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NAZWY SILOWNI I KLUBOW FITNESS
W WOJEWODZTWACH PODLASKIM
I WIELKOPOLSKIM

Przedmiotem zainteresowan naukowych Profesora Bogustawa Nowo-
wiejskiego bylo miedzy innymi stownictwo sportowe!. Nawigzujac do tej
tematyki, w artykule do tomu dedykowanego pamieci Profesora przyj-
rzymy si¢ nazwom wiasnym firm oferujacych ustugi z zakresu kultury
tizycznej, doktadniej za$§ nazwom sitowni i klubéw fitness. Prezentowany
material pochodzi ze strony internetowej https://panoramafirm.pl (do-
step: listopad 2019). OgraniczytySmy go do nazw firmowych zebranych
z obszaru dwu wojew6dztw — z oczywistych wzgledéw wybraty$my pod-
laskie i wielkopolskie.

Termin nazwy firmowe w pracach onomastycznych stosuje sie w od-
niesieniu do réznych obiektéw. W ksigzce Chrematonimy w funkcji kul-
turowo-uzytkowej. Onomastyczne studium poréwnawcze na materiale polskim,
wloskim, francuskim Artur Gatkowski pisze: ,Synonimiczne terminy dla
nazw firmowych [...] to np.: «<nazwy handlowe», «firmonimy», «nazwy
produktéw», «nazwy przedsiebiorstw», «nazewnictwo marketingowe»,
«ergonimy komercyjne», «xnazwy obiektéw handlowo-ustugowych», «na-
zwy na sprzedaz»” (Gatkowski 2011: 37; 2015: 171-180). Widaé wyraznie,

1 Por. przykladowo prace: Nowowiejski 2008a; 2008b; 2010; 2011a; 2011b; 2011c; 2012;
2013; 2014.
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Ze wyrazenie nazwy firmowe uzywane jest do oznaczania: a) samych przed-
siebiorstw, b) oferowanych przez nie produktéw, c) miejsc ich dziatalnosci.
Brak precyzji terminologicznej w literaturze jezykoznawczej zauwazalny
jest takze z odwrotnej, a wiec onomazjologicznej perspektywy. Szczegdto-
wego przegladu terminéw stosowanych w onomastyce do nazwania réz-
nych typéw firm dokonata Mirostawa Switata-Cheda w artykule W spra-
wie terminologii nazw firm i ich miejsca w chrematonimii (2011: 469-475).
Na tej podstawie autorka sformutowata wniosek, ze nie mozna wskazac
tu fortunnego syntetycznego terminu, a za najlepszy, bo jednoznaczny,
uznala wyrazenie nazwy firm (tamze). Idgc tym tropem, przyjmujemy,
ze pojecie nazwa firmowa/nazwa firmy odnosi sie do pelnych oficjalnych
nazw wlasnych podmiotéw gospodarczych zarejestrowanych w doku-
mentacji urzedowej. Onimy te to wyrazenia o najcze$ciej znacznie rozbu-
dowanej strukturze nominacyjnej. Wedtug Marii Biolik sktadaja sie na nig
takie elementy, jak:

a) firmonim, inaczej zwany logonimem lub markonimem, czyli sym-
bol/marka firmy (nazwa — hasto); te czes¢ wieloskladnikowej nazwy
firmowej zwykle umieszcza si¢ na szyldzie, etykiecie, w tzw. polityce
marki (w naszym materiale przyktadowo: Befit Clubs, Relax, Sparta-
cus);

b) deskrypcja/deskrypcja jednostkowa, czyli ,takie wymienienie cech
pojedynczego przedmiotu, ktére pozwala odrézni¢ go od wszystkich
innych przedmiotow w $wiecie” (Grodzinski 1979: 22), wskazujaca
na typ prowadzonej dziatalnoéci handlowej i/lub ustugowej (np. Klub
Fitness, Sitownia Fitness Club, Studio Tavica i Fitnessu);

c) zestawienie antroponimiczne, czyli imi¢ (badZ inicjat) i nazwisko/
imiona (badZ inicjaly) i nazwiska wtascicieli firmy, czasami w od-
wrotnym szyku (np. Anna Wachowiak, Krzysztof Jastrzebski Jolanta Bu-
bas, Podolski Przemystaw) (Biolik 2011: 60-61).

Badaczka podkredla tez, ze tak rozumiane nomina propria:

[jJlako jednostkowe nazwy wiasne obiektéw i firm prowadzacych dziatal-
nos$¢ gospodarcza [...] petnig podstawowe funkcje onimiczne wskazywa-
nia i wyrézniania obiektéw (identyfikacyjng i dyferencyjna) i jako takie sg
przedmiotem zainteresowan onomastyki. [...] Sg tworzone przez wlascicieli,
wspoétwlascicieli lub osoby z nimi zwigzane nalezace najczesciej do rodziny
lub wyspecjalizowane agencje promocyjno-reklamowe, w wyniku jednost-
kowych aktéw nominacyjnych zwigzanych z rejestracjg podmiotu gospodar-
czego. Na ich posta¢ wpltywajg czynniki jezykowe i pozajezykowe: pragma-
tyczne, psycholingwistyczne, konotacyjne i reklamowe (2011: 59).



NAZWY SILOWNI I KLUBOW FITNESS W WOJEWODZTWACH PODLASKIM 1 WIELKOPOLSKIM 221

Inna autorka, Diana Saniewska (2018: 238), dokonuje szczegétowego
przegladu terminologii stosowanej w odniesieniu do struktury nazw fir-
mowych, zwracajac uwage na trzy rézne okreslenia dla nazwania cztonu
wskazujacego na zakres prowadzonej dziatalnosci gospodarczej: czion
identyfikujacy (wedtug Beaty Drazek 2016: 184-195), czton utozsamiajacy
(wedlug Malgorzaty Jaracz 2004: 65-76) i czton deskrypcyjny (wedlug
Ewy Mtiynarczyk 2016: 117-125).

Wsréd polskich jezykoznawcéw nie ma réwniez zgodnosci co do
statusu nazw firmowych w onomastycznej klasyfikacji. Zalicza sie je do
chrematoniméw badz urbanoniméw (Gatkowski 2011: 22—42). Naszym
zdaniem problem niejasnego statusu nazw firmowych wigze si¢ jednak
wylacznie z sytuacja, gdy analiza lingwistyczna dotyczy nazw lokali,
w ktérych prowadzi sie dzialalnos¢ gospodarcza, nie za$ nazw samych
przedsiebiorstw. Te ostatnie stanowig przedmiot zainteresowania chre-
matonomastyki. Jak stusznie zauwaza Gatkowski: ,Polskie badania chre-
matonomastyczne wigczane sa w coraz wiekszym stopniu do kulturo-
wego nurtu studiéw nad réznymi obszarami nazewnictwa. [...] Wiasci-
wie Zadna powstajgca obecnie analiza chrematoniméw nie obywa sie bez
«konsultacji» onomastyczno-kulturowych” (2011: 23). Uwaga ta dotyczy
takze chrematonimii uzytkowej, w ktérej badacz wyréznia: chrematoni-
mie marketingowa (nazwy firm i produktéw), chrematonimie spoteczno-
Sciowa (nazwy zrzeszen i organizacji) oraz chrematonimie ideacyjng (na-
zwy przedsiewzieé¢ kulturowych) (Gatkowski 2011: 52). Chrematonimie
marketingowq definiuje on nastepujaco: ,[...] zaséb chrematoniméw uzyt-
kowych, ktére desygnujac proprialnie towary, ustugi i przedsigbiorstwa,
uczestniczg jako stale denominacje w okre$lonych procesach gospodar-
czych oraz stanowig inherentny sktadnik jezyka marketingu” (2011: 61).
Do niej nalezg onimy stanowigce temat rozwazan w niniejszym artykule.
Mozna je réwniez zaliczy¢ do ergonimoéw, czyli nazw instytucji, przed-
siebiorstw, partii, organizacji, stowarzyszen itp. (Breza 1998: 348). Do ter-
minu ergonim odnosi sie réwniez Mirostawa Switata-Cheda, stwierdza-
jac: ,Jako réwnoznaczny z nazwami firm, w ktérych dominujacy jest
czynnik rywalizacji rynkowej, proponowatabym termin ergonim marke-
tingowy, ktéry wydaje mi sie bardziej odpowiedni niz ergonim komer-
cyjny, a wezszy niz chrematonim marketingowy” (2011: 471). Na marginesie
warto wspomnie¢, ze dla nazw handlowych, ale obejmujacych i nazwy
obiektéw, i instytucji handlowych, Adam Siwiec zaproponowatl termin
emporionimy (2006: 429).
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Ze wspomnianego na wstepie Zrédla internetowego wyekscerpowa-
tySmy 196 réznych nazw sitowni i klubéw fitness, z czego zaledwie 39
z wojewoOdztwa podlaskiego (w tym 16 z Bialegostoku), a az 157 —
z wielkopolskiego (48 z Poznania). Zaznaczmy jednak, ze réznica ta jest
wprost proporcjonalna do liczby mieszkancéw w obu wojewddztwach
(prawie 1200 000 w podlaskim, prawie 3 500 000 w wielkopolskim)?.

Pod wzgledem strukturalnym wséréd zebranych nazw firmowych do-
minuja dwa modele — dwucztonowy z firmonimem i zestawieniem antro-
ponimicznym, takze w odwrotnym szyku (61) oraz tréjcztonowy: firmo-
nim, deskrypcja, antroponim, w pieciorakiej (z 6 mozliwych) kolejnosci
cztonéw (réwniez 61). Kolejne pod wzgledem czestosci wzorce struktu-
ralne to modele dwuczlonowe zawierajace: firmonim i deskrypcje (37)
oraz deskrypcje i antroponim (23). W tym miejscu zaznaczy¢ trzeba,
ze przynalezno$¢ czlonu identyfikujacego rodzaj dziatalnosci firmy do
firmonimu albo deskrypcji czesto nie jest jednoznaczna. Nie budzg wat-
pliwosci takie konstrukgje, jak: ,,Aktiwia” Fitness Klub Emil Mroczkowski
(Lomza), , Atleta” Janusz Zlotowicz Sitownia Kulturystyczna (Poznar),
,Arnold Gym” Piotr Bazeli (Pila) czy Relax — Silownia & Fitness Ha-
lina Jankowska (Turek), w ktérych o przynaleznosci tej decyduja znaki
graficzne (cudzysiéw, myslnik itp.) lub szyk komponentéw. W innych
przyktadach — Fitness Klub Maestro (Poznari), KO Fitness Jakub Ogoéro-
wicz (Oborniki), Platinum Fitness Club Grazyna Plewkiewicz (Poznan),
Klub Sitownia Nowinka Michat Kuzniecow (Nowinka) — nie jest juz jed-
nak tak oczywiste, czy fitness (club/klub), klub sitownia itp. to skladniki
firmonimu, czy deskrypcje. Zilustrujmy przykladami wymienione wyzej
modele strukturalne.

1. Struktury dwuczionowe
1.1. Struktury zawierajace w swoim sktadzie firmonimy i antroponimy
a) firmonim + antroponim (55): ACTIVE LADY Anna Dy$ (Czarn-
kéw), ,,Aerofitness” Marzena Ratajek (Konarzew), Akademia Ru-
chu Anna Ziota (Konin), BABAYAGA SPORT Beata Pabisiak-
-Mruk (Kalisz), COACH 4 YOU Marcin Jan Kowalski (Poznarn),
,Colosseum” Cezary Matys (Biatystok), Forma U Rozana & Fit
Angel Krzysztof Rozek (Krotoszyn), Funfit Marta Mazurczak
(Gostyn), ,Maniac-Gym” A.B.H. Leszczyniscy (Biatystok i Bielsk

2 Zob.https: / pl.wikipedia.org / wiki/ Wojew%C3%B3dztwo_podlaskie; https: /pl.wiki
pedia.org/wiki/Wojew%C3%B3dztwo_wielkopolskie [dostep: 20.01.2020].
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b)

Podlaski), ,Na Fali” Alicja Nowaczyk-Chatupka (Lubon), Pra-
cownia Ruchu Bartosz Grynda (Kalisz) itp.;

antroponim + firmonim (6): Angelika Szydlak Power Jump (Kro-
toszyn), Anna Dudkowiak Fitforyou (Zduny), Artur Kurasiak Art
Fitness (Koscian).

1.2. Struktury zawierajace w swoim sktadzie firmonimy i deskrypcje

a)

b)

firmonim + dekrypcja (33): Bungee Fitness Sp. z 0.0. (Poznan),
Centrum Mtodosci Fitness Club (Augustéw), ,,Champion” Fit-
ness Club (Kalisz), ,Dawid” Sitownia (Poznan), ,,Ewa” Sitownia
Sportowa (Lomza), Fitcomplex Sp. z o.0. (Srem), ,Studio Fitness”
Osrodek Sportowo-Rekreacyjny (Gniezno) itp.;

deskrypcja + firmonim (4): Centrum Fitness , Olymp” (Poznan),
Sitownia ,Hulk” (Poznan) itp.

1.3. Struktury zawierajace w swoim skladzie deskrypcje i antroponimy

a)

b)

deskrypcja + antroponim (14): Dietetyka i Fitness Anna Wacho-
wiak (Czarnkéw), Fitness Agnieszka Jagta (Czarnkéw), Fitness
& Events Joanna Sikora (Poznar), Fitness Klub Justyna Kwiat-
kowska-Adamczyk (Oborniki), Odzywianie Fitness Suplementa-
cja Marcin Radzioch (Poznan) itp.;

antroponim + deskrypcja (9): Gronek Piotr Instytut Harmonij-
nego Rozwoju Taricem i Ruchem (Poznar), Kosicka Agata Fit-
ness (Leszno), Krystian Zuchowski Trener Personalny (Poznat),
Paulina Rakowska Fitness i Fizjoterapia (Poznar) itp.

2. Struktury tréjczionowe

a)

b)

firmonim + deskrypcja + antroponim (44): 700-Ka Cardio-Sitow-
nia Lukasz Misiuna (Buk), ,Applause” Fitness Centrum Alicja
Wierzbicka (Suwaitki), ,,Ciato w Budowie” Fitness Club Justyna
Kaminska (Szczuczyn), ,FIT & GYM” S.C. Justyna Pawelec An-
drzej Pawelec (Sekowo), FMT - Fitness Masaz Terapia Aleksan-
dra Zborowska (Leszno), ,Forma” Sitownia Rolletic Mirostaw
Kedziora (Poznan), Relax — Sitownia & Fitness Halina Jankow-
ska (Turek), Sportownia Sitownia i Fitness Patrycja Matuszewska
(Wasilkéw), ,Studio 16” Gabinet Kosmetyczny & Fitness Ma-
rzena Tycz (Slesin), Szuart Studio Tarica i Fitnessu Anna Szu-
tarska (Poznan), Wygoda Fitness Club Ewelina Zybko (Biaty-
stok) itp.;

firmonim + antroponim + deskrypcja (8): , Activeline” Dariusz
Sapiezko — Fitness Klub (Hajnéwka), ,Atleta” Janusz Ztotowicz
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Sitownia Kulturystyczna (Poznari), ,You Can” Karolina Homska
Trener Personalny Fitness i Jogi (Wilkowice) itp.;

¢) deskrypcja + firmonim + antroponim (4): Klub Sitownia Nowinka
Michat KuZniecow (Nowinka), Studio Modelownia Sylwetki Sms
Kaczmarek Adam (Zychlin) itp.;

d) antroponim + deskrypcja + firmonim (3): Ewelina Malinowska
Klub Fitness ,Spartacus” (Widowo), Tomasz Mermela Fitness
Joga ,Trikonasana” (Poznan) itp.;

e) antroponim + firmonim + deskrypcja (2): Anna Stodkiewicz
Krzysztof Cierpisz ,Fit For Fun” S.C. (Poznari), Monika Piecho-
wiak Coloseum Gym & Fitness (Kalisz).

Zdecydowanie rzadziej wystepuja struktury jednoelementowe w po-
staci albo samego firmonimu (8), np.: CityFit (Biatystok), CrossFit Lampart
(Poznan), ,Green Point Fitness” (Poznan), Perfekt Jump (Konin), albo sa-
mego antroponimu (3), np. Michat Garczynski (Poznan), Piotr Fabiszak
(Konin). Wyjatkowe natomiast s3 modele: deskrypcja + firmonim + de-
skrypcja (2: Fitness 24seven Sp. z o.0. (Poznan), Uczniowski Klub Spor-
towy Strefa Sportu Tenis & Fitness (Swarzedz)) oraz deskrypcja + fir-
monim + deskrypcja + antroponim (tylko jeden: Fitness Club Akanta —
Studio Aktywnos$ci Ruchowej Alicja Markiewicz (Suwatki)).

Niezaleznie od reprezentowanego schematu kazdy z komponentéw
nazwy firmowej moze by¢ realizowany w formie mniej lub bardziej rozbu-
dowanej. Wtasciciele sifowni i klubéw fitness nadajg firmonimom postaé
pojedynczego leksemu (np. Forma (Poznari), ,Maximus” (Poznan), ,,Ewa”
(Lomza)), wyrazenia przyimkowego (np. ,Na fali” (Lubori)), zestawie-
nia (np. Akademia Ruchu (Konin), Studio Figura (KoScian)), oznajmienia
(np. ,Ciato w Budowie” (Szczuczyn)) lub zdania (np. Be Fit (Plewiska),
,You Can” (Wilkowice)). Podobnie czynig w odniesieniu do deskrypcji,
ktére mogg by¢ jednocztonowe (np. Sitownia), dwucztonowe (np. Osro-
dek Sportowo-Rekreacyjny) albo wielocztonowe (np. Instytut Harmonij-
nego Rozwoju Taricem i Ruchem). Z kolei antroponimy to zwykle imie
i nazwisko (np. Anna Wachowiak, takze w szyku nazwisko i imie — Gro-
nek Piotr), rzadziej za$ wiecej imion i nazwisk (np. Anna Stodkiewicz
Krzysztof Cierpisz) badZ inicjaly imion z nazwiskami (np. A.B.H. Le-
SzcZynscy).

Na omawiane w tym artykule nazwy firmowe, podobnie jak na calg
wspoblczesng chrematonimie marketingowa, ogromny wplyw wywiera je-
zyk angielski. Jak zauwaza Artur Gatkowski:
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[w]nioski, powtarzajace si¢ w wielu analizach chrematoniméw marketingo-
wych pod katem udzialu w ich budulcu elementéw obcojezycznych, zgod-
nie potwierdzaja, ze najwieksza popularnoscig cieszy si¢ w tym dziale na-
zewniczym jezyk angielski. Jest to jezyk, ktéry utwierdza swojg pozycje
jezyka miedzynarodowego w réznych dziedzinach zycia wszystkich kra-
jow europejskich. Wzmacnia ten trend postepujacy proces amerykanizacji
kultur, czyli ksztattowania elementéw kultury globalnej na wzér modeli
zza oceanu (2011: 318).

W zgromadzonym przez nas materiale tendencja do internacjonaliza-
¢ji oniméw, przejawiajaca si¢ w obecnoéci anglicyzméw, wykazuje wrecz
znamiona snobizmu jezykowego. Obrazuja to chocby takie przyktady, jak:
,Abcfitness & Studio Dancing Stars” S.C. (Piliki), ,Green Point Fitness”
(Poznan), Alicja Fitness Motivation (Steszew), Ladies Fitness (Rawicz),
Good Look (Bialystok), Jump & Fun (Poznar), Mrs. Sporty (Poznan),
Perfect Body (Szepietowo), Power Jump (Krotoszyn), Kate True Fitness
(Leszno), Activ Woman (Skoki), ACTIVE LADY (Czarnkéw), ,Silhouette
Fitness Club” (Komorniki).

Deskrypcje najczesciej zawierajg zatem zapozyczony z jezyka angiel-
skiego rzeczownik fitness (wariantywnie czasem w zaadaptowanej graficz-
nie formie fitnes), wystepujacy badz to samodzielnie, badz to jako jeden
z czlonéw polaczen: parataktycznych dietetyka i fitness, fitness & event(s),
sport & fitness, fitness i fizjoterapia, gym & fitness lub hipotaktycznych fit
club/fitness club/fitness klub/klub fitness, centrum fitness, studio fitness. Rza-
dziej gléwnymi komponentami deskrypcji sa inne substantywa typu: in-
struktor, instytut, klub, osrodek, sitownia, studio, szkota, trener.

Najwazniejsze komponenty omawianych tu nazw, czyli firmonimy
syntetyczne badz analityczne (a doktadniej w wypadku tych ostatnich
ich gtéwny sktadnik) reprezentowac¢ moga rézne kategorie semantyczne.
Zdecydowanie najliczniej wykorzystywane s3: leksem fitness® (podobnie
jak w deskrypcjach), a takze zlepkowce z nim oraz posta¢ skrécona fit,
odnoszace si¢ do sprawnosci fizycznej, formy fizycznej, kondydiji itp.:

e fitness jako samodzielny komponent: Red Fitness (Swarzedz), ,Green
Point Fitness” (Poznar), ,Orange Fitness Klub” (Sroda Wikp.), ,Stu-
dio Fitness” (Gniezno), Central Fitness & Sitownia (Konin), Sezam
Fitness Aneta (Annapol) itp.;

3 Ang. fitness ‘the condition of being physically strong and healthy’, https: /dictionary.
cambridge.org/pl/ [dostep 23.01.2020].
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e fitness jako czton zlepkowcéw: ,Aerofitness” (Konarzew), , Lafitness-

club” (Sroda Wikp.), ,Pro-fitness” (Lomza), Activus-Fitness (Sko-
rzewo), Press-Fitness (Poznan) itp.;

e fit jako czlon samodzielny: Fit (Bielsk Podlaski), ,FIT & GYM” (Se-

kowo), , Fit For Fun” (Poznan), Body Fit (Kostrzyn) itp.;

e fit jako czton zlepkowcéw: ,Fitart” (Lubon), Funfit (Gostyri), Multifit

(Biatystok), Allfit (Poznari), CityFit (Bialystok), E-Fit (Wolsztyn), Mcfit
(Poznan) itp.
Inne, rzadsze juz, leksemy konstytuujgce firmonimy skupiajg sie wo-

kot takich kategorii semantycznych, jak:

nazwy miejsc, typu: Akademia Ruchu (Konin), ,Sitownia” (Kostrzyn),
,Studio 16” (Slesin), Sportownia (Wasilkéw), Strefa Sportu (Swa-
rzedz), Yogi Dom (Stare Miasto), Gymstation* Fit & Tennis Club
(Ostréow Wlkp.), Adi-Gym (Wysokie Maz.) czy wyraZnie nawigzu-
jace do imienia aktora slynacego z atletycznej budowy , Arnold Gym”
(Pita);

nazwy osobowe, np.: ,Atleta” (Poznan, Biatystok), ,Champion” (Ka-
lisz), Maestro (Poznan), ,Joker” (Leszno), ,Hulk” (Poznan), takze
imiona, np. Marek (Kalisz), Fitness Marika (Ostréow Wlkp.), ,Buniu”
(Gniezno), Max (Biatystok), Ema (Zascianki), ,Hana” (Nowy Tomys$l)
oraz nazwiska, np. Michniak (Biatystok);

nazwy poje¢ abstrakcyjnych — przyktadowo: ,Forma” (Poznan),
,Applause” (Suwatki), HIT (Gulczewko), Relax (Turek), Wygoda (Bia-
tystok);

nazwy przyrzadéw sportowych (zaledwie trzy): Bungee (Poznar),
,Kravter” (Poznan), ,Rolletic” (Swarzedz);

nazwy zwigzane z joga (tylko dwie): ,Hatha Joga” (Poznan), ,Triko-
nasana” (Poznan).

Nalezy podkresli¢, ze niektérzy wiasciciele sitowni i klubéw fitness

pamietaja o antycznych korzeniach kultury fizycznej, co znalazto odzwier-
ciedlenie w takich nazwach, jak: ,,Atlas” (Jarocin), ,Colos” (Pita), , Colos-
seum” (Biatystok), ,Diana”® (Poznan), ,Olymp” (Poznar), ,Spartacus”
(Widowo).

4 Ang. gym 1. ‘a building with equipment for doing exercises’; 2. ‘exercises done inside,
especially as a school subject’, https: // dictionary.cambridge.org/pl/ [dostep 23.01.2020].

5 Petna postaé¢ nazwy firmowej to ,Diana” S.C. Krzysztof Dutkiewicz Ewa Trojanowska,
firmonim nie jest zatem imieniem wiascicielki.
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W funkcji firmoniméw wystepuje tez kilkanascie (réznie zapisy-
wanych) skrétowcéw. Ich przyktady to: ABS (Poznan), Ats (Srem), Dtv
od: Dawid Tran Van (Leszno), FMT od: Fitness Masaz Terapia (Leszno),
Hd (Ostrow Wlkp.), Js (Poznan), KO (Oborniki), Pdb (Swarzedz), Xform
(Biatystok).

Do ciekawszych naleza firmonimy o charakterze metaforycznym.
Warto zaznaczy¢, ze — podobnie jak wéréd wczesniej wymienianych ka-
tegorii nazw — i tutaj wystepuja okreélenia angielskie, np.: ,,Step by Step”
(Pita), ,You Can” (Wilkowice), Beauty Fly (Poznan), Fitness Planet (Tu-
rek), Hell’'s Gym (Konin), Magic Fitness (Suwatki), Star Fitness (Poznan),
rodzime, np.: ,Na Fali” (Lubon), ,Ciato w Budowie” (Szczuczyn), , Przy-
start Ruchu” (Poznar), Fabryka Mocy (Potasnia), Pracownia Ruchu (Ka-
lisz) oraz mieszane, typu: CrossFit Lampart (Poznan), ,Magda Jarmuz Fit
Fly” (Plewiska), Strefa Zmian Body Art (Steszew), Pawet Fitness World
(Augustéw), Forma u Rozana & Fit Angel® (Krotoszyn).

Kreatywno$¢ lingwistyczna twércéw nazw sitowni i klubéw fitness
ujawnia sie réwniez w wykorzystywaniu gier jezykowych jako mecha-
nizmu nominacyjnego. Popularne sg gry grafia, np. , Eudya” (Zacharzyn
w Wielkopolsce i Siemiatycze na Podlasiu), COACH 4 YOU (Poznan),
,Cool-Turysta” (Poznarl). Czesto wystepuja nawigzania do imion badz
nazwisk wlascicieli firm, np. Szuart Studio Tarica i Fitnessu (Poznan) —
od nazwiska wlascicielki (Anna) Szutarska, czasem z dodatkowym sko-
jarzeniowym efektem homonimicznym: E-Fit (Wolsztyn) od imienia wta-
Scicielki Ewa (Kuprianowicz) czy Art Fitness (Koscian) od imienia wta-
Sciciela Artur (Kurasiak). Na grach skojarzeniowych oparte sa tez onimy:
Studio Modelowania Sylwetki SMS (Zychlin) oraz Fitcomplex (na wzoér
nazwy witaminy B-complex; Srem). Skrétem mys$lowym jest z kolei fir-
monim Fitness 24seven (Poznan), informujacy, ze silownia jest czynna
cala dobe przez siedem dni w tygodniu (nt. gier jezykowych por. przy-
ktadowo: Guz 2001: 9-21; Filip 2003; Luc 2010).

Zaznaczy¢ warto, ze znaczna czeé¢ przytaczanych oniméw jest efek-
tem przeniesienia nazw z jednej kategorii propriéw do innej, czyli trans-
onimizacji. Przykltadami sg tu cho¢by wszystkie imiona i nazwiska wta-
Scicieli firm wykorzystywane w funkcji firmoniméw (np. ,,Ewa”, Marek,
Daria Walczykiewicz), nazwy zwigzane z realiami antycznymi (np. Atlas,
Colosseum, Olymp), a takze inne, typu: Joker czy Hulk.

6 Wyrazenie przyimkowe u Rozana pochodzi od nazwiska wlasciciela (Krzysztof Rozek).
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Uwzglednily$my, jak zaznaczono na wstepie, nazwy wlasne firm
dziafajgcych na terenie dwu wojewddztw. Poréwnanie obu zbioréw oni-
moéw nie wykazato réznic miedzy nimi ani w zakresie wykorzystywa-
nych modeli strukturalnych, ani pod wzgledem mechanizméw motywa-
cyjnych. Ujawnito jedynie znaczaco rézng liczbe nazw w obu zbiorach
(przypomnijmy: 39 w wojewddztwie podlaskim, 157 w wielkopolskim),
posrednio za$ r6zng liczbe okreslanych obiektéw sportowych, adekwatng
jednak do liczby mieszkaficow w kazdym z wojewddztw.

Zaprezentowany przez nas przeglad oficjalnych nazw wtasnych si-
fowni i klubéw fitness potwierdza dotychczasowe obserwacje przywoty-
wanych w artykule autoréw tekstéow poswieconych chrematonimom mar-
ketingowym. Sg to nazwy heterogeniczne i zwykle wielocztonowe. W me-
chanizmach nominacyjnych wyrazne sg tendencje do internacjonalizacji
i transonimizacji, zwigzane z dgzeniem wlascicieli firm do przyciagniecia
uwagi ustugobiorcéw. Oprécz funkcji perswazyjnej nie mniej istotna wy-
daje sie funkcja magiczna firmoniméw. Stuzy ona kreowaniu wizji $wiata,
w ktérym kultura fizyczna jest nieodzownym elementem preferowanego
obecnie stylu zycia.
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NAMES OF GYM AND FITNESS CLUBS IN PODLASKIE
AND WIELKOPOLSKIE VOIVODESHIPS

Abstract

Authors of the article present conclusions resulting from the observation
of 197 official company names referring to gyms and fitness clubs located in
Podlaskie and Wielkopolskie voivodships. The different number of company
names in these voivodships is proportional to the number of inhabitants in each
voivodship. The comparison of both sets of proper names showed no differences,
whether in the scope of structural models applied, or in terms of motivational
mechanisms. Structurally, two- and three-element patterns are dominant, while
the motivation behind selection of names is mainly related to the type of
business activity and/or the persons of business owners. The manifestations
of internationalization and transonymisation visible in proper names strengthen
their persuasive function.

Key words: onomastics, chrematonym, company name, physical culture



