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,Blogaskowy fejm”, czyli o jezyku blogeréw modowych

Podstawowym celem niniejszego artykutu jest analiza leksyki wybra-
nych polskich blogéw modowych. Tym samym przedmiot refleksji badawczej
stanowi sfownictwo szeroko pojetej mody oraz socjolekt wytworzony przez
znawcéw omawianej dyscypliny'. Dotychczasowe badania jezykoznawcze
zwigzane z tematykq modowgq koncentruja si¢ gléwnie na zagadnieniach
szczegdltowych — przede wszystkim na materiale wyekscerpowanym z ko-
biecych czasopism, takich jak m.in. ,Glamour” czy , Twéj Styl”. Poza tym
czes¢ opracowan analizuje sfownictwo modowe w kontekscie kulturowo-
-obyczajowym, odwolujac sie zwlaszcza do wspétczesnej kultury masowej?.
Wéréd licznych rozpraw brakuje jednak naukowego oméwienia terminologii
modowej stosowanej przez blogeréw-profesjonalistéw z tego zakresu.

Stownictwo bedace przedmiotem analizy zostato wyekscerpowane z czte-
rech polskich blogéw modowych: Cajmel®, Pani Ekscelencja*, VANITAs® i Jaku-
ba Roskosza. Badane wyrazy pochodzg zatem z dwéch poradnikéw kobiecych
i dwoch meskich, co dowodzi, iz moda nie jest obszarem jedynie damskich za-
interesowan. Zebrany materiat obejmuje 146 lekseméw modowych — gtéwnie

1 Za socjolekt uznaje za S. Grabiasem: ,odmiane jezyka narodowego zwigzang z istnieniem
trwalej grupy spotecznej potaczonej jakims rodzajem wiezi” (Grabias 2001: 235). W wypadku
srodowiska blogeréw modowych, ktérego przedstawicieli faczy zainteresowanie moda oraz
wgkonywana profesja, mozna méwic o jezyku zawodowym.

Jezyk mody w nawigzaniu do kultury masowej kompleksowo opisata B. Rejakowa w mono-
grafii Kulturowe aspekty jezyka mody (Rejakowa 2010).

3 Cajmel to pseudonim Karoliny Oscik.

% Pani Ekscelencja — pseudonim przyjety przez Katarzyne Pytel.

5 W rzeczywistosci — Oliver Waimea.
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chrematoniméw® — ktére ufozono w 14 kregéw semantycznych, czyli: ogélne
sfownictwo dotyczace blogowania; leksyka zwigzana z Social Media i Inter-
netem; bliskoznaczniki wyrazéw “ubranie’ i ‘wyglad’; style w modzie; elemen-
ty stylizacji (akcesoria, bluzki i okrycia wierzchnie, buty, nakrycia glowy, oku-
lary, spodnie, sukienki i spédnice); sklepy odziezowe; wydarzenia zwigzane
z branzg modowg; leksyka okreslajaca czedci ubran, typy odziezy, zwigzana
z wzornictwem i materialami oraz skréty i skrétowce utworzone od nazw,
jak réowniez zwroty do obserwatoréw. Zgromadzone leksemy obrazujg zaséb
sfownictwa modowego stosowanego przez wspoétczesnych polskich blogeréw
oraz stanowig material analizy jezykoznawczej, ukazujacej najwazniejsze
tendencje w jezyku mody.

Moda taczona jest zazwyczaj ze sposobem ubierania si¢, makijazem
i fryzurg, a takze z obowigzujagcym w danym czasie lub dziedzinie trendem
uznawanym za atrakcyjny (Rejakowa 2010: 5). W takim znaczeniu pojecie de-
finiowane jest rowniez we wspoétczesnych stownikach jezyka polskiego. Uni-
wersalny stownik jezyka polskiego” dowodzi, ze moda to: 1. ‘sposéb ubierania sie,
czesania i makijazu popularny w jakims okresie lub miejscu’; 2. ‘krétkotrwata
popularno$é czego$ nowego w jakiej$ dziedzinie’. B. Rejakowa stwierdza
jednak, ze moda to termin o wiele bardziej ztozony. Badaczka podkreéla, iz
jest to:

zjawisko spoleczne, kategoria jezykowo-kulturowa, dotykajgca ré6znych obszaréw
zachowan, odznacza si¢ duzg zmiennoscig i dlatego jest niezwykle trudna do
jednoznacznego zdefiniowania i wyznaczenia zakresu zwigzanego z nig pola
dyskursywnego (Rejakowa 2010: 5).

Eksploratorka akcentuje ponadto, iz moda bywa coraz czesciej wyznacz-
nikiem prestizu spolecznego. Jest to, przede wszystkim, wynik lansowanych
we wspoblczesnych mediach trendéw i idealéw pigkna — to, jak wygladamy
stanowi dzisiaj z reguly o naszej pozycji. Badaczka wypowiada si¢ w kwestii
swoistej ,,gry wizerunkéw”, w ktérej udzial biorg zwtaszcza ludzie mlodzi.

6 Sam termin chrematonim wywodzi sie od greckiego stowa: chrema, chrematos, oznaczaja-
cego ‘rzecz, towar, zdarzenie. Wspé6lczednie miano chrematonimu nadaje si¢ tym nazwom
wlasnym, ktére okreslajg dzieta jednostkowe lub zbiorowe pracy ludzkiej — obiekty kultury
materialnej i duchowej. Tak jak inne nazwy, réwniez chrematonimy, pelnig przede wszystkim
funkcje identyfikacyjng, tzn. wskazuja na dany obiekt. Ta dziedzina onomastyki zajmuje si¢
zagadnieniami warunkowanymi kulturowo, spotecznie, politycznie, religijnie, jak réwniez
zyciem towarzyskim, itp. (Polskie nazwy wtasne — encyklopedia 2005: 343). Wsréd zebranej leksyki
modowej, bedacej przedmiotem niniejszej pracy, do grona chrematoniméw zaliczy¢ nalezy
m.in. nazwy sklepéw odziezowych: lumpeks, second hand, showroom, sieciéwka; czy tez nazwy
wydarzen zwigzanych z branza modowa — zaréwno oficjalny Fashion Week, jak i spoteczne
swap party.

7 Uniwersalny stownik jezyka polskiego, 2003, pod red. S. Dubisza (dalej skrét: USJP).
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W mediach tworzy sie bowiem $wiat alternatywny, ktéry prezentuje nie praw-
dziwe osoby, ale ich role nasladowane bardzo czesto przez odbiorcéw. Jak wi-
da¢, moda jest takze dziedzing silnie wplywajacg na postawy i postepowanie
adresatow (Rejakowa 2010: 5).

Ksztattowanie pogladéw odbiorcéw odbywa sie coraz czeSciej za spra-
wa blogéw modowych®. Blog to termin trudny do zdefiniowania, poniewaz
jest to gatunek, ktéry wcigz ewoluuje i przybiera nowe formy. Pierwotnie
identyfikowano go z pamietnikiem w wersji elektronicznej. Jest to typ tek-
stu sekundarnie internetowego — dawniej rozpowszechnianego za pomoca
innych mediéw, a pézniej zaadaptowanego do potrzeb internetowych (Grze-
nia 2006: 45)°. Wspoéltczesnie pojecie to rozumiane jest o wiele szerzej, z ra-
cji na fakt, iz tematyka postéw blogowych jest o wiele bogatsza niz kiedys.
M. Jelesnianiski charakteryzuje webloga jako strone internetowg, na ktoérej au-
torzy umieszczajg datowane wpisy, pojawiajace sie kolejno i rozpoczynajace
od najnowszego. Wzbogacona jest o archiwum publikowanych tresci, istnieje
mozliwoé¢ komentowania przez odbiorcéw oraz obecne s linki polecane
przez tworcéw. Internetowe dzienniki wyréznia sposréd innych serwiséw
www przede wszystkim zawarto$¢. Ma ona bardziej subiektywny charak-
ter — teksty cechuje narracja pierwszoosobowa oraz przemieszanie informacji
z osobistymi opiniami blogerow?°.

Blogi s wspoélczesnie réwniez doskonatym srodkiem autopromocii.
Kreujac w odpowiedni sposéb swéj wizerunek, autor moze zyska¢ ogrom-
na popularnos¢ i pobiera¢ dochody z prowadzenia strony. W promowa-
niu i zdobywaniu fanéw (tzw. fallowerséw ‘obserwatoréw’) ogromna role

8 Nazwa blog pochodzi od angielskiego leksemu weblog (web ‘sie¢” + log ‘dziennik’). Po raz
pierwszy slowa weblog uzyl w 1997 roku John Barger, autor dziennika internetowego Robot
Wisdom. Dwa lata p6zniej Peter Merholz skrécit nazwe i podzielit wyraz na dwie odrebne
czedci: we blog (‘'my blogujemy’). Od tego momentu powszechnie uzywany jest termin blog
(Olszariski 2006: 36—50).

¥ Do Polski internetowy dziennik dotart w 2000 roku i byt wzorowany na podobnych stro-
nach istniejacych juz w Stanach Zjednoczonych, Wielkiej Brytanii, Japonii i Kanadzie (Kawka
2010: 61). Statystyki z 2012 roku podaja, iz na polskich platformach istnieje blisko 3,5 miliona
blogéw, a ich liczba stale rosnie. Ogromna popularnos¢ tego gatunku to — zdaniem Kawki —
wynik , poczucia prawdziwej lub pozornej anonimowosci oraz braku fizycznej bliskosci”, ktéra
pozwala na wieksza swobode, skrécenie dystansu i stuzy intymnym wyznaniom (Kawka
2010: 61). Poswiadczeniem tezy autora jest to, iz w przewazajacej czesci blogi tworzone s pod
pseudonimami (eredaktor.pl, dostep: 23.05.2017). Badania blogosfery (tzn. wszystkich blogéw
rozumianych jako sie¢ spoleczna) przeprowadzone w 2008 roku przez serwis Gazeta.pli Spétke
Badania Internetu dowiodty, Ze ponad 3 miliony Polakéw w wieku 15+ regularnie odwiedza
blogi. Statystyki wykazaly, ze najwazniejsze powody, dla ktérych odbiorcy czytajg dzienniki
internetowe to: che¢ poznawania innych os6b, zwigzek tematyczny blogéw z zainteresowa-
niami i zabawne tresci (http://badanieblogosfery.blox.pl/html, dostep: 23.05.2017).

10 eredaktor.pl (dostep: 23.05.2017).
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odgrywaja obecnie Social Media. Blogerzy korzystaja najczesciej z takich
serwis6w spolecznosciowych, jak: Facebook, Instagram czy Lookbook. S takze
zazwyczaj aktywnymi uzytkownikami Snapchata i kanatéw Youtube. Cechg
charakterystyczng dzisiejszej blogosfery jest nawigzywanie wspétpracy
blogeréw ze sponsorami i reklamowanie produktéw znanych marek. Jest
to sposéb na zarabianie i promowanie swojego wizerunku. Blog-media.pl
donosi, ze az 40% blogeréw umieszcza na swoich stronach posty sponso-
rowane'.

Wpisy blogeréw sg interesujgcym materiatem badan jezykoznawczych
nie tylko dlatego, ze zawieraja najnowsze wyrazenia modowe. Ciekawym
aspektem wartym analizy jest réwniez sam idiolekt'? twércéw poradnikow.
Cechy swoiste jezyka dostrzezono takze u czterech autoréw, ktérych blogi
stanowig Zrédlo niniejszego artykutu. Pierwsza blogerka modowa — znana
pod pseudonimem Cajmel — prowadzi swojg strone od grudnia 2010 roku
i ma obecnie blisko 90 tysiecy obserwatoréw na Facebooku™.

Szafiarka niejednokrotnie operuje we wpisach cytatami z twérczosci m.in.
Tadeusza Rézewicza, Marcina Swietlickiego, Haliny Poswiatowskiej i Edwar-
da Stachury, badZ fragmentami piosenek popularnych zespotéw rockowych,
takich jak Hey czy Myslovitz. Blogerka, oprécz mody, pasjonuje sie literatura,
fotografig, malarstwem i §piewem. Charakterystyczng cechg wpiséw Cajmel
jest stosowanie zdrobnien o strukturze:

a) podstawa rzeczownikowa + sufiks -ek: kozuszek, sweterek, woreczek;

b) podstawa rzeczownikowa + sufiks -ka: chatka, cuderika, czapeczka, kobietka,
kuleczka, kurteczka, spédniczka, torebeczka;

¢) podstawa rzeczownikowa + sufiks -yk: plaszczyk.

Ponadto, w postach szafiarki ujawnia si¢ dominacja jezyka angielskiego.
Blogerka stosuje obce formuty w wigkszoéci nagléwkéw, czego przyktadem sa
m.in. nastepujace tytuly: ,All black”; , Beauty”; ,OO0TD. Black&White”; , Party
OOTD”; ,Red lips make-up”, itp. Anglicyzmy pojawiaja sie takze w samych
tekstach autorki i dotyczg przede wszystkim stylizacji. Wéréd nich warto
wymienié, np.: basic; casual; outfit; oversize; second hand.

Teksty Cajmel maja strukture zblizong bardziej do wypowiedzi méwionej,
niz pisanej. Tendencje te znamionuje stosowanie leksyki, ktéra jest swoista
dla codziennych sytuacji komunikacyjnych. Chodzi tu przede wszystkim

1 http://www.blog-media.pl/badania-polska-blogosfera-2016/ (dostep: 23.05.2017).

12 idio- + (dia)lekt; jezyk jednostki, indywidualne cechy mowy danej osoby zwigzane z jej
pochodzeniem, wyksztalceniem, zawodem, tradycjami srodowiskowymi, upodobaniami styli-
stycznymi itp. (USJP).

3 https://www.facebook.com/cajmel.official /?fref=ts (dostep: 15.12.2016).
4 http://www.snobka.pl/artykul/portret-blogerki-cajmel-15687# (dostep: 15.12.2016).
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o bezposrednie zwroty do odbiorcéw oraz formuty przywitania i pozegnania
(obecne zaréwno w jezyku polskim jak i angielskim), tj.: Buziaki; Pozdrowienia
z Lubelszczyzny; Trzymajcie si¢ cieplutko; Witam; Enjoy!; Hello; Hope you like it!;
Stay tuned!.

Oprocz tego, blogerka postuguje sie we wpisach wyrazami nieoficjalnymi,
ktére niewatpliwie czynig posty bardziej przystepnymi i skracajg dystans
pomiedzy autorkg a czytelnikami. Wéréd nich wystepuja m.in. takie stowa,
jak: duperele, kijowo, szperac, Smiga¢ czy zfocic,

Druga szafiarka — Pani Ekscelencja — to w rzeczywistosci Katarzyna Pytel.
Jest to jedna z najbardziej znanych blogerek w Polsce. Dziatalno$¢ rozpoczeta
w 2009 roku i zgromadzita na facebookowym fanpageu ponad 130 tysiecy
fanéw'. Przegladajac wpisy Pani Ekscelenciji, mozna dostrzec, iz jest ona pasjo-
natka stylu street'® w modzie. Katarzyne wyréznia sposréd innych oryginalny
wyglad: kolorowe wlosy (zazwyczaj w odcieniach czerwieni, rudosci badz
rézu), tatuaze oraz piercing (tj. kolczyki w réznych miejscach ciata, m.in. nosie)"”.

Jej wpisy cechuje stylistyka potoczna'®. Autorka postuguje sie jezy-
kiem niewyszukanym, ale skonkretyzowanym; ,najblizszym” spolecznosci
internetowej. Blogerka bardzo wyraZnie ukazuje w tekstach swéj punkt wi-
dzenia i stosunek do opisywanej tematyki. Bez wigkszych przeszkéd mozna
stwierdzi¢, czy dana rzecz jest przez nig doceniana (o czym $wiadcza ko-
mentarze typu: prawdziwa peretka wyprzedazowa), czy raczej uznawana jako
bezwartosciowa (np.: chifiskie fachy). W jej postach przewazaja kolokwializmy.
Autorka stosuje potoczng frazeologie, np. w postaci: popukatabym si¢ w czoto

15 http://bitly/2nFuFpF (dostep: 15.12.2016).

16 Tnaczej styl uliczny; taczy najnowsze trendy i wygode. Ubrania streetowe nadaja sie do
noszenia na co dzieri ze wzgledu na swéj neutralny fason.

17 Warto wspomnie¢, iz od poczatku swojej kariery w blogosferze przeszia niezwykla prze-
miang — poprzez ¢wiczenia i diete udato jej sie¢ schudnaé oraz wyrzezbié¢ sylwetke. W swoich
postach niejednokrotnie podkresla korzysci plynace ze zdrowego trybu zycia i uprawiania
sportu, przez co stara si¢ dopingowac swoich obserwatoréw i by¢ dla nich przyktadem.

18 Srodki, ktérymi kreuje si¢ potoczny obraz $wiata, sg réznorodne i dostosowywane do
sytuacji. Przy doborze bierze sie pod uwage m.in. stopien oficjalnosci, emocjonalnosci czy fami-
liarnoéci. Wyrdznia sie na tej podstawie dwa zréznicowania stylu potocznego i wymienia w ich
obrebie swoiste rejestry sytuacyjne srodkéw jezykowych. Pierwsze zréznicowanie obejmuje
rejestr neutralny, ktéry jest podstawowy i sktada sie z elementarnych srodkéw stosowanych
do codziennej komunikacji oraz rejestr emocjonalny — in. kolokwialny, stosowany w sytuacji
nieoficjalnej. Wyraza te same sensy, co rejestr neutralny, ale jednoczesénie nakresla postawe
moéwigcego. W rejestrze kolokwialnym wystepuje znaczna liczba frazeologizmoéw, okreslent
wartosciujgcych, metaforyki i dubletéw (réwnoznacznych wyrazen). Drugie zr6znicowanie
zawiera rejestr swobodny — obfitujacy w obrazowe frazeologizmy typu ,mie¢ muchy w nosie”
i konwencjonalne polgczenia wyrazowe o wyspecjalizowanych funkcjach tekstotwoérezych,
jak: ,,co slycha¢?” oraz rejestr staranny — cechujacy si¢ dbaloscig o poprawnosé wypowiedzi.
Istnieje zwigzek pomiedzy dwoma zréznicowaniami: rejestr emocjonalny taczy si¢ zwykle ze
swobodnym, a rejestr neutralny ze starannym (Bartmirski 2001: 115-135).



172 Katarzyna Malinowska

czy walcie drzwiami i oknami. Pojawiajg si¢ réwniez dublety, np.: a marki rézne
rézniste i klasyczne polaczenia wyrazowe: z braku laku czy co jest grane?

W tekstach Pani Ekscelencji zauwazalna jest rtéwniez przewaga rejestru
swobodnego nad starannym, zaréwno na plaszczyZnie zapisu — pomijanie
znakéw diakrytycznych, m.in. tumacze; zadna to nowosc, gdyz zdjecie znalazlo sie
juz na blogu, jak i w sferze stownictwa — babka, kiecka, kumpel (zamiast: kobieta,
sukienka, kolega).

Oprocz tego, blogerka postuguje sie niejednokrotnie wyrazeniami z re-
jestru wulgarnego — ocenianego jako niski. . Bartminski stwierdza, iz ,w ko-
munikacji jezykowej wulgaryzmy stajg sie czasami elementem gry jezykowej,
ktérej szczegdlnym elementem jest eufemizacja, uzycie ewokacyjnych zastep-
nikéw” (Bartmiriski 2001: 123). Pani Ekscelencja stosuje stownictwo réwniez
i z tego poziomu. S to: kurcze: ,Kurcze, ile tego bylo”; tyfek: ,Spodnie spadajg
mi z tytka”; wkurzy¢ sig: ,Wkurzylam si¢ ostatnimi zakupami” czy zrugac:
»zrugatam jg wzrokiem”.

Blogerka postuguje sie oprécz tego modnymi wyrazeniami miodziezo-
wymi, wéréd ktérych mozna wymieni¢, m.in.: bez hipsterskich metek, blogaskowy
fejm czy polansowac sie.

Pani Ekscelencja tworzy réwniez liczne neologizmy, takie jak: czapura,
chlopaczarski, mniamniusny, pariciowata sukieniunia czy ponizszy codzienniak.

Jednak cechg dominujgcg postéw Pani Ekscelencji sg zapozyczenia z je-
zyka angielskiego. Trzeba przy tym doda¢, iz blogerka proponuje zapis fone-
tyczny wyrazéw obcych. Oto kilka przyktadow: ,I tak baj de fej” (ang.
by the way), ,Mejkapem i wlosami zajal si¢ Stawek Oszajca” (ang.
make-up);, ,Pomarudzitam, ze nat maj stajl” (ang. not my style);
,Dzisiejszy attfit” (ang. outfit), ,Mozna postawi¢ na podkreslajace
ksztalty obciste tiszerty” (ang. t-shirt).

Jak byto juz wspomniane wcze$niej, blogi nie s jedynie domeng kobiet.
Autorem jednego z analizowanych poradnikéw jest Oliver Waimea, znany
bardziej pod pseudonimem VANITAs. Jego wpisy okazatly sie istng skarbnicg
sfownictwa zwigzanego z blogami modowymi. Podobnie jak we wcze$niej
przywotywanych blogach dominuja tu zapozyczenia z jezyka angielskiego,
np.: basic, look, make-up, outfit, slim, trend.

VANITAS to charakterystyczna postac. Jego stylizacje cechuje potaczenie
elementéw kobiecych i meskich. Bloger argumentuje swoje wybory tym, iz
nie istnieje dla niego podzial na mode damska i meska. W zwigzku z tym,
nie da si¢ jednoznacznie okresli¢ jednego, przewodniego stylu w propono-
wanych przez niego zestawach. Przegladajac zdjecia na blogu, mozna zauwa-
zy¢ niezwykle przemiany blogera: z elegancko wygladajacego mezczyzny
w swobodnie (nieraz artystycznie) wystylizowanego chtopaka. Mozna $miato
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stwierdzi¢, iz to doskonaty przyklad cztowieka-kameleona. Mieszajac klasyke
z ekstrawagancja, kreuje swoja postac jako niesztampowa, wyrédzniajacy sie
z ttumu i wzbudzajacg ciekawosc?.

Oliver z zawodu jest stylista i wizaZzysta. Z tej racji, obok porad zwigzanych
ze strojem, udziela réwniez wskazéwek dotyczacych makijazu i pielegnaciji
cery. Swoja przygode z blogowaniem rozpoczat w 2012 roku i jest obecnie ob-
serwowany przez ponad 24 tysigce 0s6b na swoim facebookowym fanpage u®.

Drugim blogerem, ktérego posty wzieto po uwage przy badaniu stow-
nictwa modowego, jest Jakub Roskosz. W odréznieniu od swojego poprzed-
nika prezentuje on bardziej klasyczne meskie stylizacje. Sa to zazwyczaj r6z-
ne warianty zestawéw garniturowych i oficjalnych strojéw. Jakub prowadzi
swojego bloga juz od czterech lat, a grono wiernych fanéw wcigz wzrasta —
aktualnie jego fanpage na Facebooku lubi ponad 50 tysiecy osob.

Whpisy J. Roskosza charakteryzuje przejrzystos¢ i precyzja jezykowa. Autor
stosuje specjalistyczne nazwy w opisach meskiej stylizacji (najwiecej odnoto-
wano nazw butéw, m.in. brogsy, lotniki, mokasyny, monki, oxfordy, penséwki czy
spencery). Znajomo$¢ branzy modowej ujawnia si¢ juz na samej ptaszczyznie
wypowiedzi blogera. W §wiecie rzeczywistym prowadzi firme consultingowo-
-doradczg zwigzang z moda. W zwigzku z tym, jego posty nalezy traktowac
jako wskazéwki profesjonalisty. Podkreslenia wymaga fakt, Ze bloger kreuje
wizerunki wielu rodzimych gwiazd i sportowcéw?..

Wpisy czterech przedstawionych wyzej autoréw poradnikéw pozwoli-
ty zgromadzi¢ materiat jezykoznawczy, na podstawie ktérego mozliwe jest
wyciggniecie ogdélnych wnioskéw dotyczacych jezyka stosowanego przez
Srodowisko blogeréw modowych — a wiec socjolektu tejze grupy. Beda to
jednoczesnie uwagi dotyczace samego sfownictwa modowego.

Analiza dowodzi, ze przewazajaca czes¢ lekseméw modowych to za-
pozyczenia®. Az 116 ze 146 wyrazéw i skrétéw sposréd wyekscerpowane-
go materiatu to pozyczki. Stanowig one 79,5% ogoétu zgromadzonych lekse-
mow. Sg to zapozyczenia z jezyka: angielskiego (anglicyzmy), francuskiego

19 Kreowanie wizerunku (sposobu postrzegania naszej osoby przez innych) w Internecie
jest niezwykle istotne, zwlaszcza w dziatalnosci blogeréw. Za bardzo wazne w przebiegu
tego procesu uwaza sie takie cechy, jak: prawdziwos¢, wyrazistosé, charyzmatycznosé, subiek-
tywizm, emocjonalno$¢, nieszablonowos¢, nieskromnosé, kreowanie si¢ na kogo$ madrego,
wchodzenie w role eksperta/opiniotwércy/znawcy tematu — jest to zabieg konieczny, aby
zyskac stale grono odbiorcéw, poniewaz wspélczesni czytelnicy potrzebuja silnych wzorcéw
i szukajg autorytetu wéréd blogeréw (Tomczyk 2013).

20 https://www.facebook.com/VANITAs-203625449705386/ (dostep: 15.12.2016).

2L http://jakubroskosz.com /autor/ (dostep: 15.12.2016).

22 Elementy przejete z obcego jezyka. Najczesciej sa nimi wyrazy, rzadziej prefiksy lub sufiksy
(Encyklopedia jezykoznawstwa ogélnego 1993: 616).
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(galicyzmy), niemieckiego (germanizmy), hiszpanskiego, rosyjskiego (rusy-
cyzmy), suahili i tacifiskiego (latynizmy). Udziat poszczegdlnych jezykow
obcych w badanym obszarze przedstawia ponizszy schemat:

Udziat jezykéw obcych w wyekscerpowanej leksyce

jezyk tacinski
jezyk suahili
jezyk rosyjski
jezyk hiszpariski
W liczba leksemoéw

jezyk niemiecki

jezyk francuski

jezyk polski

jezyk angielski

0 20 40 60 80 100

Wéréd stownictwa dominujg pozyczki z jezyka angielskiego. W badanym
materiale pojawia si¢ az 89 anglicyzméw (to 61% wszystkich leksemoéw), jak
chocby: beanie, blazer, casual, choker, classic, design, fanpage, glamour, look, oldschool,
outfit, print, second hand, set, slim, unisex, vintage, itp. Trzeba podkresli¢, iz po-
zyczki z tego jezyka wystepuja we wszystkich kategoriach tematycznych, na
ktére podzielono zgromadzony materiat.

Oprocz tego, w wyekscerpowanym materiale odnalez¢é mozna 14 zapo-
zyczen z jezyka francuskiego®. Stanowig one 10% zebranej leksyki i dotycza
takich kategorii, jak: style w modzie (buduarowy — fr. boudoir; retro — fr. rétro);
elementy stylizacji (espadryle — fr. espadrille; melonik — fr. (chapeau) melon;
szmizjerka — fr. chemisiére); stownictwo okreslajace czesci ubran (manszety —
fr. manchette); stownictwo zwigzane z wzorami i materialami ubran (popeli-
na — fr. popeline; zakard —od J. M. Jacquard, tkacza i wynalazcy francuskiego);
synonimy lekseméw ‘ubranie’ i ‘wyglad” (komplet — fr. complet; stylizacja —

23 Pozyczki francuskie oddzialuj, zaraz po anglicyzmach, najmocniej na wspétczesng pol-
szczyzne.
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fr. stylisation); stownictwo zwigzane z makijazem (baza — fr. base; puder —
fr. poudre); skréty i skrétowce od nazw (bizu — skr. od francuskiego wyrazu
bijouterie); inne (kolekcja — fr. collection).

W stownictwie modowym mozna réwniez wskazaé 6 zapozyczen z jezyka
niemieckiego (ok. 4% nazw wykscerpowanych z blogéw). Wyrazy te to sktad-
niki takich kategorii, jak: elementy stylizacji (nerka — niem. Niere); sfownictwo
okreslajace czesci ubran (brustasza — niem. brusttasche; Brust ‘pier§’ + Tasche
‘kieszonka’; lampasy — niem. Lampassen); stownictwo zwigzane z makijazem
(tusz — niem. Tusche); inne (linia — niem. Linie; marka — niem. Marke).

Kolejng grupa sg zapozyczenia z jezyka hiszpariskiego. W materiale zna-
lazly sie 4 leksemy (ok. 3% hasel), zwigzane z nastepujacymi kregami tema-
tycznymi: elementy stylizacji (bolerko — od hiszp. bolero; poncho/ponczo —
hiszp. poncho), stownictwo okreélajace czesci ubran (baskinka —hiszp. basquina)
i stownictwo zwigzane z makijazem (mascara — hiszp. mdscara).

W zebranej leksyce znalazta si¢ réwniez jedna pozyczka z jezyka rosyj-
skiego. To wyraz zaliczajacy sie do kregu elementéw stylizacji, a konkretnie
bedacy nazwa butéw: sztyblety — ros. sztiblet. Ponadto, wéréd zgromadzo-
nej leksyki modowej pojawito sie jedno zapozyczenie z jezyka suahili: safari
oraz jedno z jezyka laciniskiego, dotyczace makijazu. Jest to stowo korektor
(fac. corrector).

Pod wzgledem struktury w omawianym materiale dominujg zapozyczenia
wlasciwe*. Wyrazy obce w stowniku majg wiec zazwyczaj posta¢ niezmie-
niong badz nieznacznie zmodyfikowang (spolszczong). W oryginalnej formie
wystgpily m.in. takie oto leksemy: basic — ang. basic; blog — ang. blog; brand —
ang. brand; design — ang. design; look — ang. look; make-up — ang. make-up;
parka — ang. parka; poncho — hiszp. poncho; trend — ang. trend, itp. Zgodnie
z typologia H. Rybickiej mozna je zakwalifikowa¢ do zapozyczen leksykalnych.

Ponadto cze$¢ z zebranych lekseméw to zapozyczenia morfemowe. Ule-
gly bowiem przeksztalceniom formalnym, dostosowujac sie do rodzimego
systemu gramatycznego. Adaptacja nastapita poprzez dodanie:

a) sufiksu -a: blogosfera (z ang. blogosphere); brustasza (z niem. brusttasche);
linia (z niem. Linie); marka (z niem. Marke); nerka (z niem. Niere); popelina

(z fr. popeline);

b) sufiksu -er: bloger (od ang. blog);

¢) morfemu -y, wprowadzajacego postac plurale tantum lub liczby mnogiej:
aviatory (ang. aviator); brogsy (ang. brogues); bryczesy (ang. breeches); lam-
pasy (niem. Lampassen); legginsy (ang. leggins); loafersy (ang. loafers); mo-
kasyny (ang. moccasin); sneakersy (ang. sneakers); sztyblety (ros. sztiblet).

24 W niniejszym artykule stosuje si¢ typologie zapozyczeri Haliny Rybickiej (zob. Rybicka 1976).
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Przystosowanie obcojezycznych wyrazéw do polszczyzny nastgpito row-
niez w efekcie usuniecia niemego -e w wypadku takich wyrazéw, jak: puder
(fr. poudre) i tusz (niem. Tusche).

Oproécz tego w zebranym materiale znalazty sie okreslenia przymiotniko-
we, ktére réwniez zalicza si¢ do zapozyczen morfologicznych. Utworzono je
od wyrazéw obcych, dodajac sufiksy -owa, -owe i -owy: basicowy —, basicowy
t-shirt” (Pani Ekscelencja); buduarowy — , buduarowy styl” (Pani Ekscelencja);
casualowa — ,casualowa stylizacja” (Cajmel); facebookowy — ,rozwigzanie
konkursu na omim facebookowym profilu” (VANITAs); grunge'owy — ,ko-
szula w krate nadaje lekko grung’owego charakteru stylizacji” (Cajmel); out-
doorowy — ,element outdoorowy” (Pani Ekscelencja); oversizeowy — ,over-
size'owy styl” (Pani Ekscelencja); packshotowe — ,bardzo lubie przegladac
packshotowe stylizacje” (Cajmel).

Wsréd zapozyczeth modowych znajdujg sie takze kalki stowotwoércze
i frazeologiczne®. Zgromadzony materiat dowodzi, iz s3 to odwzorowania
wyrazéw i zwrotéw z jezyka angielskiego:

a) kalki stowotworcze: na wymiar (ang. bespoke); bez nazwy (ang. no-name);
nadwymiarowe (ang. oversize); pokéj/salon wystawowy (ang. showroom);
lista zyczen (ang. wishlist).

b) kalki frazeologiczne: zréb to sam (ang. do it yourself); kodeks ubioru
(ang. dress code); tydzien mody (ang. fashion week); mie¢ nadzieje, ze (co$)
sie podoba (ang. hope you like it); musisz mie¢ (ang. must have); paznokcie
dnia (ang. nails of the day); str6j dnia (ang. outfit of the day); pozosta¢ na
biezaco (ang. stay tuned); uliczny styl (ang. street style); totalny wyglad
(ang. total look).

Ponadto, czes¢ stownictwa modowego mozna zaliczy¢ do grupy inter-
nacjonalizméw?. Stosujac klasyfikacje A. Markowskiego?, da si¢ wyréznic¢
kilka monosemicznych internacjonalizméw leksykalnych. Sa to bez watpienia
wyrazy zwigzane z Social Media i Internetem, do ktérych nalezg m.in.: Facebook,
Fanpage, Instagram, Lookbook, Snapchat czy Tumblr.

% Pod pojeciem kalki (zapozyczenia strukturalnego) rozumie si¢ wierne odwzorowanie (ttu-
maczenie) obcych konstrukeji jezykowych. Wéréd nich Halina Rybicka wyodrebnia: a) kalki
stowotworcze, zwane réwniez wyrazowymi, bedgce przelozeniem pojedynczych obcych stéw
(np. nastolatek z ang. teenager); b) kalki sktadniowe, obejmujace potaczenia wyrazéw (np. pod
adresem z ros. na adres); c) kalki frazeologiczne, czyli zwroty idiomatyczne obcego pochodzenia
(np. tu jest pies pogrzebany z niem. da liegt der Hund begraben) (Rybicka 1976: 76-105).

2 Internacjonalizm (z fr. internationalisme) to wyraz pochodzacy z jednego pnia, np. z greki,
i wystepujacy w wielu jezykach w tym samym znaczeniu, dostosowany pod wzgledem fone-
E{TCSZII;)};m, ortograficznym i morfologicznym do systemu kazdego z tych jezykéw, np. filozofia

%7 zob. Markowski 2004: 39-50.
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Czes¢ leksemow cechuje wariantywna forma zapisu. Jest to skutek préby
przystosowania wyrazu do gramatycznego systemu jezykowego. Przyktadami
takich wyrazow sa: bejsboléwka/baseballéwka; Facebook/Fejsbook/Fejs; fan-
page/fanpejdz; loafersy/lordsy; oldschool/oldskool/oldskul, oxfordy/oksfordy,
poncho/ponczo; sneakersy/snikersy.

Tendencja tatwo dostrzegalng na blogach jest postugiwanie sie obcym
stownictwem pomimo istnienia rodzimych odpowiednikéw wyrazéw. Szcze-
goblnie widoczne jest to w nagléwkach wpiséw (outfit of the day zamiast ‘str6j
dnia’) oraz w opisach elementéw stroju (belt zamiast ‘pasek’). Mozliwe, iz
jest to wynik globalizacji*® i pragnienia dotarcia do jak najwiekszego grona
odbiorcéw, potencjalnych nabywcéw — takze tych zagranicznych. Jednak
nie da si¢ wykluczyé¢ wzgledéw czysto komercyjnych. Czesciej odnosi sie
bowiem wrazenie, iz wpisy przesycone sg anglicyzmami, poniewaz panuje
w blogosferze na nie moda.

Pojecie mody jezykowej rozumiane jest szeroko. S. Baba i B. Walczak
podaja, iz odnosi si¢ ona zaréwno do elementéw obcych, jak i rodzimych.
Zdaniem badaczy, nadmiar zapozyczen jest zwykle odzwierciedleniem sno-
bizmu oraz moze — w przeswiadczeniu nadawcy komunikatu — petni¢ walory
estetyczne. Modne mogg by¢: wyrazy, zwigzki frazeologiczne czy konstrukcje
skfadniowe (1992: 14-15).

W wypadku blogéw omawiane zjawisko ujawnia sie przez ekspansje
obcych stéw kosztem rodzimych okresleri synonimicznych. Zaréwno twércy
blogéw, jak i ich odbiorcy daja pierwszenistwo pozyczkom, postrzegajac je jako
atrakcyjniejsze, bardziej precyzyjne i profesjonalne. Jezykoznawcy twierdzg,
iz moda nieargumentowana bodZcami pozajezykowymi czy ekspresywi-
zmami jest zjawiskiem negatywnym. Naplyw ,trendéw jezykowych” pro-
wadzi réwniez zwykle do zubozenia leksykalnych srodkéw wyrazu, a takze
przyczynia sie niejednokrotnie do zwiekszenia liczby popetnianych bledéow
(naduzywanie wyrazéw modnych czesto wystepuje bowiem w niewtasciwych
kontekstach). Warto dodag¢, iz mode jezykowa cechuje ogromna niestabilnos¢
i w zwigzku z tym repertuar wyrazéw modnych nieustannie si¢ zmienia
(Baba, Walczak 1992).

Postugiwanie si¢ terminologiag obcg to takze sposéb na kreowanie wi-
zerunku specjalisty-zawodowca, znajacego nowinki modowe i regularnie
bywajacego w ,wielkim $wiecie” mody. O tej funkcji zapozyczen pisze B. Re-
jakowa, stwierdzajac, iz:

28 Termin globalny rozumiany jest tutaj jako ‘uzywany na wszystkich zamieszkatych konty-
nentach’. Wspélczesnie globalny charakter posiada jezyk angielski, ktéry pozwala na bezproble-
mowe porozumiewanie si¢ w wiekszosci krajow., http://www.polityka.pl/ tygodnikpolityka/
swiat/1517206,1, powrot-do-wiezy-babel.read (dostep: 26.06.2017).
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przejawem strategii i funkcji, jaka ma pelni¢ dyskurs o modzie, jest staranie si¢
o to, aby odbiorca przez ciag skojarzeri odnidst wrazenie, ze otrzymuje informacje
prosto ze stolicy mody, od specjalisty, ktéremu udato si¢ zdoby¢ najswiezsze
informacje, a dowodem tego maja by¢ m.in. wprowadzane do tekstu nazwy
obce (Rejakowa 2010: 15).

Dyskusyjna wydaje sie jednak konieczno$c¢ stosowania niektérych wyra-
z6w obcych, gdy obecne sg ich odpowiedniki rodzime. W. Kochariski akcen-
tuje, iz w analizie zapozyczen powinno zadawa¢ si¢ pytanie o to, czy sg one
potrzebne/niepotrzebne, a nie o to, czy s rodzime/obce. Zdaniem badacza, za
potrzebne pozyczki trzeba uznac takie, ktére nie majg w danej chwili swoich
polskich ekwiwalentéw. W zwigzku z powyzszym, wiele wyrazéw modo-
wych, wystepujacych na blogach, mozna postrzegac jako zupetnie zbedne
(Kochanski, Klebanowska, Markowski 1989: 271-295).

Warto nadmieni¢, iz znacznej cze$ci stosowanego przez blogeréw stow-
nictwa nie notujg najnowsze stowniki polskiego jezyka ogdlnego. Leksemy
funkcjonuja jednak preznie w przestrzeni internetowej. Oprécz blogéw wyste-
Puja m.in.: na oficjalnych stronach sklepéw internetowych (chociazby Zalando.
pl), w poradnikach (np. ,Men's Health”), czy we vlogach (typu Radzka.pl).

Szczegodlnego podkreslenia wymaga to, iz wigkszo$¢ wyrazéw omawia-
nego obszaru to neologizmy. Dotyczg one przede wszystkim zapozyczen (kt6-
re dominuja w zebranym materiale i sg istng skarbnicg nowych wyrazéw).
Polszczyzna anektuje je wraz z nieznanym dotad na rodzimym gruncie zja-
wiskiem, obiektem czy przedmiotem. Przykladem takich wyrazéw sa m.in.
wyrazy z kregu elementéw stylizacji, chocby takie, jak: bomber, choker czy
espadryle. Oprécz tego, neologizmy pelnig bardzo czesto funkcje urozmaica-
jaca. Wystepuja jako synonimy polskich wyrazéw, a niejednokrotnie nawet
zaczynaja dominowaé nad rodzimymi. W wypadku sfownictwa modowe-
go, mozna wymieni¢ wéréd tego typu neologizméw nastepujace jednostki:
outfit — zamiast pol. ‘str6j’; look — w zastepstwie pol. ‘wygladu’, czy set — czyli
pol. ‘zestaw’. Przejmowane sg nie tyle pojedyncze leksemy, ile r6znorodne
struktury rozbudowane, w tym kalki, jak chocby: do it yourself ‘zréb to sam
total look ‘totalny wyglad” oraz wishlist ‘lista Zyczefy.

Nowe wyrazy powstajg takze przez dodanie odpowiednich formantéw
stowotwoérczych do rodzimego lub obcego rdzenia, a wigc w procesie derywa-
cji morfologicznej. W omawianym materiale nowe stowa powstaty w wyniku
polaczenia rzeczownika (zaréwno rodzimego, jak i obcego), spetniajacego role
tematu stowotworczego, z odpowiednim formantem stowotwoérczym.

Leksemy zostaly utworzone przez dodanie nastepujacych sufikséw:

a) -arka: szafiarka (szafa + arka);
b) -eks/ex: lumpeks (lump + (Pew)ex));
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¢) -er: bloger (ang. blog + er);

d) -ik: melonik (melon + ik);

e) -ka: baskinka (hiszp. basquina: baskina + ka); blogerka (ang. blog: bloger + ka);
chanelka (ang. Chanel + ka);

f) -ko: bolerko (hiszp. bolero + ko);

g) -owa: packshotowa (ang. packshot + owa);

h) -owy: buduarowy (buduar + owy); grungowy (ang. grunge + owy); Zakardowy

(Zakard + owy);

i) -6wka: baseballowka (ang. baseball + éwka); kopertéwka (koperta + 6wka);
polowka (ang. polo + 6wka); siecidwka (sie¢ + 6wka);

lub elementéw petnigcych funkcje polskich koricowek fleksyjnych:

a) -i: lotniki (lotnik + i); monki (ang. Monk + i); wytogi (wytég + i); penséwki //
penséwka (ang. penny: pens + 6wki);

b) -ki: oficerki (oficer + ki); lenonki (ang. Lennon + ki);

0 -y: aviatory (ang. aviator + y); bryczesy (ang. breeches: bryczes + y); koturny

(koturn + y); legginsy (ang. leggins + y); loafersy (ang. loafers + y); manszety

(fr. manchette + y); mokasyny (ang. moccasin ‘mokasyn’ + y); oxfordy (ang.

Oxford + y); sneakersy (ang. sneakers + y); sztyblety (ros. sztiblet + y).

Ponadto, czeé¢ lekseméw modowych to tzw. composita, czyli inaczej moé-
wigc — zlozenia lub z kolei wyrazy oparte na wyrazeniach przyimkowych.
W omawianym materiale pojawily sie, m.in.: bezrekawnik — od ‘bez rekawow’;
nauszniki — od 'na uszy’; ang. oversize nadwymiarowy’ — od over ‘nad’ + size
‘wymiar’; ang. lookbook — od ang. look ‘wyglad” + book ‘ksigzka’.

Dodatkowo wyekscerpowano kilka wyrazéw, ktére utworzono w wyniku
tzw. przeniesienia. Proces ten zachodzi zazwyczaj miedzy dwoma obiektami
posiadajacymi jakie$ cechy wspdlne i na skutek tego podobienistwa naste-
puje przeniesienie nazwy z jednej kategorii do drugiej (Rospond 1979: 163).
W badanym materiale spotykamy nazwy przeniesione wprost, bez zadnych
przeobrazen morfologicznych, np.: nerka — ‘torebka na pasku, przypominajaca
ksztattem nerke’ (na skutek podobienistwa przeniesiono nazwe z narzadu
na dodatek modowy). Czesciej jednak nazwy wskazujgce inne obiekty sg
traktowane jako podstawy stowotworcze, modyfikowane za pomocg odpo-
wiednich formantéw, np.:

a) aktéwka —teczka, ktéra stuzy do przenoszenia akt; nazwe przeniesiono
zjednego przedmiotu na drugi i za pomoca sufiksu -6wka wprowadzono
rozréznienie obiektow;

b) kopertéwka — torebka, ktéra ksztalttem przypomina koperte. Na skutek
podobieristwa przeniesiono nazwe i dodano sufiks -6wka;

¢) melonik —kapelusz, ktérego ksztalt przypomina melon; nazwe przenie-
siono z owocu i dodano sufiks -ik do podstawy slowotworczej;
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d) Monki - okreélenie butéw to analogia do ang. monk ‘mnich’; ‘nazwa Monk
wywodzi si¢ od mnicha, gdyz buty przypominaja nieco sandaty, zwykle
noszone przez mnichow’?;

e) sieci6wka — przeniesienie nazwy z ‘sieci’ ze wzgledu na wspdlnote cech —
polaczenie miedzy elementami.

Warto podkresli¢, iz wiele lekseméw modowych powstato w wyniku
morfologicznej modyfikacji nazw wiasnych i nadania nowo powstatym lek-
semom statusu nazw pospolitych, np.:

a) chanelka - poczatkowo leksem oznaczal jedynie torbe marki Chanel.
Z czasem, wyrazem tym wzbogaconym o sufiks -ka zaczeto nazywacé
wszystkie torby przypominajgce ksztattem kultowy przedmiot®.

b) lenonki — USJP wskazuje, Ze nazwa okularéw, o charakterystycznych
okragtych szktach, pochodzi od nazwiska angielskiego piosenkarza Johna
Lennona, ktéry nosit taki model oprawek;

¢) oxfrody — miano butéw to pochodna od nazwy miasta w poludniowej
Anglii — Oxford, a doktadniej od uczelni University of Oxford;

d) ramoneska — SWO wskazuje, ze ramoneska to pochodna od nazwy an-
gielskiej grupy rockowej The Ramones, ktérej czlonkowie wystepowali
w takich kurtkach;

e) vansy —nazwa modelu butéw powstata od nazwiska zatozycieli koncernu
obuwniczego —J. i P. Van Doren;

f) zakard — USJP podaje, ze nazwa tkaniny pochodzi od nazwiska francu-
skiego wynalazcy i tkacza J. M. Jacquarda.

Denotaty (desygnaty) sa albo pojedynczymi obiektami (Zakard czy ramo-
neska) albo zbiorowymi (lenonki, oxfordy, penséwki*, meliski). W pojedynczych
wypadkach nastgpit proces depropriacji nazwy, czyli apelatywizacji lub
dechrematyzacji, tj. przejécia z kategorii nazw wtasnych do klasy wyrazéw
pospolitych.

Oprocz tego, dostrzegalng tendencjg blogeréw w procesie budowania
nowych stéw jest tworzenie form skréconych od istniejgcych wyrazéw.
W leksemach modowych pojawiaja sie skréty i skrotowce (sposrod kto-
rych liczng grupe stanowia akronimy, czyli stowa utworzone przez skréce-
nie wyrazenia skfadajgcego sie z dwdch lub wiecej wyrazéw). Sa to: bizu

2 https://sklep.klasycznebuty.pl /monki,126.html (dostep: 18.04.2017).

30 http://www.snobka.pl/artykul/torebka-chanel-kosztowny-przedmiot-pozadania-19137
(dostep: 15.04.2017).

31 penséwki —nazwa butéw zostata utworzona przez analogie do pensa. Nazwe zawdzieczajg
studentom elitarnych szkét amerykarnskich, ktérzy mieli w zwyczaju wsuwac pod zewnetrz-
ny pasek butéw jednego pensa (penny) na szczescie. Stad sie wzielo okreélenie penny loafers;
zob. http://www.logo24.pl/Logo24/1,110984,8493740,Mokasyny_pensowe____.html (dostep:
18.04.2017).
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(skr. od wyrazu ‘bizuteria’); DIY (skr. od ang. wyrazu ‘do it yourself”) ‘zréb
to sam’; fluxy ‘okreslenie stosowane na model butéw Adidas ZX FLUX;
FW (skr. od ang. ‘fashion week’) ‘tydzien mody’; lump (skr. od wyrazu ‘lum-
peks’): NOTD (skr. od ang. ‘nails of the day’) ‘paznokcie dnia’; oksy (skr.
od wyrazu ‘okulary’); OOTD (skr. od ang. ‘outfit of the day’) ‘str6j dnia’; sh
(skr. od ang. ‘second hand’) ‘lumpeks” ,Sweterek — sh” (Cajmel); snap (skr.
od ang. ‘snapback’) ‘skrét okreslajacy rodzaj czapki’; T (skr. od ang. ‘t-shirt’)
‘koszulka z krétkim rekawem’; Timbsy/Timby ‘skr. okreslajacy buty marki
Timberland”.

W stownictwie Srodowiska blogeréw modowych uwidacznia sie takze
tendencja do postugiwania sie leksyka ekspresywno-wartosciujacg. Wyrazy
nacechowane stosowane sg przede wszystkim w celu wyeksponowania walo-
réw danego elementu, wyrazenia nadzwyczajnosci i praktycznosci okreslonej
rzeczy. Czasami bywaja takze i narzedziem krytyki. W obu wypadkach maja
na uwadze wplyniecie na opinie odbiorcéw — za ich posrednictwem blogerzy
nastawiajg pozytywnie badZ negatywnie do prezentowanego przedmiotu
(Rejakowa 2010: 17-20)

Okreslenia ekspresywno-wartosciujace, ktére pojawiaja si¢ na blogach, to
m.in. wyrazy z przedrostkami wnoszgcymi okreslone konotacje:

a) arcy-: ,arcymodne korale” (Cajmel);

b) mega-: ,te okulary s3 megaszpanerskie” (Pani Ekscelencja);

¢) prze-: ,bluzeczka z dzisiejszego wpisu jest przeurocza” (Cajmel);
d) naj-: ,najcieplejsze buty ever!” (Pani Ekscelencja);

e) super-: ,spodnie sa superwygodne” (Jakub Roskosz).

Do repertuaru stownictwa ekspresywno-wartosciujgcego zaliczy¢ mozna
tzw. sfowa-wytrychy typu:

a) kultowy: ,kultowe spencery Wranglera” (Jakub Roskosz);
b) klasyk: ,W kazdej szafie znajdujq sie rzeczy, ktére nazywamy klasykami”

(VANITASs);

¢) ponadczasowy: ,bardzo ponadczasowy fason” (VANITAs);
d) uniwersalny: ,uniwersalny model” (Jakub Roskosz).

Wartosciowanie to réwniez dobér odpowiednich przymiotnikéw. Po-
zytywne skojarzenia przywoluja chociazby takie stosowane przez autoréw
blogéw epitety, jak: uroczy, elegancki czy cudowna: ,urocza czapeczka” (Cajmel);
,bardzo wygodne sztyblety” (VANITAs); , eleganckie buty” (VANITAs); ,,cu-
downa kokarda” (Cajmel).

Niejednokrotnie blogerzy wyrazaja za pomoca epitetéw swoje nie-
zadowolenie. Stosujag wéwczas m.in. takie oto wyrazenia: nabozna suknia
(Pani Ekscelencja); chiriskie tachy (Pani Ekscelencja); pariciowata sukieniunia
(Pani Ekscelencja); nudne jeansy (Jakub Roskosz).
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Ponadto blogerzy postuguja sie niekiedy ekspresywizmami charak-
terystycznymi dla stylu potocznego. Wéréd nich wymieni¢ mozna, np. fa-
jowskie spodnie (Pani Ekscelencja); oldchoolowe stuchawki (Pani Ekscelencja);
hipsterskie metki (Pani Ekscelencja) czy dzisiejsza sesja to najlepszy spontan
(Pani Ekscelencja).

Zgromadzone i zanalizowane w niniejszym artykule sfownictwo ob-
razuje w duzym skrécie swoiste cechy idiolektéw poszczegélnych autorow
poradnikéw modowych i szerzej — socjolektu catego srodowiska blogeréw
modowych. Badania nad leksyka zawarta na omawianych stronach inter-
netowych pozwolity réwniez wykazac¢ gléwne tendencje w jezyku mody, ktéry
jest zjawiskiem niejednorodnym i nieustannie zmiennym. Jego opisanie jest
w zwigzku z tym zadaniem niezwykle trudnym. Ulotny charakter stownic-
twa — znikajgcego wraz z ustaniem popularnosci trendu, ktéry okresla — nie
pozwala na stworzenie stabilnego wykazu repertuaru srodkéw wyrazu z tego
obszaru. Tym samym, statystyki co do liczby lekseméw wcigz sie wahajg. Moz-
na podejmowac jedynie préby opisania jezyka mody danego okresu. Nie jest
to jednak zadanie bezuzyteczne. Leksyka doskonale odzwierciedla bowiem
obowigzujacg w danym czasie mode, kulture i inspiracje; jest sSwiadectwem
czaséw, w ktoérych powstata.
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Blaskowy fejm ‘glittering fame’,
on the language of fashion bloggers

Summary

The article discusses the vocabulary used by fashion bloggers. Attention was paid
to value-based vocabulary and syntactic constructions used to valorise fashion, its
trends and the most important aspects depending on time and customs.

Key words: fashion, trend, blog, valuing lexis

Stowa-klucze: moda, trend, blog, leksyka wartosciujaca



