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Abstract

Publishing activity of political parties and political movements is connected mainly
with informing about the parties’ policies, evaluating current political events and promoting and
developing the political doctrine. In the first years of the transformation period the press was the
most important means of communication between politicians and society. In the following article
an attempt has been made to discuss the role of the press in political communication, taking into
considerations such journals as “Polityka Narodowa” (The National Politics), “Wszechpolak” (The
All-Polish), “Ojczyzna” (Homeland) or “Mysl Polska” (The Polish Thought). An important purpose
of the press was to create an appropriate image of a party. Different forms of journalistic discourse
were used to present a political camp in the most positive light, therefore, the magazines constantly
referred to such values as: the nation, the family, the religion and the tradition. On the other hand,
a negative image of political competitors was created. The cosmopolitans, liberals or socialists
were listed among the enemies. Consequently, numerous agitating activities were undertaken to
make the reader lose the sense of objectivity and gain the conviction on the nation’s uniqueness or
even elitism.

Aktywno$¢ wydawnicza partii i ruchéw politycznych zwigzana jest przede
wszystkim z informowaniem o wiasnej dzialalno$ci, ocena biezacych wyda-
rzen politycznych oraz propagowaniem i rozwijaniem doktryny czgsto w pu-
blicystycznej formie. Dodatkowo w pierwszych latach transformacji prasa byta
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najwazniejszym srodkiem w komunikowaniu si¢ politykow ze spoleczenstwem.
Niejednokrotnie pehnita tez role jednego z akuszeréw powstawania partii poli-
tycznych. Waznym celem wydawnictw prasowych jest takze kreowanie odpo-
wiedniego wizerunku, w tym autoprezentacja. Zgodzi¢ si¢ bowiem nalezy ze
stwierdzeniem, iz wizerunek polityczny spetnia szczegdlng role w procesie kre-
owania czy umacniania obecnosci podmiotu politycznego w zyciu politycznym'.
Staje si¢ sktadnikiem czynno$ci marketingowych jako jego produkt, ale wystepu-
je tez jako zasob badz kapitat polityczny. Badacze udowodnili, ze uksztattowany
wizerunek polityka jest wynikiem polgczenia zamierzonych zabiegow kreacyjnych
oraz korzystnych i niekorzystnych przypadkow*.

Marzena Cichosz, piszac o wizerunku, podkresla, ze zawiera on kom-
ponenty zarowno emocjonalne, jak funkcjonalne czy spoteczne, programowe
i epistemiczne’. Inni autorzy wskazuja, iz kazdy wizerunek ma trzy wymiary:
kognitywny — dotyczacy poznania, afektywny — obejmujacy uczucia i emocje
oraz konatywny — dotyczacy aktu woli wyborcy, ktory podejmuje decyzje pod
wplywem wiedzy i uczué*.

Wizerunek polityczny tworzony jest w konkretnym celu dla regulowania,
transmitowania i kontrolowania informacji o sobie (jednostce ludzkiej, ugrupo-
waniu politycznym) w toku walki o wtadze badz o jej utrzymanie. Czgste jest
wowczas tendencyjne przedstawianie cech obiektu, a w efekcie wytworzenie su-
biektywnej wiedzy i przekonan na jego temat. Dzialania, ktore sa podejmowane
w celu stworzenia wizerunku politycznego, okresla si¢ jako kreacja wizerunku,
czyli uswiadomione dziatanie shuzace przedstawieniu obiektu w sposob pozada-
ny przez kreatora wizerunku’. Znawca tematu stwierdzit, ze kierownictwo Naro-
dowej Demokracji w okresie migdzywojennym perfekcyjnie zarzadzato swoim
wizerunkiem. W efekcie doszto do krystalizacji dobrej opinii, umozliwiajacej po-
wstanie 1 utrwalenie renomy ugrupowania politycznego wzbudzajacego zaufanie
odbiorcow.

W uksztaltowanym wizerunku ugrupowania znalazly si¢ uogdlnienia,
autostereotypy, zbitki skojarzeniowe, stuzqce budowaniu pozytywnej opinii,
sprzyjajgce optymalizacji przekazu niezbednego do umieszczenia go w obiegu

' G. Ulicka, Wplyw marketingu politycznego na zmiany w Zyciu publicznym panstw demokra-
tycznych, ,,Studia Politologiczne” 1996, vol. 1, s. 164.

2 W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny — perspektywa psychologiczna, Gdansk
2000, s. 153.

3 M. Cichosz, Wizerunek lidera politycznego, [w:] Marketing polityczny w poszukiwaniu
strategii wyborczego sukcesu, red. M. Jezinski, Torun 2014, s. 83.

4 D. Doliniska, Spofeczny wizerunek partii politycznych, Toruf 2009, s. 225.

5 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji
i Internetu, Warszawa 2009, s. 125.
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publicznym. Wizerunek powstawat w kontekscie strukturalnym, historycznym, re-
lacyjnym, sytuacyjnym, wynikajgcym z hierarchii spotecznej, z przesztosci ugru-
powania, z relacji z innymi podmiotami politycznymi, z kompetencji cztonkow gre-
miow kierowniczych®. Nawiazujacy do tej tradycji wspotezesny ruch narodowy’
w Polsce dazy do wykreowania odpowiedniego wizerunku. Niewatpliwie, odwo-
hujac si¢ do koncepcji hegemonii kulturowej, jeden z lideréw stwierdzit: Wiadza
thwi w zdolnosci do skutecznej komunikacji i modyfikowania jezyka®. Inny publi-
cysta, konstatujacy brak umiejetnosci komunikowania swoich przekonan, reto-
rycznie pytat: Ile codziennych gazet oraz ile tygodnikow wydawanych jest przez
srodowisko?®. W pierwszym dziesiecioleciu po 1989 roku wiasny organ prasowy
umozliwiat autoprezentacj¢ i przetamywanie medialnej, jak to okreslano, igno-
rancji oraz stanowil kanat promocji antysystemowej doktryny!'®. Podejmowane
dzialania o charakterze integracyjno-ekskluzywnym mialy umozliwi¢ izolowanie
czytelnika od konkurencyjnych osrodkow ksztaltowania opinii. Poprzez czyn-
nosci impresywno-agitacyjne starano si¢ tez wytworzy¢ przywigzanie do tytulu
i tym samym utrzyma¢ zwolennikow oraz poszerzy¢ bazg odbiorcow wlasnego
komunikatu politycznego. Budowanie wizerunku skierowane bylo wiec do od-
biorcy zewnetrznego, jak 1 wewngtrznego. Mimo dostrzegania roli mediow elek-
tronicznych tradycyjnie duza role¢ w omawianym $rodowisku przywigzuje si¢ do
prasy, wskazujac przede wszystkim na jej znaczenie w ksztalttowaniu pogladow
i idei. W programie formacji Ruch Narodowy znalaz! si¢ passus: Dobra debata

¢ E. Maj, Zarzqdzanie wizerunkiem politycznym: Przypadek Narodowej Demokracji 1918-
1939, ,,Polityka i Spoleczenstwo” 2012, nr 9, s. 235.

7 W §lad za ustaleniami lubelskich badaczy uznaje, iz: Narodowy ruch polityczny w Polsce
po 1989 roku objgt wymienione podmioty, koncentrujgc si¢ na sferze zZycia narodowego. Na jego
charakterystyke skladajq sie trzy elementy: 1) przywolywanie dorobku ideowego klasykow Naro-
dowej Demokracji: Romana Dmowskiego, Zygmunta Balickiego i Jana Ludwika Poplawskiego,
2) gloszenie programu prymatu interesow narodu polskiego oraz upatrywanie w narodzie jedynego
suwerena wladzy panstwowej, 3) wykazywanie niecheci do ponadnarodowych organizmow poli-
tycznych (C. Maj, Narodowe ugrupowania polityczne w Polsce 1989-2001, Lublin 2001, s. 8-9).

8 Inny autor pisat: Tymczasem bez wplywu na kulture niemozliwe jest oddziatywanie na spo-
teczenstwo (B. Sobczak, Wszechstronnosé dzialania, otwartos¢ myslenia, ,,Polityka Narodowa”
2008, nr 4, s. 16). Wszakze inny wspottworca, Robert Winnicki, stwierdzal: Dbatosé o dobry wize-
runek medialny nie jest dla nas szczegolnym priorytetem. My jesteSmy w stanie docierac do sporej
grupy ludzi poza tym i ksztattowacé swojq wiasng narracje, mowigc kim jestesmy (Kto sie boi Ruchu
Narodowego. Rozmawiata i opracowata Magdalena Mgdrzak, Warszawa 2013, s. 36).

% S. Stefanski, Neoendecja, ,,my$l.pl” 2007, nr 6, s. 19.

10°0 wiele bardziej radykalnie swoje cele formutowat organ prasowy Narodowego Odrodze-
nia Polski: ,, Nowy Szczerbiec” to nasz wkiad w Rewolucje Nacjonalistyczng, ktora jak wierzymy
Jjest jedyng drogg do obalenia pseudowolnosciowego systemu krepujgcego zycie i rozwdj naszego
Narodu (cyt za: G. Tokarz, Ruch narodowy w Polsce w latach 1989-1997, Wroctaw 2002, s. 27).
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publiczna to przede wszystkim wymiana opinii i idei w formie obszernej wypowie-
dzi pisemnej. Ambitna prasa polityczna nigdy nie byta szczegolnie dochodowym
segmentem rynku, a w obecnych realiach mozliwosc jej wydawania i dystrybucji
staje sie coraz bardziej przywilejem bogatych. Checgc budowac dobrq debate pu-
bliczng musimy wspierac istnienie dobrych i zroznicowanych orientacjq i formg
tytutow poswieconych polityce, sprawom miedzynarodowym i sporom ideowym.
Ruch Narodowy postuluje ustanowienie programu wsparcia utrzymanych na do-
brym poziomie czasopism politycznych, na podobnych zasadach, na jakich dzis
wspiera si¢ pisma kulturalne i artystyczne''.

Obecnos¢ nowej generacji nieobcigzonej sporami z przesziosci, a jedno-
cze$nie wyksztalconej ma zapewni¢ nacjonalistom udzial w debacie, rownowa-
zy¢ paradygmat liberalny, a jednoczesnie ostabia¢ wizerunek sprawnych mani-
festantow. Kazda z organizacji politycznych tworzonych przez ruch narodowy
starata si¢ przede wszystkim rozwija¢ prase dla komunikowania wlasnych tresci.
Wsréd wielu periodykow wymieni¢ mozna: ,,Mysl Polska”, ,,Nowa Mysl Pol-
skg”, ,,Tygodnik Narodowy Ojczyzna”, ,,Ojczyzna”, ,,Opoke w kraju”, ,,mysl.pl”,
»Szczerbiec”, ,,Polityke Narodows”, ,,Nowy Przeglad Wszechpolski”, ,,Wielka
Polske”, ,,Wszechpolaka”, ,,My, nowe pokolenie”, ,,Jestem Polakiem”, ,,Racje
Polska”, ,,Prawicge Narodowa”, ,,Polski Szaniec”. Tresci narodowe starano si¢ tez
upowszechniaé¢ na famach czasopism ,,sympatyzujacych”: ,,Cywilizacja”, ,,Chri-
stianitas”, ,,Polonia Christiana” czy ,,Glaukopis”'?. Pierwszym periodykiem uka-
zujacym si¢ legalnie od maja 1989 roku byto ,,Stowo Narodowe”. W deklaracji
redakcyjnej zauwazono, ze pismo jest pierwszym w powojennej Polsce legalnym
czasopismem jawnie reprezentujgcym nurt politycznego myslenia siegajgcy do
stuletniej tradycji Polskiego Obozu Narodowego". Sposréd wymienionych pe-
riodykow najdhuzej wydawana byta ,,Mysl Polska”. Natomiast rol¢ ideotworcza
odgrywaly m.in. ,,Nowy Przeglad Wszechpolski” czy ,,Polityka Narodowa”. Wo-
bec wielu innych pozycji wydawniczych mozna uog6lnic¢ stwierdzenie Konrada
Jajecznika: Wydawana na przestrzeni szesciu lat ,, Wspolnota” zapewniata komu-
nikacje miedzy marginalng partiq polityczng a grupami doswiadczajgcymi wy-
kluczenia spolecznego. Zestaw autorow, zakres podejmowanych tematow, cechy
fizyczne (szata graficzna, jakos¢ papieru, objetos¢) oraz sposob kolportazu wy-
czerpujq pojecie skromnosci'*. Celem tych wszystkich dziatan byt zesp6t praktyk

" Suwerenny Naréd w XXI wieku. Program Ruchu Narodowego, s. 95.

12 Patrz szerzej: Prasa Narodowej Demokracji. Od roku 1939 do poczqtku XXI wieku, t. 2, red.
A. Dawidowicz, E. Maj, Lublin 2011, passim.

13 Od Redakcji, ,,Stowo Narodowe” 1989, nr 1, s. 3.

14 K. Jajecznik, Oblicze ideowe ,, Wspdlnoty. Gazety Polskiej Wspdlnoty Narodowej” w latach
1999-2005, [w:] Prasa Narodowej Demokracji..., s. 199.
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dazacych do poinformowania opinii publicznej o swej ofercie politycznej oraz
zacheceniu do wyboru tejze oferty.

Zbudowanie wlasnego wizerunku zwykle rozpoczyna si¢ od strategii dia-
gnozy. Zdawano sobie sprawe, ze endecja ma wizerunek negatywny i bardzo
niekorzystny. Celem byta wigc jego zmiana. Krytycznie odnoszono si¢ do pro-
gramoOw nauczania z okresu PRL-u, kreujacych wizerunek endecji jako niemal-
ze ugrupowania faszystowskiego. Robert Baginski, prezes lubuskiego okregu
Stronnictwa Narodowego, na poczatku 2001 roku stwierdzal, ze najwazniejszym
zadaniem obozu polityki narodowej jest odtrucie pojecia narodowcy'®, a Roman
Giertych dodawal: Polacy muszq wiedzie¢, skqgd wzigt sie ruch narodowy, aby
moc mu zaufacé's. Aby przeciwdziataé karykaturalnemu obrazowi, zdecydowano
si¢ na publikacje historyczne, prostowanie nieprawdziwych danych oraz podkres-
lanie wilasnej odrebnosci. Czesto, by odwotaé si¢ do stow Krzysztofa Bosaka,
precyzowano: Nacjonalizm to nie szowinizm.

Pisano: Nie jestesmy faszystami, ani hitlerowcami, przede wszystkim dla-
tego, ze jestesmy ruchem czysto polskim, nie potrzebujemy obcych wzorow. Nie
uwazamy Sie za faszystow ani za hitlerowcow rowniez dlatego, ze oba te ruchy
majq wiele wad, a nawet grzechow, ktorymi obarczac si¢ nie chcemy. Czlonko-
wie Obozu Narodowo-Radykalnego nie pozdrawiajg sig¢ hitlerowskim salutem,
uzywajq natomiast tradycyjnego europejskiego pozdrowienia, zwanego rowniez
., Salutem rzymskim” nie odbijajq przy tym rgk od klatki piersiowej niczym hitle-
rowcy, ani nie wykrzykujg hasta ,, heil Hitler . Dton wyciggnieta w pozdrowieniu
w potgczeniu ze stowami ,, Czotem Wielkiej Polsce” ma ewidentnie antyhitlerow-
ski wydzwiek.

Czesto przytaczano wypowiedzi znanych historykow czy tez liczne wy-
wiady z dziataczami przedwojennej endecji, w tym takze z tymi, ktorzy znalezli
si¢ w pokrewnych obozach politycznych, a wywodzili si¢ z endecji, jak np. mar-
szatek Sejmu Wiestaw Chrzanowski. Prasa systematycznie upowszechnia spra-
wozdania z sesji naukowych, propaguje informacje o szkoleniach czy recenzuje
prace historyczne'”. Odnotowywanie rocznic $Smierci wybitnych narodowcow
shuzy ukazaniu paraleli ich propozycji z dzisiejszymi koncepcjami narodow-
cow. Rozpowszechnia si¢ takze np. wiedz¢ o powotaniu instytutu Dmowskiego

15 R. Baginski — prezes okregu lubuskiego SN, ,,Mysl Polska” 2001, nr 5, s. 9.

16 R. Giertych, Lot orta, Szczecinek 2000, s. 59.

17 Patrz przykltadowo: M. Boratyn, O Muzeum Historii Ruchu Narodowego, ,,Nowa Mysl
Polska” 2004, nr 12, s. 6; D. Magier, O Muzeum czyli kosciec ruchu narodowego, ,,Nowa Mysl
Polska” 2004, nr 15-16, s. 6; S.L. Krowicki, Targi naznaczone politykg, ,,Nowa Mysl Polska” 2003,
nr 51-52, s. 8; J. Engelgard, Polskie podreczniki do cenzury, ,,Mys$l Polska” 2001, nr 27-28, s. 4;
J. Winnicki, Wychowanie dla Ojczyzny, ,,Szczerbiec” 2003, nr 5-8, s. 16.
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czy fundacji imienia tego polityka. Relacjonowanie uroczystosci odstoniecia
pomnikow, nadawania imion szkolom czy innych wydarzen $wiadczy o wyko-
rzystywaniu jednej ze strategii dyskursywnych, jakg jest perspektywizacja, czy-
li wyrazenie zaangazowania poprzez odpowiednie relacjonowanie, cytowanie
i opisywanie. Na tamach prasy czgsto pojawiaja si¢ nekrologi senioréw ruchu
narodowego. Szczegolng atencjg cieszy si¢ posta¢ Leona Mireckiego. Materiat
ikonograficzny prezentuje fragmenty winiet migdzywojennych czasopism czy
dokumentow wytworzonych przez ND. Wspotczesni narodowcy identyfikuja si¢
jako depozytariusze idei narodowej, ale takze jej tworczy kontynuatorzy. Zwlasz-
cza po kryzysie i dekompozycji Ligi Polskich Rodzin wzywano do podjecia za-
biegow aktualizujacych wizerunek narodowca i jego dostosowanie do wymagan
rynku politycznego. Zabiegi o charakterze marketingowym nie mialy dotyczy¢,
jak wskazano wczeéniej, zasad ideowych. Starano si¢ tez ostabia¢ wizerunek
tworzony przez oponentdw politycznych. Stosowang w tym wypadku strategia
dyskursywng byta denotacja, a srodkiem kategoryzacja i metafory.

Szczegoblnie przydatna okazata sie¢ klasyfikacja dokonana przez Macieja
Giertycha, ktory odrzucit podzial na lewice i prawice, wprowadzajac podziat
na obodz patriotow i antypatriotow. Odbiorca mial dekodowac¢ przekaz w pro-
sty sposob, iz nie ma znaczenia wyznawany zespot pogladéw, a najwazniejsza
jest postawa wobec narodu. Niejednokrotnie w polemikach stosowano jezyk de-
faworyzacji i stygmatyzacji, np. republika okrggtego stotu. Krytykujac media
liberalne, w tym prasg, a zwlaszcza ,,Gazete Wyborczg”, uzywano okreslenia
media polskojezyczne, sugerujac niedwuznacznie jej antynarodowy charakter.
Przy czym czgsto przyjmowano strategie konfrontacyjne zgodnie z dominujagcym
pogladem, ze mocne trzymanie si¢ wtasnych przekonan jest cenione i pozadane'®.
Stosowano tez proste zabiegi, jak zarzucenie adwersarzom fatszerstwa, brak zro-
zumienia, domaganie si¢ sprostowania. Inicjowano zabiegi neutralizujace dzia-
lania przeciwnikow politycznych dawniej zwigzanych z wtasnym srodowiskiem,
np. Romana Giertycha. Kreslono jego wizerunek jako koniunkturalisty sprzeda-
nego salonom oraz karierowicza. Odrzucenie przez Giertycha zasad ideowych
jeszcze w czasie sprawowania przez niego funkcji jednego z liderow LPR miato
doprowadzi¢ do upadku formacji. Diagnoza miata wigc charakter jednoznacz-
ny — to wodzowskie zapedy, a nie mata atrakcyjnos$¢ gloszonych koncepcji byty
przyczyng porazki'®. Wyeksplikowane przez Ruch Narodowy hasto radykalne;j

18 A. Malyska, Strategie komunikacyjne we wspétczesnym dyskursie politycznym, Lublin
2012, s. 166.
¥ M. Ryba, Partia ideowa czy wodzowska, ,,my$l.pl” 2007, nr 6, s. 16-17.
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zmiany dotyczylo nie tylko postulatu przebudowy panstwa, ale takze odrzucenia
nieakceptowanych poczynan wewnatrz obozu.

Kreujac swoj wizerunek, podkre§lano system wartosci, w centrum ktoérego
pozostaja nardd, rodzina, katolicyzm. Stad nawet w tytutach organow prasowych
pojawiaty si¢ okreslenia jak ,,Polityka Narodowa” czy pokrewne typu ,,Ojczy-
zna”. Czytelna byla tez nawigzujaca do tradycji jeszcze z czasow zaboréw nazwa
»Wszechpolak”. Nazwa wielu stronnictw zawierata tez okreslenie narodowe, co
stanowilo wazny komunikat. Unikano przy tym okreslenia partia. Wychodzono
bowiem z zalozenia, ze znaczna czg$¢ spoteczenstwa jest zdegustowana partyjng
logika rywalizacji. Podkreslanie charakteru narodowego miato zapewne ostabiacé
marginalno$¢ wielu ugrupowan®. Obecna byta tez idea zmiany charakteru naro-
dowego, co znalazto odzwierciedlenie w nazwie ugrupowania Narodowe Odro-
dzenie Polski.

Budowano obraz czlonka ugrupowania jako katolika — obywatela nowo-
czesnego, zaangazowanego w zycie publiczne, odpowiedzialnego i stalego part-
nera instytucji koscielnych?'. Jak zauwazyta Ewa Maj: Polak-katolik szanowat
tradycyjny ksztalt rodziny, w ktorej dzieci byly wychowywane zgodnie z zasadami
religijnymi. Cenit i znat historie narodowg, byt dumny z przynaleznosci do naro-
du. Codziennym wypetnianiem obowigzkow potwierdzat swoje oddanie narodowi
i religii. Wykazywal poczucie wyzszosci etyczno-kulturowej wynikajgcej z obec-
nosci w dwoch naktadajgcych sie na siebie wspolnotach: etnicznej i wyznanio-
wej*. Aby uwiarygodni¢ przekaz i uniknaé¢ efektu Ottingera, zamieszczano spra-
wozdania z pielgrzymek mtodych narodowcow na Jasna Gorg czy z rekolekcji®.

Na tamach prasy czesto przytaczano wypowiedzi duchownych: Czestawa
Bartnika, ojca Krapca, Henryka Wyrostkiewicza, Michata Poradowskiego czy
Stanistawa Wielgusa. Jednocze$nie polemizowano z duchownymi modernista-
mi**. O przywigzaniu do warto$ci chrze$cijanskich swiadczy¢ ma czesto przy-
wotywana fraza Polonia semper fidelis. Whasne przywigzanie do religii wyko-
rzystywano niejednokrotnie instrumentalnie dla zmiany radykalnego wizerun-
ku ugrupowania.

20" A. Antoszewski, R. Herbut, Systemy polityczne wspolczesnego swiata, Gdansk 2001, s. 53.

2L E. Maj, Wzorzec osobowy Polaka-katolika na tamach ,, Nowego Przegladu Wszechpolskie-
go”, [w:] Religia jako zrodlo inspiracji w polskiej mysli politycznej XIX-XXI wieku, red. T. Sikor-
ski, A. Wator, Szczecin 2007, s. 399-416.

22 Tbidem, s. 415.

3 P. Lubinski, Stosunek Ruchu Narodowego do Kosciota katolickiego w Polsce w Swietle
doniesien medialnych, [w:] Nauki spoleczne i humanistyczne wobec wyzwan wspolczesnosci, red.
K. Kropiwiec, M. Szala, Lublin 2015, s. 156.

24 M. Strutynski, Religia i nardd. Inspiracje katolickie w mysli ruchu narodowego w Polsce
wspolczesnej (1989-2001), Krakow 2006, s. 415.



320 Grzegorz Radomski

Starano si¢ tworzy¢ wizerunek ugrupowania ludzi kompetentnych, do-
$wiadczonych i zarazem realistow. Czesto wigc prowadzono debaty dotyczace
np. samorzadnosci. Zapraszano do nich praktykow, naukowcoéw czy komenta-
tor6w?. To na tamach prasy przedstawiano wilasne propozycje ustaw zasadni-
czych czy analizy geopolityczne. Podkreslano zdolno$¢ do wspodtpracy z inny-
mi formacjami lub ruchami spotecznymi i zwykfymi Polakami. Przed wybora-
mi samorzadowymi w 2002 roku na tamach ,,Opoki w kraju” Maciej Giertych
stwierdzal: W zasadzie przyjmiemy na listy kazdego, o ktorym sgsiedzi wiedzg,
ze jest cztowiekiem wartosciowym, wiadomo z czego zyje i ma normalne zZycie
rodzinne*. Wskazywano wiec na zwigzek z calg zbiorowoscig narodowa, pod-
kreslajac swoja gotowos¢ do stuzby. Byl to wazny komponent spoteczny umac-
niajacy wiezi z polskim spoteczenstwem w przeciwienstwie do krytykowanych
kosmopolitow. Radykatowie z NOP wskazywali na umiejetno$é wspolpracy na
polu miedzynarodowym.

Selekcjonowano wiadomos$ci na wlasny temat, poczatkowo podkreslajac
zbieznosci w obrebie ruchu, ale z czasem pojawiaty si¢ informacje o réznicach
programowych i sporach personalnych. Co najmniej kilka czasopism starato si¢
petic role osrodka mysli, ale zarazem konsolidujgcego i integrujacego srodowi-
sko. Taka role starata si¢ odgrywac ,,Mysl Polska”, a dla mtodych narodowcow
osrodkiem integrujgcym byta ,,Polityka Narodowa”.

Kryzysowi wizerunku prébowano zapobiec wielokrotnie zwtaszcza po
oskarzeniach zwigzanych z agresja w trakcie marszow niepodlegtosci. W spra-
wozdaniach podkreslano wlasng odpowiedzialno$¢. O wywolywanie zamieszek
oskarzano $rodowiska socjalistyczne i anarchistyczne. Zdecydowanie odrzucano
oskarzenia o antysemityzm, podkreslajac zmiang programu. Nie oznaczato to jed-
nak braku watkow antysemickich, m.in. wyrazajacych si¢ w strategii negowania
wyjatkowosci Holocaustu czy przerzucania odpowiedzialnosci za dokonywane
pogromy na ludno$¢ zydowska. Wyraznie wystapiono w obronie dobrego imienia
mieszkancoéw Jedwabnego, a w jezyku ezopowym okreslenie ,,centralne sity poli-
tyczne” funkcjonowato jako synonim zydowskiego ,,mocarstwa anonimowego”.

Prasa pelita wazna role w okresie kampanii wyborczych. Wobec szczu-
ptosci zasobow finansowych bylo to niezwykle istotne dla efektywnosci wybor-
czej. Starano si¢ upowszechnia¢ slogan wyborczy oraz prezentowano sylwet-
ki kandydatow. Ttumaczono tez i doprecyzowywano zalozenia programowe.

3 Szerzej: G. Radomski, Transformacja administracji polskiej w ocenie prawicy narodoweyj,
[w:] Jaka administracja? Rozwazania nad teorig i praktykq administracji polskiej po 1989 roku,
red. M. Strzelecki, W. Zubrzycki, D. Jurczak, Olsztyn 2016, s. 75-86.

26 Cyt. za: R. Miernik, Liga Polskich Rodzin — prawica polskiej sceny politycznej, [w:] Mar-
keting polityczny w poszukiwaniu strategii..., s. 425.
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Czgsto uzupetiano numer o wkladke wyborcza. Niekiedy pojawiaty si¢ ramki
z numerami list i czasami instrukcje dotyczace sposobu gtosowania. Na odrgbne;j
stronie informowano tez np. o wlasnych wydawnictwach ksigzkowych i skle-
pach z gadzetami. Wykorzystywano fotografie o charakterze historycznym, jak
i wspotczesne, np. przypominajace dziedzictwo polskie na Wschodzie. Zamiesz-
czano takze zdjecia z apelem, np. wizerunek chlopca i dziewczynki na tle znaku
z Polska Walczaca i podpis: Za 8-10 lat te dzieci pojdg na wybory. Dopilnuj, aby
glosowaty na Polske.

Adresatem komunikatu politycznego byty, jak pisalem wczesniej, Srodo-
wiska zewnetrzne, jak i wewnetrzne. Dlatego tez stosowano rézne formy wy-
powiedzi: felieton, esej, notatke czy sprawozdanie. Sporadycznie wprowadza-
no dziat Listy od czytelnikow, w ktérych czgsto zamieszczano radykalne formy
wypowiedzi, a ktore starano si¢ prezentowa¢ w formie nie wprost. Budowano
wszakze obraz narodowca jako cztowieka czynu, niestronigcego od akcji w obro-
nie zycia nienarodzonych — pikiety statkow aborcyjnych organizowane przez
Mtodziez Wszechpolska czy niszczenie dziet sztuki uznanych za pornograficzne.
Wzywano takze do wykorzystywania rozwigzan panstwa prawa, np. formutowa-
no zadanie usunigcia z rad programowych muzedéw masonow. Integralng czgs¢
stanowito rOwniez pole tematyczne obejmujace leksemy odnoszace si¢ do jedno-
stek tworzacych polski ruch narodowy wraz ze specyficzng hierarchia: dziatacz,
czlonek, sympatyk. Komunikowanie przybierato charakter perswazyjny, czytel-
nik miat traci¢ poczucie uprzedmiotowienia, a zyskiwat poczucie wyjatkowosci
czy wrecz elitarno$ci. Strategie te szczeg6lnie rozwijano na tamach ,,Szczerbca”
— organu prasowego NOP-u. Przywotywano w nim obraz samotnego bojownika
w obronie wiary i narodu. Dodatkowo wskazywano, ze reprezentowany podmiot
polityczny nie zawiedzie ich zaufania. Niezaleznie bowiem od kalkulacji wybor-
czych i osigganych badz nie sukcesdéw, narodowcy nie zmienig swoich pogladow.
Lukasz Moczydlowski, szef zespotu prawnego marszu niepodlegtosci, w kontek-
$cie opozycji narodowcow wzgledem tzw. antysztuki narodowej, pisat: Okazuje
sig, Ze wspolczesnie najskuteczniejszq bronig (...) jest ta autentyczna wolnos¢
tworcza, ktora kpi sobie z narzuconej sztuce lewicowej poprawnosci politycznej.
Musimy tu wspomniec rowniez o inicjatywach artystycznych odwotujgcych sie do
emocji wypartych i marginalizowanych w dyskursie nowoczesnosci — patrioty-
zmu [ poczucia dumy narodowej?'.

Autoprezentacji dokonywano na tle rozbudowanego przedstawienia wi-
zerunku przeciwnikow czy wrecz wrogow politycznych. Cze$¢ badaczy uznaje

27 Cyt. za: P. Lubienski, Wspolczesny Ruch Narodowy wobec zjawiska politycznej poprawno-
Sci, ,,Szkice Humanistyczne” 2016, t. 16, nr 1-2, s. 54.
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kategori¢ wroga za jeden z trzech gtownych sktadnikow ideologii nacjonalizmu?®.
Katalog wrogoéw byt rozbudowany i ma tendencje do cigglego poszerzania®.
W tradycyjnej doktrynie endeckiej do przeciwnikéw ruchu narodowego zalicza-
no Zydéw, masonéw i kosmopolitow. Jak stwierdzono wczesniej, wspotczes-
ny ruch narodowy odzegnuje si¢ od antysemityzmu, krytycznie odnoszac si¢ do
liberatow i liberalizmu, mniejszo$ci seksualnych oraz socjalistow, anarchistow,
euroentuzjastow®’. Kreslac ich wizerunek polityczny, czesto uzywa si¢ jezyka
defaworyzacji czy wrecz wykluczenia. Przy czym w interpretacji wielu publi-
cystow nie oznacza to sprzecznosci z religig chrzescijanska, gdyz za zto nalezy
zlem odptacaé. W szerszym aspekcie ideowym dostrzegano dwa przeciwstawne
nurty w Europie. Mniej dynamiczny to chrzescijansko-obywatelski i narodowy,
a mlodszy i bardziej ekspansywny to kosmopolityczny — ateistyczny. Ten drugi
opanowal organizacje spoteczne, zintegrowat je i zaczat dominowaé. Tak zain-
fekowane organizacje miaty odchodzi¢ od idei dobra wspolnego®'. Cecha wypo-
wiedzi jest takze ich antyestablishmentowy charakter. Polska klasa polityczna
oceniana jest poprzez pryzmat, jak to zostalo okreslone, jej antypatriotycznej
postawy. Szczegdlnie krytycznie oceniano politykéw Platformy Obywatelskiej,
a zwlaszcza Donalda Tuska, piszac: Kim pan jest, panie Tusk. W ten sposob od-
noszono si¢ do wyrazonej publicznie przez wspomnianego wyzej polityka sym-
patii do ruchu kaszubskiego.

Stosowano zasady zintegrowanego modelu komunikowania ciaglosci,
spojnosci, zgodnosci. Podobnie jak w okresie migdzywojennym, wizerunek
sktadat si¢ z komponentow zmiennych i niezmiennych. Do tych ostatnich za-
liczano podstawowe zasady ideowe. Zmieniano natomiast form¢ komunikowa-
nia. Swiadczy to o podejmowanej kontroli realizowanego modelu budowania
wizerunku. Na potrzebe ewaluacji wskazywano zwlaszcza w sytuacji porazki
komunikacyjnej, czego wyrazem miat by¢ nie tylko niski wynik poparcia wybor-
czego, ale takze staba znajomos¢ zasad idei narodowej w spoleczenstwie. Poli-
tyczny przekaz o charakterze reklamowym oparty byt na wyobrazeniu mityczne-
go uniwersum sfery przesztosci ruchu — idealizowanej i utozsamianej ze ztotym

2 B. Smolik, Nardd we wspoiczesnej polskiej mysli nacjonalistycznej. Problematyka narodu
w ujeciu gtownych nurtow polskiego nacjonalizmu w latach 1989-2004, Krakow 2017, s. 24.

¥ Patrz szerzej: T. Kozielo, Sojusznicy i wrogowie w koncepcjach politycznych Ligi Polskich
Rodzin, [w:] Mysl polityczna w spoteczenstwie informacyjnym, red. E. Maj, E. Kirwiel, E. Podgaj-
na, Lublin 2015, s. 511-516.

3 Pomijam w tym wypadku kategori¢ wroga zewnetrznego, jakim dla narodowcéw sg
np. Niemcy.

31'W. Bojarski, Dokgd Polsko? Wobec globalizacji i integracji europejskiej, Warszawa 2002,
s. 11-12.
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wiekiem — 1 sfery przyszto$ci — w trosce o dobro narodu nacjonali$ci przejma
wladze i w oparciu o wlasciwy program polityczny opracuja nowy tad spotecz-
ny*2. Znalazto to odzwierciedlenie w hastach upowszechnianych na tamach pra-
sy, jak np. Aby Polska Polskq byla. Przeprowadzone niesystematycznie badanie
koncentrujace si¢ na frekwencyjnosci wyrazow pozwala na wyodrebnieniu wy-
odrebnienie, ktore stanowig rdzen tozsamosci®*. W analizowanej prasie, jak tatwo
zauwazy¢, dominowaly okreslenia takie jak nardd, Polska, patriota. Na poziomie
leksykalnym dominujg wigc okreslenia zaczerpnigte z kanonu ideowego.

Ocena efektywnosci podejmowanych dziatan jest niezwykle trudna.
Zewngetrzna krytyka zrédla, jakim jest prasa, wskazuje na niewielki naktad
(np. w ostatnim roku ,,My$l Polska” byla sprzedawana na poziomie 1200-1500
egzemplarzy). Niewatpliwie wizerunek byt niezwykle atrakcyjny dla wielu osob
obawiajgcych si¢ utraty przez Polske tozsamosci narodowej zwlaszcza przed ak-
cesja do Unii Europejskiej. Obecnie, takze ze wzgledow finansowych, duza czes¢
dziatan prowadzonych jest w Internecie. Niezaleznie od tego prasa pozostaje jed-
nym z kanaléw promowania idei narodowej. O jej znaczeniu dla ksztaltowania
wizerunku politycznego §wiadczy fakt, iz wielu politykdw omawianego srodowi-
ska wystgpowato i wystepuje w roli publicysty prasowego™.

32 M. Jezinski, Marketing w politycznym zwierciadle, [w:] Marketing polityczny w poszukiwa-
niu strategii..., s. 26-27.

33 P. Lubienski, op. cit., s. 826.

3 Przyktadowo: Wojciech Wierzejski, Maciej Giertych, Krzysztof Bosak. Patrz ciekawe uwa-
gi: E. Maj, Politycy — publicysci prasowi w Polsce, [w:] Polityka i politycy w prasie XX i XXI wieku,
red. M. Dajnowicz, A. Miodowski, Biatystok 2016, s. 167-182.



