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Obraz minionej epoki w programie
telewizyjnym Legendy PRL

Wprowadzenie

Program Legendy PRL emitowany przez stacj¢ TVN Turbo poswigcony
jest gléwnie motoryzacji w Polsce przed 1989 rokiem. Tytutowe ,,legendy”
to najczesciej samochody i inne pojazdy z tamtego okresu, ktére czgsto sa
punktem wyjscia do ukazania rzeczywistosci spolecznej, ekonomiczne;j
i politycznej w Polskiej Rzeczpospolitej Ludowej (dalej takze jako PRL oraz
Polska Ludowa). Prowadzacy audycje — Patryk Mikiciuk oraz zaproszeni
do audycji goscie opowiadaja o motoryzacji i zyciu w okresie socjalizmu.
Program Legendy PRL pojawil sie w telewizji TVN Turbo w 2007 roku
i cieszyl si¢ sporg popularnosécig. Do konca 2016 roku wyprodukowano
szesnascie serii, a kazda z nich skfada sie z kilkunastu odcinkdw.

Zalozenia metodologiczne badan wiasnych

W listopadzie 2015 roku oraz we wrze$niu, pazdzierniku i listopa-
dzie 2016 roku nagrywatem powtarzane przez kanal TVN Turbo odcinki
programu Legendy PRL. Zarejestrowalem 12 odcinkow trzeciego sezonu,
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4 odcinki czwartego sezonu i 3 odcinki pigtego sezonu!. W sumie prze-
analizowalem 19 odcinkéw programu Legendy PRL zrealizowanych w 2008
i 2009 roku.

Celem badan jest opisanie sposobu przedstawiania minionej epoki
w programie telewizyjnym Legendy PRL. Zmierzalem do udzielenia od-
powiedzi na kilka gtéwnych pytan:

1) Jakie strategie dyskursywne sg wykorzystywane w programie do
opisywania PRL-u?

2) Jaki jest obraz minionej epoki kreowany w Legendach PRL - czy
jest to obraz pozytywny czy negatywny?

3) Czy w tym obrazie mozna odnalez¢ wiecej sentymentu czy resen-
tymentu do minionej epoki?

Analizujac program telewizyjny Legendy PRL, wykorzystatem zalo-
zenia teoretyczne i metodologiczne krytycznej analizy dyskursu (critical
discourse analysis — dalej KAD). Pojecie dyskursu jest roznie rozumiane
w literaturze przedmiotu, ale najczedciej pisze sie o dyskursie jako zda-
rzeniu komunikacyjnym, jezyku w uzyciu, czesto, jak to czynig badaczki
i badacze KAD, przy operacjonalizacji terminu ,,dyskurs” akcentuje
sie rowniez znaczenie kontekstu?. Analizujgc audycje telewizyjna, na-
wigzywalem do postulatéw metodologicznych formutowanych przez
przedstawicielki i przedstawicieli podejscia dyskursywno-historycznego
(discourse-historical approach — dalej DHA) w krytycznej analizie dys-
kursu. Omawiane podejscie metodologiczne pozostaje wierne ogélnym
zalozeniom krytycznej analizy dyskursu w ramach szeroko pojetej teorii

Obecnie niektére odcinki mozna tez ogladaé na stronach internetowych: www.
tvnturbo.pl i www.player.pl.

R. Wodak, Wstep: Badania nad dyskursem - wazne pojecia i terminy, przel.
D. Przepidrkowska, w: Jakosciowa analiza dyskursu w naukach spotecznych,
red. M. Krzyzanowski, R. Wodak, przel. D. Przepiorkowska, Warszawa: Wy-
dawnictwa Akademickie Oficyna Wydawnicza Losgraf — Wiestaw Lo$ 2011,
s.11-28; T. A. van Dijk, Badania nad dyskursem, przel. G. Grochowski, w: Dys-
kurs jako struktura i proces, red. T. A. van Dijk, przel. G. Grochowski, Warszawa:
Wydawnictwo Naukowe PWN 2001, s. 9-32.
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krytycznej®. W ramach KAD funkcjonuje dialektyczna koncepcja dys-
kursu, w ktdrej przyjmuje sie, ze dyskurs nie podlega jedynie spoteczno-
-kulturowemu uksztaltowaniu, ale odgrywa réwniez role w formowaniu
(utrwalaniu lub przeksztalcaniu) owego kontekstu®.

Badania prowadzone z wykorzystaniem DHA polegaja na wykazaniu,
jakimi strategiami dyskursywnymi postuzyli si¢ autorzy tekstow kultury.
Wedlug Ruth Wodak termin ,,strategia dyskursywna” oznacza systema-
tycznie powtarzajgce sie sposoby uzycia jezyka®, jest to ,,zwykle mniej
lub bardziej $cisle okreslony czy swiadomie przyjety, program dziatan
(w tym i dzialan dyskursywnych) zmierzajacy do osiggniecia konkret-
nych spolecznych, politycznych, psychologicznych lub jezykowych ce-
16w”. Przemyslenia austriackiej badaczki nalezy uzupelni¢ o konstatacje,
ze strategie dyskursywne mogg tez stuzy¢ osiaganiu celéw komercyjnych,
jak to sie dzieje w przypadku telewizji.

Strategie dyskursywne i obraz minionej epoki
w programie Legendy PRL

W programie Legendy PRL najbardziej widoczna jest strategia oso-
bliwo$ci PRL-u, ktéra polega na pokazywaniu odmiennosci poprzedniej
epoki od czaséw wspolczesnych. Owa strategia dotyczy motoryzaciji, ale

3 R. Wodak, Dyskurs populistyczny: retoryka wykluczenia a gatunki jezyka, przel.

J. Wawrzyniak, A. Wojcicki, w: Krytyczna analiza dyskursu. Interdyscyplinarne
podejscie do komunikacji spolecznej, red. A. Duszak, N. Fairclough, Krakéw: To-
warzystwo Autoréw i Wydawcow Prac Naukowych Universitas 2008, s. 185-213;
M. Reisigl, R. Wodak, The Discourse-Historical Approach, w: Methods of Critical
Discourse Analysis, red. R. Wodak, M. Meyer, London: SAGE 2009, s. 87-121; ciz,
Critical Discourse Analysis: History, Agenda, Theory and Methodology, w: Methods of
Critical Discourse Analysis, dz. cyt., s. 1-33.

Methods of Critical Discourse Analysis, dz. cyt., s. 5-6; K. Starego, Dyskurs,
w: Dyskursywna konstrukcja podmiotu. Przyczynek do rekonstrukcji pedagogiki
kultury, red. M. Cackowska, L. Kopciewicz, M. Palaton, P. Stanczyk, T. Szkudla-
rek, Gdansk: Wydawnictwo Uniwersytetu Gdanskiego 2011, s. 28-29.

W przypadku niniejszej analizy pojecie ,jezyk” jest rozumiane przeze mnie
szeroko - obejmuje nie tylko stowo méwione i pisane, ale takze obraz i dzwigk.
6 R. Wodak, Dyskurs populistyczny..., dz. cyt., s. 195.
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takze infrastruktury i zycia spolecznego. Jak twierdzg autorzy programu,
w okresie Polski Ludowej uzywane samochody bylty drozsze niz nowe
i nie chodzi tu o auta wytwarzane w malej liczbie egzemplarzy, prze-
znaczone dla kolekcjonerdw, lecz o samochody produkowane seryjnie.
W PRL-u zakup auta traktowano jako dobrg inwestycj¢. Prowadzacy
audycje w czwartym odcinku trzeciego sezonu stwierdza: ,To niesamo-
wite czasy, w ktérych kupowalo si¢ samochody jako lokate kapitatu, bo
samochody uzywane byly znacznie drozsze niz nowe. Na przyklad za
siedmioletniego malucha mozna bylo na gieldzie wzig¢ znacznie wigcej
niz cena nowego, prosto z fabryki”’.

W analizowanym programie telewizyjnym dosy¢ czesto strategia
osobliwosci taczy si¢ ze strategia sytuacji niedoboru. Prezenter audycji,
tlumaczac znacznie wyzsza cen¢ uzywanego samochodu niz nowego,
mowi, ze bylo to zwigzane z ograniczong podaza nowych aut w Polsce
Ludowej, ktora nie zaspokajata popytu: ,,Z fabryki nie kazdy maégl kupi¢
samochdd, bo po prostu nie mial mozliwosci jego zakupu®.

Strategia niedomagan PRL-u skorelowana ze strategia osobliwosci
pojawia si¢ w wielu odcinkach analizowanego programu. W sidédmym
odcinku trzeciego sezonu zaproszony do programu go$¢ — wlasciciel
fiata 600, nabytego w latach sze§¢dziesigtych XX wieku, tak wspomina
miniong epoke: ,Nie mozna byto wtasciwie kupi¢ zadnego samochodu
normalnie. Bo wszystko bylo albo na przydzialy, albo z PKO, jak ktos
mial bony lub dolary. Takie ople Kapitany, citroény, bm-ki, wiesz, po
wojsku, po UB-ecji mozna bylo kupic¢, takie z demobilu. Ale nowego nie
kupiles, chyba ze za dolary na gieldzie. Pod mostem Poniatowskiego byta
wtedy gietda samochodowa, tylko Ze to byly niebotyczne ceny kilka razy

drozsze niz nowe™.

7 Cyt. ze Sciezki dzwiekowej programu Legendy PRL, sez. 3, odc. 4, TVN Turbo,

13.09.2016. Wypowiedzi prowadzacego program Legendy PRL i gosci tej audycji
telewizyjnej cytuje w brzmieniu oryginalnym, bez korekty jezykowe;.

Cyt. ze Sciezki dzwigkowej programu Legendy PRL, sez. 3, odc. 4, TVN Turbo,
13.09.2016.

Cyt. ze Sciezki dzwigkowej programu Legendy PRL, sez. 3, odc. 7, TVN Turbo,
28.09.2016.
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W drugim odcinku czwartego sezonu wyemitowano fragmenty Pol-
skiej Kroniki Filmowej (dalej jako PKF) z poczatku lat siedemdziesiatych
XX wieku, pokazujace, w jaki sposéb mozna bylo sta¢ sie posiadaczem
auta. Strategia osobliwosci jest w tym przypadku, podobnie jak w innych
odcinkach Legend PRL, polaczona ze strategia sytuacji niedoboru. Nar-
rator mowi, ze w minionej epoce ludzie wplacali pienigdze, a nastepnie
czekali na losowanie, liczac na tut szczgscia, Ze to oni zostang wylosowani
w pierwszej kolejnos$ci i beda mogli odebra¢ swoje wymarzone auto.
Narrator PKF stwierdza: ,,I juz stalo si¢. Z losem nie ma dyskusji i nie
warto pyta¢ zalo$nie, dlaczego oni, a nie na przyktad ja’1°.

Stosunkowo mata podaz nowych aut w okresie Polski Ludowej i moz-
liwo$¢ zarobienia sporych kwot na sprzedazy samochodéw, skutkowata
tym, ze osoby przedsiebiorcze, znajace si¢ na mechanice, skladaly auta
z dostepnych na rynku czesci, a nastepnie sprzedawaly zmontowane
przez siebie samochody z duzym zyskiem. Gosciem drugiego odcinka
czwartego sezonu audycji jest pilot, ktory zajmowat sie skladaniem aut.
Mezczyzna skonczyl szkole pilotow i znal konstrukeje silnikéw mecha-
nicznych. Kupowal czgéci z odrzutéw Fabryki Samochodéw Osobowych
(FSO) na Zeraniu. Zaproszony do programu gos$¢ twierdzi, ze mozna
byto kupi¢ calg karoseri¢ bez uzbrojenia (szyb, klamek). W fabryce na-
lezalto ztozy¢ podanie i poczekad, az karoseria bedzie w sprzedazy. Inne
czesci byly kupowane w Polmozbycie oraz, jak stwierdza go$¢ audycji, ,tam
gdzie si¢ dato”. Aby zarejestrowa¢ ztozony pojazd w wydziale komunikacji,
trzeba bylo mie¢ wszystkie dokumenty, to znaczy faktury i rachunki za-
kupu czesci. Warto w tym miejscu przytoczy¢ fragment rozmowy miedzy
prezenterem audycji i zaproszonym do programu go$ciem.

Gos¢ audycji: Mozna bylo ztozy¢ za szesédziesiat tysiecy fiata (125p
- przyp. K. A.) i sprzedac za sto dwadziescia, sto dziesig¢.
Prowadzacy program: Czyli to byt dobry interes?

Go$¢ audycji: Bardzo dobry!!.

10 Cyt. ze $ciezki dzwiekowej programu Legendy PRL, sez. 4, odc. 2, TVN Turbo,
01.11.2016.

I Tamze.
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Oprocz strategii sytuacji niedoboru, ktérag mozna taczy¢ z bardziej
ogolng kategorig resentymentu do PRL-u, w analizowanym programie
pojawia sie strategia przewagi PRL-u nad wspdtczesng Polska, wpisujgca
si¢ w kategorie sentymentu do minionej epoki. Owg strategie mozna
dostrzec w co najmniej kilku przeanalizowanych odcinkach programu
Legendy PRL. Dotyczy ona pokazywania dobrych stron okresu socjali-
stycznego, prezentowania przykltadow wskazujacych przewage PRL-u
nad wspodlczesng Polska. Ilustracje tego zagadnienia moze stanowi¢ dru-
gi odcinek czwartego sezonu programu, w ktérym przedstawiono wta-
$ciciela skody wyprodukowanej w latach siedemdziesiatych XX wieku.
Na pytanie prowadzacego audycje dotyczacg tego, jak si¢ jezdzilo po
polskich drogach w epoce socjalizmu, zaproszony do programu gos¢
odpowiada: ,,Bardzo dobrze, poniewaz ja w roku tysiac dziewigcset sie-
demdziesigtym piagtym lub széstym wziglem ten samochéd od rodzicow,
bo bytem juz wtedy petnoletni, i pojechalem nad morze. Wigc pokonanie
tej trasy do Gdanska czy w kierunku na Hel (z Warszawy - przyp. K. A.),
to bylo co$ cudownego. Pare samochoddéw na trasie, zadnych korkow, nie
byto obwodnic, w zwigzku z tym jechalo sie przez miasta”2.

Warto tez zwrdci¢ uwage na warstwe wizualng dopetniajacg stowa za-
proszonego do audycji goscia. Na pierwszym planie ukazano puste pole,
a w dalszej perspektywie droge, po ktérej porusza sie tylko jeden samo-
chéd - biala, leciwa $koda. Taki kadr moze nasuwac skojarzenia z pusty-
mi drogami w Polsce w latach siedemdziesiatych XX wieku. W odcinku
dziewigtym trzeciego sezonu zaproszony do audycji wlasciciel zabytko-
wego fiata 125p, podobnie jak wlasciciel zabytkowej $kody, podkresla,
ze w latach siedemdziesigtych ruch na polskich drogach byl znacznie
mniejszy niz dzi$'3. Kolejny argument, ktory ma uzmystowi¢ widzom to,
ze miniona epoka oprocz licznych minuséw posiadala tez pewne dobre
strony, zaprezentowano w odcinku trzecim czwartego sezonu. Prowa-
dzacy program sugeruje, ze w okresie PRL-u auta miaty prostg konstruk-
cje i posiadajac instrukcje, obstugi mozna bylo je samemu serwisowac:

12" Tamze.
13 Cyt. ze $ciezki dZwiekowej programu Legendy PRL, sez. 3, odc. 9, TVN Turbo,
05.10.2016.
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»Niezastagpione w okresie PRL-u wydawaly si¢ publikacje z serii Jezdze
samochodem [...]. Tu pojawialo si¢ mnéstwo marek: Wartburg, Trabant,
Fiat, Maluch i wiele, wiele innych. Wydawnictwo Komunikacji i Laczno-
$ci, to wlasnie dzigki ludziom pracujacym w tym wydawnictwie, wielu
Polakéw moglo serwisowaé samochody na wlasng reke”'*. Wypowiedz
Patryka Mikiciuka dopelniajg kadry eksponujace oktadki ksigzek, na
ktérych widzimy nazwe modelu auta oraz zdjecie samochodu.

Strategia przewagi PRL-u nad wspolczesng Polska czasami taczy sig
ze strategia dumy sugerujacg, ze wbrew obiegowym opiniom dotycza-
cym zacofania Polski w okresie socjalistycznym w dziedzinie motoryzacji
mielismy powody do dumy. Autorzy audycji méwig o sukcesach Polakow
i polskich samochodéw w Rajdzie Monte Carlo — jednym z najstynniej-
szych rajdow $wiata. Przedstawiajg kulisy pobicia w 1973 roku rekorddw
w jezdzie dlugodystansowej (na 25 tysiecy kilometréw, 25 tysiecy mil
oraz 50 tysiecy kilometréw) seryjnym samochodem fiat 125p prowa-
dzonym przez o$miu czolowych polskich kierowcéw rajdowych z Sobie-
stawem Zasadg na czele!®. Ponadto autorzy programu prezentujg samo-
chéd FSO Polonez, sugerujac, ze bylo to auto udane, bardzo nowoczesne
i bezpieczne jak na przetom lat siedemdziesiatych i osiemdziesigtych XX
wieku. Prezenter audycji mowi: ,,Dzi$ az trudno uwierzy¢, ale Polonez
byt jednym z najbezpieczniejszych samochodéw w swojej klasie. Spetniat
wszystkie normy bezpieczenstwa, ktore wtedy obowiazywaly w Stanach
Zjednoczonych. Polonez, mozna powiedzie¢, ze po cze$ci wyprzedzit
swoja epoke swojg konstrukcjg’t®.

W odcinku dziewigtym sezonu trzeciego zaprezentowano poloneza,
wyprodukowanego na poczatku lat osiemdziesiatych — bardzo podobnego

Cyt. ze $ciezki dzwickowej programu Legendy PRL, sez. 4, odc. 3, TVN Turbo,
09.11.2016.

Oficjalnie byt to seryjny egzemplarz fiata 125p z silnikiem 1500 cm® o mocy
85 KM. W rzeczywistosci byto to auto specjalnie przygotowane do tej trudnej
proby. Zob. Cata prawda o rekordach Fiata 125p pod Wroctawiem, [online:]
http://www.auto-swiat.pl/wiadomosci/cala-prawda-o-rekordach-fiata-125p/
ye5b5 [dostep 20.11.2016].

Cyt. ze Sciezki dzwigkowej programu Legendy PRL, sez. 3, odc. 9, TVN Turbo,
05.10.2016.
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do tego, ktérym jezdzit porucznik Borewicz w serialu 07 zgtos sie. Go-
$ciem analizowanego odcinka audycji jest Bronistaw Cieslak, odtwor-
ca roli porucznika Borewicza. Aktor opowiada o przedprodukcyjnym
polonezie, ktéry uzytkowal w trakcie realizowania serialu: , Kiedy po-
lonez pojawiat sie¢ na tak zwanym planie, pojawiala si¢ cala chmara
warszawiakow, ktorzy cmokali, mlaskali, pompowali, naciskali go, czy
jest dobrze resorowany. Zagladali przez szyby, no w ogoéle budzilismy
sensacje”!.

W omawianym odcinku audycji telewizyjnej uwidacznia si¢ inter-
tekstualno$¢, ktora oznacza, ze konkretne teksty sg powigzane z innymi
tekstami, pochodzacymi zaréwno z przesztodci, jak i terazniejszosci. To
powiazanie moze by¢ tworzone na wiele sposobow: przez odwolywanie
sie¢ do danego tematu lub tych samych wydarzen, gtéwnych aktorow,
sytuacji lub przez przenoszenie najwazniejszych argumentéw z jednego
tekstu do kolejnego!s.

Jak juz wspomnialem, oprécz sporej dawki sentymentu w programie
Legendy PRL uwidacznia sie¢ tez kategoria resentymentu, w ktérg wpi-
suje si¢ miedzy innymi strategia ponurych czaséw dotyczaca ciemnego
oblicza Polski Ludowej. Trzeba jednak doda¢, ze jest ona w programie
wykorzystywana stosunkowo rzadko.

Strategia ponurych czasow faczaca sie ze strategia osobliwosci poja-
wia sie w dziesigtym odcinku trzeciego sezonu, kiedy prezentowane sa,
jak to ujmuje prowadzacy audycje, ,,dary narodu radzieckiego dla narodu
polskiego” z lat piecdziesigtych XX wieku: Patac Kultury i Nauki oraz
samochod pobieda M20, znany w naszym kraju jako warszawa. Licencja na
samochod pobieda, podobnie jak wybudowanie Patacu Kultury i Nauki
mialo stanowi¢ dar ,,bratniego” kraju, w rzeczywistosci, jak moéwi Patryk
Mikiciuk, ,,Polska musiala duzo zaplaci¢ Zwigzkowi Socjalistycznych
Republik Radzieckich za licencje na ten samochod osobowy”!.

Tamze.

R. Wodak, M. Krzyzanowski, Glosariusz terminow, w: Jakosciowa analiza dyskursu
w naukach spofecznych, dz. cyt., s. 315-316.

Cyt. ze $ciezki dzwigkowej programu Legendy PRL, sez. 3, odc. 10, TVN Turbo,
05.10.2016.
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Strategia ponurych czaséw pojawia si¢ w odcinku pietnastym sezonu
trzeciego, w ktérym przedstawiono cigzaréwke star wyposazong w kabi-
ne do przewozenia osob. Takim autem milicjanci ze Zmotoryzowanych
Odwoddéw Milicji Obywatelskiej (dalej ZOMO) podrézowali na akcje.
W omawianym odcinku audycji zaprezentowano wersj¢ bojowa stara
wyposazong w uchwyty na tarcze, helmy i bron. W programie pojawia-
ja sie mezczyzni, ktérzy probuja rekonstruowaé dzialania oddzialow
ZOMO. S3 oni ubrani w mundury i kaski, wyposazeni w patki. War-
to w tym miejscu zacytowaé fragment rozmowy miedzy prezenterem
audycji i zaproszonym do programu gosciem w mundurze milicjanta
W stopniu sierzanta:

Gos¢ programu: Nie wiem, czy to prawda, ale styszalem, ze uderzenie
takg patkg dochodzito nawet do czterystu kilogramow.

Prowadzacy program: To mogto potama¢ kosci.

Gos¢ programu: Myéle, ze famato®.

Widzimy scene przedstawiajaca oddziat ZOMO i dowodce przema-
wiajgcego do podwladnych. Dowddca ubrany w mundur ZOMO-wca
zwraca sie do milicjantéw: ,,Kto opusci tarcze, dostanie w ryj i to nie tylko
od ttumu, ale i ode mnie. Pilnowa¢ jeden drugiego!”?!. Wazna jest nie
tylko warstwa stfowna, ale takze wizualna i muzyczna. Obraz jest czarno-
-bialy, a muzyka niepokojaca, nawigzujaca do mrocznego okresu stanu
wojennego. Jeden z uczestnikow inscenizacji, odpowiadajac na pytanie
prowadzacego program dotyczace motywow brania udzialu w tego typu
pokazach, méwi: ,,Jednym z zasadniczych powodoéw, dla ktorych ja sie
przebieram za milicje, jest to, ze kazdego trzynastego grudnia robimy
inscenizacje przypominajacg o stanie wojennym i o przemocy, ktora
w tamtych czasach miala miejsce ze strony wladzy wobec spoleczenstwa
[...]. Teraz ja ucze dzieci, ze jezeli majg klopoty, maja sie zwrdci¢ do oséb,
ktére maja mundur na sobie. Natomiast w tamtych czasach milicjant byt

20 Cyt. ze §ciezki dzwiekowej programu Legendy PRL, sez. 3, odc. 15, TVN Turbo,
26.10.2016.

2l Tamze.
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czlowiekiem, ktory stuzyl aparatowi wladzy, stuzyt partii i ktdry to spo-
leczenstwo miat utrzymad w ryzach™2

W omawianym odcinku programu mozna dostrzec strategie relatywi-
zowania przeszlosci, ktdra dotyczy przedstawiania pewnych elementéw
PRL-owskiego zycia spotecznego i politycznego w sposob niejednoznacz-
ny?3. Jeden z uczestnikow programu wystepujacy w mundurze milicyjnym
relatywizuje ocene dzialan oséb stuzacych w milicji: ,,Z drugiej strony
nie mozna robi¢ z milicjantéw potwordw, bo to byli tacy sami ludzie jak
dzisiejsi policjanci [...]. Nie bylo u nas policji, byta milicja. Chcieli stuzy¢.
Chcieli $ciga¢ przestepcow”?4.

W programie Legendy PRL mozna dostrzec strategie supresji, ktora
polega na pomijaniu informacji mogacych postawi¢ pewne grupy ludzi
lub zaproszonych do programu gosci w zlym $wietle. Ta strategia bywa
sprzegnieta ze strategia osobliwosci i strategia niedomagan PRL. Ilu-
stracje zagadnienia moze stanowi¢ siodmy odcinek trzeciego sezonu,
w ktérym gosciem audycji jest wlasciciel fiata 600, zakupionego w latach
szes¢dziesigtych XX wieku. Taki samochod w owym okresie na polskich
ulicach byt rzadkoscig i przykuwal uwage przechodniéw. Prowadzacy
program pyta wlasciciela pojazdu: ,,To przyznaj si¢, kim ty byle§ w tam-
tych latach (szes¢dziesigtych — przyp. K. A.), cinkciarzem czy badyla-
rzem?”?>. Whasciciel fiata 600 nie odpowiada na to pytanie. Z audycji
nie dowiadujemy sie, skad gos¢ programu mial pienigdze na zakup auta
i w jaki sposob stal sie wlascicielem tego pojazdu.

W drugim odcinku czwartego sezonu prowadzacy audycje mowi,
ze nabycie samochodu w okresie PRL-u w latach piec¢dziesiatych czy
sze$¢dziesigtych XX wieku nie byto latwe, przede wszystkim dlatego
ze nalezalo posiadac specjalne zezwolenie na zakup, takze relatyw-
nie duzg kwote, by méc kupi¢ nowe auto. O wielu samochodach, jak
na przyklad fordzie Anglia (ktérego uzywala Panna Monneypenny
w filmach o przygodach Jamesa Bonda), mozna byto w Polsce jedynie

22
23
24
25

Tamze.

Tamze.

Tamze.

Cyt. ze Sciezki dzwigkowej programu Legendy PRL, sez. 3, odc. 7, TVN Turbo,
28.09.2016.
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pomarzy¢?®. W tej wypowiedzi ujawnia sie kilka powigzanych ze sobg
strategii, a mianowicie: strategia osobliwosci, strategia niedomagan
PRL-u oraz supresja. Dodatkowo twércy programu wykorzystali stra-
tegie indeterminacji (niedookreslenia), ktéra dotyczy przedstawiania
aktoréw spolecznych jako nieostrej anonimowej grupy. Z materiatu
audiowizualnego nie dowiadujemy sie, kto konkretnie madgt sobie po-
zwoli¢ na zakup auta w latach pigédziesigtych czy szes¢dziesigtych XX
wieku, jakie grupy spoleczne, zawodowe reprezentowali wlasciciele
aut, skad ludzie mieli pienigdze na zakup bardzo drogich w relacji do
przecietnych zarobkéw samochodow.

W audycji Legendy PRL widoczna jest strategia anihilacji kobiet, ktdra
dotyczy pomijania kobiet w dyskursie. Polska Ludowa jest przedstawiana
jako panstwo zamieszkane przez mezczyzn. Niektérzy z nich byli wia-
$cicielami aut, niektorzy startowali w rajdach samochodowych, wznosili
fabryki i budynki uzytecznosci publicznej, byli milicjantami lub walczyli
z milicjg, ale z audycji nie dowiadujemy si¢, czym w okresie PRL-u zaj-
mowaly sie kobiety. Warto dodac¢, ze w przeanalizowanych 19 odcinkach
programu nie pojawila si¢ zadna kobieta jako wtascicielka pojazdu lub
osoba kierujgca pojazdem, a przeciez skadingd wiadomo, ze w okresie
Polski Ludowej kobiety, wprawdzie nie na takg skale jak dzis, byty wlasci-
cielkami i/lub kierowaty samochodami. Anihilacja kobiet jest potaczona
ze strategia wyzszo$ci mezczyzny i strategia seksizmu. Ta pierwsza strate-
gia dotyczy wyzszego od pozycji kobiety statusu materialnego i spotecz-
nego mezczyzny, a takze jego przewagi intelektualnej. Natomiast seksizm
polega na przedstawianiu kobiet w kategoriach obiektu seksualnego, jako
0s0b niezbyt inteligentnych, fasych na komplementy. Ilustracje tego
problemu moze stanowi¢ siddmy odcinek trzeciego sezonu, w ktérym
zaproszony do programu wiasciciel fiata 600 opowiada o tym, Ze jego sa-
mochdd wywieral duze wrazenie nie tylko na mezczyznach, ale takze na
kobietach, i - cho¢ nie jest to powiedziane w analizowanym odcinku pro-
gramu explicite, lecz implicite — stanowil symbol statusu mezczyzny oraz
symbol falliczny. Auto pozwalalo tez nawigzywa¢ znajomo$¢ z mtodymi

26 Cyt. ze Sciezki dzwiekowej programu Legendy PRL, sez. 4, odc. 2, TVN Turbo,
01.11.2016.
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kobietami. W tym miejscu warto zacytowaé fragment rozmowy miedzy
prowadzacym audycje i zaproszonym do programu gosciem.

Prowadzacy program: Ile dziewczyn z tej kolejki pod Hybrydami za-
bierale$ do fiata 600?

Wrtasciciel fiata 600: Ja ci powiem, gdyby mozna bylo, to i by wszystkie
weszly [gloény $miech goscia programu i prowadzacego]?’.

Z kolei me¢zczyzna, ktory skladal auta w okresie PRL-u, a nastepnie je
rejestrowal i sprzedawal z zyskiem, opowiada, w jaki sposéb mozna bylo
zbalamuci¢ urzedniczke w wydziale komunikacji, by pomineta w do-
wodzie rejestracyjnym informacje o tym, ze samochdd nie jest wypro-
dukowany w fabryce. Gos¢ programu moéwi: ,,Jak pan tadnie rozmawia,
az drugiej strony siedzi kobieta. Ladnie si¢ rozmawiato, dowcipnie, tego,
to rejestrowala i zapominata wpisaé, ze to jest sktadak™.

Refleksje koncowe

W programie Legendy PRL najczesciej pojawia sie strategia osobliwosci
pokazujaca, ze w wielu aspektach zycia spoleczno-ekonomicznego socja-
lizm réznit si¢ znacznie od rzeczywistosci dnia dzisiejszego. Te strategie
nalezy taczy¢ z checig oddania realiéw Polski Ludowej, ale takze z wymia-
rem komercyjnym audycji — przyciagnieciem uwagi jak najwiekszej licz-
by widzéw. Audycja telewizyjna ma wyrazny meski rys zwiazany z osobg
prowadzgcego program, zapraszanymi gos¢mi i anihilacja kobiet w dys-
kursie. Odwotujac sie do przemyslen Davida Morleya?’, mozna tu méwié
o nacechowanych genderowo gustach programowych. Grupa docelowa
analizowanej audycji, jak tez wielu innych programéw emitowanych przez
stacje TVN Turbo, s3 interesujacy sie motoryzacjg mezczyzni®’.

27 Cyt. ze Sciezki dzwiekowej programu Legendy PRL, sez. 3, odc. 7, TVN Turbo,

28.09.2016.
28 Legendy PRL, sez. 4, odc. 2, TVN Turbo, 01.11.2016.
2 Zob. D. Morley, Przestrzenie domu. Media, mobilnos¢i tozsamosé, przet. J. Mach,
Warszawa: Narodowe Centrum Kultury 2011, s. 114-115.
Stanowisko dotyczace nacechowanych genderowo gustow programowych zosta-
to podane w watpliwos¢ przez Davida Guntletta i Annette Hill w ksigzce Living
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W Legendach PRL pojawiaja si¢ strategie przedstawiajace dobre stro-
ny Polski Ludowej: puste drogi, brak korkéw, mozliwos¢ naprawienia
wiekszo$ci aut we wlasnym zakresie. Autorzy audycji pokazujg tez, ze
wbrew obiegowym opiniom dotyczagcym minionej epoki w dziedzinie
motoryzacji w PRL-u mieliSmy powody do dumy. W programie, obok
dobrych stron Polski Ludowej, przedstawione sa mankamenty i para-
doksy minionych czaséw. Tworcy programu, postugujgc sie strategia sy-
tuacji niedoboru, zwracaja uwage na wyzszg cene uzywanego auta niz
nowego (spowodowang niewystarczajaca podaza nowych aut), podnosza
problemy zwigzane z zakupem samochodu - koniecznos¢ dysponowania
dewizami i/lub talonem. Ten obraz dopelnia strategia ponurych czaséw,
ktéra przypomina ciemne strony PRL-u: aparat represyjny wladzy, prze-
moc wobec spoleczenstwa, uzaleznienie polityczne i wykorzystywanie
ekonomiczne Polski przez ZSRR.

Z powodu réznych strategii dyskursywnych nie mozna jednoznacznie
stwierdzi¢, czy obraz minionej epoki kreowany w audycji Legendy PRL jest
pozytywny czy negatywny, niemniej nalezy podkresli¢, iz w analizowanych
odcinkach programu czeéciej pojawiaja sie strategie dyskursywne zwigzane
z kategorig sentymentu niz wpisujace si¢ w kategorie resentymentu.
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Poland Before 1989 in a TV Programme Legendy PRL

Legendy PRL (The Legends of the People’s Republic of Poland) is a TV
programme which has been broadcast by a Polish TV station TVN Turbo
since 2007. It presents automobiles and other vehicles from the peri-
od before 1989 when Poland was a socialist country. The vehicles are
used as a point of departure to talk about the life in the previous sys-
tem in Poland. With reference to methodological demands made by the
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representatives of discourse-historical approach I analysed 19 episodes
of the programme. Legendy PRL most often makes use of the strategy of
peculiarity which consist in stressing the differences in the social and
economic life in socialist and present-day Poland. The picture of the
former times painted in the programme is varied. The makers refer to
discourse strategies which are aimed at evoking two feelings in the view-
ers: sentiment — when they show the bright sides of the life in socialist
Poland - and resentment — when the dark sides of that life are presented.



