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Zainteresowanie Polskg Rzeczpospolita Ludowa przybiera wspolcze-
$nie najrozmaitsze formy i oczywiste jest, ze miedzy osobami zajmujacy-
mi si¢ PRL-em zachodza wyrazne réznice pod wzgledem emotywno-
$ci wypowiedzi, stosowanej metodologii badawczej czy ocen charakteru
epoki. Czes$¢ spoleczenstwa postrzega PRL jako nierozliczong traume,
a wiec jako wciaz jatrzaca rane. Czes¢ potrati wydoby¢ z minionych cza-
sOw pozytywne oraz inspirujace wzorce, co nie oznacza traktowania tych
czaséw w sposob bezkrytyczny. Niewatpliwie popularno$¢ podejmowania
po 1989 roku kwestii Polskiej Rzeczpospolitej Ludowej jest znaczaca, gdyz
na chwile obecng w katalogu Biblioteki Narodowej znajduje si¢ ponad 4,2
tysigca odniesien wystepujacych pod hastem ,,PRL’. Po zestawieniu tej
liczby z wynikiem wyszukiwania w wymienionym katalogu hasta ,,resen-
tyment”, ktére wynosi niespelna 40 tytutéw, Polska Rzeczpospolita Ludo-
wa jawi sie jako uprzywilejowany i wcigz aktualny obiekt zainteresowania
badaczy, publicystow oraz artystow.
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Zestawienie ze sobg obu zjawisk - uczucia resentymentu i PRL-u
- nie jest bezzasadne, gdyz ich wspotwystepowanie mozna dostrzec
miedzy innymi na tamach polskiej prasy i w polskim internecie!. Jak moz-
na zauwazy¢, uzycie okreslenia ,,PRL’ czesto spelnia funkcje grozby, znie-
wagi, stajac si¢ populistycznym chwytem erystycznym. Uznanie czego$ za
PRL lub ocena czyich$ dziatan jako powrotu do PRL-u stanowi afront,
ktéry implikuje pejoratywne skojarzenia z deprecjonowanymi czasami.
W konsekwencji medialna retoryka czesto kreuje Polska Rzeczpospolitg
Ludowg jako posepna ,czasoprzestrzen” niemoralnych praktyk, ztych
interakcji miedzyludzkich, pozbawionych wyrazu i smaku produktow
oraz bezustannego terroru. Nalezy zapyta¢, czy tego dyskredytujacego
wyobrazenia nie napedza potrzeba podsycania licznych resentymentéw

Burza po artykule o zwyczajach abp. Glédzia. ,,Kuria: To powrét do PRL!”,
[online:] http://fakty.interia.pl/religia/news-burza-po-artykule-o-zwycza-
jach-abp-glodzia-kuria-to-powrot-d,nld, 944288 [dostep 12.10.2016]; Krzy-
wonos: Rzgdy PiS niebezpieczne, szybkim krokiem wracamy do PRL. ,]Ja tez
mowie dos¢ ograniczaniu wolnosci stowa!”, [online:] http://wpolityce.pl/po-
lityka/306583-krzywonos-rzady-pis-niebezpieczne-szybkim-krokiem-wra-
camy-do-prl-ja-tez-mowie-dosc-ograniczaniu-wolnosci-slowa [dostep 12.10.
2016]; Powrdt do PRL? Rzgd chce kontrolowaé ceny, [online:] http://www.
fakt.pl/wydarzenia/polityka/pis-ustawowo-zakaze-podwyzek/y9w7qnx [do-
step 12.10.2016]; PiS: Platforma maluje trawe jak w PRL, [online:] http://
wiadomosci.dziennik.pl/polityka/artykuly/129658,pis-platforma-maluje-tra-
we-jak-w-prlLhtml [dostep 10.12.2016]; K. Jachowicz, Prof. Pawel Spiewak:
Mamy Polske jak za PRL-u, [online:] http://www.fakt.pl/wydarzenia/polityka/
znany-socjolog-specjalnie-dla-faktu-o-rzadach-platformy/rppedy3 [dostep
17.11.2016]; M. Straczynski, Nielegalne dowody w sprawie karnej to powrét do
PRL, [online:] http://prawo.gazetaprawna.pl/artykuly/929274,straczynski-nie-
legalne-dowody-w-sprawie-karnej.html [dostep 12.10.2016]; Janusz Korwin-
-Mikke: Ustawa o ziemi to powrét do PRL-u! ,,Mamy inny pomyst”, [online:]
http://polskaniepodlegla.pl/kraj-swiat/item/6534-janusz-korwin-mikke-usta-
wa-o0-ziemi-to-powrot-do-prl-u-mamy-inny-pomysl [dostep 17.11.2016];
»Konstytucja PiS to powrét do PRL”, [online:] http://wiadomosci.dziennik.
pl/polityka/artykuly/108167,konstytucja-pis-to-powrot-do-prl.html [dostep
19.09.2016]; S. Orlik, PiS oburzone na PO: To powrdt do PRL-u, [online:] http://
radioszczecin.pl/1,91823,pis=-oburzone-na-po-to-powrot-do-prl-u&s1=&si-
1&sp=1 [dostep 12.10.2016]; J. Dabrowski, Powrét do PRL czy do sredniowie-
cza?, [online:] http://trybuna.info/opinie/1681-powrot-do-prl-czy-do-sre-
dniowiecza [dostep 10.12.2016].
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wérdd spoleczenstwa, a takze odcigzenia umystu czytelnikéw poprzez
zastosowanie gotowych, uproszczonych schematéw myglenia.
Nastawienie do PRL-u wsréd obywateli nie jest jednak tak jedno-
wymiarowe, jak ma to miejsce wsrdd polskich politykow, co obrazujg
badania CBOS pt. Czy warto byto zmieniac ustroj? Ocena zmian ustrojo-
wych po 25 latach?. Interesujacym zjawiskiem jest ptynny charakter ich
ocen, przez co nalezy rozumie¢, ze stosunek Polakéow do systemu socja-
listycznego ulega ciagtej fluktuacji, raz przesuwajac si¢ w strone ,,przy-
chylnosci’, by innym razem obrazowa¢ ,,nieche¢ do komuny”. W swietle
powyzszych badan oczywiste staje sie, Ze nie istnieje zjawisko domina-
cji jednej optyki Polakow wzgledem PRL, a takze nie mozna przyznac
racji stwierdzeniu, ze czas sprzyja tagodzeniu wszelkich animozji do
socjalizmu®. Wniosek plynacy z roztozonych na okres dwudziestu lat
badan CBOS dotyczy nie tylko sukcesywnych wahan w odbiorze systemu

Czy warto byto zmienial ustréj? Ocena zmian ustrojowych po 25 latach, red.
B. Badora, ,,Komunikat z Badan CBOS” 2014, nr 67.

Wiekszo$¢ osob bioracych udziat w badaniu przeprowadzonym przez CBOS uwa-
za, ze ani nie zyskaly, ani nie stracily na transformacji, chociaz sa jednoczesnie
zdania, ze warto byto zmienia¢ ustrdj w Polsce. Nastroje pozytywne w zwiazku
z przemianami przewazaja w grupie tzw. beneficjentow, co jest $cisle powigza-
ne z ich aktualnie dobra sytuacja materialng. Co siédmy ankietowany sposroéd
tych, ktérzy pozytywnie oceniajg bilans transformacji (14%), wyrazit generalng
aprobate dla zmian, odrzucajac rzeczywistos¢ sprzed 1989 roku. Po przeciwnej
stronie znajduja si¢ osoby, ktdre uwazajg, ze transformacja przyniosta wiecej strat
niz zyskow, a wérdd nich 13% respondentdéw neguje zmiany po Okraglym Stole
i pochwala rzeczywisto$¢ przed 1989 r. Jak mozna zauwazy¢, wsrdd przegranych
i profitentéw tylko co si6dma osoba definitywnie odrzuca jeden z ustrojéw. Dru-
ga kwestia wynikajacg z przytoczonego cytatu jest pewne interesujace zjawisko,
ktorego geneza, nalezy podkresli¢ to ponownie, wiaze si¢ z aktualnie niesatys-
fakcjonujaca sytuacja materialng osob badanych. Otéz nieche¢ do transformaciji,
a takze okreslenie siebie jako jednostki przegranej na skutek tych zmian koreluje
z problemami ekonomicznymi. Wsréd ,,beneficjentéw” zmian ustrojowych jedy-
nie bezrobocie i brak miejsc pracy staly sie realna stratg, pomimo faktu, ze odse-
tek ten wynidst 3% w stosunku do zyskow, tj. wolnos¢ (49%), zmiany ustrojowe
(24%), lepszy dostep do towardw i ustug (15%) czy pozytywne zmiany w gospo-
darce (15%). Wérod ofiar transformacji za najbardziej dotkliwg strate uznano
bezrobocie - 53%, likwidacje miejsc pracy — 25%, biede i obnizenie dochodow
- 23%, zmarnowanie dorobku PRL - 21%.
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socjalistycznego przez Polakow w kontekscie zyskow i strat, ale przede
wszystkim odnosi do zjawiska zaleznosci tych zmiennych od aktualnej
sytuacji zyciowej respondentow: ,,Ci, ktorzy zaliczaja siebie i swoja rodzi-
ne do beneficjentéw zmian, w zdecydowanej wiekszosci (85%) sadza, ze
wszystkim ludziom przyniosty one wiecej korzysci niz strat, natomiast
badani uwazajacy si¢ za »przegranych« najczesciej (47%) sa zdania, ze
negatywne skutki przewazajg w odniesieniu do wszystkich Polakéw. Spo-
$rod analizowanych zmiennych spoleczno-demograficznych poglady
w tej kwestii najbardziej réznicuje ocena warunkéw materialnych wia-
snego gospodarstwa domowego oraz deklarowane poglady polityczne
[...] Im wyzsza subiektywna ocena wlasnych warunkéw materialnych,
tym wiecej pozytywnych ocen skutkéw transformacji”.

Jak wynika z przedstawionych badan, nastawienie Polakéw do trans-
formacji, a co za tym idzie réwniez do systemu socjalistycznego, jest
pochodna raczej ich indywidualnych i aktualnych doswiadczen. Miedzy
poczuciem bogactwa i spelnienia a pozytywna oceng zmian po 89 roku
wystepuje wyrazna korelacja. Dodatkowo, co bezposrednio jest zwigzane
z subiektywnym odczuciem powodzenia materialnego respondentow,
osoby negatywnie oceniajace wlasng sytuacje zyciowa wykazujg wiekszy
sceptycyzm wobec aktualnego systemu demokratycznych rzaddw.

Mozna w tym miejscu zada¢ pytanie, czy obnizenie warto$ci zmian
ustrojowych w Polsce po 1989 roku nie jest przypadkiem pochodna re-
sentymentow, ktore swe zrodia czerpig z narastajacej ztosci i frustracji
czesci spoleczenstwa, niepotrafigcej okresli¢ siebie jako ,,beneficjentéw”
tychze zmian. I odwrotnie, czy catkowita negacja Polskiej Rzeczpospo-
litej Ludowej réwniez nie stanowi przyktadu zawisci, ktdra trawi osoby
niespetnione, majace poczucie krzywdy wyrzadzonej przez partig, sys-
tem, donosicieli, cenzure, zaklady produkujace miernej jako$ci produkty,
niezrealizowane ambicje itd. Tym samym zamiast pogodzi¢ si¢ z prze-
szto$cia osoby te ciagle prowadza nad nig jurysdykcje i deformuja teraz-
niejszo$¢ znienawidzonym przez nich systemem socjalistycznym. Po-
wszechng narracje opartg na resentymentach wérod polskich politykéw
mozna ttumaczy¢ tym, ze cho¢ sami spijaja profity zmian ustrojowych,

4 Czy warto bylo zmieniac ustréj?..., dz. cyt., s. 3.
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to wobec swego elektoratu stosujg chwytliwe poréwnania i uproszczenia
oparte na krytyce systemu socjalistycznego. Niestety system ten, jako
twor abstrakcyjny i obecnie nieistniejacy, sam nie potrafi sie broni¢. Nie
sposob tez zauwazy¢ zbyt wielu chetnych stajgcych w obronie PRL-u. Jedna
z grup wykazujaca pozytywny stosunek do tamtych czaséw sg przed-
siebiorcy, ktorzy reaktywuja kultowe marki sprzed 1989 roku.

Kapitalistyczna reaktywacja PRL-u

Mozna zaryzykowac stwierdzenie, ze w wielu obszarach PRL przecho-
dzi obecnie renesans, ktory nie tyle implikuje reprodukcje dobrze znanych
paradygmatdéw, co wytworzenie na ich podstawie nowych jakosci. PRL
wraca zatem do fask wraz z wykwitem instytucji muzealnych (Muzeum
PRL-u w Krakowie, Rudzie Slqskiej i Warszawie, Europejskie Centrum
Solidarnosci w Gdansku), indywidualnych wystaw czy licznych gadzetow
nawigzujacych do estetyki PRL-u oraz kultowych juz postaci i przedmio-
tow codziennego uzytku z tego okresu. Jednocze$nie rynek wcigz nasyca
sie zupelnie nowymi produktami, ktérych twdércy dumnie przyznajg sie
do trawestowania dorobku minionej epoki, traktujac PRL jako unikatowy
oraz intrygujacy czas w historii polskiego designu, sztuki czy mody.

W dalszej czesci pracy podjeto probe przeanalizowania takiego nawig-
zania do Polskiej Rzeczpospolitej Ludowej, ktdre mogloby stanowi¢ przy-
ktad wyjscia poza resentymenty. Byloby to ,,powtorzenie” pozbawione
brzemienia zemsty i bodZcéw do niej, nienawisci, ztosliwosci, zazdro-
$ci, zawisci, szyderstwa, ktére wedlug Maxa Schelera w potaczeniu z po-
czuciem niemocy stanowig elementarne poruszenia umystu i efekty pro-
wadzace do resentymentu®. Co wiecej, powrdt czy ,reaktywacja’ PRL-u
mogtyby nie$¢ pozytywna tre$¢ odnosnie czasu socjalizmu w Polsce,
badz traktowac go przynajmniej jako okres, ktory w pewnych aspektach
warto kontynuowa¢ lub do ktérego warto nawigzywaé. Samo opowia-
danie o PRL-u przez pryzmat przedmiotu jest jednym z kluczowych

> M. Scheler, Resentyment a moralnosci, przel. B. Baran, Warszawa: Fundacja

Aletheia 2008, s. 14.
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rodzajow pamieci majacej wpltyw na pamie¢ kulturows. Jak zauwaza
Jan Assmann: ,,Od dawien dawna otaczaja czlowieka sprzety codzien-
nego i intymnego uzytku, takie jak 16zka, krzesta, naczynia, ubrania,
narzedzia, ale tez domy, wsie i miasta, ulice pojazdy i statki. Czlowiek
projektuje na nie swoje wyobrazenia o celowosci, wygodzie i pieknie,
rzeczy te za$ odzwierciedlaja w pewnej mierze swojego tworce, przypo-
minajac mu o jego przeszlosci, przodkach itp. Rzeczywisto§¢ materialna,
w ktorej sie poruszamy, jest zegarem: wskazujgc terazniejszo$¢, odsyta
do przesztosci®®.

W tym wypadku przedmioty tworzone w czasach Polskiej Rzeczpo-
spolitej Ludowej pelnig z jednej strony funkecje akceleratora sentymentdw
wsrod oséb zyjacych w czasach PRL-u, z drugiej mogg stuzy¢ konstru-
owaniu tozsamosci 0s6b miodych - urodzonych po 1989 roku. Poréw-
naniu zostaly poddane przedmioty nawigzujace swoja estetyka do cza-
sow PRL-u badz stanowiace kontynuacje peerelowskich marek. Mowa
o pieciu takich wskrzeszeniach: Unitra, Junak, Blonie, Relaks oraz firmie
Vzér, w przeciwienstwie do pozostatych produkujacej krzesta i fotele za-
projektowane w PRL-u przez Romana Modzelewskiego i Czestawa Kno-
the, ktore nigdy nie weszly do seryjnej produkcji. Kazde wskrzeszanie, co
warto podkresli¢, faczy pochlebny stosunek producenta do okresu, z ktd-
rego czerpie wzorce, oraz pewng mniej lub bardziej widoczng strategie
prezentowania wyrobdow jako doébr ,luksusowych”

Warto jednak podkresli¢, ze sam luksus jest pojeciem relatywnym
i na jego definiowanie majg wplyw réznorodne czynniki, tj. czasy, go-
spodarka czy kultura. Jean-Noél Kapferer wyjasnia, ze etymologicznie
luksus pochodzi od facinskiego lux, co oznacza $wiatlo. Luksus jest wigc
tym, co blyszczy, $wieci. Istotny wedlug Kapferera jest fakt, ze luksus
musi by¢ widoczny i postrzegany przez luksusowe marki, jak réwniez
konsumentdéw ich produktéw. Luksus ma tez wymiar symboliczny, ktory
przede wszystkim egzemplifikuje stratyfikacje spoleczng miedzy osoba-
mi przyjmujgcymi symbole i zachowania nalezgce do arystokracji (klasa

6 J. Assmann, Pamig¢ kulturowa. Pismo, zapamigtywanie i polityczna tozsamos¢

w cywilizacjach starozytnych, przel. A. Kryczynska-Pham, Warszawa: Wydaw-
nictwa Uniwersytetu Warszawskiego 2015, s. 36.
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rzadzaca), przy czym luksus rozkwita, paradoksalnie, w spoleczenstwie,
ktore wyeliminowato arystokracje’. Luksusowy produkt to ten, ktéry wy-
réznia si¢ wérdd innych dobr takimi cechami, jak: znakomita jakos¢, wy-
soka cena, niepowtarzalno$¢, nawigzanie do dziedzictwa i historii marki
czy zabytkowo$¢8. Niestety tak zdefiniowany luksus nastrecza wielu pro-
blemoéw, gdyz nie istnieje jeden jego wariant, ale powinno sie uzywac kry-
terium wielu luksus6w®. Rowniez luksusowy charakter przytoczonych
w pracy przykladow jest umowny, a PRL-owska proweniencja wrecz znie-
checa do przyznania im cech ,,blyszczacych” dobr.

Marka majaca swoje korzenie w PRL-u badz opierajaca design swo-
ich produktéw na wzorcach pochodzacych z tamtych lat nie powinna
oczywiscie podkresla¢ negatywnych aspektow ustroju socjalistyczne-
go. Marka jest czyms$ wiecej niz tylko strategia wyrdzniania produktu,
ale skupia w sobie wszystkie dzialania marketingowe stosowane w celu
usatysfakcjonowania konsumenta — przez wartosci dodane, ceng, jakos¢

J.-N. Kapferer, Managing luxury brands, ,,Journal of Brand Management” 1997,
Vol. 4, No. 4, [online:] https://www.researchgate.net/publication/263327769_
Managing luxury_brands [dostep 20.12.2016].

D. Bochanczyk-Kupka, Luksus i dobra luksusowe, ,,Studia Ekonomiczne UE”
2014, nr 176, s. 102.

Przyktadem niech bedzie rynek motoryzacyjny. Z pewnosécig mozna sie zgo-
dzi¢, ze chociaz geneza marki samochodow Volkswagen jest $ciéle zwigzana
z ,Judem” i produkcja masows, to nowy model Touareg, ktérego cena zaczyna
sie od 237 tysigcy ztotych mozna uzna¢ za luksusowy. Szczegélnie, ze osoby
odpowiedzialne za reklame tego modelu Volkswagena same uswiadamiaja
potencjalnym klientom: ,Wnetrze Touarega rozpieszcza zmysty przyjemna
faktura powierzchni, eleganckimi kolorami i wyszukanymi materiatami. Luk-
sus wnetrza bedzie przyjemnym kontrastem, gdy na zewnatrz warunki beda
mniej przyjemne’, zob. Volkswagen Touareg, reklama, [online:] https://www.
volkswagen.pl/pl/modele/touareg.html [dostep 05.03.2018]. Jezeli faktycznie
istnieje korelacja miedzy przekonaniem uzytkownikéw i przysztych nabyw-
cow Touarega oraz samej firmy, Ze ten wlasnie model jest luksusowy, to pod-
stawowy czynnik w definiowaniu luksusu zostaje zachowany. Czy jednak ten
sam model samochodu zestawiony z markg Porsche, skadinad majaca bez-
posredni zwiagzek z powstaniem marki Volkswagen przez posta¢ Ferdinanda
Porche, projektanta volskwagena ,,garbusa’, dalej moze by¢ uznany za pojazd
luksusowy, skoro nowe Porsche 911 Turbo S mozna w Polsce kupi¢ od miliona
zlotych wzwyz?
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czy aspekt ilosciowy wyprodukowanych dobr!®. Image marki nawigzu-
jacej do PRL-u ma zatem kojarzy¢ si¢ pozytywnie, a produkty powinny
nie tylko wyréznia¢ si¢ wsrdd im podobnych, ale by¢ wrecz obietnica
pewnego do$wiadczenia, pewnej jakos$ci. Jest to dos¢ skomplikowane
zadanie, poniewaz duza cze$¢ dobr wytwarzanych w PRL-u nie kojarzy
sie z luksusem, chyba ze rozpatrujemy go przez kryterium ograniczonej
dostepnosci.

Cztery z pieciu analizowanych firm wykorzystuja dorobek, ktory
z pewnoscig jest wlasciwie kojarzony przez wieksza cze$¢ dorostego
spoleczenstwa z nazwg i logo dawnej marki. Firmy, do ktérych naleza
dzisiaj zegarki Blonie, obuwie Relaks, sprzet audio Unitra oraz motory
Junak, sg bezposrednio beneficjentami dorobku, ktory zostal wypraco-
wany przez innych w okresie Polskiej Rzeczpospolitej Ludowej. Zestawie-
nie poszczegdlnych marek pozwala dostrzec analogie w wykorzystanych
przez nie strategiach marketingowych i specyficznym konstruowaniu
obrazu PRL-u.

Postsocjalistyczne marki

Firma Vzoér bazuje na dorobku dwoéch polskich projektantéw wzor-
nictwa: Modzelewskiego i Knothe, chociaz to projekty foteli pierwszego
z nich (RM58, RM57 i RM56) stanowia wiekszg czes¢ produkeji Vzoru.
Kazda firma, wprowadzajgc na rynek produkty sygnowane markg rodem
z PRL-u, ktora jest dzisiaj przez wielu uznana za kultowa, zyskuje jakze
cenne wyroznienie, ale i opiera si¢ na wartosciach dodanych, zazwy-
czaj niedostepnych konkurencji, na przykltad kontynuacja narodowego
dziedzictwa. Jedynie marka Vzor, jak wspomniano, korzysta z dorobku,
ktory nigdy wczesniej nie wszedt do masowej produkcji. Michal Woch,
wspoéttworca firmy, w wywiadzie udzielonym ,,Na Temat” wyjaénit,
co sklonilo go do zajecia si¢ projektami Modzelewskiego: ,,Ostatnimi
czasy ludzie, szczegdlnie powyzej 25. roku zycia, zaczynajg rozgladac sig

10 7. Blythe, Komunikacja marketingowa, przet. G. Gorska, Warszawa: Polskie Wy-
dawnictwo Ekonomiczne 2002, s. 170.
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dookota i potrzebuja pewnych elementéw tozsamosci wizualnej, ktore
pomoga im zidentyfikowac¢ si¢ na nowo. W tradycyjnym ujeciu, patrio-
tyzm w Polsce budowalo si¢ wokot wielkich, niebosieznych misji, zwia-
zanych z jaka$ martyrologia. Natomiast bioragc pod uwage czas i miej-
sce, w ktérym obecnie jestesmy, ludzie moga budowa¢ swoje poczucie
narodowosci wokot rzeczy, ktdre nie wigzg sie tragediami i porazkami”!!.

Jest to szczegdlnie istotna uwaga, ze wzgledu na odnowienie nowo-
czesnego wzornictwa z czasoéw PRL-u, bez ,,tragedii i porazek” Co wigcej,
dzialania firmy s3 nacechowane misjg, ktéra ma poméc mlodym lu-
dziom w budowaniu wlasnej tozsamosci, na zdobywaniu poczucia wta-
snej wartosci, ale tez na ,,promowaniu” oryginalnego wzornictwa i uta-
lentowanych projektantow z tamtych lat.

Analizujgc przekaz zawarty na stronach innych firm wskrzeszajg-
cych ,,peerelowskie marki”, mozna zauwazy¢ podobng podniostos¢. Na
stronie marki Unitra osoby zainteresowane markg moga przeczytaé,
ze: ,Unitra to legendarna, polska marka, ktorej historia sigga lat sze$¢-
dziesiatych ubieglego wieku. To swoisty most miedzy tradycja i hi-
storig oraz nowoczesnoscia, terazniejszoscig i przyszloscig. Unitra to
marka wywolujgca wérdd wielu Polakéw pozytywne wspomnienia”!2.
W chwili obecnej marke Unitra tworzg producenci mocowan do tele-
wizoréw o rozpoznawalnych nazwach Zdzistaw, Stanistaw i Ryszard
(Lobo-Technik), wzmacniacza lampowego Edward (PhonoGraph),
Gramofonu fryderyk ESG U310 (AdFontes) i wolnostojacych zestawow
glo$nikowych (PYLON S.A.). Zachowany zostal wiec pierwotny aspekt
koprodukgji Unitry, czyli Zjednoczenia Przemystu Elektronicznego
i Teletechnicznego. Pod wspodlczesng marka Unitra znajduja sie réwniez
takie produkty, jak opaska SmartBand U1 czy stuchawki dokanatowe
i naglowne, na przykfad repliki modelu SN-50, ktére ,wygladem prze-
niosg do lat 80tych a jakoscia dzwigku potwierdzg swoja pozycje jako

11 'W. J. Lewandowska, O zmartwychwstaniu polskiego designu i tym, jak bardzo

patriotyczny moze by¢ fotel - wywiad z tworcami firmy Vzor, [online:] http://
natemat.pl/73329,firma-vzor [dostep 17.01.2017].

Unitra, O marce, [online:] http://unitra.pl/produkty/#o0-marce [dostep 12.01.
2017]; wszystkie cytaty — pisownia oryginalna.

12
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legendy”!3. Celem powstania marki, ktory legitymizuje wprowadzane
na rynek produkty z logo Unitra, jest che¢ umozliwienia jej powrotu
w nowej odstonie, gdyz jak twierdzg producenci: ,,Ufamy, ze to co po-
zostato i pewnie jeszcze przez jakis czas pozostanie w ludzkiej pamieci
uda sie przywroécic¢ do zycia, tak aby dla kolejnych pokolen ocali¢ UNI-
TRE od zapomnienia, bo bez watpienia jest tego warta”!%.

»Laczy pokolenia” - takie stwierdzenie widnieje na stronie interne-
towej firmy Almot, majacej od 2010 roku prawa do logo marki Junak.
Jeszcze wczesniej, bo w 2001 roku powstal krytykowany przez pewne
srodowiska model Junak Millenium. Konrad Czwordon, opisujacy hi-
storie marki Junak na oficjalnej stronie firmy, bez koloryzowania za-
uwaza, ze Junak Millenium spotkat si¢ z dobrym przyjeciem uzytkowni-
kow, ale wérod wielbicieli Junaka M 07 i Junaka M 10 wzbudzal nieche(,
a niekiedy wrogos¢. Czwordon opisuje, ze doszlo do sytuacji kuriozalnej,
gdy kluby mito$nikéw Junaka produkowanego w PRL-u przyjely nazwe
Junak SFM (skrot oznacza Szczecinska Fabryke Motocykli), gdyz wediug
wielbicieli prawdziwy Junak moze by¢ w calosci wytwarzany w Polsce
przez polskich konstruktoréw, a jego sylwetka powinna by¢ zblizona do
starego Junaka!®. Problem jednak w tym, ze na miejscu dawnej SFM,
ktorg okupowata jeszcze do niedawna Fabryka Mechanizméw Samocho-
dowych POLMO S.A, miata powsta¢ przestrzen pod galerie handlowa
lub nowoczesny biurowiec, co mozna uznac za wrecz metaforyczng od-
powiedz odnosnie stricte polskiej produkcji jednosladu. Tomasz Molga
w wywiadzie przeprowadzonym z Mikotajem Sibg, osoba odpowiedzial-
ng za wskrzeszenie marki Junak, zauwaza, ze wiele firm prébowalo za-
robi¢ na nostalgii za PRL, ale to producenci motocykli Junak i Romet
odczuli rzeczywisty zysk ze wskrzeszenia legendy. Pomimo koniecznosci
sprowadzania z Chin czesci do produkcji Junaka i wielu problemoéw tech-
nicznych pojawiajacych si¢ w trakcie eksploatacji motoru, Junak zawsze

Unitra, Stuchawki, [online:] http://unitra.pl/produkty/#sluchawki [dostep
12.01.2017].

Unitra, Historia, [online:] http://unitra.pl/o-firmie/#historia [dostep 12.01.
2017].

Junak, O Junaku, [online:] http://www.junak.com.pl/strona/o_junaku/ [dostep
20.01.2017].



Polska Rzeczpospolita Luksusowa... 137

zwraca na siebie uwage wsrdd obserwatoréw i prowokuje do postawienia
pytania: jak to jezdzi?!®

Kolejna firmg stawiajacg przemyst PRL-u w pozytywnym $wietle jest
producent zegarkéw Blonie, ktéry promuje si¢ poprzez nawigzanie do ze-
garkow wytwarzanych przez Zaklady Mechaniczno-Precyzyjne w Bloniu.
Wedlug Michata Dunina i Macieja Maslaka, ktdrzy stworzyli w 2014 roku
marke zegarkéw na podobienstwo tej produkowanej w PRL-u od 1959
roku, nie istnieje konkretny odbiorca ich produktow!”. Zegarki w nowej
odslonie lub w ogdle nowe zegarki na japonskich mechanizmach, moga
zyska¢ zainteresowanie zaréwno os6b miodych (dwudziestolatkow), jak
i tych, ktdre z sentymentem wspominajg pierwotng marke i jej znane
hasto reklamowe: ,,Sprzedaj krowe, sprzedaj konie, kup zegarek marki
Blonie”. Na stronie marki mozna jednak zobaczy¢ czasomierze, ktore
swoja estetyka zupelnie wykraczaja poza toporng estetyke zegarkow
narecznych z PRL-u. Chociaz nazwa pozostala analogiczna, to wsréd
nowych modeli jest na przyklad zegarek inspirowany historig o polskich
pilotach z dywizjonu 302, ktérzy brali udzial w Bitwie o Angli¢e. Podobnie
jak w przypadku Unitry i Junaka, réwniez Blonie wykorzystuje dorobek
marki osiggniety w czasach socjalizmu, szukajac w nim legitymizacji
wlasnej produkcji. Podobnie jak w oficjalnych komunikatach poprzed-
nicy, Blonie stosuja narracje historyczng potaczona z misjg wskrzeszenia
polskiej tradycji. Jak czytamy na stronie internetowej firmy: ,,Blonie to
ods$wiezona marka, kultywowanie polskiej tradycji zegarmistrzowskiej
i przywrécony do zycia symbol narodowy”!8.

Ostatnig firma, ktérej wprowadzony powtdrnie na rynek produkt
odbil sie szerokim echem w mediach, jest firma Wojas, reaktywujaca
kultowe obuwie Relaks. Produkcji tego obuwia towarzyszyt oddzwigk

16 T. Molga, Czlowiek, ktéry wskrzesit junaka. Dlaczego polska legenda powstaje
w chinskich fabrykach?, [online:] http://natemat.pl/146495,czlowiek-ktory-
-wskrzesil-junaka [dostep 15.02.2017].

E Ficner, Wznowili produkcje zegarkow Blonie. ,, Konkurujemy sentymentem”,
[online:] http://www.bankier.pl/wiadomosc/Wznowili-produkcje-zegarkow-
-Blonie-Konkurujemy-sentymentem-7226698.html [dostep 03.02.2017].
Zegarki Blonie, O nas, [online:] http://zegarkiblonie.com/o-nas/ [dostep 23.01.
2017].
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mediow: ,,Relaksy” wracajg na pétki! Legenda PRL-u znéw do kupienia'®,

Szewska pasja: wracajg buty ,Relaks™°, Wraca marka z czaséw PRL-u.
Ma rozkocha¢ Polakéw*!, Wraca hit lat osiemdziesigtych. Nowy Targ znéw
szyje kultowe relaksy, w ktorych kiedys biegatly Siostry z ,,Seksmisji”*?. Mar-
ka Relaks doczekala si¢ wlasnej oficjalnej strony internetowej, w prze-
ciwienstwie do setek innych modeli obuwia, ktore réwniez produkuje
Wojas. Na stronie dowiadujemy sie, ze ,,dzis, pokolenie 30- i 40-latkéw
z nostalgia wspomina RELAKSY. Znali je wszyscy, bo albo je mieli, albo
ich nie mieli, ale o nich marzyli. Czesto nie pamigtamy jakie buty nosili-
$my zesztej zimy, ale kazdy z nas pamieta swoje pierwsze RELAKSY. Po
latach te kultowe buty wrécity w nowej odstonie™?>.

Wiestaw Wojas, ktdry sam w latach osiemdziesigtych pracowal w No-
wotarskich Zakladach Przemystu Skorzanego Podhale, po destruktywnych
dla Podhala zmianach ustrojowych, wykupil w 1994 roku od syndyka masy
upadlosciowej NZPS Podhale cz¢$¢ wydzialoéw kombinatu wraz z maszyna-
mi?*, Zanim jednak Wojas otrzymat zgode na prawa do znaku towarowego
butéw Relaks, musial przekona¢ do siebie samorzagdowcow Nowego Tar-
gu, gdyz procz niego o reaktywacje marki walczyla miedzy innymi firma
obuwnicza Demar i Magdalena Gacek, polska designerka chcaca druko-
wac logo Relaks nie tylko na butach, ale tez na parasolkach i bieliznie®.

»Relaksy” wracajg na pétki! Legenda PRL-u znow do kupienia, [online:] http://
facet.interia.pl/zadbany-mezczyzna/moda/news-relaksy-wracaja-na-polki-le-
genda-prl-u-znow-do-kupienia,nld, 1037548 [dostep 21.01.2017].

M. Weglewski, Szewska pasja: wracajg buty ,Relaks”, [online:] http://www.new-
sweek.pl/biznes/buty-relaks-prl-newsweek-plartykuly,271908,1.html [dostep
21.01.2017].

Wraca marka z czasow PRL-u. Ma rozkochac Polakéw, [online:] http://wgospo-
darce.pl/informacje/7309-wraca-marka-z-czasow-prl-u-ma-rozkochac-pola-
kow [dostep 20.01.2017].

K. Kachel, Wraca hit lat osiemdziesigtych. Nowy Targ znow szyje kultowe relak-
sy, w ktérych kiedys biegaly Siostry z ,Seksmisji”, [online:] http://www.dzien-
nikpolski24.pl/artykul/3283042,wraca-hit-lat-osiemdziesiatych-nowy-targ-z-
now-szyje-kultowe-relaksy-w-ktorych-kiedys-biegaly-siostry-z-seksmisji,id,t.
html [dostep 18.01.2017].

Relaks, sklep internetowy, [online:] http://amyrelaks.pl/ [dostep 18.01.2017].

Wojas, O nas, [online:] https://wojas.pl/firma/o-nas [dostep 18.01.2017].

25 M. Weglewski, Szewska pasja..., dz. cyt.
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Odnowione Relaksy to nie tylko obuwie stylizowane na apresski (po nar-
tach), gdyz w ofercie marki znajduja sie na przyklad zimowe i tradycyjne
trampki. Mozna zada¢ pytanie, do kogo tak naprawde jest skierowana mar-
ka butow Relaks i czy sentymenty wystarcza, by wyda¢ na nie ok. 400 zt.
Z drugiej strony pojawia si¢ inna uwaga: chociaz na stronie internetowej
nowych Relakséw widnieje napis ,,stworzone w Polsce’, co zresztg jest fak-
tem, to czy mlode pokolenie, jest w stanie skusic si¢ na marke, ktora dlaich
réwiesnikow moze by¢ rownie abstrakcyjna, co zegarki Blonie?

Podsumowanie

Ozywianie marek pierwotnie funkcjonujacych w Polskiej Rzeczpospo-
litej Ludowej jest zjawiskiem coraz bardziej popularnym wsréd polskich
przedsiebiorcow, chociaz nie kazde wskrzeszenie mozna uzna¢ za uda-
ne. Istniejg firmy z wielu réznorodnych branz, ktore nie zostaly opisane
w pracy, a jednak majace duzo wspdlnego z PRL-em, na przyklad firma
366 Concept reaktywujaca popularny w latach piecdziesiatych i szes¢dzie-
sigtych XX wieku model fotela zaprojektowanego przez Jozefa Chierow-
skiego, firma Romet zajmujgca si¢ jednosladami czy firma Xicorr pro-
dukujaca zegarki nawigzujace stylistyka do aut produkowanych w PRL-u.
Istnieje cala rzesza polskich designeréw, ktorzy inspiruja si¢ estetyka ,,so-
cjalistyczng” lub bezposrednio wykorzystuja hasta i wzorce funkcjonujace
w okresie PRL-u.

Przedstawione w pracy marki, czyli Unitra, Junak, Relaks i Blonie,
nawigzujg do tradycyjnych produktéw przede wszystkim nazwg i roz-
poznawalnym znakiem graficznym, gdyz pozostale parametry znaczaco
odbiegaja od pierwowzorow. Tak jest z butami Relaks, ktdre sg przez fir-
me Wojas zszywane jednoczesnie z ortalionu (element tradycji), jak i roz-
nych rodzajow skor, tj. crazyhorse, skory licowej czy dwoiny welurowe;.
Nie tylko rodzaj uzytych materialow, ale przede wszystkim wzornictwo
oferowanych produktéw przez ,,postpeerlowskie” marki uleglo metamor-
fozie. Wymienione firmy produkuja dobra, ktérym blizej do designu za-
chodniego anizeli jednowymiarowego wzornictwa z PRL-u. Wyjatkiem
jest firma Vzor, ktdra bezposrednio wykorzystuje niewprowadzone do
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realizacji w czasach PRL projekty Romana Modzelewskiego i Czestawa
Knothe. Jednakze ani Vzor, ani inne analizowane firmy nie przywrocily
bezposrednio dobr produkowanych w Polsce przed rokiem 1989, gdyz
zainteresowani konsumenci mieliby mozliwos$¢ nabycia dzisiaj innych
ortalionowych butéw narciarskich, prostokatnych radioodbiornikéw czy
zegarkow na radzieckich podzespolach. Takie wskrzeszenie nie mialo-
by najmniejszego sensu, a firmy zajmujace si¢ tego typu ,,mumifikacja
zwlok’, szybko stracilyby racje bytu. Szczegdlnie ze wciagz znaczna czes¢
dobr produkowanych jeszcze w Polskiej Rzeczpospolitej Ludowej jest
dostepna na portalach aukcyjnych, zalega na strychach i w piwnicach,
a czg$¢ weigz spelnia swoja funkcje w gospodarstwach domowych.

Czy opisane w pracy firmy i produkowane przez nie dobra nalezy roz-
patrywac w kategoriach luksusu? Jest to bardzo problematyczne pytanie
i w zaleznosci od przyjetej definicji dobr luksusowych odpowiedz na nie
moze by¢ niejednoznaczna. Po pierwsze, czy w czasach, w ktérych dobra
te byly produkowane, posiadaly one charakter dobr luksusowych? Kto
nie zdofal naby¢ upragnionych relakséw mogt je ocenia¢ przez kryterium
ekskluzywnosci (ewentualnie pastwi¢ si¢ nad marka, karmiac tym sa-
mym swdj resentyment).

Gospodarka zamknieta i scentralizowana, jaka byta gospodarka PRL-u,
niewatpliwie sprzyjata temu, by wiele produktow zyskalo status ,,luksu-
sowych”. Dzisiaj natomiast obuwie sprzedawane z logo Relaks w cenie
400 z1 jest wcigz dobrem luksusowym, gdyz nie kazdy moze sobie poz-
woli¢ na znajomo wygladajace kozaki w tej cenie, nie bedac ,,beneficjen-
tem” zmian ustrojowych w Polsce po 1989 roku. Paradoks polega na tym,
ze by¢ moze osoby pozytywnie oceniajgce minione czasy socjalizmu,
deprecjonujace jednoczesnie wspolczesng forme demokracji, czgsto za
400 zt s3 zmuszone naby¢ spodnie, kurtke, sweter i obuwie pozbawione
rozpoznawalnego logotypu. Takze nostalgia i sentymenty, tak ochoczo
wykorzystywane w komunikatach firm, ktére wskrzeszaja kultowe mar-
ki, by¢ moze stanowig puste slogany reklamowe. W takim rozumieniu
kupno drogich kozakdéw z ortalionu i skéry, chinskiego jednosladu, wy-
bitnie ,,plastikowych” stuchawek, zegarka sktadanego w Hongkongu czy
twardego siedziska wykonanego w atrakcyjnej ekonomicznie technologii
formowania rotacyjnego przy uzyciu polietylenu, jest poniekad luksusem.
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Szczegolnie, ze produkty, o ktérych mowa, nie naleza do tanich, a duza
cze$¢ naleznosci placi sie za marke, bedaca jeszcze niedawno socjali-
stycznym koszmarem homogenicznosci.

Inna kwestia dotyczy osob mtodych, ktére majg poprzez obcowanie
z produktami analizowanych marek budowa¢ wlasng tozsamos¢, po-
znawac¢ dziedzictwo i historie. Sytuacjg oczywista jest wykorzystywanie
przez firmy strategii marketingowych w celu doprowadzenia do stanu
utozsamienia si¢ klienta z markg. Interesujgcym faktem jest jednak
bezposrednie nawigzywanie do okresu PRL-u, ktére pokazuje ten czas
w sposob wybiorczy, aczkolwiek nie jest to narracja przesigknieta nega-
tywnymi emocjami. Zasadne wydaje si¢ postawienie tezy, ze strategie
promowania marek Junak, Unitra, Blonie i Relaks sg przemyslane w taki
sposob, ze w historycznym PRL-u znajduja legitymacje i dziedzictwo, ale
sprzedawane przez nie produkty sg jakby pozbawione negatywnego brze-
mienia systemu komunistycznego. W konsekwencji mowa o produktach,
ktére dla mlodego pokolenia mogg stanowi¢ interesujgcg alternatywe
wzgledem zachodnich marek, ale misja ,budowania tozsamosci” przez
te marki, jezeli w ogdle wystepuje, to jest gérnolotna.

Na zakonczenie warto odnie$¢ sie do resentymentu, ktory niestety
rodzi sie wraz z odnawianiem kolejnych marek znanych w PRL-u. Przed-
siebiorcy decydujacy si¢ na reaktywacje danej marki czgsto zaznaczaja
w wywiadach, ze pomimo checi nie sa w stanie przenies¢ produkeji nad
Wisle. Z jednej strony argumentem przemawiajacym za lokalizacja pro-
dukcji poza granicami kraju, chodzi o Chiny, jest cena oraz krotki czas
produkgji. To typowa strategia ograniczania kosztow stosowana przez
wiele wspolczesnych przedsiebiorstw. Z drugiej strony, chcac produ-
kowa¢ okreslone dobra w Polsce, nalezy posiada¢ odpowiednig infra-
strukture, park maszynowy oraz wykwalifikowanych pracownikow, co
wiedzial Wiestaw Wojas, nabywajac NZPS Podhale. Powracajace kultowe
przedmioty rodem z PRL majg jeszcze jedng bariere do pokonania, sa
nig sami Polacy krytykujacy tego typu ,wskrzeszenia”. Na forach inter-
netowych i w komentarzach pod informacjami prasowymi dotyczacy-
mi analizowanych marek toczy sie batalia migdzy kibicami reaktywacji
PRL-u i jej przeciwnikami. To wlasnie w cyfrowej przestrzeni rodzi si¢
pozbawiony ogtady resentyment do Polskiej Rzeczpospolitej Ludowej,
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ale i nowego ustroju, przedsiebiorcéw kalajacych chinszczyzng polskie
»symbole narodowe”, jak Junak i Blonie, oraz tych, ktérzy dopuscili do
rozgrabienia kraju po 1989 roku. Niestety, zamiast otrzymywac gratu-
lacje za probe przywrdcenia kultowej marki w nowej odstonie, jezeli
nawet jest to w duzym stopniu podyktowane celami marketingowymi,
przedsiebiorcy sa konfrontowani z licznymi oskarzeniami o chciwos¢,
wprowadzanie w blad, wreszcie zniszczenie pewnego rodzaju ,,$wigtosci”
Czy jednak w PRL-u przedmioty typu radioodbiornik lub zimowe buty
rzeczywiscie byly fetyszyzowane w takim stopniu, Ze nalezy dzisiaj oskar-
zac tych, ktorzy naruszyli ich rynkowy niebyt? A moze resentyment po-
wodujacy, ze dobre praktyki zostajg uznane jako zte, wynika z niemocy
bycia ,,beneficjentem” zmian ustrojowych, ktére przeciez egzemplifikuja
sie miedzy innymi we wskrzeszonych markach dzialajacych w PRL-u?
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Polish Luxury Republic. PRL revival without
the ressentiment’s

The aim of the article is to show the activities in revitalizing products
and brands originally operating in the Polish People’s Republic and now
returning in the form of luxury consumer goods. Speaking of four such
revivals in the form of brands: Junak, Unitra, Blonie and Relax and series
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of seats designed in the Polish People’s Republic by Roman Modzelews-
ki and Czestaw Knothe. Reactivation projects are accompanied by a
non-ressentiment look at the period of socialism in Poland.

The marketing strategies of the companies in question are based on a
more or less visible mission to preserve the Polish tradition of industrial
design.

However resurgent products and brands are causing a lot of resent-
ment comments, especially in the digital space, showing the fragmen-
tation of Polish society into antagonists and supporters of the return of
the Polish People’s Republic in the new version.

Consequently, the consumer goods of PRL provenance become the
accelerator of political disputes and the incentive to account for history
by individuals who may not feel ,,beneficiaries” of systemic changes after
1989.



