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W niniejszym tekscie sprébuje zastanowi¢ si¢, w jaki sposéb dostepna
wszystkim wiedza potoczna jako rodzaj racjonalnej konstrukeji determinuje te-
lewizyjne — symboliczne obrazy $wiata. Wedtug Clifforda Geertza mysl potocz-
na ,przedstawia $wiat oswojony”, ktéry jest wspdlna wlasnoscia wszystkich,
a tym samym kazdy moze si¢ w nim odnalez¢'. Przy czym, jak podkresla Jozef
Niznik kluczowa kwesti¢ stanowi kulturowa funkcja potocznosci wyrazajacej sig
w ,potocznym”: mysleniu, jezyku, wiedzy. , T funkcja jest zapewnienie spéjno-
$ci symbolicznego uniwersum czlowieka. Potocznos¢ jest jedyna sfera gwarantu-
jacg t¢ sp6jnos”?. Owa spéjnosé, zdaniem autora, ,jest fundamentalng potrzebg
cztowieka” i ma mu zapewni¢ ,poczucie koherencji, rozumienia, bycia u siebie
i panowania nad rzeczywistoécia™>. Pojgcie symbolicznego uniwersum wystepuje
w réznych koncepcjach i jest réznie rozumiane przez badaczy. Dla Petera Bere-
gera i Thomasa Luckmanna stanowi ono podstawowsa empiryczng instancje de-
cydujaca o tym, co jest rzeczywiste w $wiecie cztowieka®. Z kolei dla Ernsta
Cassirera symboliczne uniwersum jest jedynym dostepnym czltowiekowi $wia-

U C. Geertz, Wiedza lokalna. Dalsze eseje z zakresu antropologii interpretatywnej, przel.
D. Wolska, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagielloriskiego, Krakéw 2005.

2 J. Niznik, “Potoczno$¢” jako kategoria teoretyczna,[ w:] Kategoria potocznosci. Zrédia filozo-
ficzne i zastosowania teoretyczne, pod red A. Jawtowskiej, Instytut Kultury, Warszawa 1991, s. 160.

3 Tamze, s. 162.

*Por.: P. L. Berger, T. Luckmann, Spofeczne tworzenie rzeczywistosci, przet. J. Niznik, PIW,
Warszawa 1983.
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tem’. Emil Durkheim zastgpuje symboliczne uniwersum — ,caloksztalttem
przedstawien zbiorowych™. Z kolei Alfred Schiitz sfer¢ potocznosci nazywa
»<Swiatem zycia codziennego”, ktéry zdaniem autora ma charakter intersubiek-
tywny. Stanowi on domene ludzkich interakcji podporzadkowanych zasadzie
pragmatyczno$ci. Schitz, nawiagzujac do koncepcji Williama Jamesa, twierdzi,
ze $wiat zycia nie jest jedynym obszarem rzeczywistosci, mozemy méwi¢ o wie-
losci rzeczywistosci, ktére w zaleznosci od sposobu do$wiadczania otoczenia
moga by¢ tworzone, na przykiad swiat snu, $wiat fantazji, $wiat teorii naukowe;.
Jednak wedtug Schitza $wiat zycia codziennego stanowi ,naczelng rzeczywi-
sto$¢””. Niznik zaktada, ze wprawdzie §wiat zycia codziennego jest §wiatem od-
rebnym od innych rzeczywistosci, ale zbudowanym z elementéw réznych syste-
méw symbolicznych, takich jak: wiedza naukowa, tradycja, religia, wiedza prak-
tyczna, w sposéb gwarantujacy jego spéjnosé. Powstaje pytanie, w jaki sposéb
jest osiggana owa spdjnos¢? Aby na nie odpowiedzie¢ postuzmy si¢ kategorig
potocznego myslenia stanowigcego pojecie bardziej empiryczne. W obrebie pro-
blematyki komunikacji istotng role w symbolicznym mysleniu odgrywaja warto-
$ci pelnigce funkcje znakowe oraz emocje, poniewaz znaczenia w $wiecie zycia
codziennego maja sens nie tylko semantyczny, ale tez aksjologiczny, a uczucia
czgsto zastepuja wartoéci logiczne®. Zdaniem Durkheima niezbedna spéjnosé
$wiata potocznosci — §wiata zycia codziennego jest osiggana dzigki ,specyficznej
logice mitu”. Niznik te szczegélng ceche potocznosci nazywa ,,pseudohomoge-
nicznoécig”, poniewaz jest to homogeniczno$¢ pozorna, chociaz w zyciu co-
dziennym dobrze funkcjonujgca’®.

Swiatopoglqdy potoczne stanowia tworzywo masowej wyobrazni i mitologii
codziennosci, a tym samym Zrédto wyobrazni twércéw i odbiorcéw kultury ma-
sowej. Bazuje na nich takze telewizja, ktéra mozemy nazwa¢ medium codzien-
nosci. Zaktadam, ze telewizja przedstawia ,idealny” zdroworozsadkowy $wiat
kultury potocznej — potoczny obraz $wiata, wykorzystujac w tym celu skonstru-

> Por.: E. Cassirer, Esej o czlowieku. Wstgp do filozofii kultury, przet. A. Staniewska, Czytel-
nik, Warszawa 1998.

¢ E. Durkheim, Elementarne formy zycia religijnego, [w:] Problemy socjologii wiedzy, Warsza-
wa 1985, s. 183-184.

7 A. Schiitz, O wielosci swiatow. Szkice z socjologii fenomenologicznej, przet. B. Jabtoniska, Za-
ktad Wydawniczy <Nomos>, Krakéw 2012, s. 18-56.

8J. Niznik, dz. cyt., s. 164.

? E. Durkheim, dz. cyt., s. 91 i nast.

10]. Niznik, dz. cyt., s. 164.
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owane sztuczne mity oferujace spéjne obrazy §wiata, a tym samym narzuca ramy
spotecznemu mysleniu w réznych kwestiach. Przedmiotem podjetych tutaj re-
fleksji beda telewizyjne symboliczne strategie ,oswajania §wiata”, zaréwno glo-
balne, jak i lokalne, podporzadkowane ,specyficznej logice mitu” nadajacej mu
spéjnos¢. W niniejszych rozwazaniach przyjmuje perspektywe polska, poniewaz
telewizyjne obrazy swiata wprawdzie posiadaja pewne cechy wspélne wynikajace
z jezyka telewizyjnego, ale tez réznig sig, sa specyficzne dla réznych stacji tele-
wizyjnych, nie tylko na $wiecie, ale cze¢sto tez w Polsce. Przyjrze si¢ wiec obra-
zom $wiata prezentowanym przez polskojezyczne stacje telewizyjne, majac na
uwadze fakt, ze telewizyjny §wiat masowej wyobrazni w Polsce tworza nie tylko
polskie produkecje telewizyjne, ale tez zagraniczne. Mozemy méwic o globalnej
wspélnocie wyobrazni osigganej dzigki uniwersalnemu procesowi symbolizacji
poprzez stosowane powszechnie na catym $wiecie popkulturowe kody i medial-
ne ramowanie. Chodzi o podobne sposoby wydobywania senséw wskutek sto-
sowania takich samych §rodkéw przekazu telewizyjnego, jak: obraz i dzwick,
podobnych kodéw przedstawieniowych, a takze globalnych gatunkéw telewizyj-
nych, takich, jak: serwisy informacyjne, reality show, talk show. Globalny telewi-
zyjny $wiat jest ,oswojony” poprzez jezyk telewizyjny, konwencje przedstawie-
niowe, gatunki. Ale mozemy tez méwi¢ o lokalnych strategiach tworzenia §wia-
ta wspélnego poprzez lokalny (polski) proces symbolizacji. Sposoby interpretacji
réznych spraw dotyczace na przyklad terroryzmu, uchodZcéw sa odmienne
w réznych czgsciach $wiata i w réznych krajach. Istotne sg wiec tutaj takze kul-
turowe uwarunkowania produkeji telewizyjnych. Telewizja w Polsce stanowi
zrédio materiatu symbolicznego poprzez ktéry wtacza odbiorcéw w wielos¢ réz-
norodnych, konkretnych $rodowisk. Przy czym moze by¢ on réznie wykorzy-
stywany przez jednostki jako element ksztaltowania siebie, ale tez czynnik uspo-
teczniajacy, zakreslajacy granice mozliwych wyboréw'. Wzigcie pod uwage
owych réznych perspektyw, czyli uniwersalnego, globalnego jezyka telewizyjne-
go oraz lokalnych proceséw symbolizacji pozwoli na zrekonstruowanie telewi-
zyjnych obrazéw $wiata jako symbolicznych $rodowisk wspéttworzonych przez
telewizje i twércze praktyki odbiorcéw.

Telewizyjne wspélnoty wyobrazone maja charakter symboliczny i opieraja
sie na wartosciach, ktére powinny by¢ atrakcyjne dla widza. Przy czym punktem

WM. Halawa, Zycie codzienne % telewizorem, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne,
Warszawa 2006, s. 96.
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odniesienia, zaréwno dla twércéw, jak i odbiorcéw jest wiedza potoczna. Przyj-
muje tutaj, za Geertzem, ze wiedza potoczna stanowi rodzaj systemu kulturo-
wego. Sam autor wskazuje na trudno$ci metodologiczne zwiazane z definiowa-
niem rozumu potocznego jako rodzaju kulturowej ekspresji. Dlatego Geertz po-
stuguje si¢ terminami, ktére zwykle opisuja wiedzg¢ potoczna: ,<naturalno$é>,
<praktycznos$¢>, <przezroczysto$é>, <niemetodycznosé>, <dostepnosé>"" i trak-
tuje je jako quasi-wtasciwosci okreslajace sposéb myslenia potocznego. ,Wiedza
potoczna, by uja¢ to inaczej, przedstawia $wiat, $wiat oswojony, ktéry kazdy
moze i powinien rozpozna¢ i w ktérym kazdy moze i powinien stana¢ na wila-
snych nogach”. Sprébujmy si¢ przyjrze¢, jak wygladaja telewizyjne obrazy
$wiata powstale w mysl racjonalnosci potocznej, ,oswojone” przez mitologiza-
cyjne strategie medialne. Zaktadam, ze nast¢puje tutaj swego rodzaju naktadanie
si¢ specyficznej logiki mitu, jaka rzadzi si¢ $wiat zycia codziennego i sztucznych
mitéw telewizyjnych. Teksty telewizyjne charakteryzuje seryjnosé, powtarzal-
no$¢ watkéw, motywéw postaci, brak narracyjnego zamknigcia. Natomiast po-
wtarzalno$¢ schematéw narracyjnych wedtug Stuarta Halla stanowi typowa fa-
bulacj¢ mitu'. A poniewaz w telewizji mamy do czynienia z mitami sztucznymi
moze lepiej byloby uzywaé pojecia wyobrazenia zmityzowane®. Mozemy tez
méwi¢ o mityzacji samej lektury tekstéw telewizyjnych opartej na seryjnosci
i powtarzalno$ci bedacymi gléwnymi zabiegami mityzacji.

Telewizja mitologizuje codziennos¢ i w ten sposéb ,oswaja” ja, w pewnym
sensie uwznio$la i nadaje znaczenie. Mit rozumiem tutaj w sensie Barthesow-
skim jako sztucznie, czyli medialnie skonstruowang opowies¢, ktéra naturalizuje
rzeczywistos¢, czyniac ja tym samym oczywista i zrozumiala. Mity kultury ma-
sowej maja charakter narzucajacy si¢, imperatywny. Barthes podkresla, ze sta-
nowia one rodzaj ,kradziezy jezyka”, poniewaz zafalszowuja obraz rzeczywisto-
$ci. Zgodnie z koncepcja mitu Rolanda Barthesa nastgpuje w nim przemiana hi-
storii w natur¢'®. Z twierdzeniem tym koresponduje opinia Geertza, ktéry uwa-
za, ze my$l potoczna zawiera pragnienie ,by $wiat stat si¢ oczywisty””’. A ,natu-

12C. Geertz, dz. cyt., s. 92

13 Tamze, s. 98.

'S, Hall, Serial telewizyjny albo oblaskawianie swiata (kilka wstepnych uwag krytycznych),
przet. A. Wyka, ,Przekazy i Opinie” 1979, nr 2, s. 63.

5 Na ten temat zob. takze Alicja Kisielewska, Polskie tele-sagi — mitologie rodzinnosti, Rabid,
Krakéw 2009, s. 117.

16 R. Barthes, Mitologie, przet. A. Dziadek, Wydawnictwo KR, Warszawa 2000.

7 Tamze, s. 85.
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ralnos¢ stanowi ceche pewnego rodzaju opowiesci o tym, co rzeczywiste, nazy-
wanej mysla potoczng™'®.

Celem niniejszych rozwazan jest rekonstrukcja ztozonych struktur znacze-
niowych, ktére kreuja twércy telewizyjni i w ten sposéb sytuuja w nich jednost-
ke. Zaktadam, Zze stanowia one swego rodzaju projekcje wiedzy potocznej zwig-
zanej z kulturg twércéw, ale tez szerzej z globalng kultura medialna. Sprébuje
pokaza¢, jak wyobrazenia uczestnikéw o kulturze przetwarzane sa w teksty tele-
wizyjne oparte na autorytecie zdrowego rozsadku stanowigcym schemat mysli
potoczne;.

Przyjrzyjmy si¢ zatem, idac tropem koncepcji Geertza, telewizyjnym obra-
zom $wiata opartym na racjonalnosci potocznej, kreowanym w stacjach telewi-
zyjnych w Polsce. Pierwszg i jak si¢ wydaje fundamentalng wiasciwoscia wiedzy
potocznej, na ktérg wskazuje Geertz, jest ,naturalno$¢”. W $wiecie zycia co-
dziennego — ,wszystko — to znaczy znowu pewne wybrane, wyjatkowe sprawy —
przenika jakas atmosfera ,oczywistosci”, jakie§ poczucie ,tatwosci”. Przedstawia
sie je jako nieodlaczne od sytuacji, jako wewnetrzny aspekt rzeczywistosci, spo-
s6b w jaki si¢ rzeczy maja’”’. W telewizyjnej rzeczywistosci obrazy §wiata oparte
s3 na mitologizacji, ktéra ,naturalno$¢” codziennego $wiata przeksztatca w jego
medialng naturalizacje. Jest to naturalno$¢ konstruowana poprzez obraz i dzwigk,
kody przedstawieniowe, gatunki telewizyjne. W telewizji naturalizacja telewi-
zyjnej rzeczywistosci zapewnia skutecznos¢ perswazyjna. Przyktadem obrazu na-
turalizowanej (mitologizowanej) telewizyjnie rzeczywistosci moze by¢ obraz te-
go samego zdarzenia pokazywanego w réznych serwisach informacyjnych. Po-
stuzmy si¢ przyktadem Marszu Niepodleglosci, ktéry odbyt si¢ w Warszawie 11
listopada 2017 roku. Jego obraz pokazywany byl w réznych serwisach informa-
cyjnych w Polsce w sposéb podobny w sensie stosowanych na calym $wiecie ko-
déw przedstawieniowych. Przedstawione wydarzenie zyskuje status ,,oczywiste-
g0”, poniewaz odbiorcy telewizyjni widza obraz manifestacji z okazji Swicta
Niepodlegtosci w Warszawie i na podstawie swiadectwa zmystéw powinni méce
je ocenié¢, powinien by¢ on dla nich zrozumialy. Ale w zaleznosci od ideologii
stacji telewizyjnej, nastawienia i oczekiwan odbiorcéw moze on znaczy¢ patrio-
tyczng manifestacje kilkudziesigciu tysiecy Polakéw lub nawet marsz kilkudzie-
sieciu tysigcy faszystow. W telewizji mamy bowiem wykreowany obraz rzeczy-

18 C. Geertz, dz. cyt., s. 93.
¥ Tamze, s. 92-93.
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wistosci 1 istotne jest, w jaki spos6b przedstawione wydarzenie jest skadrowane,
ktére obrazy sa eksponowane, a takze jaki komentarz temu towarzyszy. Istotny
jest tez proces symbolizacji, jakiej na podstawie przedstawionych obrazéw me-
dialnych dokonuje odbiorca. Innym przyktadem telewizyjnej mitologizacji — na-
turalizacji moga by¢ serialowe $wiaty przedstawione. Wskutek telewizyjnych
strategii naturalizacji rzeczywisto$ci, czyli przeksztatcania historii w ,nature”
$wiat rodziny Lubiczéw, bohateréw polskiej telesagi rodzinnej K/an, mieszkajg-
cych w Warszawie i fantastyczne Siedem Krélestw, paristwa zajmujacego duza
cze$é fikeyjnego kontynentu Westeros w serialu fantasy Gra o fron, a takze
Bieszczady, gdzie dzieje si¢ akcja kryminalnego serialu Wartaha wydaja sie by¢
tak samo realne — ,naturalne”. Poniewaz w potocznym §wiecie ,wszystko jest
tym, czym jest, i niczym innym”, jak ujat to Joseph Butler — wobec watpliwosci,
ktére muszg si¢ rodzi¢ z powodu jego nieuniknionych niedostatkéw”?. Serialo-
we obrazy rzeczywistosci tworza $wiaty gotowe, kompletne, a podobny sposéb
ich przedstawienia, czyli forma, skonstruowany medialnie mit, a raczej wyobra-
zenie zmityzowane, powoduje, ze wydaja si¢ by¢ tak samo realne. , To zawsze
tak bylo” — mit jest zasada rozumienia zdarzen zaktadajaca niejako ,naturalny”,
czyli pozaczasowy, zbiér wymagarn. Poniewaz czlowiek nie szuka w nim infor-
macji o $wiecie w ktérym zyje, ale wlasnego miejsca we wspdlnocie wartosci.
W kulturze wspétczesnej mamy do czynienia z wszechobecnos$cig mitu i rézne-
go rodzaju praktyk mitologizacyjnych. Mit wyrasta z podloza emocjonalnego
i to podtoze nadaje wszystkim jego tworom swoje wlasne, specyficzne zabarwie-
nie™'.

Naturalizacja telewizyjnych obrazéw s$wiata znajduje swdj wyraz takze
w konstrukeji mitycznych bohateréw. ,Znamienna cecha narracji telewizyjnych
jest wlasnie prymarne znaczenie postaci”, ktére na ekranie nie moga by¢ tylko
wzorami postaci, ale wystepuja jako konkretne osoby o zindywidualizowanym
charakterze, odmienne od innych bohateréw. Powinien je okresla¢ nie tylko
standardowy zestaw dziatan, ale tez ich charakterystyka powinna si¢ zawieraé
w relacjach interpersonalnych, jezyku, sposobie bycia, wizerunku, wyrazajacych

pewien zestaw wartosci. W ten sposéb wyraza si¢ spoteczny charakter mitu®.

0 C. Geertz, dz. cyt., s. 87.

1 E. Cassirer, dz. cyt., s. 152.

22 S. Kozloff, Teoria narragi a telewizja, [w: ] R.C. Allen, red, Teledyskursy. Telewizja w ba-
daniach wspdtczesnych, przet. E. Stawowcezyk, Wydawnictwo Szumacher, Kielce 1998, s. 76.

3 Por. E. Cassirer, dz. cyt., s. 148.
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Fundamentalny jest jednak sposéb wypowiadania, czyli forma, w tym wypadku
konstrukcja bohatera, ktéra decyduje o tym, czy stanie si¢ on postacia mityczna.
Jason Mittell podkresla, ze wigkszo$¢ telewizyjnych bohateréw sa to jednostki
raczej spéjne niz zmienne, nawet jesli przezywaja one wiele zmian w zyciu, po-
stac jest zazwyczaj stabilna, raczej akumuluje ona doswiadczenia narracyjne niz
podlega wskutek nich zmianom?*.

Mityczni telewizyjni bohaterowie wykreowani wskutek medialnych technik
mitologizacyjnych maja rézny rodowéd i odpowiadaja na wielorakie emocjonal-
ne potrzeby widzéw. Sg nimi ikony amerykariskiej pop-kultury XX wieku, takie
jak: Superman, Batman, Spider-Man — herosi pochodzacy z réznych medial-
nych §wiatéw. Zrédtem postaci Supermana jest komiks, ale wystepuje on tez
w filmach fabularnych, serialach animowanych, serialach telewizyjnych, grach
komputerowych. Superman (w zyciu codziennym Clark Kent) jest superbohate-
rem — herosem pochodzacym z planety Krypton, a wigc przedstawicielem obcej
kultury w USA, swego rodzaju imigrantem. Jego mityczna wyjatkowo$¢ polega
na tym, ze posiada on nadludzkie zdolnosci, dzigki czemu moze ratowa¢ ludz-
kos¢, ale tez stawa¢ w obronie stabszych i uci$nionych. Rodzima postacig mi-
tyczng pelniaca funkcje ikony polskiej pop-kultury, zwiaszcza w latach 70. XX
wieku, jest Hans Kloss (prawdziwe nazwisko Stanistaw Kolicki). Podobnie, jak
w przypadku Supermana, wystepuje on w wielu medialnych $wiatach, ktére cha-
rakteryzuje powtarzalno$¢ stanowiaca typowa fabulacje mitu. Sg nimi przedsta-
wienia Teatru Telewizji i serial telewizyjny pod tytutem Stawka wigksza niz zy-
cie, seria opowiadan, komiksy, gra komputerowa. Hans Kloss jest Polakiem
w stuzbie wywiadu ZSRR podszywajacym si¢ pod Niemca i dziatajacym jako
szpieg w niemieckim wywiadzie wojskowym — Abwehrze. W serialu telewizyj-
nym wykreowano mit Polaka, ktéry walczy przeciwko Trzeciej Rzeszy i w kaz-
dym odcinku serialu zwyci¢za z Niemcami inteligencja, sprytem, czasem silg fi-
zyczng. Hans Kloss jest postacia rodem z popkultury, posiada wigc wlasciwosci
nadludzkie. Swego rodzaju naturalizacja rzeczywistosci wojennej, jaka miata
miejsce w serialu, umozliwila przeksztalcenie jej w ,mit” zwycieskiej wojny,
szczegolnie pozadany czasach PRL-u. Dzisiaj w telewizji coraz czgéciej mitycz-
no$¢ bohatera opiera si¢ na jego profesjonalizmie. Dotyczy to zaréwno postaci

fikeyjnych, przyktadem moze by¢ doktor House, bohater serialu amerykariskiego

24 J. Mittell, Complex TV. The Poetics of Contemporary Television Storytellins, New York Uni-
versity Press, New York and London 2015, s. 132-133.
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o tym samym tytule, czy doktor Pawet Lubicz, bohater polskiej telesagi rodzin-
nej Klan. Przy czym kreacja bohateréw serialowych opiera si¢ na wspétpracy
miedzy aktorami, ktérzy ich portretuja, pisarzami i producentami, ktérzy obmy-
$laja ich dziatania i dialogi®. Ale funkcje mityczne mogg by¢ przypisane takze
realnym osobom, jak na przyklad Adam Malysz, ktéry uosabial wyobrazenia
o herosie, ktéry potrafit lata¢ w powietrzu a jednoczesnie byt zwyczajnym chto-
pakiem z Wisty. Wszyscy wymienieni bohaterowie wpisuja si¢ w racjonalng lo-
gike wiedzy potocznej, s jej czgscia, poniewaz telewizyjny mit bohatera powi-
nien zaspokaja¢ emocjonalne potrzeby odbiorcéw — postaci zwyczajnej-niezwyczaj-
nej.

Zaréwno $wiat zycia codziennego, jak i telewizyjne §wiaty przedstawione,
charakteryzuje ,praktyczno$¢” wiedzy potocznej. Geertz podkresla, ze wiedza
empiryczna jest zazwyczaj skuteczna w zakresie, jaki dotyczy danej zbiorowosci
i przekazywana jest z pokolenia na pokolenie. Wprawdzie zwykle jest ona nie-
kompletna, ale wystarczajaca dla wypelniania codziennych zadarni. Na takiej wie-
dzy opiera si¢ ,przeswiadczenie prostego cztowieka, ze panuje nad wszystkim”*.
»2Podobnie jak ,naturalno$¢”, tak i ,praktycznos¢” wiedzy potocznej jest wiasno-
$cig nadawang rzeczom, nie za$ cecha, ktéra rzeczy nadajg””. Przy czym nie
chodzi tutaj tylko, jak zauwaza Geertz, o wasko pragmatycznie pojmowang
praktyczno$¢ jako pragmatyczng uzyteczno$é, a raczej o rodzaj ,roztropnosci’,
Jludowej madrosci™. Jednak dzisiaj w poczatkowych dekadach XXI wieku, jak
twierdzi Flora Michaels, panuje monokultura ekonomii i chodzi w niej przede
wszystkim o kwesti¢ efektywnosci, wydajnosci. Jedna panujaca ekonomiczna
narracja zmienia wszystko: w jaki sposéb myslimy o pracy, o relacjach spotecz-
nych, o $wiecie natury, o naszym spoleczenstwie, o naszym zdrowiu fizycznym
i psychicznym, o naszej edukacji i kreatywnosci®. Swego rodzaju egzemplifika-
cja praktycznej wiedzy potocznej w telewizji sa kanaly tematyczne majace cha-
rakter poradnikowy, jak np. Kuchnia +, Domo +, Food Network, TVN Style,
TVN Turbo, HGTV. A specyficznym przetworzeniem ,praktycznosci” jako za-

sady wiedzy potocznej w $wiecie telewizji sa réznego rodzaju programy petniace

= J. Mittell, Complex TV. The Poetics of Contemporary Television Storytellins, New York Uni-
versity Press, New York and London 2015, s. 119.

% C. Geertz, dz. cyt., s. 87.

27 Tamze, s. 96.

2 Tamze, s. 94.

2 F.S. Michaels, Monoculture. How One Story is Changing Everything, Red Clover Press
2011, s. 105.
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funkcje praktycznych poradnikéw. W stacjach ogélnotematycznych jest obecnie
ogromna ilo§¢ programéw poradnikowych: motoryzacyjne, z ktérych mozemy
dowiedzie¢ si¢, na podstawie testow aut, ktére sa najlepsze — Pasjonaci (Polsat)
lub zglebi¢ tajniki stylizacji i technologii samochodéw — V Max (T'V4), kulinar-
ne, instruujace jak na przykltad upiec babke na $wigta — Rgczka gotuje (TVP3),
Okrasa tamie przepisy (TVP HD), Doradca smaku (TVN), budowlane w ktérych
widzowie s3 instruowani, w jaki sposéb wyremontowa¢ dom, aby na tym zarobi¢
— Remontujesz — zyskujesz (Zoom TV), Dochodowy remont (Metro), programy dla
dziatkowiczé6w — Rok w ogrodzie (TVP1), w ktérych mozna zobaczy¢, jak upra-
wiaé roéliny na balkonie, na dzialce lub posiadaczy ogrodéw — Nowa Maja w
ogrodzie (TVN). Swego rodzaju praktyczno$¢ zmityzowana dotyczy takze pro-
graméw o charakterze fikcyjnym, na przyktad seriali telewizyjnych, takich jak:
polskie telesagi rodzinne Klan, M jak mitosé, ktére podobnie jak tradycyjne mity,
moéwig ludziom, jak zyé. Widzowie dostaja w nich konkretne wskazéwki, jak
postepowac z m¢zem, zong, co zrobi¢ w sytuacji choroby i braku pracy.
Whasciwoscia $wiata Zycia codziennego — wiedzy potocznej jest takze
»przezroczystos$¢”, ktérag trudno jest okresli¢é w bardziej precyzyjnych katego-
riach. Geertz sugeruje, ze moze ona oznaczaé ,prostote” badz ,dostownos¢”.
»,Chodzi tu o zdroworozsadkowsa tendencj¢ do ogladu tych czy innych spraw
w taki sposéb, aby przedstawi¢ je ni mniej, ni wigcej tylko takimi, jakimi zdaja
si¢ by¢. Niczym mniej, niczym wigcej™. Trzezwos¢ myslenia, realizm majg by¢
rédlem potocznej madrosci. Swiat zycia codziennego powinien by¢ nieskom-
plikowany, a fakty zyciowe powinny znajdowac si¢ na jego powierzchni. Ale ar-
tysci, naukowcy, ksieza zwykle go komplikuja. ,Prawda jest oczywista™' to jedna
z zasad, jakimi rzadzi si¢ racjonalnos$¢ potoczna. Telewizja, aby sprosta¢ oczeki-
waniom odbiorcéw, kreuje wiec ,oczywiste prawdy”. Odbiorca powinien §wiat
przedstawiony méc rozumie¢ w sposéb zdroworozsadkowy. Najbardziej jest to
widoczne w przypadku gatunkéw, takich jak docu-soap, opartych na specyficz-
nym wymieszaniu telewizyjnej fikcji z elementami rzeczywistosci. Przy czym
ideologie paradokumentalnych programéw stanowi realizm. W programach, ta-
kich jak Zdrady (Polsat), Dlaczego ja? (Polsat), Szpital Dziecigtka Jezus (TVP),
Ukryta prawda (TVN) pokazywane sg réznego rodzaju ,oczywiste prawdy” do-
tyczace wiernosci matzeniskiej, zdrowia i choroby, a do ich odczytania wystarczy

0 C. Geertz, dz. cyt., s. 96.
31 Tamze.
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odbiorcy zdrowy rozsadek. Ale tez przykladem oczywistej prawdy w telewizji
mogg by¢ telewizyjne obrazy rzeczywistych wydarzer, takich jak ataki na WTC,
powtarzane w stacjach polskojezycznych w konwencji ,na zywo” przez co naj-
mniej miesigc po 11 wrzesnia 2001 roku lub obrazy katastrofy smolenskie;j.
Réznego rodzaju oczywiste prawdy znajduja si¢ w obrazach $wiata przedstawia-
nych w wielu telewizyjnych gatunkach. W komediach sytuacyjnych i soap ope-
rach moga one dotyczy¢ fikcyjnych rodzin, natomiast w gatunkach, takich jak:
quiz show, talk show i réznego rodzaju dokumenty rodzin realnych. Interesuja-
cym przykladem moze by¢ sizcom Swiat wedtug Kiepskich, w ktérym przedsta-
wiono obraz rodziny polskiej w krzywym zwierciadle, swego rodzaju jej anty-
model — antywzdr, ale pojawiajace si¢ glosy oburzenia po emisji pierwszych od-
cink6w serialu wskazuja, Ze byt on odczytywany w sposéb dostowny.

Telewizyjne obrazy $wiata, podobnie jak $wiat Zycia codziennego, charakte-
ryzuje madros¢ zdroworozsagdkowa — ,ludowa”. Clifford Geertz te ceche wiedzy
potocznej nazywa ,niemetodycznoscia” zdrowego rozsadku. ,Madro$¢ zdrowo-
rozsagdkowa jest bezwstydnie i obcesowo ad hoc. Pojawia si¢ w epigramach, przy-
stowiach, obiter dicta, dowcipach, anegdotach, contess morals — w hatasie gno-
micznych wyrazen — nie w formalnych doktrynach, aksjomatycznych teoriach
czy architektonicznych dogmatach™?. Ta cecha racjonalnosci potocznej w tele-
wizji wystepuje w wielu formach. W oparciu o zasad¢ madrosci zdroworozsad-
kowej — ,ludowej”, ktéra méwi, ze kazdy zna si¢ na rodzinie, medycynie, polity-
ce i telewizji kreowane sa $wiaty przedstawione w takich gatunkach telewizyj-
nych, jak sitcom (Swiat wedlug Kiepskich) czy polskie telesagi rodzinne (Klan,
M jak mitosé), Na dobre i na zfe. Zasade t¢ czgsto wykorzystuja politycy wystepu-
jacy w programach telewizyjnych, starajacy si¢ wyrazi¢ swoja mysl poprzez zna-
ne przystowie, dowcip badz anegdote. Swego rodzaju potwierdzeniem tej zasady
moze by¢ popularno$¢ w telewizji programéw kabaretowych i wykreowanych
w nich dowcipéw, ktére staly si¢ elementem zbiorowej wyobrazni Polakéw, np.
»haratniemy w gate”, badZ groteskowo przedstawione wizerunki polskich mat-
zonkéw - Heli i Mariana.

W telewizji, tak jak w Zyciu codziennym, coraz czesciej wystepuje zjawisko
braku uznanych specjalistéw. Kazdy moze by¢ ekspertem, a wiedza praktyczna
przekazywana jest przez pokaz. Swego rodzaju wymogiem wiedzy praktycznej
jest jej ,dostepnos¢”, ktéra ,jest po prostu zalozeniem, a w istocie wymaganiem,

2 Tamze, s. 97.
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by kazdy dysponujacy w miare¢ sprawnymi wiadzami umystowymi potrafit
uchwyci¢ zdroworozsadkowe wnioski, a wnioski jednoznacznie stwierdzone nie
tylko pojal, ale i zaakceptowal™. Mysl potoczna z definicji jako potoczna musi
by¢ dostgpna wszystkim. Najbardziej spektakularnym przyktadem z ostatnich lat
w polskiej telewizji pokazujacym wszechwtadze racjonalnej potocznosci jest pro-
gram Perfekcyjna pani domu (TVN), w ktérym prowadzaca go osoba pokazuje
widzom, w jaki sposéb nalezy sprzata¢ mieszkanie. Program ten niewatpliwie
potwierdza tez¢ Geertza, ze kazdy moze by¢ ekspertem. Ale zasada ,dostepno-
$ci” powoli opanowuje takze inne telewizyjne obrazy swiata. Coraz czesciej po-
jawia si¢ na przyktad w serwisach informacyjnych, gdzie oceny politykéw i ich
dziatani dokonuja widzowie wystepujacy w roli ekspertéw. ,Dostepnos¢” przeja-
wia si¢ takze na innym poziomie. Przedstawiane newsy sg tak skonstruowane,
aby odbiorca potrafit wyciagnaé zdroworozsadkowe wnioski, przy czym nie ma
tutaj granicy, ktéra okreslataby jakiego poziomu ,dostgpnosci” nie mozna juz
obnizy¢.

Swego rodzaju kwintesencja telewizyjnej potocznej racjonalnosci sa pro-
gramy Wojciecha Cejrowskiego z cyklu Boso przez swiat, w ktérych przedsta-
wiane sg rézne egzotyczne kultury, ale zgodnie z nasza potoczng racjonalnoscia.
Znajdziemy w nich wszystkie omawiane powyzej, przetworzone medialnie, wla-
snosci wiedzy potocznej zwiazanej z kulturg twércéw. Programy Boso przez
swiat sg przyktadem telewizyjnych mitologizacji-naturalizacji stanowiacych au-
torytatywne opowiesci. Autor programu i jego gtéwny bohater Wojciech Cej-
rowski wprawdzie chodzi boso, jak jego bohaterowie, i pokazuje rézne, czesto
zyjace w odosobnieniu, wedtug tradycyjnych wzoréw spotecznosci, ale owe eg-
zotyczne dla nas $wiaty sg ,oswojone” medialnie i przedstawione zgodnie ze
zdroworozsagdkowymi regutami. Wszystkie zjawiska pokazywane w Boso przez
Swiat s3 przedstawiane w sposob praktyczny — jako naturalne, zawierajace oczy-
wiste prawdy, oparte na zdroworozsadkowej madrosci i dostepne, czyli zrozu-
miate dla wszystkich. Odwotam si¢ tutaj do dwdch odcinkéw programu.
W pierwszym z nich zatytulowanym Kawva mozemy zobaczy¢, w jaki sposéb lu-
dy zyjace w Amazonii przygotowuja popularny wsréd tubylcéw napéj zwany
kava, ktory kojarzy si¢ nam z kawa, ale chodzi tutaj o napéj, ktéry petni funkcje
zblizone do alkoholu. Widzowie moga zobaczy¢, jak w praktyce tubylcy przygo-
towuja kave, jak ja spozywaja, a takze jak probuje go twérca programu, ktéry

3 Tamze, s. 98.



Racjonalnosé sztuki a etnologia Bronistawa Malinowskiego... 183

wypowiada si¢ 0 nim w sposéb ironiczny. Drugi odcinek zatytulowany jest Ko-
kos 1 jego tematem, jak méwi w pierwszych ujeciach Cejrowski, jest ,palma ko-
kosowa 1 jej dzieci kokosy™*. Samo sformutowanie tematu odcinka pochodzi
z jezyka potocznego, ktéry jest przewodnikiem po $wiecie przedstawionym, da-
lej padaja w nim takie sformutowania, jak palmy kokosowe sg jak ,wielkie jak
stoniowe nogi”. Cejrowski opisuje w tym odcinku sposéb uprawy palmy koko-
sowej poprzez pokaz i réznego rodzaju analogie do zycia codziennego widzéw.
W programie wszystko wydaje si¢ by¢ oczywiste. Prowadzacy pokazuje i obja-
$nia, jak wygladaja liscie palmy, jakiej sa wielkosci, co z nich si¢ robi. Autor pro-
gramu prébuje robi¢ to samo, co tubylcy na przyktad wchodzi¢ na palme, przy-
gotowywaé kave. W Boso przez swiat charakterystyczne sg takze komentarze
prowadzacego: ,nic nie rozumiem, ale na pewno ma pan racj¢”*® — méwi Cej-
rowski do starszego cztowieka wyplatajacego ling z wiékna kokosowego. Po-
twierdzaja one autorytatywny charakter opowiesci.

Uwagi koncowe:

Telewizja dostarcza cztowiekowi wspétczesnemu nowy, ,idealny” zdrowo-
rozsagdkowy $wiat kultury potocznej — potoczny obraz swiata. W pewnym sensie
yustanawia §wiat” stanowigcy material symboliczny, na podstawie ktérego swoje
$wiaty tworzg odbiorcy. Przy czym istotna jest tutaj, podobnie jak w przypadku
mitéw, wiara w pewnos¢ zasad i racji wiedzy potocznej. Aby ja osiagnaé czto-
wiek chroni, w rézny sposéb, niezbedne mu do Zycia przekonania, nie dopusz-
czajac do ich podwazania. Takg funkcj¢ w kulturze masowej moga petni¢ mity
i réznego rodzaju wyobrazenia zmityzowane. Przy czym $wiat kultury masowej,
zgodnie z jej ideologia, ksztattuje si¢ w opozycji do zwyczajnosci, codziennosci
a jednoczes$nie stanowi jej cz¢$é, poniewaz kultura popularna stanowi element
rzeczywistosci. Wedlug Wojciecha Burszty, ,u podstaw takiego procesu tkwi
niewatpliwie reguta o ludowej proweniencji” projekcja ordis interior’™. Wykre-
owany medialnie §wiat, aby byl zaakceptowany przez odbiorcéw powinien za-
wiera¢ znane: swojskie realia, sposéb zycia, zasady postepowania i normy este-
tyczne®. W takiej sytuacji teksty telewizyjne stajg si¢ obrazami sterujgcymi po-
strzeganiem $wiata — budowaniem §wiata masowej wyobrazni.

3% Cytat pochodzi ze $ciezki dzwigkowej programu.

35 Cytat pochodzi ze sciezki dzwigkowej programu.

3¢ W. J. Burszta, K. Piatkowski, O czym opowiada antropologiczna opowiess, Instytut Kultury,
Warszawa 1994, s. 111.
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Warto tutaj zadaé sobie pytanie, skoro za medialng retoryka perswazyjna
kryje si¢ okreslony sposéb wiedzenia $wiata, jaka ideologia kryje si¢ za telewizyj-
nymi — potocznymi obrazami $wiata? Umberto Eco, zgodnie z zasadami semio-
tyki, proponuje rozpoznawanie ideologii kryjacych si¢ za retorykami**. Wydaje
sig, ze logika komercyjnego systemu, jakiemu podporzadkowana jest telewizja,
takze telewizja publiczna w Polsce, niejako narzuca jako dominujaca ideologie
konsumpcyjnego kapitalizmu wraz z jego systemem wartosci. Konsumpcyjny
kapitalizm stanowi bowiem dzisiaj istotng cz¢$¢ naszego zdrowego rozsadku.
Mozna tez zapyta¢ o mozliwos¢ jego odrzucenia w telewizji lub oferowanie al-
ternatywnego wobec kapitalistycznego stylu zycia — obrazu $wiata?

Na koniec warto si¢ zastanowi¢, czy zasada zgodnie z ktéra racjonalnosé
potoczna stanowi podstawe telewizyjnych obrazéw $wiata obowiazuje w ,,nowe;j”
telewizji postsieci (post-nerwork era), nazywanej posttelewizja lub hipertelewi-
zj3>’. Jest to o tyle istotne pytanie, ze na poczatku XXI wieku telewizja w dal-
szym ciggu pozostaje gtéwnym Zrédlem medialnych obrazéw i dostarczycielem
kulturowych tresci, takze w Internecie. ,Nowa” telewizja, za Scolarim nazywana
hipertelewizja, stanowi nowsa konfiguracj¢ systemu medialnego®. Jej podstawg
jest szybko zmieniajaca si¢ sie¢ formatéw telewizyjnych, ekranéw, narracji, pu-
blicznosci i zwiazanych z tym praktyk. Hipertelewizja wykorzystuje cechy in-
nych mediéw, jak strony Web, gry wideo, oparta jest na konwergencji starych
i nowych mediéw. Zmieniaja si¢ takze widzowie, ktérzy posiadaja hipertekstu-
alne do$wiadczenia uzytkownikéw dotyczace produkeiji i odbioru, takie jak: na-
wigacja w sieci Web 2.0, granie w gry komputerowe, komunikowanie si¢ przy
uzyciu technologii telefonii mobilnej. Wskutek tego telewizja adresuje swdj
przekaz do odbiorcy, coraz czesciej bedacego interaktywnym uzytkownikiem,
ktérego praktyki medialne maja charakter nieciagly, fragmentaryczny, zatomi-
zowany*!. Istotnym elementem nowego systemu jest takze dystrybuowanie pro-
dukcji telewizyjnych w nowych mediach, przede wszystkim w Internecie. Nowi
uzytkownicy nowych mediéw (Internet, interaktywne aplikacje komunikacyjne
i cyfrowe media umozliwiajace dostgp do nich, np. telefony komérkowe) majg
mozliwos¢ medialnej dziatalnosci. Nowe media wprawdzie stwarzaja warunki do

38 Por. U. Eco, Pejzaz semiotyczny, przet. A. Weinberg, PIW, Warszawa 1972, s. 141.

3 C.A. Scolari, The Grammar of Hypertelevision: An Identikit of Convergence-Age Fiction Tel-
evision (Or, How Television Simulates New Interactive Media), “Journal of Visual Literacy” 2009,
vol. 28, nr 1, s. 34.
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kreowania wtasnych dyskurséw przez mniejszosci, tworzenia alternatywnych ob-
razéw §wiata wobec mediéw gléwnego nurtu, np. telewizji, ale czy zmienia to
ich zasadg, jakg stanowi potoczna racjonalno$é? To pytanie pozostawiam otwar-

te.

COMMON RATIONALITY AND TELEVISION’S IMAGES OF THE WORLD.
A POLISH PERSPECTIVE

Abstract

The article concerns common knowledge seen as a kind of a rational construction that de-
termines symbolic images of the world shown on TV. The article looks at symbolic strategies of
“domesticating” the world, both local and global. The Polish perspective is adopted since images
of the world shown on TV share some common features that result from television language, but
are specific for different television channels, not only in the world but also within one country —
Poland. I will take a look at images of the world shown by Polish television channels.

Key words: rationality, common knowledge, television, images, symbol

Stowa kluczowe: racjonalno$¢, wiedza ogélna, telewizja, obrazy, symbol
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