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,DWA SZYBKIE ZUBRY”.
MASOWA KULTURA WIZUALNA I KONCEPCJA
ANIMAL SYMBOLICUM ERNSTA CASSIRERA

Wspétezesne otoczenie czlowieka, na ktére w znaczacej czesci sktadajg sie
znaki i obrazy, jest zjawiskiem wyjatkowym ze wzgledu na skrajnie techniczny
charakter i swoja niebywalg skale. Z tego wzgledu mozna je postrzegaé nie tylko
jako jedno z najbardziej widocznych, lecz zarazem jako jedno z najbardziej wy-
mownych $§wiadectw nowoczesnosci (lub — jesli kto§ woli — ponowoczesnosci)
rozumianej jako pewien stan kultury. Niniejsze uwagi sa préba spojrzenia na
przejawy tak rozumianego otoczenia przez pryzmat teorii kultury Ernsta Cassie-
ra i wynikajacego z niej filozoficznego wizerunku cztowieka: animal symbolicum.
Do takiego spojrzenia uprawnia czeste przywolywanie okreslenia ,kultura sym-
boliczna” w analizach wspétczesnej wizualnoéci, co w nieunikniony sposéb od-
syta do koncepcji kultury hamburskiego filozofa. Zacytowane w tytule hasto
o dwéch szybkich zubrach jest fragmentem sloganu Nie ma jak dwa szybkie Zu-
bry, stanowiacego o$ kampanii reklamowej, ktérag w 2016 roku zrealizowata war-
szawska agencja PZL. Kampania ta stanowi jeden z przyktadéw ilustrujacych
zjawisko bedace przedmiotem niniejszych uwag. Reklama jest dzisiaj zapewne

najwyrazistsza reprezentacja tej czeéci wizualnego otoczenia czlowieka, ktérg
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proponujemy nazywa¢ masowa kultura wizualng lub komercyjno-techniczng

kulturg artystyczna; oba okreslenia beda tu stosowane wymiennie.

Masowa kultura wizualna

Masowa kultura wizualna w przewazajacej czgsci stanowi narzedzie eko-
nomii i tak jak nowoczesna technika i ekonomia ma zasieg globalny. Jej globa-
lizm — kojarzony z anihilacja geografii, unifikacja w skali globalnej wioski
i zanikiem wiladzy centrum — jest jednak pozorny. Ma ona bowiem swoje centra
i peryferie i w istocie stanowi narzedzie ekonomicznej i kulturowej kolonizacji
swiata. Wielka role w ekspansji tak pojmowanej kultury odegraty cyfrowe tech-
nologie kreowania i przetwarzania obrazéw, ktére zaczely intensywnie si¢ roz-
wija¢ i rozpowszechnia¢ od potowy lat 80. XX w. Spowodowalo to istng eksplo-
zj¢ obrazéw, ktérej konsekwencja na przyktad w naukach o kulturze stal si¢ na
poczatku lat 90. XX w. zwrot okreslony przez W.J.'T. Mitchella mianem picto-
rial turn'. Zapewne nie jest takze przypadkiem, ze w tym samym mniej wigcej
momencie zaczgla krystalizowaé si¢ nowa dziedzina akademicka nazywana stu-
diami wizualnymi®. Jej Zrédel mozna jednak upatrywaé nie tylko we wspomnia-
nej wyzej eksplozji obrazéw. Mozna je widzie¢ na przyktad w analizach moty-
woéw wizualnych w sztuce whoskiego renesansu, ktére prowadzit w latach 20.
XX w. Aby Warburg, uchodzacy za ojca—zatozyciela niemieckiej Bildwis-

senschaf’. Mozna lokowac je w refleksjach na temat obrazéw Waltera Benjami-

V' WJ.T. Mitchell, Picture Theory. Essays on Verbal and Visual Representation, Chicago-
London 1994, s. 20. O przygotowaniu gruntu w sferze filozofii, na ktérym doszto do krystalizacji
zwrotu obrazowego, pisze Doris Bachmann-Medick w: tejze, Cultural turns. Nowe orientacje w na-
ukach o kulturze, przet. K. Krzemieniowa, Warszawa 2012, s. 397 i nast.

2 Por. rozwazania na temat studiéw wizualnych i kultury wizualnej Nicholasa Mirzoeffa,
W.J.T. Mitchella i Mieke Bal, i dyskusje wokét tekstu tej ostatniej z udzialem Normana Brysona,
Jamesa Elkinsa, Michael Ann Holly, Petera Leecha, Nicholasa Mirzoeffa, W.J.T. Mitchella
i Griseldy Pollock: ,Artium Questiones” XVII, 2006.

3 Por. A. Warburg, Atlas obrazéw Mnemosyne, red. M. Warnke, Warszawa 2015; R. Kaspe-
rowicz, Wstep, [w:] Aby Warburg, Narodziny Wenus i inne szkice renesansowe, przet. R. Kaspero-
wicz, Gdarisk 2010; ,,Konteksty” 2011, nr 2-3 (293-294) — wydanie, noszace wymowny tytul: Aby
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na, Rudolfa Arnheima, Rolanda Barthesa, Pierra Bourdieu czy Jeana Baudril-
larda. W Polsce za prekursora studiéw wizualnych mégltby uchodzi¢ Mieczystaw
Porebski, autor Tkonosfery.

Hasto kultura wizualna pojawilo si¢ najpierw w glosnej ksiazce Marshalla
McLuhana Understanding media, wydanej w 1964 roku. Autor pisal w niej o wi-
zualnej kulturze druku (visual print culture). Pézniej pojawilo si¢ w obszarze hi-
storii sztuki, dokad wprowadzita je Svetlana Alpers w studium poswieconym
sztuce holenderskiej XVII w.* Jej analizy dotyczyly jednak nie tyle sztuki jako
takiej, lecz, jak sama podkreslata, kultury wizualnej Holandii’; termin kultura
wizualna autorka zapozyczyta z ksigzki Michaela Baxandalla wydanej w 1972 .6
W swoim studium holenderska historyczka sztuki analizowata mig¢dzy innymi
wplyw, jaki na sposoby przedstawiania i interpretowania rzeczywistosci w ma-
larstwie holenderskim wywarly: kartografia, 6wczesna teoria widzenia i tradycja
holenderskiego rzemiosta. Alpers wskazywata na przyklad, jak konceptualizo-
wany przez Johannesa Keplera model oka — zgodnie z ktérym obraz byt rzuto-
wany na siatkéwke — przyczynit si¢ do skonstruowania niezwykle przydatnego
w pracy malarzy urzadzenia, za jaki wkrétce zaczeta uchodzi¢ camera obscura’.
W czwartym rozdziale swojej ksiazki badaczka pisata o mapowaniu rzeczywisto-
§ci, ktére jej zdaniem stalo sie specjalnoscia s#ricte holenderska. Obecno$¢ map
w kulturze wizualnej XVII-wiecznej Holandii postrzegata jako swiadectwo
szczegblnego sposobu percypowania $wiata. Mapowanie (mapping) miatoby po-
lega¢ na jego wszechogarnianiu, ktérego oparciem nie byta jednak miara czto-
wieka — tak jak mialo to miejsce w przypadku wloskiej perspektywy zbieznej —

lecz szczegdlnego rodzaju relacja do $wiata, ktérej konsekwencja stato sie ujmo-

Warburg, nasz blizni, zostato poswigcone osobie Aby'ego Warburga i jego koncepcji badan nad
sztukg.

*S. Alpers, The Art of Describing. Dutch Art in Seventeenth Century, Chicago 1983.

5 Tamze, s. XXV.

¢ Tamze. Por. réwniez: M. Baxandall, Painting and Experience in Fifteenth Century Italy,
Oxford 1988 (pierwsze wydanie 1972). Baxandall pisat: , The dichotomy between disegno and colo-
rire, lines and tones — a tendentious simplification of visual experience — has now long been built
very deep into the European visual culture” (s. 141) [podkr. A.K.].

7 S. Alpers, dz. cyt., s. 35.
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wanie go w technicznie pojmowane i abstrakcyjne stosunki liczbowe i siatke
krzyzujacych si¢ linii. Alpers podkreslata, ze holenderskie mapowanie skutkowa-
to obrazami, ktére aczyly artystéw, podréznikéw i odkryweow®.

Amerykariska historyczka sztuki Rosalind Krauss wskazywata, ze kultura
wizualna jest wytworem skomercjalizowanej nowoczesnosci i ze sktania ona za-
réwno badaczy tej kultury, jak i jej uczestnikéw do odgrywania jedynie rél kon-
sumentéw’. Zdaniem Krauss wspéiczesne otoczenie czlowieka jest w catosci wi-
zualne i przesycone tresciami komercyjnymi, w zwiazku z czym studia wizualne
mialyby stuzy¢ jedynie legitymizacji intereséw wielkich korporacji, ktére nie-
ustannie niszcza tradycje kulturowa w celu tworzenia przestrzeni dla masowo
wytwarzanych produktéw. Trudno nie zgodzi¢ si¢ z uwagami Krauss. Kultura
wizualna, zwlaszcza w wydaniu amerykariskim, dzisiaj stanowi wytwér — w tym
momencie mozna przywotaé pojecie Martina Heideggera — cywilizacji technicz-
nej, ktoéra jest zdominowana przez ekonomi¢. Wydaje sie, ze we wspétezesnym
codziennym otoczeniu coraz trudniej odnalez¢ obszary, ktére bytyby od niej
wolne. Mozna wprawdzie wskaza¢ swiadectwa obrazowania w przestrzeni wizu-
alnej, ktére nie stuzg komercyjnej perswazji lub industrialnej informacji. Takimi
przykltadami moga by¢ mapy, obrazy wykorzystywane w celach naukowych,
znaczki pocztowe, uliczne graffiti, pocztéwki, tatuaze, nadruki na koszulkach,
takze znaki heraldyczne, znaki astrologiczne i alchemiczne etc. Wydaje si¢ jed-
nak, ze we wspélczesnym otoczeniu wizualnym dominujg ,wyrazenia” stuzace
cywilizacji techniczne;.

Niewatpliwie mozna zgodzi¢ si¢ z Rosalind Krauss, iz studia wizualne sa
pozbawione wlasnej tozsamosci i wlasnej metodologii. Kazdy obszar dajacy si¢
potencjalnie wyrézni¢ w obrebie kultury wizualnej tworzy jednak samoistne pole
dyskursywne — z wiasnymi regutami funkcjonowania, wlasna tradycja i wzorami
dziatania (Jurgen Habermas stwierdzilby zapewne, ze sa one $wiadectwem okre-

slonych kultur eksperckich). Takim polem dyskursywnym jest na przyklad he-

8 S. Alpers, dz. cyt., s. 144.

? S. Rothkopf, Krauss and the Art Cultural Controversy: Interview with Rosalind Krauss, ,The
Harvard Crimson” May 1997, online: http://thecrimson.com/article.aspx?ref=112770 (dostep:
14.09.2016).
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raldyka, podobnie jak filatelistyka, astrologia czy alchemia. Jest nim réwniez
komercyjna grafika uzytkowa czy reklama, ktére maja wlasne historie, swoich
bohateréw, instytucje, zasady funkcjonowania i warto§ciowania. Szczegélne pole
dyskursywne tworzy takze sztuka — z jej teorig, historig, krytyka, kolekcjoner-
stwem, artystami, krytykami, historykami i teoretykami sztuki, a takze syste-
mem instytucji, takich jak muzea lub galerie, zwiazki twércze, stowarzyszenia
i fundacje i zwigzane z ich dziataniami systemy grantéw, stypendiéw i nagréd.
Elementem tegoz pola dyskursywnego moga by¢ nawet wzory zachowan (co ilu-
strowa¢ moze by¢ chociazby moda w $rodowisku kuratoréw wystaw, ktérych
w latach 80. i 90. w Stanach Zjednoczonych nazywano ,facetami w czerni”'?).
Studia wizualne, jakkolwiek by ocenia¢ ich krytyke autorstwa Rosalind Krauss,
pozwalaja jednak na akademicka analiz¢ tych form obrazowania, ktére z wielu
powodéw dotychezas nie staly si¢ przedmiotem badan historii sztuki. W zwiaz-
ku z tym studia wizualne mogg stanowic jej istotne uzupetnienie'’.

Kulture wizualng tworzy spektrum ,faktéw wizualnych”?. Sa wsréd nich,
co wydaje si¢ oczywiste, znaki i obrazy postrzegane w sensie czysto fizycznym —
na przyktad wyswietlane na ekranach telewizoréw i monitoréw lub umieszczane
w przestrzeni zurbanizowanej itd. Przedmiotem niniejszych uwag — jak zazna-

czono na wstepie — sg jednak znaki i obrazy tworzace masowa kulture wizualna,

10 Por. na ten temat: Men in Black: Handbook of Curatorial Practice, Ch. Tannet, U. Tischler
(Hrsg.), Frankfurt am Main 2004.

11 Por. na temat: J. Baetens, Visual Culture and Visual Studies, [w:] Art History and Visual
Studies in Europe, ed. by M. Rampley, T. Lenain, H. Locher, A. Pinotti, Ch. Schoell-Glass and
K. Zijlmans, Leiden 2012, s. 104 i nast.

12 Nicholas Mirzoeff tak definiuje kulture wizualna: ,Kultura wizualna obejmuje to, co wi-
dzimy, wyobrazenie, jakie kazdy z nas ma o tym, jak nalezy widzie¢ i co w zwiazku z tym mozemy
zrobi¢. Whasnie dlatego méwimy o kulturze wizualnej — kulturze tego, co wizualne. Kultura wizu-
alna nie jest po prostu sumg tego, co wizualne. Kultura wizualna jest zbiorem relacji miedzy tym,
co widzialne, a nazwami, ktére nadajemy temu, co widzimy. Obejmuje réwniez to, co niewidzial-
ne lub usunigte z pola widzenia. Jednym stowem, nie jest tak, ze widzimy po prostu to, co jest do
zobaczenia, i nazywamy to kulturg wizualng. Raczej sktadamy obraz $wiata zgodny z tym, co
wiemy i czego juz doswiadczylismy”. N. Mirzoeft, Jak zobaczyc swiat, przet. .. Zaremba, Krakéw—
Warszawa 2016, s. 25. Por. réwniez: N. Mirzoeff, An Introduction to Visual Culture, London—New
York 2009, rozdz. Global Visual Culture: Paradox and Comparison, ss. 1-20; The Visual Culture Re-
ader, ed. by N. Mirzoeff, London-New York 2002.
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ktére stanowig narzedzie komunikacji marketingowej lub komunikacji indu-
strialnej, w przewazajacej wickszo$ci wytwarzane i percypowane w skali masowej
i ktére majg techniczny charakter. Ich przyktady mozna napotkaé¢ w srodkach
masowego komunikowania, przy drogach i autostradach, na miejskich ulicach,
na dworcach lotniczych badZz kolejowych, w centrach handlowych, sklepach
i barach. Tego rodzaju obrazami s3 masowo wytwarzane rzeczy i ich opakowa-
nia. Bywa nimi réwniez architektura®, czego najbardziej oczywistymi przykta-
dami sg bary Mc'Donaldsa i domy towarowe IKEA. Technicznosé tak rozu-
mianych znakéw i obrazéw wynika zaréwno z intencji dla ktérych je stworzono,
jak réwniez z powodu wykorzystywania przy ich kreacji wysoko zaawansowa-
nych technologii, miedzy innymi technologii cyfrowych, a takze, w wielu wy-
padkach — zwtaszcza w reklamie — réznych dziedzin nauki, traktowanych jednak
w sposéb odhumanizowany, czyli techniczny, pozwalajacych na zbadanie za-
chowani, motywacji i preferencji odbiorcy. Wypada w tym momencie zauwazy¢,
ze nauka jest jednym z budulcéw ,kultury symbolicznej” Cassierera. Dziedzi-
nami nauki wykorzystywanymi w sposéb techniczny sa, miedzy innymi, psycho-
logia eksperymentalna, kliniczna i rozwojowa, ekonomia, psychologia spoteczna,
socjologia, semiotyka, demografia czy antropologia kulturowa'*.

Zdominowana przez techniczne i komercyjne cele masowa kultura wizual-
na wbrew pozorom nie jest czyms chaotycznym. Wiekszos¢ jej przejawéw moz-
na przyporzadkowac do okreslonej dziedziny komunikacji wizualnej (vide: znaki
drogowe, systemy komunikacji kierowane do pasazeréw lotnisk etc.) lub do kté-
rej$ z dziedzin marketingowej promocji, takich jak reklama, public relations —
ktérego narzedziem sa na przyklad korporacyjne systemy identyfikacji i tozsa-
mosci wizualnej — a takze promocja sprzedazy, w tym réwniez wzornictwo
przemystowe. W taki sposéb definiowana masowa kultura wizualna w powyzszy
spos6b stanowi narz¢dzie legitymizacji pewnego stanu kultury, ktéry Flora
S. Michaels w ksiazce wydanej w 2011 roku okreslita mianem monokultury

ekonomii. Michaels pisata: ,Rzadzacy wzor, ktéremu kultura jest poddana, sta-

13 Por. Rafat Janowicz, Komunikacja marketingowa w architekturze, Warszawa 2012.
“M.R. Solomon, Consumer Behavior. Buying, Having, and Being, Boston-London-
Toronto-Sydney-Tokyo-Singapore 1992, s. 13.
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nowi gléwna opowies¢ (master story) — jedna narracje w spoteczenstwie, domi-
nujacg nad innymi i tym samym ograniczajaca réznorodnos$¢ i tworzaca w efek-
cie monokulture. Kiedy jest si¢ wewnatrz tej gtéwnej opowiesci w okreslonym
momencie historycznym, dazy si¢ do zaakceptowania definiowanej przez nig re-
alnosci. [...] To jest sita monokultury; ona jest zdolna do kierowania nami bez
naszej zbytniej w tym wzgledzie $wiadomosci”. Masowa kultura wizualna stuzy
kreowaniu szczegélnego rodzaju obrazu rzeczywistosci, ktéry nie ma na celu
sktonienia odbiorcy do refleksji nad realnoscig, a tym samym jej odstanianiu
i ujawnianiu jej sensu, ile bardziej jej zastanianiu i tworzeniu z gruntu technicz-
nego imaginarium pozoru. Ma ono obrazowal i zarazem gloryfikowaé rajski
swiat konsumeryzmu i stuzacej wygodzie techniki. W Polsce tak pojmowana
masowa kultura wizualna objawila si¢ w niespotykanej wczesniej skali i postaci
po 1989 r. i w niektérych swoich przejawach okazata si¢ zywiotem trudnym do
okielznania, czego moze dowodzi¢ wyglad wielu miejskich ulic zdominowanych
przez réznego rodzaju komunikaty wizualne, zwlaszcza przez komunikaty re-
klamowe'®. Stata si¢ ona $§wiadectwem wkraczania do wolnego §wiata utozsa-
mianego z Europa Zachodnia i tam wyksztalconymi wzorami konsumowania.
Z drugiej jednak strony obecno$¢ nowej komercyjnej wizualnosci mozna po-
strzega¢ jako jedno ze §wiadectw ekonomicznej, gospodarczej i kulturowej kolo-
nizacji ze strony Zachodu, co po kilkudziesi¢ciu latach doswiadczen kolonizo-
wania ze Wschodu bylo i jest na ogét przyjmowane z aplauzem.

Artefakty tworzace masows kulture wizualng mozna analizowaé na wiele
sposobéw. Rozwigzaniem najprostszym, jak si¢ wydaje, bytoby podazenie tro-
pem podziatéw marketingowych narzedzi promociji i innych rodzajéw komuni-
kacji wizualnej i stworzenie opartej na nich typologii ,faktéw” wizualnych. Ni-
niejsze uwagi, jak zaznaczono na wstepie, sa jednak préba przyjrzenia si¢ prze-

jawom powyzszej kultury przez pryzmat teorii kultury Ernsta Cassirera. Powo-

15 F.S. Michaels, Monoculture. How One Story is Changing Everytihng, Toronto 2011, s. 1-2.
16 Roch Sulima, ktéry przygladat si¢ ekspansji sieci zachodnich superhipermarketéw w Pol-
sce na poczatku lat 90., te zmiany skwitowal stwierdzeniem: ,do Polski wtargnety wzory kultury
konsumpcjonistycznej: do polskiego, zytnio-ziemniaczanego pejzazu”. R. Sulima, Supermarket.

Przyczynek do retoryki konsumpcji, [w:] tegoz, Antropologia codziennosti, Krakéw 2000, s. 132.
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tywanie si¢ na nig dzisiaj moze wydawac¢ si¢ ryzykowne, poniewaz powstawata
ona w konkretnym czasie i okreslonych realiach kulturowo-cywilizacyjnych, jak
réwniez w okreslonej atmosferze intelektualnej, co razem oddziatalo na sposéb,
w jaki filozof konceptualizowat cztowieka i jego realnos$¢. Przypomnijmy, ze je-
go zdaniem tym, co okresla i determinuje zakres pojecia ,cztowieczenistwo” jest
jezyk, mit, religia, sztuka, nauka, historia'’. Cassirer pomija tu technike i eko-
nomie. Przyjecie perspektywy, jaka wyznacza jego koncepcja, niejako wymusza
spos6b analizowania masowej kultury wizualnej, ktéry winien polega¢ na pré-
bach znalezienia zwigzkéw miedzy jej ,wyrazeniami” a wymienionymi tu ele-
mentami ,kultury symbolicznej”. Wydaje si¢, ze brak takich zwigzkéw byiby
trudny do wyobrazenia.

Mapowanie i siatka (lub kratka)

Wspomniane wezesniej uporzadkowanie masowej kultury wizualnej nie
wynika tylko z tego, iz tworzace ja elementy stanowia w przewazajacej czesci na-
rzedzia informacji lub narzedzia tej czy innej dziedziny promocji. W procedurze
ich kreacji warunkiem wstepnym, zwlaszcza w komunikacji marketingowej, jest
mapowanie rzeczywistosci, czego przyktadem moze by¢ marketingowe pozycjo-
nowanie masowo wytwarzanych, konkurencyjnych wobec siebie produktéw. Po-
lega ono na przypisaniu do nich poszczegdlnych segmentéw okreslonego rynku,
czyli wybranych grup konsumentéw, ktérzy uprzednio zostali juz posegmento-
wani ze wzgledu na pleé, wiek, zarobki, nastawienie na przysztos¢ etc., a wigc
takze zostali poddani procedurze mapowania. Podstawa pozycjonowania jest
wyznaczenie wspotrzednych stuzacych przedstawieniu konsumenckich preferen-
¢ji zestawionych z cechami produktu lub kojarzonymi z nimi ,warto$ciami do-
danymi”®. W pozycjonowaniu-mapowaniu nie chodzi zatem o fizyczne od-

zwierciedlenie realnosci, lecz o ujecie istniejacych lub tylko zalozonych relacji

17 E. Cassirer, Esej o czlowicku. Wstep do filozofii kultury, przel. A. Staniewska, Warszawa
1998, s. 132.

8 Na temat ,wartosci dodanych” por. M.P. Davidson, The Consumerist Manifesto. Adverti-
sing in Postmodern Time, London and New York 1992, s. 23 i nast.
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miedzy nabywcami a kupowanymi przez nich produktami. [ilustracja 1: mapa
pozycjonowania]

Rodowéd przywotanych wyzej sposobé6w mapowania tkwi w sztuce, co mo-
ze wydac si¢ paradoksem. Ich podstawg staja si¢ wspomniane wyzej wspétrzedne
tworzace wizualng strukture siatki lub kratki, ktérej geneze mozna widzieé
w renesansowej idei przedstawiania tréjwymiarowej rzeczywistosci na dwuwy-
miarowej plaszczyznie obrazu. Warunkiem takiego przedstawiania stalo si¢ za-
stosowanie perspektywie zbieznej, ktéra pozwalata na tworzenie obrazu pojmo-
wanego — jak pisal Leon Battista Alberti w 1435 r. — jako ,okno w scianie”. Jego
sens jednakowoz okreslato stowo, co znajdowalo wyraz w hasle uz pictura po-
esis’”. Historyk sztuki Erwin Panofsky postrzegat obraz budowany przy zastoso-
waniu perspektywy zbieznej jako forme symboliczng juz na poziomie jego struk-
tury tworzonej przez linie proste zbiegajace si¢ w jednym punkcie. Przypomnie¢
tu nalezy gloéng rozprawe Panofsky'ego zatytulowang Perspektywa jako forma
symboliczna’™, ktéra po raz pierwszy zostala przedstawiona publicznie w biblio-
tece Aby'ego Warburga w Hamburgu w 1924 roku. Tytutowe okreslenie ,forma
symboliczna” stanowi nawigzanie do filozofii kultury Ernsta Cassirera, czestego
goscia w hamburskim Warburg Haus?..

Rozwinieciem idei renesansowej perspektywy zbieznej stato si¢ odwzoro-

wanie kartograficzne, oparte na siatce krzyzujacych sie linii poziomych i piono-

19 1..B. Alberti, O malarstwie, przet. M. Rzepinska, L. Winniczuk, [w:] Myslicicle, kronikarze
iartysci o sztuce. Od starogytnosci do 1500, wybér i oprac. J. Bialostocki, Warszawa 1988, s. 369
i nast. W tym momencie mozna przywota¢ stowa Albertiego: ,Najpierw na powierzchni, na ktérej
mam malowa¢, kresle dowolnej wielkosci czworobok o katach prostych, ktéry stanowi dla mnie
jak gdyby otwarte okno, przez ktére wida¢ historig, ktéra mam przedstawic” (s. 369).

2 E. Panofsky, Perspektywa jako ,forma symboliczna”, przektad, wstep i redakcja G. Jurkow-
laniec, Warszawa 2008. Na temat sporéw dotyczacych perspektywy w malarstwie i Kantowsko-
Cassirerowskiej koncepcji Panofsky'ego por.: J. Biatostocki, Spory o perspektywe, [w:] tegoz, Teoria
i tworezosé. O tradycjach i inwencji w teorii sztuki i ikonografii, Poznari 1961.

2 Drzieje struktury obrazowania wywiedzionej z idei renesansowego obrazu miedzy innymi
analizowala Anne Freedberg w znanej ksiazce poswicconej idei renesansowego obrazu jako
»okna”, stanowiacej prefiguracje wielu nowoczesnych sposobéw obrazowania, miedzy innymi tego
reprezentowanego przez wspélczesne ,okna” firmy Microsoft. Por.: A. Freedberg, Wirtualne okno.

Od Albertiego do Microsoftu, przet. A. Rejniak-Majewska i M. Pabis-Orzeszyna, Warszawa 2012.
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wych, ktérego opracowanie przypisuje si¢ Gerardusowi Mercatorowi”. Tego
rodzaju struktura wizualna wydaje si¢ bliska siatce (lub kratce) traktowanej nie-
jednokrotnie jako wizualny wyznacznik estetyki modernistycznej, analizowanej
miedzy innymi przez Rosalind Krauss®. Modernistyczng siatke — wykorzysty-
wang najpierw w malarstwie (vide: Cézanne, Picasso i Mondrian), nastgpnie
grafice uzytkowej, wzornictwie przemystowym czy architekturze — mozna zatem
postrzegaé jako narzedzie stuzace szczegélnego rodzaju mapowaniu realnosci.
Trzeba jednak dodad, ze uprzednio mapowana realno$é¢ w ktérym$ momencie
zaczela by¢ ksztaltowana na podobieristwo samej mapy?*.

Budowanie ,,map” stuzacych pozycjonowaniu produktéw jest wiec rodzajem
kartografii, ktéra obejmuje nie tyle rzeczywistos¢ pojmowana w kategoriach fi-
zycznych, lecz takze symbolicznych. Stanowi ono punkt wyjscia w konstruowa-
niu wszelkich ,wyrazen” masowej kultury wizualnej — reklam, opakowan, bro-
szur, napiséw, elementéw typograficznych itd. Swiadectwem mapowania po-
nownie staje si¢ siatkowa lub modularna struktura, wykorzystywana w budowa-
nia réznego rodzaju form graficznych lub komponowaniu obrazéw, na przyktad
reklamowych. Siatka stanowi takze niezwykle uzyteczny element grafiki wekto-
rowej. W obrazach ruchomych — na przyktad w reklamie telewizyjnej — odpo-
wiednikiem struktury modularnej tworzonej przez siatke (lub kratke) moze by¢
montaz skojarzeniowy wypracowany przez przedstawicieli rosyjskiej awangardy
filmowej w latach 20 XX w. Siatka (lub kratka), jak pisata Rosalind Krauss, jest
tworem catkowicie sztucznym, jest ahistoryczna i antymimetyczna®. Doda¢
mozna, ze jest ona ponadto znamieniem przewidywalnosci i anonimowosci i ze
stanowi synonim i$cie biurokratycznego porzadku, jak réwniez nadzoru, standa-
ryzacji, modularyzmu i tym samym wymienno$ci w obrebie jej struktury wszyst-

kiego ze wszystkim. [ilustracja 2. z Korycina]

2 Por. J.H. Williamson, The Grid: History, Use, and Meaning, in: Design Discourse. History.
Theory. Criticism, ed. by V. Margolin, Chicago and London 1989, s. 174-175.

2 R. Krauss, Grids, [w:] tejze, The Originality of the Avant—Garde and Other modernist Myths,
Cambridge, Massachusetts, London, England 1999, s. 8 i nast.

24 Bardzo kompetentnie pisat o tym Zygmunt Bauman w: tegoz, Globalizacja, przet. E. Kle-
kot, Warszawa, rozdz. Od mapowania przestrzeni do uprzestrzennienia map, s. 44 i nast.

2 R. Krauss, dz. cyt., s. 9.
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Przyktadem obrazowania wspartego na modernistycznej strukturze siatki,
stuzacego mapowaniu sfery pragnieri i imaginarium symbolicznego paradoksal-
nie moze by¢ architektura. Jezyk wizualny modernizmu uchodzi za niezwykle
poreczny ze wzgledu na swéj wielokrotnie podkreslany funkcjonalizm w rozu-
mieniu, o jakim pisal miedzy innymi Walter Gropius®. Ponadto 6w jezyk jest
postrzegany jako uniwersalny, czyli globalny i tym samym mogacy uchodzi¢ za
wizualng metafore nowoczesnosci. Jego uzyteczno$¢ wyraza si¢ w tym, iz po-
zwala na tworzenie struktur, ktére mozna wypetnic¢ kazda trescig. W charakterze
przyktadu mozna tu przywota¢ nadmorskie hotele wznoszone na potudniu Eu-
ropy — zazwyczaj sa one projektowane przy uzyciu modernistycznego jezyka wi-
zualnego, w ktérym modularna struktura siatki lub kratki znajduje zasadnicze
zastosowanie. Taki przyktadowy hotel, z zewngtrz modernistyczny, w swoim
wnetrzu zazwyczaj kryje swoje estetyczne przeciwienstwo, ktérym sg iscie pata-
cowe dekoracje i wyposazenie — antykizujace kolumny, marmurowe posadzki,
pseudobarokowe plafony na sufitach i takaz artykulacje $cian i podobnie ozdob-
ne wyposazenie. Ekonomiczny praktycyzm siatki jako podstawy mapowania wy-
raza si¢ w tym, iz staje si¢ ona struktura pozwalajaca na wpisanie w nig na przy-

ktad wyobrazen masowego turysty o patacowym luksusie.

Sztuka

Istotne odniesienie w kreowaniu wytworéw masowej kultury wizualnej sta-
nowi sztuka. Obecno$¢ jej swiadectw zdaje si¢ zatem potwierdza¢ i utwierdza¢
zwigzek owej kultury z ,kultura symboliczng” Cassirera. Sztuka jest tu jednak
traktowana utylitarnie — jako przestrzeri stuzacych celom ekonomicznym gry
wyobrazni i pigkna ujmowanego gtéwnie w kategoriach formalnych. Paradok-
sem jest, ze z drugiej niejako strony ,wyrazenia” owej technicznej kultury wizu-

alnej coraz czgsciej stanowia zrédio inspiracji w sztuce wspétczesnej”. Najbar-

2'W. Gropius, Pefnia architektury, przet. K. Kopezynska, Krakéw 2014, s. 107 i nast.
27 Por.: H. Foster, Powrdt realnego, przet. M. Borowski, M. Sugiera, Krakéw 2000.
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dziej radykalnym przykladem takiego inspirowania si¢ moga by¢ dostowne za-
wiaszczenia konkretnych ,wyrazen” komercyjnej kultury artystycznej w nurcie
nazywanym appropriation art’*, w ktérych czesto mozna dostrzec swiadectwa pa-
stiszu i parodii®.

Sztuka stanowi przestrzeri myslenia poetyckiego, w zwigzku z czym $wiat
technicznej martwoty, przyprawiony polorem sztuki (poiesis) zdaje si¢ sytuowac
w sferze Cassirerowskiej ,kultury symbolicznej”. W masowej kulturze wizualnej
dokonuje si¢ zatem nasycenie pierwiastkiem poetyckim realnosci techniki i po-
taczenie jej ze $wiatem sztuki, co stuzy celom wyznaczanym przez ekonomig,
ktéra w istocie jest takze technika. Masowa kulture wizualng mozna zatem po-
strzegaé jako narzedzie wykorzystywane do niwelowania réznicy mig¢dzy przesy-
conym technikg Zyciem codziennym a sztukg (poiesis), réznicy migdzy codzien-
nymi praktykami a fikcja, miedzy rzeczywistoscia a pozorem. Obrazy tworzace
komercyjng kulture wizualng w przewazajacej czesci stanowia przede wszystkim
narzgdzie ujawniania i nastepnie stymulowania sfery pragnien odbiorcéw™,
dzieki czemu ich zycie codzienne staje si¢ nieustannym usitowaniem zaspokoje-
nia czego$, czego zaspokoi¢ si¢ nie da. Tego rodzaju stymulowanie pozwala na
kreowanie popytu, ktéry nie poddaje si¢ niwelacji.

Istota sztuki wykorzystywanej w budowaniu ,wyrazen” tworzacych masows
kulture wizualng jest piekno ujmowane jedynie w kategoriach zmystowych, kté-
rego specyficzno$¢ wyznacza technika — jeszcze raz mozna przywotaé tu wspo-

mniang wezesniej siatke, a takze zasady opisane w licznych poradnikach na te-

8 Por. na temat sztuki zawtaszczania: Appropriation. Documents of Contemporary Art, ed. by
D. Evans, London and Cambridge, Massachusetts 2009.

¥ Na temat ,zywienia si¢” masowg kulturg wizualng por. A. Kisielewski, Praktyki subwer-
sywne w sztuce i kultura pragnien, [w:] Kultura pragnieni i horyzonty neoliberalizmu, red. W. Bursz-
ta, A. Kisielewski, Poznan 2015, s. 160-162. Przyktadem znakomicie ilustrujacym zjawisko
przejmowania kodéw masowej kultury wizualnej — czesto sg to dziatania o charakterze subwer-
sywnym — moze by¢ Berlin Biennale w 2016 r., za ktérego ksztalt odpowiadali cztonkowie znane-
go nowojorskiego kolektywu DIZ.

% Por. na temat komercjalizacji sfery pragnien: J.K. Galbraith, The Affluent Sociery, Hard-
mondsworth 1977, s. 145; R. Williams, Advertising: The Magic System, [w:] tegoz, Problems in
Materialism and Culture, London 1980, s. 172; M. Barnard, Advertising. The rethorical imperative,
[w:] Visual Culture, ed. by Ch. Jenks, London and New York 1995, s. 33-34; Kultura pragnieni
i horyzonty neoliberalizmu, dz. cyt.
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mat grafiki uzytkowej, liternictwa, kompozycji, percepcji wzrokowej etc. Pigkno
pojmowane w kategoriach formalnych nadaje pozér tadu w trudnej do ogarnie-
cia realnosci, w ktorej nic juz nie jest ani pewne ani oczywiste i ktéra ponadto,
jak sie czasami uwaza, jest pozbawiona sensu — pickno staje si¢ narzedziem eko-
nomii, ta natomiast tworzy pozor sensu w §wiecie pozbawionym sensu. Jedynie
cele wyznaczone przez ekonomie wydaja sie czyms$ pewnym, dajacym uchwycié
si¢ jednoznacznie.

W tym momencie mozna przywotaé¢ dawne zatozenie Pierre'a Francastela
o odrzuceniu fundamentalnej antynomii miedzy sztuka a technika. W konse-
kwencji prowadzi ono jednakowoz do odrzucenia takze antynomii miedzy kul-
turg a technika. ,Mysl plastyczna”, zdaniem francuskiego historyka sztuki, przy-
nalezy jednoczesnie do realno$ci wyznaczonej przez aktywnosé praktyczna, jak
i wyobraznie®. Francastel piszac o technice mial jednak na mysli inng technike
od tej, ktéra stanowi wyznacznik dzisiejszej kultury zdominowanej przez eko-
nomie — synonimem wspétezesnej techniki staly si¢ ekrany telewizoréw i kom-

puteréw, a jej istotg nie jest juz dawna produkgja, lecz procesy reprodukcyjne®.

Masowa kultura wizualna i mity

Masowa kultura wizualna stuzy ustanawianiu senséw funkcjonujacych
w wymiarze spolecznym i jej oddzialywanie ma moc wigzaca. W spoteczeristwach
archaicznych podobna funkcje petnily mity. Kreowaly one jednorodne obrazy
swiata, w ktérych dokonywata si¢ niwelacja réznic migdzy odmiennymi obszarami
rzeczywistosci — projekcje natury i kultury rzutowano w nich na t¢ sama plaszczy-
zng. ,Wyrazenia” tworzace komercyjng kulture artystyczna w wielu momentach
petnia role poréwnywalng do dawnych mitéw. Stajg si¢ plaszczyzna, na ktérg sa

rzutowane projekcje kultury wraz z projekcjami techniki i ekonomii. W' efekcie

31 P. Francastel, Sztuka i technika w XIX i XX w., przet. M. i S. Jarocinscy, Warszawa 1966,
s. 25.

32 F. Jameson, Postmodernizm, czyli kulturowa logika kapitalizmu, przel. M. Plaza, Krakéw
2011, s. 36.
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wskazanie w tego rodzaju ,wyrazeniach” jednoznacznych dystynkcji miedzy kultu-
ra (i sztuka) a technika i ekonomia niejednokrotnie bywa trudne. Stuza one obra-
zowaniu jednosci $wiata i tym samym budowaniu pozoru sensu.

Wedlug Cassirera mit ,rzuca wyzwanie i buntuje si¢ przeciw naszym pod-
stawowym kategoriom myslenia. Logika mitu — jesli jest w nim jaka$ logika —
nie stoi w zadnym stosunku do wszystkich naszych poje¢ o prawdzie empirycz-
nej czy naukowej™”. Mit zawiera takze element tworczosci artystycznej, w kto-
rym zawsze obecny jest element poetycki**. Ponownie przywotajmy reklame,
o ktérej mowa w tytule niniejszych rozwazarni. Tego rodzaju komercyjne przed-
stawienia zubréw w puszczy — dodajmy, ze powstata ich cata seria — sa $wiadec-
twem godnej podziwu kreatywnosci i bywa, ze nawet artystycznej wyobrazni.
Nie stanowia one realistycznej reprezentacji natury; jej obraz jest ,gotowany” —
w rozumieniu proponowanym przez Claude'a Levi-Straussa. ,Gotowaniem”
staje si¢ ujecie narracji o puszczy i zubrach w konwencj¢ animacji komputerowe;j,
dzigki czemu dzika natura zostata ,,oswojona” i wprowadzona w znajomg realnos¢
mediéw, ktéra dzisiaj uchodzi za przestrzeri spotecznego porozumienia®.

W koncepcji Cassirera mit jest fikcja nieswiadoma. W przypadku wspo-
mnianej wyzej reklamy fikcja zostala jednak skonstruowana $wiadomie po to,
aby skutecznie wzmacnia¢ rozpoznawalno$¢ marki produktu. Adresat nie moze
jednak percypowaé reklamowej fikcji w sposéb $wiadomy. Niczego wigc nie do-
wie si¢ o pokazanym w reklamie produkcie. Przywotana reklama jest opowiescia
nie o piwie, lecz o konsumencie — stanowi narcystyczny i zarazem paranoiczny,
ujety w sztafaz metafory obraz jego pozadain, ktérych nie sposéb zaspokoié
i ktérych egzemplifikacja staja si¢ przedstawienia zubréw w puszczy. Mozna
w tym miejscu zaznaczy¢, ze w Puszczy Bialowieskiej zostaly one catkowicie
wytrzebione przed I wojng §wiatows i dopiero w okresie dwudziestolecia mig-
dzywojennego ich populacja zostata odtworzona z jedynej grupy zwierzat, ktére

ocalaty w hodowli w parku patacowym w Pszczynie na Dolnym Slasku. Zubry

3 E. Cassirer, dz. cyt., s. 139.

34 Tamze, s. 141.

% Por.: J. Habermas, Teoria dziatania komunikacyjnego, przet. A M. Kaniowski, t. 2, War-
szawa 2002, s. 698 i nast.
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kojarzone zazwyczaj z Puszcza Biatowieska pochodzg zatem z Dolnego Slaska,
jednak w potocznym odbiorze uchodza za zwierzeta ,polskie”, ktére symbolizuja
site i energie natury. Mozna takze skonstatowad, ze zubry, co wydaje si¢ oczywi-
ste, nie pija piwa.

Znaki i obrazy bedace przedmiotem niniejszych uwag sa tworzone zatem
po to, aby zawiesi¢ samodzielno$¢ myslenia swoich adresatéw; namyst na nimi
stanowi ich najwigksze zagrozenie. Refleksyjna postawa wobec znaku drogowe-
go — polaczona z jego interpretacja na przyktad taka, jaka towarzyszy refleksji
nad dzietami sztuki — mogtaby skutkowa¢ dostownie rozumiang katastrofa. Ta
sama postawa w przypadku komunikatu reklamowego pozwolitaby dostrzec jego
absurdalno$¢ i w efekcie mogtaby, ostabiwszy jego site perswazyjna, odwies¢ od-
biorce od zamiaru zakupu produktu.

Archaiczny mit odnoszac si¢ do zjawisk przyrody jednoczesnie stanowit
odniesienie do zycia spotecznego. Komercyjna kultura artystyczna, skupiona
przede wszystkim na wytworach masowej produkeji, odwotuje si¢ réwniez do
zycia spolecznego, w tym takze do zycia spotecznego masowo wytwarzanych
rzeczy. ,Wyrazenia” tworzace owg kultur¢ z reguly sa budowane przy uzyciu
motywow i poetyk zapozyczanych ze $wiata srodkéw masowego komunikowa-
nia, co $wiadczy, ze to ten wlasnie §wiat jest w ich istocie zasadniczym punktem
odniesienia. Ekonomiczna podstawe mediéw stanowi reklama, ktéra jako na-
rzedzie marketingu jest jednoczesnie narzedziem ekonomii. Podstawg tej ostat-
niej, podobnie jak nowoczesnej techniki, jest liczba. Ona jednak nie istnieje fi-
zycznie. Egzystuje jedynie w ludzkiej $wiadomosci i z tego powodu jest podob-
nie ,,symboliczna”, jak na przyktad mity, wiezy pokrewienistwa, totemizm, religia

czy sztuka.

Uwagi konicowe

W zakoriczeniu niniejszych rozwazan o masowej kulturze wizualnej mozna
pokusi¢ sie o dwie uwagi. Pierwsza dotyczy faktu zatarcia w jej ,wyrazeniach”

granic migdzy tym, co jest kulturowe i czgsto artystyczne, a tym co ze swej istoty
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jest techniczne i zarazem ekonomiczne. To skutkuje granicznoscig owych ,wy-
razen”. Ich konstruowanie wspiera si¢ na wiedzy teoretycznej, czyli theoria, ktéra
stanowi wiedz¢ w Scistym tego stowa znaczeniu. Tworza ja wspomniane weze-
$niej dziedziny nauk spotecznych, jak réwniez skodyfikowane procedury kre-
owania znakéw i obrazéw technicznych, stanowiacych przedmiot niniejszych
uwag. Kreowanie tego rodzaju znakéw i obrazéw sytuuje si¢ takze w sferze
umiejetnosci wytworezej, czyli zechne, ktérej domena nie jest jednak tylko sama
praxis, lecz niejednokrotnie takze poiesis. Praxis w masowej kulturze wizualnej
okreslaja procedury i zasady stanowiace podstawe réznych form komunikacji wi-
zualnej. Swiadectwem tych procedur i zasad moga by¢ liczne poradniki poswie-
cone na przyktad grafice uzytkowej, grafice komputerowej, zagadnieniom typo-
grafii, fotografii, reklamy czy komunikacji wizualnej jako takiej. Zastanawiaé
moze, ze zwykle nie znajdujemy w nich porad na temat poiesis. Wynika to za-
pewne z przeswiadczenia, ze praxis niejako samorzutnie prowadzi¢ winna do
stanu poiesis. W komercyjnej kulturze artystycznej zniesiona zatem zostaje barie-
ra miedzy theoria, techne i poiesis. Tworzace te kulture znaki i obrazy sa w zwigz-
ku z tym graniczne, poniewaz nie mieszcza si¢ jednoznacznie w ,,czystym” polu
techniki i ekonomi, podobnie jak nie mieszcza si¢ w sposéb jednoznaczny w po-
lu sztuki, co zwykle stanowi problem z perspektywy jej badaczy. Ow problem
zdaje si¢ znikad, jesli powyzsze znaki i obrazy sg rozpatrywane w ramach stu-
diéw wizualnych.

Druga uwaga dotyczy relacji miedzy masowsa kultura wizualng a ,kulturg
symboliczng” Cassirera. Jak juz wspomniano, w Eseju o czfowieku nie znajduje-
my jakichkolwiek uwag na temat nowoczesnej cywilizacji, ktéra tak krytycznie
oceniali w tym samym czasie na przyktad przedstawiciele szkoty frankfurckiej™.
W $wiecie animal symbolicum zdaja si¢ zatem nie istnie¢ takie przejawy nowo-
czesnosci, jak kapitalistyczna produkcja masowa i dystrybucja, kultura popularna

i obrazy techniczne z reklamg na czele. Wydaje si¢, ze sytuuja si¢ one poza Cas-

% Kiedy Ernst Cassirer pracowat nad Esejem o czlowieku w Stanach Zjednoczonych w czasie
IT wojny $wiatowej, w tym samym czasie w Los Angeles Teodor W. Adorno i Max Horkehimer
poddawali krytycznej refleksji amerykariska kulture masows, ktéra nazwali — przypomnijmy —

yprzemystem kulturowym” i ktéra ich zdaniem nie miata nic wspélnego z kulturg.
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sirerowskim systemem symbolicznym. Od elementéw tworzacych ten system
rézni je to, iz nie tworzg one przestrzeni namystu w takim sensie, w jakim budu-
ja ja jednak elementy skladajace si¢ na opisang przez filozofa ,kulture symbo-
liczng”. Wydaje si¢ w zwiazku z tym, iz w jego dziele wymowne i wazne okazuje
si¢ i to, o czym on pisaé nie chciat. Z drugiej strony ,wyrazenia” sktadajace si¢
na masowq kulture wizualng bezposrednio niewiele maja wspélnego z ,kulturg
symboliczng” Casssirera, natomiast bardzo wiele taczy je z kultura masows. To
ona stanowi repozytorium znakéw, motywéw, przedstawien i kojarzonych z ni-
mi znaczen, ktére wykorzystuje sie w tworzeniu poszczegdlnych ,wyrazert” ma-
sowej kultury wizualnej. Realnosé¢ $rodkéw masowego komunikowania okazuje
si¢ réwniez ich zasadniczym punktem odniesienia. W tym momencie mozna
przypomnie¢ znane uwagi Mircei Eliadego o zwiazkach tradycji kultury z kultu-
r3 masows’’, na ktére pézniej powolywal si¢ pézniej Jan Biatostocki omawiajac
problem ,,obrazéw ramowych™®. W $wiecie mediéw masowego komunikowania,
przypomnijmy znang diagnoze¢ Mircei Eliadego, egzystowa¢ miatyby echa daw-
nych mitologii. Jesli zatem motywy tworzace na przyktad $wiat reklamy maja
cokolwiek wspédlnego z ,kulturg symboliczna” Cassirera, to tylko w takim sensie,
iz s3 one zapozyczone z realnosci kultury masowe;.

»Wyrazenia” tworzace analizowang tu masowg kultur¢ wizualng tworza
szczegolnego rodzaju mappa mundi. Obrazuje ona wspdlczesnos¢ postrzegana
jedynie z perspektywy ekonomii. Tego rodzaju mapowanie ma bez watpienia
walor panoptyczny w znaczeniu opisywanym przez Michela Foucaulta. Masowa
kultura wizualna pelni rol¢ przewodnika po stechnicyzowanej i przesyconej ideg
konsumeryzmu wspétczesnosci. W wielu momentach petni ona réwniez funkcje
instruktazows. Zdaje si¢ takze egzemplifikowa¢ nowsa posta¢ Cassirerowskiej
,symbolicznej sieci, splatanej sieci ludzkiego doswiadczenia ,,*, w ktérej kultura

(i sztuka), technika i ekonomia tworza trudng do rozgraniczenia cato$é. Na kon-

7 M. Eliade, Obrazy i symbole, przel. M. i P. Rodakowie, Warszawa 1998.

38 J. Bialostocki, Symébole i obrazy, [w:] tegoz, Symbole i obrazy w Swiecie sztuki, Warszawa
1982.

¥ E. Cassirer, dz. cyt., s. 69.
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cu wypada jednak przypomnie¢, ze sie¢ opisywana przez Cassirera byla przezen

pojmowana jako przestrzen refleksyjnego myslenia.

»TWO QUICK BIZONS”.
MASS VISUAL CULTURE AND THE ERNST CASSIRER’S
ANIMAL SYMBOLICUM CONCEPT

Summary

This paper focuses on a contemporary phenomenon of visual mass culture consisting of
signs and pictures expressing technical information and marketing communications. Such signs
and pictures shape the environment of the modern man. One can notice them on highways,
streets, in the city space, malls, stores, bars, airports and train stations. These signs and pictures
are also mass produced items and can be considered as architecture represented by designs of easi-
ly recognizable buildings like McDonald's bars and IKEA department stores.

Signs and pictures which are a subject matter of this paper have a technical and at the same
time artistic character. This text is an attempt to see them in the context of the theory of culture
by Ernst Cassirer and his concept of animal symbolicum.

Key words: signs and pictures, visual culture, visual mass culture, Ernst Cassirer, animal
symbolicum

Stowa kluczowe: znaki i obrazy, kultura wizualna, wizualna kultura masowa, Ernst Cassirer,

animal symbolicum
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