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Anglicyzmy w rosyjskich czasopismach kobiecych

Stowa kluczowe: mass media, anglicyzmy, przyczyny zapozyczen

Rola mass mediéw w kreowaniu wspdlczesnego jezyka rosyjskiego, tak
jak wielu innych jezykéw narodowych, jest ogromna. Telewizja, Internet oraz
prasa dzieki swojemu globalnemu zasiegowi wrecz agresywnie wplywa na
ksztaltowanie sie nowomowy, ktéra nasycona jest stownictwem obcego po-
chodzenia, gléwnie anglojezycznego. Anglicyzmy w jezyku rosyjskim maja
juz wielowiekowsa tradycje, jednak ich naplyw w ostatnich dziesiecioleciach
zdecydowanie nabrat tempa. Katarzyna Wojan zauwaza, ze sposréd jezykow
stowianskich najwigkszg intensywnoscia zapozyczen leksykalnych z innych
systeméw jezykowych odznacza sie wlasnie rosyjski [Wojan 2010, 25]. Dlate-
go tez z lingwistycznego punktu widzenia zagadnienie transferu stownictwa
obcego na grunt rosyjski jest problemem aktualnym, interesujacym, a nawet
budzacym wiele kontrowersji, gtéwnie w kwestiach oceny stusznosci uzycia
pozyczek.

Niniejszy artykul stanowi probe analizy slownictwa anglojezycznego,
jakim operuja czasopisma kobiece (rosyjskie wydania miesiecznikow Cosmo-
politan, Elle, Glamour, Mini opublikowane w okresie 2006-2012). Gléwnym
celem publikacji jest okrelenie przyczyn intensywnego przenikania pozy-
czek anglojezycznych do wspolczesnego jezyka rosyjskiego. Wybér prasy,
jako zrédta ekscerpcji, podyktowany byt kilkoma przyczynami. Po pierwsze,
media bardzo szybko rejestruja zmiany zachodzace w mowie, wiec inwentarz
leksykalny w nich zawarty mozna uznaé¢ za wiernie odzwierciedlajacy aktu-
alny stan jezyka. Poza tym, leksyka zaczerpnieta z tak specyficznej prasy,
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jaka sa wyzej wspomniane miesieczniki, dotyczy wybranych dziedzin zycia
i tym samym ogranicza sie do konkretnych pdl semantycznych, co utatwi
przeprowadzenie analizy.

Magazyny kobiece poruszaja tematyke bliska codziennemu zyciu ich
czytelniczek. Wiekszodé¢ artykutéw w nich zawartych dotyczy mody, kosme-
tologii, fryzjerstwa, zdrowia, ogdlnie urody, psychologii, kariery zawodowej
i stylu zycia wspoélczesnej kobiety. Spora czes¢ materialu prasowego relacjo-
nuje wiadomosci z szeroko rozumianego Swiata showbiznesu. Poza publika-
cjami istotna role, a moze nawet dominujaca, odgrywaja réwniez reklamy
réznorodnych nowosci technicznych, odziezowych, kosmetycznych itd. Je-
zyk, ktérym postuguja sie czasopisma poswiecone paniom, nasycony jest
obcojezycznymi pozyczkami. Powody ich przenikania do jezyka rosyjskiego
maja dwojaki charakter.

Po pierwsze, jak podkreslaja lingwisci, przyczyny moga mieé¢ charakter
jezykowy, jak réwniez mogg by¢ zdeterminowane czynnikami pozajezykowy-
mi, tzn. szeroko rozumianymi uwarunkowaniami kulturowymi, socjologicz-
nymi, geopolitycznymi oraz psychologicznymi [Manczak-Wohlfeld 1995, 18].
Mozna tez powiedzieé, ze jezykowe (lingwistyczne) przyczyny przenikania
pozyczek majg charakter uniwersalny, tzn. sa one identyczne dla wszyst-
kich jezykéw zapozyczajacych. Natomiast przyczyny pozajezykowe (ekstra-
lingwistyczne) maja charakter indywidualny, réznicujacy odrebne jezyki na-
rodowe.

G. Lisowska podaje nastepujace przyczyny przenikania do danego jezy-
ka sléw obcego pochodzenia [2005, 17]:

— wplywy kulturowe jednego jezyka na drugi;

— zwiekszenie ustnych i pisemnych kontaktéw miedzy réznymi narodami;

— konieczno$¢ nazywania nowych desygnatéw;

— tendencja do uzywania jednego zapozyczonego stowa zamiast opisowego
wyrazenia rodzimego;

— konieczno$¢ wyodrebnienia cech pojecia posiadajacego juz nazwe ogdl-
na.

Natomiast jesli chodzi o przyczyny transferu stownictwa angielskiego do
jezyka rosyjskiego, jakim operuje prasa kobieca, to mozna przytoczy¢ wiele
motywéw wplywajacych na popularno$é¢ uzycia pozyczek. Nalezy pamietac,
ze wyekscerpowana z ,kolorowej” prasy leksyka stanowi zbior specyficznych
okredlen, ktorych zasieg uzycia ogranicza sie do kilku wyzej wspomnianych
poél semantycznych.

Jednym z podstawowych powoddéw intensyfikacji procesu zapozyczania
jest pojawienie si¢ w branzach opisywanych w prasie kobiecej nowych pro-
duktow, przedmiotow, a takze zjawisk spotecznych, nie posiadajacych wcze-
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$niej okreslen w jezyku rosyjskim. Mowa tu gléwnie o innowacyjnych pro-
duktach kosmetycznych, odziezowych, technologicznych oraz tendencjach
o charakterze spoteczno-kulturowym, rozpowszechnionych na Zachodzie,
a przejetych przez rosyjskie realia. Przyktadem pozyczek leksykalnych odno-
szacych sie do nieznanych wczesniej rosyjskojezycznym uzytkownikom rea-
liow sa:

— nazwy z zakresu kosmetologii (nazwy produktéw i zabiegéw ko-
smetycznych), np. 6pousep (aurmn. bronzer) ‘6poH3MpyYIOIIAsT KOCMETUKA ;
2aummep (anri. glitter) ‘cyxoil paccelmuaThlil 651eck’; Koncuaep (aHrIL.
consealer) ‘kapanmami-koppektop’; duaroud (anrmu. fluid) ‘xunkuil TOHAIb-
HBIT KpeM'; vatinep (aurit. liner) ‘moBomka mis riias’; ckpab (aurmn. scrub)
‘KpeMm I YUCTKHU KOXU', nusaune-kpem (aurmn. peeling cream) ‘Kpewm,
ybuparouil BepxHUil Ciiofl Koxu'; naamnep (auri. plumper) ‘Kocmeru-
YECKOE CPENCTBO, MO3BOJIIIONIEE CO3MATh KPATKOBPEMEHHBIN 5hGdeKT yBe-
muaeHus o6beéMa ry6’; 6ukunu-dudatn (aurmn. bikini design) ‘uaTEMHAS
npuyécka (CTPUKKA, NENWISIINs, YKPAIIUBAHUE NeKOPATUBHBIMU SJIEMEH-
tamu’; xatdaatimep (aurn. highlighter) ‘ocBeTsAIONMIT KOPPEKTOD IJIs JIN-
na’; emuk (auri. stick) ‘kocMeTHdYecKue CpecTBa B BUE CIPECCOBAHHOTO
KOCMETHUYECKOTO Kpema’;

— nazwy odziezy, np. dpecc xo0d (aurn. dress code) ‘KONEKC ONEXKIbI,
TpebyeMoll TIPU TIOCEIEHNN OIPENEIEHHBIX MEPONPUSTHUIN, OpTaHU3aIlni,
saBeneHuil’; ruaucwvr (aHri. heeleys) ‘copruBHas o0yBb Ha KOJECHKAX';
mpez2uncol (aHri. treggings) ‘coueTaHue JIETTUHCOB W OPIOK U3 MCKYC-
CTBEHHOI KOX1'; cmpunay (aHTI. Sirings) ‘pasHOBUIHOCTH MUHU-TPYCOB,
TIPY HOIIIEHUN KOTOPBIX GOJIBINAs YACTD STOMUIl OTKPBITA

— terminologia z zakresu chirurgii plastycznej, np. geticaugpmune
(amru. face lifting) ‘monrsxka nuua’; aunoguaune (aurn. lipofilling), cum.
Ppomepadmune (aurn. fat grafting) ‘TpaHcnIaHTAIMS aBTOXWPA, Hepe-
cagKa COGCTBEHHBIX XKUPOBBIX KIIeTOK'; 600uaugdmune (auri. body lifting)
‘monTsiKKa Tena’; aunocarkyud (aHri. liposuction) ‘KOppeKIus Teja C Imo-
MOIIIBIO M30BITOYHBIX KWPOBBIX TKAHEH ;

— nazwy zawodow, np. emuaucm (auri. stylist) ‘cnenuanuct B obna-
CTU CO3maHWsI CTWIs (AMUIXKA) UEIOBEKA C IIOMOIIBIO NMPUYECKU, MaKUsl-
XKa, OeXKIbl U criocoba moBenenus’; nuap-menedxcep (auri. public rela-
tions manager) ‘mpocdeccusi, HApaBIEHHAs Ha CO3MaHUe GJIATOMPUSITHOIO
obpaza xak GUPMBI B IEJIOM, TaK U OTMEJIBHOI TOPIOBO MapKu'; Nnep-
COHAABHBLY, WONUHZ-KOHCYALMAHM | NEePCOHaAbHbLY wonep (aHIIL.
personal shopper) ‘CrenuaguCcT, TOMOTAMOLINI KIIMEHTY IPOLYKTUBHO IO~
OuMpaThb OHNEXKIOYy W COBEPIIATH IMOKYIKW, 3HAs BCE PO IIEHBI, MOIHBLIE Ha-
npasjieHus u T.1.); peaykep (anri. relooker) ‘CrienUAIUCT, YITyUIIAKOIIMIL
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TO, YTO CHEITAHO MUMUIKMENKEPOM Ha IIyTH (POPMUPOBAHUS KOHBIOHKTYP-
HOro pabotratorero obpasa’; umudaemelikep (aurn. imagemaker) ‘mpo-
deccust, 3amageil KOTOPoUl cO34aTh WHIVWBUOYAJILHBIN 00pa3 KJIWMEeHTa Ha
OCHOBE YHUKAJIBHOCTH YEJIOBEKA C YIETOM TPeOOBAHUI 3HAUNMON NIl HETO
COIMAJILHON Cpenbl’;

— terminologia sportowa, np. nutamec (auri. pilates = Joseph Pilates)
‘cucTeMa QUANYECKUX YIPAKHEHUN, KOTOPBIE BBITIOIHSIIOTCS HA CIICITUAIIb-
HBIX KOBPHUKAX M Ha CIEIUaIbHO paspaboHanHoM IlmmaTecom oGopymnoBa-
Hun'; noa-0anc (auri. pole dance) ‘ynpaXHEHUs Ha UJIOHE, CMECH SPOTH-
YECKOT'O TaHIla U 5JIEMEHTOB CIIOPTUBHON TUMHACTUKN ; pe26u (auri. rugby
football) ‘cnopTuBHAsE KOMaHIHAS UT'Pa C OBAJIBLHBIM MsUOM’; cmen (aHri.
step) ‘marosast a3poOUKa, TOMBEM U CXOXKIEHUE C mIaTdOpMbL’;

— okreslenia nowosci technicznych, np. emapmdon (aura. smartpho-
ne) ‘MOOMIIbHBIN TejleOH, CPABHUMBII C KAPMAHHBIM [IEPCOHAIBLHBIM KOM-
nbTEpoM’; mauckpun (aurit. touchscreen) ‘aHTUBAHIAIIBHBIN CEHCOPHBIN
skpan’; caatidep (auri. slider) ‘Tum Kopryca MOOGUIBLHBIX TeIe(OHOB, CO-
CTOSIIIIAX U3 ABYX NapaJIeNIbHLIX YacTell’; op2anatizep (aHri. organizer)
‘KapMaHHBIN TTEPCOHAIILHBIN KOMIBIOTED, 06Iamatomni GyHKIINER CUHXPO-
HU3aIUu UHOOPMAIUT';

— okreslenia z zakresu wspoélczesnej sztuki, np. uetiv-apm (amrm.
Neil-art) ‘xymoxkecTBeHHOe yKpallieHue Horreil’; 600u-apm (auri. body-
art) ‘onHa u3 HOpPM aBaHrapIHOIO UCKYCCTBA, IIe TIIABHBIM OOBEKTOM TBOP-
YecTBa CTAHOBUTCS TEJIO YeJIOBEeKa'; nNupcuMe (aHIiI. piercing) ‘MpOoKallibi-
BaHWE YeJIOBEYECKOTO Tejla C IENThI0 YKPAIIIEHUS .

Powyzsze nazwy przedostaly sie do jezyka rosyjskiego wraz z okresla-
nymi przez nie desygnatami. Nalezy zwrocié¢ tu uwage na fakt, ze opisywa-
ne przez te jednostki nominalne realia pochodza ze Srodowisk zachodnich,
rozniacych sie od Rosji pod wzgledem kulturowym, cywilizacyjnym oraz
mentalnym. Zatem tak mocno wzmozona ekspansja nowej leksyki Swiad-
czy, po pierwsze, o aktywizacji wiezi Rosji z Zachodem, a po drugie, o fa-
scynacji kulturg spoteczenstw anglojezycznych, ktére wyrdzniaja sie wyso-
kim poziomem materialnym zycia i duzym postepem cywilizacyjnym w naj-
rézniejszych dziedzinach, miedzy innymi, w technice, medycynie, rozrywce.
Zgromadzone stownictwo obrazuje takze zmiany ideologiczne, ktére zaszly
w narodzie rosyjskim. Niewatpliwie mamy do czynienia z procesem homo-
genizacji kultury, ktéremu podlegaja wartosci duchowe, swiadomosé i wzor-
ce moralne, co jest konsekwencja rozwoju masowej produkcji réznorodnych
dobr materialnych i komercjalizacji swiata.

O zmianie rosyjskiej mentalnosci, jej przyczynach i skutkach pisze
K. Lucinski. Rosjanie, zainspirowani szeroko rozumiang ideologia panstw



ANGLICYZMY W ROSYJSKICH CZASOPISMACH KOBIECYCH 299

zachodnich (Wielkiej Brytanii, Stanéw Zjednoczonych Ameryki), przejmu-
ja od nich modele zachowan, styl zycia, orientacje spoteczne, co $wiadczy
o mentalnej transformacji Rosji wynikajacej z wlaczenia jej do ,Swiatowego,
cywilizacyjnego procesu” [Lucinski 2009, 24].

Przytoczone powyzej egzemplifikacje prasowe sg dowodem zapozyczenia
wspotczesnej kultury anglosaskiej, nastawionej na rozwoj kariery, konsump-
cjonizm, dbatoéé¢ o wyglad zewnetrzny, kultywowanie mtodosci i piekna. Za-
tem nie dziwi fakt, ze wéréd anglicyzmoéw wyselekcjonowanych z czasopism
kobiecych mozna wyodrebnié wiele nazw ubioréw, produktéw i zabiegdéw ko-
smetycznych, nowych profesji (zawodéw) oraz terminologie z zakresu chirur-
gii plastycznej, sportu, sztuki, technologii (gléwnie z informatyki i telefonii
komérkowej), biznesu itd. To wlasnie cheé identyfikacji Rosji z Zyciem spo-
teczenstw zachodnich jest powodem dynamicznego procesu przejmowania
zaréwno tamtejszych realiow, jak i odnoszacej sie do nich leksyki. W po-
wyzszym przypadku import nowego stownictwa do jezyka rosyjskiego jest
rzeczywiscie uzasadniony, poniewaz zaspokaja on luki nazewnicze i tym sa-
mym wypelnia funkcje nominatywna.

Istotng przyczyna transferu anglicyzméw do jezyka rosyjskiego jest
chet¢ zastapienia istniejacych juz wielowyrazowych nazw lub wyrazen opi-
sowych angielskimi nazwami jednowyrazowymi, o czym Swiadcza nastepu-
jace egzemplifikacje: 6ecmceanep (aurm. bestseller) ‘xoporo mpomatora-
scs KHUra'; kacmume (auri. casting) ‘monbop akTépos’; mumncoul (aHIIL
tips) ‘HapallleHHble UCKYCTBEHHbIE HOI'TH'; mMon-modeab (auri. top mo-
del) ‘camas momysspHas MaHekeHuna'; Hoy-xay (aura. know how) ‘cek-
PeT IpPOM3BOACTBA, KOTOPHLI OXPAHIETCSI PEXKMMOM KOMMEPUYECKON TANHbI;
2adawcem (auri. gadget) ‘TexHEMUECKOE 000OpPYNOBaHMUe, 06JIAIAOIIEe TIOBBI-
[IEHHOI (DYHKIIMOHAIILHOCTBIO, caynomper (auri. soundtrack) ‘3BykoBas
nopoxka’; xedaatinep (auri. headliner) ‘TBO3Nb MPOrPAMMBI, BEIIYIIIAN UC-
HOJIHUTEIb ; Woy-6u3nec (auri. show business) ‘KoMMepUecKas HesTellb-
HOCTB B cepe MHIyCcTpum passiedenuil’; 6pend (aurm. brand) ‘roprosas
Mapka'; cunaa (aHri. single) ‘KOMIAKT ¢ OMHON MY3bIKAJILHON KOMIIO3W-
uwmeir’ itd. Jak pokazujg przytoczone przyklady, angielskojezyczne pozycz-
ki posiadaja w jezyku rosyjskim ekwiwalent w postaci nominacji ztozonej
lub niekiedy rozbudowanej peryfrazy. Pojawienie sie tego typu wyrazéw ob-
cych w zasobie leksykalnym jezyka rosyjskiego jest przejawem ekonomii je-
zykowej, czyli jednej z czotowych tendencji rozwoju kazdego wspdlcezesnego
jezyka.

Kolejnym powodem transferu leksyki zaczerpnietej z angielszczyzny jest
potrzeba wyodrebnienia cech pojecia, posiadajacego juz nazwe ogdlng w je-
zyku rosyjskim [Lisowska 2005, 18]. Zjawisko to mozna zademonstrowaé na
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przyktadzie leksemu wonuwne, ktéry w wolnym ttumaczeniu oznacza ,ro-
bienie zakupéw”. Jednak utrwalona wsréd uzytkownikéw jezyka rosyjskie-
go semantyka tego wyrazu dalece wykracza poza ogdlnie przyjeta nazwe.
W obecnej rzeczywistosci wonuwe nie oznacza po prostu robienia zakupow,
ale jest to pojecie okreslajace forme spedzania wolnego czasu. Shopping to
nie tylko odwiedzanie sklep6w (najczesciej w duzych centrach handlowych,
galeriach), to rodzaj rozrywki, odpoczynku z przyjaciélmi w kafejkach, ba-
rach itd. W przypadku tej jednostki wyrazowej mamy do czynienia z proce-
sem zwezenia znaczenia tego leksemu, ktéry nastapit podczas jego adaptacji
w systemie jezyka rosyjskiego.

Poza tym, szukajac przyczyn dynamicznego procesu importu stownic-
twa angielskiego na grunt rosyjski, nalezy podkresli¢é ogromng role zjawi-
ska ,mody jezykowej”, o ktérej pisal miedzy innymi W. G. Kostomarow
w pracy Aswikoeoti 8xyc snoru. U3 nabarodenutli nad peuesoti npaxmu-
xot macc-medua. Jak powszechnie wiadomo, moda, nie tylko jezykowa, ma
charakter cykliczny, tzn., ze w przekroju chronologicznym ulega zmianie.
W historii jezyka rosyjskiego réowniez mozna zaobserwowaé wplywy réz-
nych jezykéw obcych (greckiego, tureckich i tatarskich, niemieckiego, pol-
skiego, wloskiego), jednak najwiekszy $lad w ruszczyZnie pozostawila moda
na francuszczyzne, powszechnie zwang galomania, a takze fascynacja an-
gielszczyzna. Niepodwazalnie jezyk angielski stal sie wspotczesnym narze-
dziem komunikacji miedzynarodowej i sita jego oddzialywania na inne na-
rody ma zasieg ogélnoswiatowy. K. Wojan angielszczyzne okresla mianem
jezyka wehikularnego, wspoétczesnym ,lingua franca’ w globalnym rozumie-
niu [2010, 74].

Moda na jezyk angielski spowodowata masowy naplyw anglicyzméw,
przede wszystkim za posrednictwem $rodkéw masowego przekazu, miedzy
innymi prasy kobiecej. Udzial modnych obcych jednostek leksykalnych w na-
gtéwkach artykutéw, tekstach i reklamach przyciaga uwage czytelnika, in-
tryguje i zacheca do przeczytania publikacji lub kupna reklamowanego ar-
tykutu. Stowa obcego pochodzenia w odbiorze wielu uzytkownikow jezyka
sg postrzegane za prestizowe, bardziej wyrazne, znaczace, tak wiec miedzy
innymi i dlatego anglicyzmy wypieraja wyrazy rodzime.

Zjawisko mody jezykowej spowodowalo pojawienie sie ogromnej ilo-
$ci synonimicznych wariantéw istniejacych juz w jezyku rosyjskim stow,
np. gewn (amra. fashion) — monma; ematiaune (anrn. styling) — ykman-
ka; wy3sbl (anri. shoes) — obyeb; gpend (amrin. friend) — mpyr; 6o1i-
¢pend (aurn. boyfriend) — nmapenn; dusatinep (amrmn. designer) — mpo-
eKTUpOBIIMK; du3atn (anri. design) — mpoekT; akcnepm (aurm. expert)
— crienuauctT; metik-an (auri. make up) — Mmakusx; nepgopmenc (aHri.
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performance) — BoicTymienue; aetidu (aura. lady) — nama; mumnetidaxcep
(amri. teenager) — mompocTok; 6occ (anri. boss) — HaYAIBHUK; Mpeno
(amrm. trend) — manpasrienue, Tenmenuus; cmukep (anri. sticker) — ma-
kieiika; £o66u (amrn. hobby) — ysneuenue; o’keti (amri. 0.k) — xopo-
mo; 2yod-6at (amri. goodbay) — mpomait; 6aok6acmep (amri. block-
buster) — GoeBuk; pemetir (anri. remake) — mepenenka; umudxHc (aHrIL.
image) — obpa3; 636ucummep (auri. baby sitter) — msaus; won (anri.
shop) — marasun; on-aatin (anrma. on line) — B cetu. W rywalizacji tych
dwéch genetycznie réznych, a semantycznie bliskich lub identycznych wy-
razéw, w wiekszosci przypadkéw w tekstach prasowych obserwuje sie fre-
kwencyjnie czestsze uzycie zwrotow angielskich. Niekiedy nawet pozycz-
ka catkowicie wypiera wyraz rodzimy. Taki stan rzeczy niewatpliwie spo-
wodowany jest zjawiskami natury socjologicznej, miedzy innymi, proce-
sem okcydentalizacji, czyli przyjmowania wzorcow kultury krajow cywi-
lizacji zachodniej i powszechna jej akceptacja. Poza tym, w analizowa-
nych czasopismach czesto opisuje sie roznorodne wydarzenia ze Swiata fil-
mu, zycia gwiazd Hollywoodu, zagranicznej sztuki, mody, wiec postugiwa-
nie sie stownictwem zaczerpnietym bezposrednio z komentowanych realiéw
jest zabiegiem uatrakcyjniajacym tekst, zblizajacym czytelnika do opisy-
wanych sytuacji, o czym Swiadcza np. zamieszczone w prasie relacje z po-
kazu z londynskiego Tygodnia Mody. Uzycie do zrelacjonowania tego wy-
darzenia stéw typu duzaiin, duzaiinep, dewn-woy, dGewn-yuk, 2aamypmoii,
mon-modeawb, aymdgum zamiast rosyjskich ekwiwalentéw npoexmuposwux,
npoexm, nokaz mod, Hedead Mo0d, WUKAPHLIL, MAHEKEHWUUA, HaAPA0 WY-
daje sie byé¢ uzasadnione. Tekst staje sie bardziej wyrazisty, wiarygodny,
a odbiorca, czyli gléwnie wspotczesna kobieta, ma poczucie bliskosci z opi-
sywanym Swiatem.

Niestety obecnos¢ anglicyzméw w jezyku rosyjskim budzi wsréd wielu
lingwistéw uzasadniony niepokdj, poniewaz, jak pokazuja przytoczone przy-
ktady, w wielu przypadkach nie sa one rezultatem niezbednych zabiegdw
nominacyjnych, a jedynie przejawem mody lingwistycznej, checi ,wykaza-
nia si¢” znajomoscia jezyka angielskiego, a niekiedy wrecz oznaks snobi-
zmu. W. Morawski tego rodzaju pozyczki nazywa nadwyzkams leksykalno-
-semantycznymi, co oznacza, ze ich obecnosé jest zbedna [1992, 80]. Dla-
tego tez tak czeste uzywanie sléw obcego pochodzenia, konkretnie angli-
cyzmow, wywoltuje wiele kontrowersji i sprzeciwéw wsrod zwolennikow pu-
rystycznych pogladéw. Niemniej jednak pomimo glo$nego protestu ludzi
dbajacych o czysto$¢ jezyka rosyjskiego zjawisko operowania ,modna” lek-
syka przede wszystkim w mowie potocznej przybiera na sile. Jak zauwaza
L. P. Krysin:
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,OTHOITIeHEe B O6ITIECTBE K MHOS3LIYHLIM CJIOBAM — COIMAJILHO pacipe-
NeIEHHOE: OHO 3aBUCUT OT TaKWX XapaKTePUCTUK HOCUTENel sA3bIKa, KakK BO3-
pacT, ypoBeHb I XapakTep 00pa3oBaHUs, PO 3aHATHUI, 3HAHIE MHOCTPAHHBIX
A3BIKOB, 00IIast KynbTypa u Hek. np.” [Krysin 1997, 113].

Moda na uzywanie anglicyzméw panuje gtéwnie w srodowiskach mto-
dziezy, ludzi w wieku érednim, otwartych na swiat, amatoréw konwegeracji
kulturowej, poddajacych sie wszechobecnej globalizacji.

Istotnym powodem uzywania leksyki obcego pochodzenia jest jej emo-
cjonalne nacechowanie. Badane pozyczki angielskie na ogét wyrazaja po-
zytywne konotacje, w przeciwienstwie do ekwiwalentnych wyrazow rodzi-
mych. M. A. Brejter podkresla, ze wéréd uzytkownikow jezyka rosyjskie-
go jest rozpowszechniona opinia o wyzszo$ci i progresywnosci zagranicz-
nych technologii w poréwnaniu z technologia rodzima [Brejter 1997, 39].
Zagraniczne towary postrzegane sa jako produkt wyzszej jakosci, dlate-
go tez sa bardziej pozadane i pokupne. Poglad ten uzasadnia wiec fakt,
ze tak wiele angielskojezycznych sléw, a niejednokrotnie calych wyrazen
spotyka sie w prasie, a w szczegdlnosci na stronach poswieconym rekla-
mom. Reklama oraz artykuly czasopism posiadaja w swoim zatozeniu funk-
cje perswazyjna, wiec powinny sie w nich pojawiaé¢ okreélenia nacechowa-
ne pozytywnie, a taka potrzebe zaspokajaja wtasnie intrygujaco brzmiace
pozyczki.

W podsumowaniu mozna stwierdzié, ze przyczyny przenikania zapozy-
czen angielskich do wspotczesnego jezyka rosyjskiego maja podtoze wielo-
plaszczyznowe. W ogromnej mierze proces ten zdeterminowany jest pry-
marng potrzeba nominacyjna, to znaczy, ze nowa nazwa w jezyku-recep-
torze pojawia sie¢ wraz z nowym desygnatem. Niemniej jednak influencja
leksyki angloamerykanskiej, tak szeroko reprezentowana gtéwnie w $érod-
kach masowego przekazu, jest réwniez wynikiem potrzeby ekonomii $rod-
kéw jezykowych na poziomie derywacji, a takze checi nacechowania emocjo-
nalnego wypowiedzi. Szukajac przyczyn dynamicznego transferu angielsz-
czyzny na grunt rosyjski nie sposéb nie podkresli¢ pozajezykowych czyn-
nikéw, ktére wplywaja na taki stan rzeczy. Zaréwno sytuacja polityczna
Rosji (zmiany ustrojowe w latach 90 XX wieku), fascynacja postepem cy-
wilizacyjnym i osiggnieciami panstw zachodnich, amerykanizacja kultury
oraz popularyzacja jezyka angielskiego na swiecie wplynelty na zmiane zycia
w Rosji, co w konsekwencji zarejestrowal jezyk. Poza tym, nalezy pamietac,
ze popularno$é¢ angielszczyzny wéréd Rosjan ma podtoze psychologiczne.
Wiaze sie to ze stereotypami myslowymi, wedtug ktérych Zachdd utozsa-
miany jest z dobrobytem, prestizem i wysokim standardem réznorodnych
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produktéw. Zatem niejednokrotnie uzycie stéw obcojezycznego pochodze-
nia jest wyrazem tesknoty za ,lepszym” zyciem, demonstracjg przestania
mowiacego o tym, ze Rosjanie sg czescia wspdlezesnego zglobalizowanego
spoleczenstwa.
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ENGLISH LOANWORDS IN RUSSIAN WOMEN’S MAGAZINES
SUMMARY

It is observed that the English contribution to the vocabulary of modern Rus-
sian has strongly increased over the last decades. The main purpose of this article
is to explain most important reasons of the process of lexical borrowing by Russian
language. Researched vocabulary was selected from modern women’s magazines,
such as Elle, Glamour, Mini, Cosmopolitan. Studies have shown that new English
words come into Russian mainly as a result from the need to define a new referent.
The large number of anglicisms is explained by international culture exchange,
influence of linguistic fashion, the need to specialize terms, etc.
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