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Pamie¢ zbiorowa to w ujeciu Barbary Szackiej, ,[zbiér] wyobrazen czton-
kéw zbiorowosci o jej przesziosci, o zaludniajgcych jg postaciach i minionych
wydarzeniach, jakie w niej zaszly, a takze sposobéw ich upamietniania i prze-
kazywania o nich wiedzy uwazanej za obowigzkowe wyposazenie czlonka
tej zbiorowosci. Inaczej méwiac, [...] wszystkich Sswiadomych odniesieri do
przeszlosci, ktére wystepuja w biezacym zyciu zbiorowym”!. Naukowa re-
fleksja nad tym zjawiskiem ma dlugg tradycje, siegajacg lat 20. XX wieku
i pionierskiej pracy socjologa Maurice’a Halbwachsa? Wspoélczes$nie temat
wcigz wzbudza zainteresowanie licznych badaczy, reprezentujacych rézne
dyscypliny naukowe, m.in. socjologie, historie, czy psychologie spoteczna.

Wydaje sig, ze jedng z waznych przyczyn wspoélczesnego zainteresowa-
nia tematem jest pluralizacja treéci i form upamietniania. Jak twierdzi Hal-
bwachs, ,spoteczenistwo, zaleznie od okolicznosci i zaleznie od czasu, roz-
maicie przedstawia sobie przeszlo$¢: zmienia bowiem swoje konwencje”.3
Obecnie, podstawowym medium masowej komunikacji, a tym samym plat-
forma stuzaca konstrukcji pamieci zbiorowej, staje si¢ Internet. Wydaje sie,
ze konwencje komunikacji w sieci w coraz wigkszym stopniu decydujg o tym,
ktére wydarzenia z przesztosci s3 pamietane oraz w jaki sposéb sg upamiet-
niane. Swiadczy o tym m.in. postepujacy proces cyfryzacji zasobéw pamieci

1 B. Szacka, Czas przeszly, pamigé, mit, Warszawa 2006, s. 19.
M. Halbwachs, Spoleczne ramy pamieci, Warszawa 1969.
3 Tamze, s. 407.
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(zbioréw muzealnych, bibliotek), czy wzrost zainteresowania naukowym ba-
daniem fenomenéw pamieci zbiorowej w Internecie*.

Mozna przypuszczaé, ze zjawisko cyfryzacji pamieci zbiorowej w naj-
wiekszym stopniu dotyczy miodych pokoleri, dla ktérych obecnos¢ i aktyw-
noé¢ w Internecie wydaje sie nie tylko oczywistoscia, ale wrecz obowigzkiem.
Dlatego tez interesujace moze by¢ przedstawienie sieciowej aktywnosci wo-
kot wspétczesnego filmu historycznego, ktéry w zalozeniu miat by¢ skiero-
wany przede wszystkim do mtodziezy. Chodzi o Miasto 44 (2014), w rezyserii
Jana Komasy, film opowiadajacy o losach mlodych ludzi w czasie okupacji
i Powstania Warszawskiego.

Celem ponizszego artykulu jest przede wszystkim jakoSciowa analiza
wpiséw dotyczacych filmu Miasto 44 na portalu spotecznoéciowym Facebook.
Z pewnoscia jest to obecnie jeden z gléwnych weztéw wymiany informacji
w Internecie. Daje zaré6wno mozliwo$¢ prostego przekazywania tresci od
administratoréw do odbioréw, jak i wigczania sie¢ do dyskursu samych uzyt-
kownikéw?®. W ponizszym artykule autor przyglada sie treSciom oficjalnych
przekazéw (pochodzacych od producentéw filmu), alternatywnym wobec
nich treciom fanowskim oraz dyskusjom i komentarzom uzytkownikéw, za-
réwno na profilach oficjalnych, jak i nieoficjalnych.

Specyfika analizowanych danych internetowych nie pozwala na precy-
zyjne ustalenie cech socjodemograficznych uzytkownikéw (takich jak wiek
lub ptec), autor nie jest wiec w stanie precyzyjnie ustali¢, w jaki sposéb odbiér
filmu réznit sie¢ wéréd poszczegdlnych grup widzéw. Nie sposéb réwniez,
bez podjecia badani z wykorzystaniem metod reaktywnych, ustali¢, w jaki
spos6b film Miasto 44 faktycznie wplynat na pamie¢ zbiorowa o Powstaniu
Warszawskim. Analiza danych zastanych pozwala jednak ustali¢, jakie watki
czy konwencje organizowaly dyskurs wokét filmu. Wydaje sie to istotne, po-
niewaz Powstanie Warszawskie jest — uzywajac terminologii Pierre’a Nora
— jednym z najwazniejszych polskich , miejsc pamieci”, czyli punktéw od-
niesienia, wokét ktérych krystalizuje sie tozsamos¢ zbiorowa spotecznosci®.
Natomiast dyskurs dotyczacy tego wydarzenia, jednym z newralgicznych
elementéw wspoblczesnej polskiej polityki pamieci. Wydaje sig, ze niniejszy

4 Dobrym przyktadem zainteresowan polskich badaczy jest zbi6r: Sie¢ pamigci. Cyfrowe postaci

pamigci spolecznej, red. A. Fin, L. Kapralska, Krakéw 2015.

5 Jest to element tzw. Web 2.0, czyli sieci opartej na tresciach generowanych przez uzytkow-
nikéw.

6 C. Carnecac-Lecomte, Podobieristwa i réznice miedzy francuskimi ,Lieux de memoires” i nie-
mieckimi ,Erinnerungsorte”, [w:] Deutsch-polnische Erinnerungsorte. Polsko-niemieckie miejsca
pamigci, red. K. Jabtonowski, K. Koriczal, M. Matlak, Berlin 2009.
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artykul moze stanowi¢ tez pewien przyczynek do historii pamieci powstania
warszawskiego. Najnowsze, kompleksowe opracowanie tego tematu, autor-
stwa Marcina Napiérkowskiego?, nie obejmuje bowiem kwestii zwigzanych
z filmem Miasto 44.

W 2005 r. Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego oraz Polski
Instytut Sztuki Filmowej oglosily konkurs na scenariusz filmu fabularnego
oraz dokumentalnego poswieconego powstaniu warszawskiemu. Wplynety
nan 62 scenariusze fabul i 15 dokumentéw?. Andrzej Wajda, rezyser legen-
darnego Kanatu (1956), byl wobec konkursu sceptyczny, nie widzgc wéréd
widowni, szczegblnie mlodej, realnego zainteresowania tematem?. Diagnoza
ta okazala si¢ jednak w diuzszej perspektywie btedna. Co prawda, jeszcze
w 2010 r. Barbara Hollender opisywata bezowocne préby realizacji projektow,
ktére znalazly uznanie konkursowego jury — dotyczyly one przede wszystkim
trudnos$ci w zdobyciu funduszy oraz braku wyraZnej woli politycznej nakre-
cenia takiego obrazu!® — ale w ciggu nastepnych lat sytuacja znacznie si¢
zmienila. Co ciekawe, najnowsze obrazy poswiecone Powstaniu zostaly na-
krecone przez mlodych twoércow, badz wyraznie skierowane do mtodej pu-
blicznosci. Jan Komasa wyrezyserowal Miasto 44 (2014) oraz byl pomysto-
dawcg fabularyzowanego dokumentu Powstanie Warszawskie (2014), wypro-
dukowanego przez Muzeum Powstania Warszawskiego. Rok wcze$niej we-
szly na ekrany filmy Sierpniowe niebo. 63 dni chwaty (2013), w rezyserii Ireneu-
sza Dobrowolskiego oraz Byt sobie dzieciak (2013), w rezyserii Leszka Wosie-
wicza. Nakrecono réwniez specjalny, po$wiecony powstaniu warszawskiemu
sezon popularnego serialu telewizyjnego Czas honoru. Powstanie (2014).

Na tym tle Miasto 44 zajmuje wyjatkowa pozycje. Jest to jeden z naj-
drozszych filméw w historii polskiej kinematografiil!, wyrezyserowany przez
Jana Komase (ur. 1981), uwazanego za jednego z wyrézniajacych sie polskich
filmowcéw miodego pokolenia. Rozmach realizacyjny oraz odzegnywanie sie
rezysera od inspiracji Kanatem!? sugerowaly, ze moze to by¢ dzielo bedace

7 M. Napioérkowski, Powstanie umarlych. Historia pamieci 1944-2014, Warszawa 2016.

8 M. Hendrykowska, Film polski wobec wojny i okupacji. Tematy, motywy, pytania, Poznan 2011,
s. 209.

9 M. Gil, Temat na dzis: film o powstaniu, ,Kino” 2006, nr 9.

10 B. Hollender, Nikt juz nie chce filmu o Powstaniu Warszawskim, ,Rzeczpospolita” 2010,
27 lipca.

11 Koszt filmu wyni6st ok. 25 mln zt. Obraz zostat wyprodukowany przez Michata Kwiecifi-
skiego, bedgcego wspodlczesnie jedng z najwazniejszych postaci decydujacych o charakterze
polskiego kina historycznego. Kwieciriski byt producentem takich filméw jak Katysi (2007),
Joanna (2010), Watesa. Czlowiek z nadziei (2013) oraz serialu Czas honoru (2008-2013).

12 7. Wréblewski, I rozpetato sig pieklo..., ,Polityka” 2014, nr 30.
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nowym ,punktem orientacyjnym” dla pamieci zbiorowej Powstania. Szcze-
goblnie dla miodych pokolerr, dla ktérych obrazy powstate wcze$niej moga
by¢ w duzej mierze nieatrakcyjne lub niezrozumiate. Warto wiec pochyli¢ sie
nad tym, w jaki sposéb Miasto 44 zostalo odebrane przez mtode pokolenie
widzéw, a Sciélej, jaki $lad film pozostawil po sobie w Internecie.

Miasto 44, zgodnie z oczekiwaniami, okazato sie jednym z najwiekszych
hitéw wspodlczesnej polskiej kinematografii. W ciggu roku od premiery, czyli
19 wrzesnia 2014 r., film obejrzato w kinach 1 750 000 widzéw. Jest to trzecia
pod wzgledem liczby widzéw polska produkcja od 2010 do potowy 2015 r.13
Trudno jest dodatkowo oszacowa¢ liczbe widzéw, ktérzy mieli okazje zetkna¢
sie z filmem w Internecie lub na nosnikach DVD i Blu-Ray. Z pewnoscig
mozna jednak stwierdzi¢, Ze film odbit sie szerokim echem wsréd polskich
odbiorcéw, co pokazuje réwniez aktywnos$¢ internetowa wokoét obrazu.

Jako miare owej aktywnosci mozemy potraktowaé nie tylko wpisy na
portalu spofeczno$ciowym Facebook, ale réwniez na popularnym polskim
portalu filmowym filmweb.pl. W tym celu poréwnano wyniki Miasta 44
oraz innych popularnych produkgji ostatnich lat, filméw Bogowie oraz Jack
Strong (odpowiednio pierwszy i trzeci polski film pod wzgledem liczby wi-
dzéw w 2014 r.), a takze Jestes Bogiem (polski film z najwieksza frekwencja
w 2012 r., réwniez skierowany przede wszystkim do mtodszych odbiorcéw).
W tabeli 1 przedstawiono liczbe uzytkownikéw portalu filmweb.pl, ktérzy
ocenili, a wiec — jak mozna przypuszczaé — obejrzeli ponizsze obrazy, wraz
ze $rednig oceng (w skali od 1 do 10) oraz liczbg watkéw na forach poswie-
conych kazdemu z tytutow.

Tabela 1. Aktywnos¢ na portalu filmweb.pl wokét wybranych filméw polskich?

Liczba S$rednia Liczba
Tytut oddanych watkéw
. ocena
glosow na forum
Miasto 44 93 807 6,7 1365
Bogowie 159 440 8,2 475
Jack Strong 86 285 7,5 560
Jestes Bogiem 148 357 6,8 1673

a) stan na 15.10.2015 r.

Zrédlo: opracowanie wlasne.

13 https://www.pisf.pl/rynek-filmowy /box-office/ filmy-polskie [15.10.2015].
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Tabela pokazuje, ze w opinii uzytkownikéw portalu filmweb.pl, Mia-
sto 44 nie wyrdznia sie na tle innych glosnych produkcji polskiej kinema-
tografii, zar6wno jesli chodzi o liczbe ocen, jak i usredniony wynik. Warto
jednak zwréci¢ uwage, ze Miasto 44, podobnie jak Jestes Bogiem — filmy skie-
rowane do mlodszej publicznosci — wygenerowaty najwieksza liczbe watkéw
na forach, co moze sugerowa¢é, ze wywolaly one w odbiorcach najwiekszy
odzew, wzbudzily emocje, zachecily do refleks;ji.

Istotniejsze moga by¢ jednak statystki dotyczace portalu Facebook, o kté-
rym z wieksza pewnoscig mozna powiedzieé, ze jest uzytkowany w duzej
mierze przez ludzi miodych (w 2014 r. 49% polskich uzytkownikéw miato
nie wiecej niz 25 lat) 14,

Tabela 2. Aktywnos¢ na portalu Facebook wokét wybranych filméw polskich

Liczba fanéw Liczba stron
Tytut na najpopularniejszej | z ponad 1 tys.
stronie fanow
Miasto 44 202 740 18
Bogowie 58 830 2
Jack Strong 7712 2
Jestes Bogiem 496 981 7

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Tabela 2 pokazuje, ze filmem, ktéry zebrat najwiekszg liczbe fanéw na
jednym profilu byto Jestes Bogiem (blisko p6t miliona polubiert). W przypadku
Miasta 44, najpopularniejsza strona zgromadzita réwniez niebagatelng liczbe
ponad 200 tys. fanéw. Co ciekawe, na temat tego filmu powstalo réwniez sze-
reg stron nieoficjalnych, prowadzonych przez fanéw. Az osiemnascie z nich
zdotato zebraé¢ ponad tysigc uzytkownikéw. Sugeruje to, ze odbiorcy filmu
odczuwali doé¢ silng, wewnetrzng potrzebe wymiany informagji i opinii na
temat tego obrazu'>.

14 A. Prejs, Facebook w Polsce — podsumowanie 2014 r., http: //blog.sotrender.com/pl/2015/02/
facebook-polska-2014 [15.10.2015].

15 Nie jest w tym miejscu istotne, ze niektére z tych stron zostaly nastepnie skomercjalizowane
np. jako platformy sprzedazy odziezy i gadzetéw patriotycznych. By¢ moze byly nawet
zakladane z taka intencjg, jednak w okresie kiedy zainteresowanie filmem bylo najwigksze,
publikowaly tresci bezposrednio z nim zwigzane i generowaly aktywnoéé uzytkownikéw
wladnie na ten temat.
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Czastkowe informacje, jakie udato sie uzyskaé¢ od administratoréw pro-
fili poswieconych Miastu 4416 pozwalajg przypuszczad, ze film ten rzeczy-
wiécie zainteresowal przede wszystkim najmtodszych odbiorcéw. Dostepne
dane pokazuja, ze 96% fanéw to osoby przed 25 rokiem Zzycia, a 64% nie osig-
gnelo jeszcze pelnoletnosci. Ponadto, dwie trzecie uzytkownikéw to kobiety.
Taki rozktad demograficzny pokrywa sie takze ze statystykami miedzynaro-
dowego portalu filmowego imdb.com, pokazujacymi, ze Miasto 44 najwyzej
ocenialy internautki w wieku ponizej 18 lat?”.

Mozna zalozy¢, ze Internet stat sie dla mlodych ludzi istotnym medium
wymiany informacji i opinii na temat filmu Miasto 44, a tym samym, posred-
nio, réwniez na temat Powstania Warszawskiego. Jednoczesnie nalezy zwré-
ci¢ uwage, ze portale spotecznodciowe (w tym wypadku Facebook) wyraz-
nie preferujg okreslone formy przekazu. Chodzi tu przede wszystkim o wy-
powiedzi zwiezle, nacechowane emocjonalnie, czesto polaczone z materia-
fem wizualnym. Kryterium stusznosci opinii jest powigzane ze spolecznym
uznaniem (np. w postaci liczby kliknie¢ ,lubie to”), co sprawia, ze prefe-
rowane s3 z jednej strony wypowiedzi btyskotliwe!8, z drugiej za$ zrozu-
miale dla jak najszerszej grupy odbiorcéw, a wiec niekontrowersyjne i nie-
skomplikowane. PoniZej zostanie zaprezentowana jako$ciowa analiza pieciu
najpopularniejszych stron na portalu Facebook poswieconych filmowi Mia-
sto 441%. Analizowano przede wszystkim treSci zamieszczane od 15 wrzeénia
2014 r. (na 4 dni przed premierg filmu) do marca 2015 r., kiedy — wedtug
statystyk firmy Google?® — zakonczyt sie w Internecie etap najwiekszego zain-
teresowania produkcjg. W trakcie analizy zwracano uwage przede wszystkim

16 O udostepnienie informagji dotyczacych demografii fanéw zostali poproszeni administrato-
rzy 18 najwiekszych fanpage’y filmu Miasto 44. Na prosbe odpowiedziato zaledwie dwéch
z nich, profile te nalezg jednak do najwigkszych (fgcznie blisko 100 tys. fanéw w dniu
15.10.2015), co pozwala ostroznie zalozy¢, ze odpowiada to ogélnej strukturze demogra-
ficznej fanéw filmu na portalu Facebook.

17 http://www.imdb.com/title/tt3765326 / ratings?ref_=tt_ov_rt [15.10.2015].

18 Bardzo popularna stata si¢ np. wypowiedz internauty, ktéry na prosbe o krétkie scharakte-
ryzowanie Biedronki, jednej z bohaterek filmu, napisal: ,codziennie niskie ceny, produkty
polskie”, por. http://mistrzowie.org/613000 [15.10.2015].

19 Nie zdecydowano si¢ na analize ilosciowg, poniewaz specyfika jezyka uzywanego na por-
talu Facebook przez najmtodszych uzytkownikéw — duza liczba skrétéw, bledéw ortogra-
ficznych, anglicyzmoéw i emotikon — sprawia, ze rzetelna ilosciowa analiza danych opartych
na wyszukiwaniu czestotliwosci wystepowania wyrazen kluczowych jest bardzo trudna.
Z pewnoscig, podjecie tego rodzaju trudu byloby zasadne np. przy poszerzonej analizie
aktywnosci mtodych ludzi w Internecie w kontekscie przeszlosci i pamieci.

20 https://www.google.pl/trends/explore#q=miasto%2044 [15.10.2015].
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na sposoby, w jakie treSci umieszczane przez administratoréw i zwyktych
uzytkownikéw (fanéw) odnosily sie do Powstania Warszawskiego oraz pa-
mieci 0 nim.

Najwiekszg liczbe fanéw, ponad 200 tysiecy, zgromadzit oficjalny profil
filmu, ktéry charakteryzowat si¢ wyraZznie odmienng od pozostatych forma.
Publikowane tam informacje (posty) w znacznej mierze dotyczyly samego
filmu, jego powstawania, recenzji, pokazéw zagranicznych, otrzymywanych
nagréd. Zamieszczano tam réwniez oficjalne materiaty okofofilmowe — fo-
tosy, wywiady z aktorami, klipy making of. Pojawialy sie one szczegdlnie
czesto w pierwszym okresie po premierze. Tym samym, zawarte na tej stro-
nie treéci skladaly sie raczej na opowie$¢ o samym filmie (jako produkgji),
a nie jego fabule. Administratorzy profilu zadbali jednak réwniez o nawigza-
nia do wydarzen historycznych, tworzac dwie kategorie postéw oznaczone
hashtagami (znacznikami) #kartka44 oraz #wyzwanie44.

Pierwszy z nich (#kartka44) stanowit rodzaj kalendarium, nie tylko Po-
wstania Warszawskiego, ale réwniez calego okresu okupacji. Posty publi-
kowane w sierpniu i wrze$niu 2014 r. odnosily sie do wydarzen, ktére
mialy miejsce tego samego dnia w okresie wojny. Najczesciej taczyly zwie-
zla notatke historyczng z materialem wizualnym - krétkim filmem, zdje-
ciem archiwalnym lub fotosem z filmu Miasto 44 (te cieszyly sie zazwy-
czaj najwieksza popularnoscig, mierzong liczbg reakcji ,lubie to”). Zwie-
zta forma ,kartki z kalendarza” sugerowata neutralno$¢ przekazu, jednak
w warstwie tekstowej wyraZznie pojawialy si¢ elementy emocjonalizujace
tres¢, np. zwroty: ,Pamietamy!”, ,Chwata bohaterom” lub internetowy sym-
bol znicza — [*]. W pojedynczych przypadkach prébowano réwniez zaanga-
zowaé uzytkownikéw do interakeji, stawiajac pytania dotyczace wspotcze-
snego upamietniania przesztodci (np. ,Czy wiecie co$ na temat tej akcji?”,
,+Wiecie gdzie znajduje sie ta tablica?”). Sadzac po liczbie komentarzy — naj-
popularniejsze posty tego typu zebraly ich ponad 60 — zakoriczylo sie to
sukcesem.

Innego rodzaju aktywnos¢ fanéw wigzala sie z kategorig #wyzwanie44.
Byl to w istocie rodzaj internetowego konkursu, w ktérym mozna byto wy-
gra¢ gadzety zwigzane z filmem Miasto 44. Posty z tej kategorii zazwyczaj
zawieraly pytania dotyczace samego filmu (fabutly, postaci), niektére z odston
konkursu dotyczyly jednak réwniez powstania warszawskiego. Pytania te,
nie liczac wyjatkéw (np. ,Ile dni trwalo Powstanie Warszawskie?”), wyma-
galy pewnego poziomu wiedzy historycznej i stanowily rzeczywiste forum
wymiany informacji na temat przesztosci. Pytano wiec m.in. o to, co wyda-
rzyto sie konkretnego dnia Powstania, jakiego typu czolgi udato sie przejaé
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powstaricom w okreslonym czasie lub jak nazywatla sie powstaricza gazetka
wydawana z mys$la o dzieciach. Tego rodzaju pytania nie generowaly zna-
czgco mniejszej liczby odpowiedzi od innych zadan konkursowych, co su-
geruje, ze historyczne fakty okazaly si¢ wczesniej znane lub interesujace dla
istotnej grupy fanéw tego profilu.

Charakterystyczne byly rowniez zadania wymagajace ogélniejszej reflek-
sji i aktywnosci odbiorcéw. Mieli oni np. napisa¢ , dlaczego dla Ciebie wazna
jest pamie¢ o tamtych dniach” lub opowiedzie¢ o ,uczuciu, ktére towarzy-
szyto mi po obejrzeniu Miasta 44”. Warto zwrdci¢ uwage, ze administratorzy
profilu premiowali w tych przypadkach wypowiedzi dlugie (jak na stan-
dardy portalu spoteczno$ciowego), co sprawialo, ze ich poziom byt stosun-
kowo wysoki, z pewnoscig zdecydowanie wyzszy niz na omawianych w dal-
szej czesci tekstu stronach nieoficjalnych. Z drugiej strony, trudno jest ocenig,
na ile uczestnicy konkursu pisali to, co rzeczywiscie przezywali. By¢ moze
byly to po prostu wypowiedzi, ktére — jak oczekiwali piszacy — bedgq wysoko
oceniane przez organizatorow.

Warto zwrdci¢ wreszcie uwage na fakt, ze niektére z zadan publiko-
wanych w ramach #wyzwania44 sklanialy uzytkownikéw do zanurzenia si¢
(immersji) w $wiat przedstawiony. Mozna to poréwnaé do (wirtualnej) re-
konstrukgji historycznej, czyli proby wyobrazenia siebie w przeszlej rzeczy-
wistoéci. Pytano wiec internautéw np. o to, w jakiego bohatera chcieliby
sie wcieli¢ lub jaki wybraliby sobie pseudonim konspiracyjny. Drugi z przy-
kladéw jest ciekawy, poniewaz w wielu wypowiedziach uzytkownikéw od-
nalez¢ mozna wizje powstania jako przygody, w istocie sprzeczng z wy-
dzwiekiem filmu. Obrazujg to przykladowe wpisy: ,Jesionka — bo szylbym
najlepsze jesionki szkopom — drewniane 2 m na 50 cm”, ,,Lupka, bo tupa-
fabym glowy Niemcom”, ,Widmo - pojawialbym sie znienacka i sial pa-
nike posréd wrogich oddzialéw okupanta, przez co sami Niemcy baliby sie
tego pseudonimu”. Z drugiej strony, zadanie to wywotato réwniez pojedyn-
cze reakcje krytyczne, oskarzenie administratoréw profilu i biorgcych udziat
w konkursie internautéw o trywializacje historii dla celéw komercyjnych
(np. ,Wedlug mnie taka zabawa to brak szacunku dla Zolnierzy [...] Robi-
cie sobie z tragedii jaki$ festyn”). Wyobrazenia o Powstaniu jako przygodzie
pojawily sie licznie réwniez w przypadku konkursu polegajacego na wkle-
jeniu w komentarzu pod postem niebanalnego zdjecia z biletami na film
Miasto 44. W odpowiedzi pojawily sie m.in. zdjecia biletéw nadpalonych,
utozonych obok polskich flag, atrap broni, elementéw umundurowania, sym-
boli Polski Walczgcej. Trudno oprze¢ sie¢ wrazeniu, Ze tego rodzaju dziatania,
stuzgce immersji, czyli zanurzeniu odbiorcow w $wiecie przedstawionym
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w filmie?!, jednoczes$nie zakorzeniaja Powstanie w pamieci zbiorowej mto-
dego pokolenia i tworza z samego wydarzenia rodzaj symulakrum. Prze-
staje ono by¢ osadzone w konkretnym kontekscie historycznym czy poli-
tycznym.

Profile nieoficjalne prowadzili przede wszystkim fani, ktérzy w ten spo-
sOb wyrazali naturalng potrzebe wymiany opinii na temat filmu, ktéry zro-
bit na nich wrazenie. Z zamieszczanych przez administratoréw informa-
cji wywnioskowa¢ mozna, Ze przynajmniej cze$¢ stron prowadzona byla
przez uzytkownikéw w wieku szkolnym, a wiec przedstawicieli najliczniej-
szej grupy widzéw-internautéw. Ma to oczywiscie swoje konsekwencje. Ad-
ministratorzy nie chcac, bagdz nie majgc odpowiednich kompetencji, niemal
zupelnie nie odnosili si¢ do konkretnego, historycznego kontekstu fabuly.
W zwigzku z tym, treéci wystepujace na tych profilach mozna uznaé za
daleko mniej zwigzane z faktami historycznymi, czy szeroko rozumiang pa-
miecig zbiorowa, niz na oficjalnym profilu filmu. W przypadku stron nie-
oficjalnych dominowaly posty zawierajace fotosy z filmu potaczone niekiedy
z krétkimi dopiskami. W warstwie tekstowej byly to najczesciej cytaty z filmu
lub autorskie komentarze dotyczace zawartosci zdjecia. Te ostatnie dotyczyly
gléwnie sympatii i antypatii administratoréw wobec postaci wystepujacych
w filmie lub aktoréw odtwarzajacych ich role. Zaréwno tresci postéw, jak
i komentarze uzytkownikéw w istotnej mierze okazywaly sie prébami wy-
kazania wyzszosci jednej z dwéch gléwnych bohaterek kobiecych. Wydaje sie
wiec, ze okreSlone zabiegi twércéw filmu, majgce na celu uwspoéiczednienie
przekazu, takie jak seksualizacja bohateréw, sprawily, ze obraz rzeczywiscie
stat sie blizszy odbiorcom, ale oddalil si¢ przy tym jego kontekst historyczny.
Kiedy zaréwno administratorzy, jak i fani na stronach nieoficjalnych nie mieli
odpowiednich kompetencji lub ochoty do podjecia rozmowy na temat fak-
tow, dyskusje przenosily sie¢ przede wszystkim na poziom moralnych ocen
bohateréw trwajacych w milosnym tréjkacie, ewentualnie komentarzy na te-
mat ich wygladu.

Wsréd postéw, ktére odwolywaly sie do historycznej warstwy filmu,
dominowat przekaz nastawiony na emocje, perspektywe indywidualng oraz
— co charakterystyczne — powigzanie ze wspoélczesnosciag. Aktywnoséé pod
takimi postami stawata sie wiec swego rodzaju (wirtualng) rekonstrukcja hi-
storyczng. Dla przyktadu, internauci odpowiadali na pytania administratora:

21 Skfania do tego réwniez sam film, np. przez wykorzystanie tzw. uje¢ POV, czyli z punktu
widzenia bohatera.
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,Czy weszlibyscie do kanatu by przejé¢ na spokojng cze$¢ Warszawy, czy wo-
lelibyscie zostaé i by¢ skazani na pewng $mier¢?”; , Pytanie, na ktére pragne
SZCZERE] [zaznaczenie administratora strony] odpowiedzi. Gdybyscie mieli
wybdr, czy walczylibyScie w Powstaniu?”. Podejmowane préby pogtebionej
refleksji na temat Powstania, np. pytania w rodzaju ,Co waszym zdaniem
byto przyczyng przegrania Powstania?” spotykaly sie¢ z o wiele mniejszym
odzewem odbiorcéw niz inne wpisy, a odpowiedzi byly zazwyczaj podobnie
zwiezle jak samo pytanie.

Poréwnanie oficjalnej strony filmu oraz profiléw nieoficjalnych prowa-
dzi do pewnych ogdlnych wnioskéw na temat tresci poSwieconych Miastu 44
na portalu Facebook. Odpowiednio moderowana strona oficjalna w zdecy-
dowanie bardziej widoczny sposéb nawigzywata do historycznego kontekstu
filmu, a umieszczane treéci prowadzily w dwéch kierunkach. Z jednej strony,
do stosunkowo rzetelnej dyskusji o historii z elementami edukacji patriotycz-
nej (przede wszystkim kategoria #kartka44). Z drugiej, do zanurzania odbior-
cOw w Swiecie przedstawionym, co skutkowato emocjonalizacjg aktywnosci
uzytkownikéw, ale réwniez anachronizmem przekazu, ktérego wyrazistym
przykltadem moze by¢ zdjecie nadpalonych biletéw do Multikina utoZzonych
obok , kotwicy” Polski Walczacej. Brak checi lub kompetencji moderatoréw
stron nieoficjalnych prowadzit natomiast do nieco innego odbioru filmu na
tych profilach. Zostal on z jednej strony przedstawiony jako mtodziezowy
romans ,na tle epoki”, z drugiej natomiast jako impuls do zindywiduali-
zowanego, emocjonalnego przekazu (co ja zrobilbym na ich miejscu?) oraz
wymiany tresci patriotycznych, wyabstrahowanych z konkretnego kontekstu
historycznego i postugujacych si¢ ogdlnymi pojeciami wojny, honoru, od-
wagi, obowigzku.

Miasto 44 jest wyraznym przykladem tego, jak nowe historyczne pro-
dukgcje filmowe przez swa tre$¢ i forme starajg sie trafi¢ do najmlodszych
grup odbiorcéw. Dzieje si¢ to przede wszystkim za pomocg charaktery-
stycznej konwencji emocjonalizacji Powstania oraz dzigki prébom jak naj-
pelniejszego zanurzenia widzéw w $wiecie przedstawionym (zamiast po-
stawienia ich w roli zdystansowanych obserwatoréw). Immersja zdaje sie
by¢ nadrzednym narzedziem wspétczesnych filmowcéw zwracajacych sie do
mlodych widzéw, chociaz prowadzi¢ moga do niej rézne drogi. Rezyser
Tomasz Baginiski na temat swojego nieukoriczonego projektu o Powstaniu
Warszawskim pod tytulem Hardkor 44 powiedzial: ,Ten film bedzie tak na-
prawde bardziej o powstaniu mitologicznym niz prawdziwym. [...] Mnie si¢
marzy film historyczny, ktéry bedzie tak naprawde historie troche olewat,
film nowoczesny i efektowny. Bo kogo dzi$ interesuje chorobliwe trzyma-
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nie si¢ faktéow? [...] W kinie mamy budowaé emocje”?2. Jan Komasa prébo-
wal stworzy¢ film silnie zanurzony w realiach historycznych. Méwit: , Klu-
czem okazala si¢ maksymalna wierno$¢ emocjom [...] Dla wszystkich przy-
gotowalismy ksiege postaci, zeby wiedzieli, kogo graja do kilku pokoleri
wstecz. Wchodzac na plan, byliSmy perfekcyjnie przygotowani, az czulo sie
szarpniecie energii”?. Z perspektywy treSci dostepnych na portalu Face-
book, tego rodzaju przygotowanie okazalo si¢ jednak w duzej mierze bez
znaczenia. Emocjonalizacja Powstania by¢ moze przywigzata je mocniej do
rdzenia pamieci zbiorowej miodych Polakéw, ominela jednak istotne pyta-
nia na temat jego rzeczywistego sensu i znaczenia dla historii Polski, ktére
podejmowaly wczedniejsze teksty kultury, z ikonicznym Kanatem Andrzeja
Wajdy na czele.

The Internet as a medium of young people’s collective memory.
The examples of Internet activity regarding the film Miasto 44

Abstract

Since the Internet is currently a vital medium of exchanging informa-
tion and opinion about the past for young people, it can be said that the
web significantly develops collective memory. The article presents charac-
teristic forms and threads of the Internet communication concerning the
film Miasto 44 (Warsaw 44) (2014) directed by Jan Komasa. Miasto 44 is
one of the greatest Polish film productions of recent years and the film is
mainly addressed at younger audience, which is potentially a new point
of reference for them to commemorate the Warsaw Uprising.

The article focuses on a general presentation of the Internet users’ acti-
vity connected with the film and attempts to describe in detail the demo-
graphy of those interested in the film while carrying out a more profound
analysis of the websites devoted to this production on Facebook. The article
draws attention to the consequences of typical forms of communication in
social media with regard to the shape of collective memory. It compares
official and unofficial profiles of the film indicating an essential role of
the competence and intentions of websites administrators for the nature of
this communication. Moreover, the article quotes the most important and
characteristic threads of the Internet communication about Miasto 44.

Key words: collective memory, the Internet, Facebook, Miasto 44 (War-
saw 44), Warsaw Uprising, historical film, Polish film

22 K. Pasternak, Odebra¢ prawicy flage i orla, ,Film” 2009, nr 8, s. 49.
23 ]. Wroblewski, dz. cyt., s. 83-85.
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HHTepHeT KaK CpeACTBO ImepeAauy MHPOPpManumn
0 06IIeHAPOAHOM HaMSITH AAS MOAOABIX AIOAEM.
IIpumep ceTeBOM aKTMBHOCTHM, Kacaromeyicsa ¢puabma I'opoa 44

A6cTpakT

CeroaHst MHTEPHET AASI MOAOABIX AIOAEM SIBASIETCSI CPEACTBOM AASI 06-
MeHa MH(OpMAaIIel 1 AAST BbICKa3bIBaHVSI Ha TeMY IPOIIEAIIVIX COOBITHIA.
Ha ocHOBaHVM 5TOTO MOXeM YTBepXXAaTb, UTO MMpPOBAsi CETbh AOAXHBIM
obpasom popMUpyeT OOIIIEHAPOAHYIO MaMSTh. AaHHAsI CTaThsl yKa3bIBaeT
Ha XapakTep ¥ ¢pOpMbI MHTepHEeT-KOMMYHMKAIIVM, KacaloIyxcst prabMa
Topoo 44 (2014), pexwuccepom xotoporo siBasiercst SlH Komaca. I'opod 44
— OAHA M3 HanboAee 3HAUMMBIX IIOABCKIX KMHOIIPOAYKIIMIA IIOCAEAHMX AeT.
@uAbM aapecoBaH, TpeXAe BCETO, MOAOABIM 3PUTEASIM U IIPeACTaBASIET
cobol1 HOBYIO TOUKY OTCUeTa B BOCIOMMHAHMSIX O BapIIaBCKOM BOCCTaHWAL

B crarbe roBopmTCS 06 aKTMBHOCTM TIOAB30BaTeAel MHTEPHETOM, Ka-
caromeiicst pyabMa. ABTOp IPOOYeT OMPeAEANUTDh AeMOrpadpMIo MOAB30Ba-
TeAel, 3aHTepeCcOBaHHbIX (PVABMOM, M HOAee TOUHO aHAAM3UPYeT CaiiThI,
IIOCBSIIIIEHHbIE 5TOM KMHONpOAyKivm, Ha Facebook. Aprop Taxke obpa-
IIaeT BHMMaHMe Ha TO, KaK BAVISIIOT TYIIMYHbIe (POPMBI OOIIEHNSI Ha caifTax
Ha popMMpoBaHMe OOIIeHapOAHONM HmaMsaTn. OH cpaBHMBaeT OdpMIIMaAb-
Hble ¥ HeopVIMaAbHbIe TPOPVAK O (PVAbME, YKa3bIBast Ha BaKHYIO POAb
KOMITETEHIIMI VI HaMepeHN aAMMHICTPaTOPOB CaliTOB B (POpMMPOBaHWI
xapaxTepa MHGoOpMamm. B craTbe yka3aHbBI caMble BaKHbIe U Hamboaee
XapaKTepHbIe YePThl MHTEPHET-KOMMYHMKaIMK Ha TeMy I opod 44.

KaroueBble caoBa: obieHapoaHast maMsite, MuTtepret, Facebook, I'opoa 44,
Bapiasckoe BoccTaHMe, MCTOPMUECKII (PUADM, TTIOABCKII (PUABM

Filmografia

Miasto 44, rez. Jan Komasa, produkcja polska (Michal Kwieciriski, Akson Studio),
2014.
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