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STRESZCZENIE

W tekscie dokonano omdwienia i podjeto dyskusje ze studium Lukasza Goryszew-
skiego STYLE KONSUMPCJI POLSKIE] KLASY WYZSZE] (2014). W sytuacji wieloéci
dostepnych lektur dotyczacych zjawiska konsumpcji warto zwrdci¢ uwage na te pozy-
cje, gdyz dotyczy zagadnienia stylow konsumpcji specyficznej grupy — polskiej klasy
wyzszej. Tematyka bogactwa jest silnie obecna na famach prasy codziennej, ale sto-
sunkowo rzadko trafia na warsztat badawczy, zwlaszcza empiryczny - badania doty-
czace bogactwa s zdecydowanie zaniedbane w poréwnaniu z badaniami biedy. Dzigki
pracy Lukasza Goryszewskiego uzyskujemy wglad w style konsumpcji (wybranych
dobr i ustug: samochodéw, ubran, mieszkan oraz sposobéw spedzania czasu wolnego)
przedstawicieli polskiej klasy wyzszej. Dopelnienie uzyskanego obrazu stanowi ana-
liza wizerunku polskich elit, nakres§lonego w wybranych serialach oraz czasopismach.

SLOWA KLUCZOWE: kultura konsumpcyjna, style konsumpcji, klasa wyzsza, bogactwo.

Konsumpcja jest jedna z istotniejszych kategorii analitycznych wspot-
czesnego spoleczenstwa ijego kultury. Uznawana bywa wrecz za kluczows
kategorie, co znajduje odzwierciedlenie w wielosci okreslen rzeczywistosci
odwolujacych sie do niej (np. spoleczenstwo konsumpcyjne, kultura kon-
sumpcyjna czy $wiat konsumpcji). Konsumpcja jest kategorig interdyscypli-
narng, zajmuja si¢ nig m.in. przedstawiciele nauk ekonomicznych, ekolodzy,
kulturoznawcy, psycholodzy, filozofowie, historycy, antropolodzy, pedago-
dzy, etnolodzy czy tez socjolodzy. Dlaczego w sytuacji mnogosci dostepnych
lektur poswieconych zjawisku konsumpcji warto zwrdci¢ uwage na pozycje
Lukasza Goryszewskiego STYLE KONSUMPCJI POLSKIE] KLASY WYZSZEJ?

Odpowiadajac na powyzsze pytanie warto zwroci¢ uwage przede wszyst-
kim na wybdr tematyki badawczej, ktora jest niezwykle interesujaca. Lukasz
Goryszewski postanowil bowiem zglebi¢ zagadnienie styléow konsump-
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cji wybranej przez siebie grupy - polskiej klasy wyzszej. Jesli potraktowaé
polskie spoteczenstwo jako spolaryzowane, to badania dotyczace bogactwa
sa zdecydowanie zaniedbane w poréwnaniu z badaniami biedy'. Tematyka
bogactwa jest silnie obecna na lamach prasy codziennej, ale stosunkowo
rzadko trafia na warsztat badawczy, zwlaszcza empiryczny®. Jesli chodzi
natomiast o badania ianalizy struktury spoleczenstwa polskiego, to mamy
dos¢ bogatg literature dotyczacg klasy $redniej, w tym takze jej stylow zycia?,
mniej wiemy natomiast o stylu zycia klasy wyzszej. Recenzowana praca sta-
nowi zatem istotne uzupelnienie dostepnej literatury.

Recenzowana ksigzka wpisuje si¢ w nurt badan nad strukturg spoteczna,
a zatem odwoluje si¢ do prob kategoryzowania spoleczenstwa. Autor, jak sam
pisze — ulegt ,zafascynowaniu” nie tyle ,najbardziej uprzywilejowang” klasg
spoleczng, co ,wyrazem nieréwnosci spolecznych” w postaci ,,konsumpcji
débr iustug” [s. 10]. W swojej pracy postawil i poddat weryfikacji hipoteze,
zgodnie z ktdra ,style konsumpcji polskiej klasy wyzszej w wybranych sfe-
rach konsumpcji s3 w duzym stopniu uwarunkowane przez pozycje klasows,
jaka jej reprezentanci zajmowali poprzednio” [s. 11]. Publikacja ma charakter
typowego studium teoretyczno-empirycznego.

W rozdziale pierwszym Goryszewski szczegétowo zarysowuje mape kla-
sycznych podej$¢ w teorii konsumpcji i teorii klas, sledzac przy tym rozwdj
obu tych grup konceptéw. Dobér autoréw wpisuje si¢ w perspektywe teore-
tyczng przyjeta przez Autora. Przywolane zostaja zatem koncepcje Marksa,
Veblena czy Bella. Liczne sg takze odwotania do prac Aldridge’a, Bywalca,
Baudrillarda, Galbraitha czy Ritzera. Analizy Goryszewskiego z mocg una-
oczniaja, jak konsumpcja (w tym szczegélnie ostentacyjna) klas dominuja-
cych (uprzywilejowanych) wplywa na caloksztalt spoleczenstwa oraz jakie
funkcje petnila i pelni we wspdlczesnej gospodarce kapitalistycznej i zacho-
waniach spotecznych. Rozdzial ten jest stosunkowo obszerny i moze by¢ mato
czytelny - podzielony zostal bowiem zaledwie na dwie czeéci (zgodnie z per-
spektywa chronologiczng). Warto byloby uporzadkowaé zestawione infor-
macje wedlug czytelnego klucza - jak czyni to chociazby Roberta Sassatelli

' Chociazby prace Elzbiety Tarkowskiej oraz jej wspdétpracownikéw, np. Dyskursy ubdstwa
i wykluczenia spotecznego, E. Tarkowska (red.), IFiS PAN, Warszawa 2013.

> Zob. np. Zmiany w zyciu Polakéw w gospodarce rynkowej, L. Beskid (red.), IFiS PAN, War-
szawa 1999; Polacy réwni i rowniejsi, M. Jarosz (red.), Instytut Studiéw Politycznych PAN,
Warszawa 2010.

3 Zwlaszcza prace H. Domanskiego, np. Polska klasa srednia, Wydawnictwo Uniwersytetu
Wroclawskiego, Wroctaw 2002.
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analizujac trendy w rozwoju kultury konsumpcyjnej*. W rozdziale tym prze-
wazaja odwolania do autoréw zagranicznych, nieliczne sg za§ odwolania do
autorow polskich (oprécz Czestawa Bywalca). Nie podwaza to wartosci analiz
Goryszewskiego, niemniej przywotanie prac polskich badaczy?, pozwolitoby
na bezposrednie odniesienie do analiz konsumpcji w warunkach polskich.

W rozdziale drugim Autor skupia si¢ na socjologicznej analizie spote-
czenstwa polskiego, osadzajgc rozwazania w koncepcjach klasowych Webera,
Marksa, Veblena czy Bourdieu. Wypracowuje definicje wspotczesnej polskiej
klasy wyzszej w oparciu o system schematéw Erikson-Goldthorpe-Portoca-
rere (EGP) oraz schemat Wrighta. Zgodnie z przyjetymi przez siebie zaloze-
niami, do klasy wyzszej zalicza gtéwnie ludzi ze §wiata biznesu: posiadaczy
srodkow produkeji, przedsiebiorcow zatrudniajacych co najmniej 50 o0sob,
czy menedzeréw — przedstawicieli rad nadzorczych i prezeséw firm (zaréwno
publicznych, jak i prywatnych).

Wrylonienie przez Goryszewskiego klasy wyzszej w analizie spoleczen-
stwa polskiego moze budzi¢ kontrowersje, totez zajmiemy si¢ nieco obszer-
niej kwestig. Analiza klasowa/warstwowa spoleczenstwa polskiego budzi¢
moze watpliwosci, bowiem czes¢ badaczy kwestionuje istnienie klasy wyz-
szej w Polsce®. Wobec zaniku tradycyjnych wyznacznikéw struktury spotecz-
nej (stanowiacej wyznacznik orientacji kulturowych poszczegolnych grup
spolecznych) niektérzy badacze podwazaja zasadno$¢ postugiwania si¢ poje-
ciem klasy spolecznej. Goryszewski dokonuje krotkiego przegladu teorii kla-
sowych [s. 84-88], ale nie odnosi si¢ do krytykéw tych koncepcji. Co prawda
wraca do tego watku w zakonczeniu ksigzki, ale podejmuje doé¢ ograniczona
dyskusje. Odnosi sie tylko do oceny polskiej klasy wyzszej, sformulowanej
przez Domanskiego, podwazajac elementy jego definicji gtéwnie ilustracjami
z prasy codziennej. Wydaje sie, ze w tak kluczowej kwestii konieczne bytoby
odwolanie si¢ do argumentéw innych socjologéw (np. Jacka Wasilewskiego,
Stanistawa Kozyra-Kowalskiego), iusytuowanie definicji Autora wobec
takich kategorii, jak mikroklasa, quasi-klasa itp.

Bazujac na koncepcji Bourdieu, Goryszewski czlonkow klasy wyzszej
okresla jako posiadaczy najwiekszych zasobéw kapitatu ekonomicznego, spo-

4 Roberta Sassatelli (2007, s. 41-55) wylania dziesi¢¢ trendéw w rozwoju kultury konsump-
cyjnej. Dotycza one: handlu, rodzaju produkeji, systemu finansowego, pojecia luksusu,
etyki §wiatowej, mody, systemu komercyjnego, przemystu czasu wolnego oraz dominuja-
cego dyskursu publicznego.

5 Zagadnienie spotecznych funkeji konsumpcji (w tym takze jej stylow) analizie poddaja

chociazby tacy autorzy jak Felicjan Bylok (2005) czy Wiestaw Watroba (2009).

H. Domanski, op. cit.; idem, Spoleczeristwa europejskie. Stratyfikacja i systemy wartosci,

Wydawnictwo Naukowe Scholar, Warszawa 2009.
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tecznego i kulturowego, a w konsekwencji symbolicznego. Wsrdd jej przed-
stawicieli skupit sie na frakeji najbardziej dominujacej — posiadajacej najwie-
cej kapitatu ekonomicznego. Tym samym w poczet ludzi ,,najpotezniejszych”
zostali ujeci ludzie najbogatsi, kontrolujacy $rodki produkeji, niezalezni od
reszty spoleczenstwa dzigki swej sile ekonomicznej (nie zostali tu zaliczeni
inteligenci czy zubozali arystokraci). Jest to dyskusyjne, bowiem jedynym
kryterium wyrdzniania warstw w takim ujeciu staje sie¢ ekonomiczne — pomi-
jane sa natomiast odmienne przyczyny bogactwa, co w $wietle analiz Davida
S. Landesa’” wydaje si¢ by¢ nieuzasadnione.

Rozdzial trzeci pozwala na ptynne przejscie do czesci empirycznej ksigzki.
Goryszewski przedstawia w nim zwigzle zalozenia metodologiczne swojego
projektu. Wiele miejsca po$wieca uzasadnieniu metod i technik oraz proce-
dury badawczej (z triangulacja metodologiczng) zastosowanych w badaniach
interesujacego go zjawiska. Wywiady jakosciowe przeprowadzil zaréwno
z przedstawicielami polskiej klasy wyzszej, jak iosobami zatrudnionymi
w przemysle towaréw luksusowych. Na szczegdlne wyrdznienie wtej cze-
$ci pracy zasluguja uwagi Autora dotyczace trudnosci wynikajacych z pro-
wadzenia badan socjologicznych wsrdd trudno dostepnych grup, a za taka
mozna uznaé przedstawicieli elit spotecznych. Trudno si¢ zatem dziwi¢, ze
mamy niewiele badan w kregach bogactwa, a to dodatkowo wyrdznia te pub-
likacje na tle innych, dotyczacych konsumpcji®.

Wyniki badan nad stylami konsumpcji polskiej klasy wyzszej staja sie
przedmiotem kolejnego rozdzialu. Jako punkt odniesienia analiz zgromadzo-
nego materialu Autorowi postuzyly koncepcje Veblena oraz Bourdieu. Wylo-
nit cztery sfery konsumpcji, ktére w wypowiedziach badanych zajmowaty
stosunkowo najwiecej miejsca. Kolejno analizuje samochody, ubrania, miesz-
kania oraz sposoby spedzania czasu wolnego respondentéw. W ten sposob
w czterech podrozdziatach uzyskujemy szczegdtowy (blisko stustronicowy!)
wglad w styl konsumpcji przedstawicieli polskiej klasy wyzszej. Dopetnie-
nie uzyskanego obrazu stanowi analiza medialnego wizerunku. Jak przeko-

7 D. S. Landes, Bogactwo i nedza narodow: dlaczego jedni sq tak bogaci, a inni tak ubodzy,
MUZA, Warszawa 2010.

Badanie konsumpgji (w tym takze jej stylow w poszczegdlnych grupach) czesto ogranicza
sie do grup tatwo dostepnych, posiadamy zatem stosunkowo duzy zakres wiedzy o kon-
sumpcji przecigtnych obywateli, a zwlaszcza mlodziezy akademickiej, A. M. Zawadzka,
J. Duda, Zakupy, zadowolenie z zycia i aspiracje zZyciowe, czyli jakie zakupy i komu mogg
podwyzszal zadowolenie z zycia?, [w:] W supermarkecie szczgscia. O réznorodnosci zacho-
wan konsumenckich w kontekscie jakosci zycia, M. Gronik-Durose, A. M. Zawadzka (red.),
Difin, Warszawa 2012, s. 133-158; L. Nowak, Uwarunkowania zachowa# konsumenckich
miodziezy akademickiej. Eksploracja struktur ukrytych, Wydawnictwo Uniwersytetu Eko-
nomicznego w Poznaniu, Poznan 2009.
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nujgco wyjasnia sam Goryszewski, jest ona uzasadniona o tyle, ze przekazy
medialne nie tylko odzwierciedlajg (czasami znieksztalcajac) style konsump-
cji, ale tez je konstruujg [s. 220]. Prawie trzydziesci stron studium jest po$wie-
conych analizie polskich seriali, zwlaszcza ,Rezydencji” oraz dwoch czaso-
pism: ,,Sukcesu” oraz ,,Essence”.

Omowiona dotychczas czes$¢ ksigzki jest zajmujaca nie tylko ze wzgledu na
bogate ilustracje (przytaczane fragmenty wypowiedzi respondentéw lub arty-
kuléw prasowych) charakteryzowanych sfer konsumpcji, ale takze dzieki ich
klasyfikacjom badz typologizacjom (np. typologia ubran) oraz klarownym
podsumowaniom Autora. Dzieki temu - zastosowanym rozwigzaniom tech-
nicznym, sposobowi prowadzenia analiz, podobnie jak dzigki klarownej cze-
$ci metodologicznej, ksigzke te mozna uznac za wzorzec dobrej praktyki badan
jakosciowych. Moze stuzy¢ jako pomoc dydaktyczna, przydatna wskazowka dla
przedstawicieli nauk pedagogicznych (i innych spotecznych) w przypadku pro-
jektowania, prowadzenia i analizowania wynikéw badan jakos$ciowych (w tym
z wykorzystaniem analizy dokumentéw oraz studium przypadku).

Ostatni z rozdzialéw swojej pracy Goryszewski pos$wigca interpretacji
zgromadzonego materialu. Szczegdlnie wartosciowe jest zestawienie wyni-
kow badan wlasnych Autora z rezultatami podobnych badan sprzed 20 lat
i wskazanie najistotniejszych réznic ipodobienstw miedzy nimi. Godna
uwagi jest tez proba nakreslenia stylu konsumpcji typowego przedstawiciela
polskiej klasy wyzszej. Okazuje sie, zZe stanowi on wypadkowa ,nastawie-
nia na utylitarno$¢ oraz prestiz”, przy czym proporcje, w jakich znajduja one
odzwierciedlenie w posiadanych dobrach i w ustugach ,zaleza przede wszyst-
kim od sfery konsumpcji, ktdrg rozpatrujemy” [s. 258]. Wyniki swoich jakos-
ciowych badan Goryszewski odnosi do kilku koncepcji ekonomicznych (m.in.
Keynesa, Duesenberyego, Engla czy Veblena), starajac si¢ wyjasni¢ ewentu-
alne rozbieznosci miedzy nimi a ogélnymi prawidtowosciami spoteczno-eko-
nomicznymi. Styl konsumpcji polskiej klasy wyzszej okazuje si¢ by¢ hybry-
dowy, co potwierdza hipoteze Autora, zgodnie z ktorg styl ten w duzej mierze
wynika z zachowania nawykow i stylow konsumpcji z okresu przed osiagnie-
ciem przez respondentéw obecnej pozycji spoleczno-ekonomicznej (znacz-
nym awansem na drabinie stratyfikacyjnej w ciagu Zycia).

Problematyka podjeta w recenzowanym studium jest aktualna i istotna.
Co prawda dotyczy stylow zycia stosunkowo niewielkiej grupy spolecznej, ale
jest to klasa dominujaca, a wiec, w $wietle koncepcji socjologicznych, kreu-
jaca style zycia pozostatych czlonkéw spoleczenstwa. Reprezentanci tej grupy
w sposob istotny oddzialuja na zycie ,,przecietnych obywateli”, cho¢ stosun-
kowo rzadko stykaja si¢ z nimi w przestrzeni spolecznej. Podjety przez Autora
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obszar badawczy, uzyskane rezultaty i ich interpretacje zachecaja do podjecia
dyskusji, ale tez moga stanowi¢ inspiracje¢ do dalszej eksploracji badawczej.
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SUMMARY

A book review:
Lukasz Goryszewski, Styles of consumption of Polish upper class

NOMOS Publishing House, Krakow 2014, pp. 293
The author of the text has discussed the study of Lukasz Goryszewski titled Styles of
consumption of Polish upper class (2014). In the case of multiplicity of readings on
the phenomenon of consumption available on the market, one should pay attention to
this position, because it concerns the issue of consumption of a specific group - Polish
upper class. The subject of wealth is widely present in the daily press, but it is relatively
rarely examined by scientific research. Empirical studies on wealth are much more
neglected in comparison to the studies on poverty. The book by Lukasz Goryszewski
provides the reader with the insight into the styles of consumption (of selected goods
and services: cars, clothes, housing and ways of spending leisure time) of the represent-
atives of the Polish upper class. The analysis of the image of the Polish elite outlined in
the selected series and magazines complements the obtained picture.
KEY WORDS: consumer culture, styles of consumption, upper class, wealth.



