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Stereotypy ptciowe w obrazach medialnych
polityczek w kontekscie teorii zagrozenia
stereotypem

Streszczenie

W artykule zostaly zaprezentowane wyniki analizy zawartosci
wybranych publikacji ,Gazety Polskiej”, ,Newsweek Polska”, ,Polityki”
i ,Wprost” wydanych w latach 2000-2019. Wskazano stereotypy plcio-
we obecne w obrazach medialnych polityczek polskich i Swiata. Pokaza-
no, jak redakcje oceniaja polityczki, jakie miejsce przypisuje sie kobietom
Swiata polityki w badanych tygodnikach oraz jakie nastepstwa moze miec
eksponowany obraz medialny na funkcjonowanie polityczki w Swietle za-
lozen teorii zagrozenia stereotypem.

Slowa kluczowe: stereotypy plciowe, obraz medialny, teoria zagro-
zenia stereotypem, polityczka

1(20) 2026



238 STUDIA | MATERIALY

GENDER STEREOTYPES IN MEDIA IMAGES OF FEMALE
POLITICIANS IN THE CONTEXT OF STEREOTYPE THREAT THEORY

Abstract

This article presents the results of a content analysis of selected
issues of “Gazeta Polska”, “Newsweek Polska”, “Polityka”, and “Wprost”
published between 2000 and 2019. It identifies gender stereotypes present
in media portrayals of female politicians in Poland and around the world.
It demonstrates how editorial staff evaluate female politicians, what role
is assigned to women in politics in the weeklies examined, and what con-
sequences the media’s portrayal may have on a female politician’s career,
in light of the assumptions of stereotype threat theory.

Keywords: gender stereotypes, media image, stereotype threat
theory, female politician

Stereotypy plciowe i teoria zagrozenia stereotypem.
Podstawy teoretyczne prowadzonych analiz

Etykieta plciowa w przypadku kobiet jest stalym znakiem
identyfikacji, ktory definiuje tozsamos¢ (identity marker), poniewaz
kategoryzacja spoleczna oparta na plci silnie determinuje ich per-
cepcje Swiata spolecznego. Kobiety maja tendencje do przeceniania
ich wilasciwosci kategorialnych, a niedoceniania wlasciwosci indy-
widualnych w wiekszym stopniu, niz ma to miejsce w przypadku
wartosciowania mezczyzn. Zdiagnozowano réwniez niedocenianie
roznic wewnatrzgrupowych (homogenizacja czlonkéw grupy) oraz
przecenianie roznic miedzygrupowych, czyli miedzy mezczyznami
i kobietami'. W przypadku kobiet zaréwno zachowania stereotypowo
kobiece, jak i zachowania przypominajace mezczyzn narazaja je na
negatywne opinie?. Gdy jednostka przejawia zachowania nietypowe
dla swojej kategorii spotecznej, naraza sie na ekonomiczne i spolecz-
ne sankcje — to zjawisko nazwano efektem odwetu (backlash effect).

! Agnieszka Kwiatkowska, ,Sila tradycji i pokusa zmian, czyli o stereotypach plciowych”,
w: Jolanta Miluska, Pawel Boski (red.), Meskos¢é — kobieco$é w perspektywie indywidualnej
i kulturowej, (Warszawa: Instytut Psychologii PAN, 1999), 151.

2 Elizabeth Aries, ,Rozmowy kobiet z mezczyznami: czy ich §wiaty sg odrebne?”, w: Mary
Roth Walsh, Kobiety, mezczyzni i pleé. Debata w toku, przel. Pawel Cichawa, (Warszawa:
Wydawnictwo IFiS PAN, 2003), 120.

3 Natasza Kosakowska, ,Kobiety w stereotypowych i niestereotypowych rolach piciowych —
Polska i Indie. Porownanie miedzykulturowe”, w: Aneta Chybicka, Maria Kazmierczak (red.),
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Wskazane przestanki pokazuja, jak silne oddzialywanie moze miec
plciowa stereotypizacja na miejsce i role kobiety w przestrzeni spo-
teczne;.

Sandra Bem stworzyla Inwentarz Oceny Plci Psychologicz-
nej, w ktorym klasyfikacje stereotypowych cech kobiecych i me-
skich oparta na zatozeniu, ze kobiecosc¢ i meskos¢ to dwa roztaczne
osobowosciowo wymiary, wzglednie od siebie niezalezne. Do grupy
cech kobiecych wpisano nastepujace elementy: wrazliwa, troskli-
wa, angazujaca sie w sprawy innych, lagodna, kokieteryjna, dba-
jaca o wyglad zewnetrzny, gospodarna, majaca poczucie estetyki,
gderliwa, czula, uczuciowa, wrazliwa na potrzeby innych, zdolna do
poswiecen, delikatna, naiwna. Natomiast w katalogu cech meskich
znalazly sie: dominujaca, niezalezna, rywalizujaca, nastawiona na
sukces, majgca silte przebicia, latwo podejmujaca decyzje, aroganc-
ka, majgca dobra kondycje fizyczna, majaca poczucie humoru,
majaca zdolnos¢ przekonywania, pewna siebie, samowystarczalna,
otwarta na Swiat zewnetrzny, eksperymentujaca w zyciu seksual-
nym, sprytna*. W artykule analizie poddano obrazy medialne po-
lityczek, a zatem odnoszac sie do tej grupy spolecznej, nalezy za-
znaczyc¢, ze stereotypy polityczek sg zbudowane na wygladzie (ele-
gancka, dobry makijaz, staranna fryzura, nosi garsonki), cechach
charakteru (ambitna, uparta, ma wysokie poczucie wlasnej war-
tosci, ma poczucie humoru, inteligentna, zadowolona ze swojego
zycia), kompetencjach (latwo radzi sobie z problemami, jest dobrym
negocjatorem, tatwo nawiazuje kontakty z innymi), czynnosciach
(czesto wyjezdza shuzbowo, uczestniczy w balach charytatywnych
i imprezach kulturalnych), motywacji politycznej (walczy o prawa
innych ludzi)®. Przywotane ustalenia teoretyczne uczyniono podsta-
wa analiz empirycznych majacych umozliwi¢c obserwacje stereoty-
pow plciowych uwidocznionych w obrazach medialnych polityczek
na lamach wybranych polskich tygodnikéw opinii.

Teoria zagrozenia stereotypem (stereotype threat theory), kto-
rej zalozenia wykorzystano w niniejszym artykule, zostata zdefinio-

Kobieta w kulturze — kultura w kobiecie. Studia interdyscyplinarne, (Krakow: Oficyna Wy-
dawnicza ,Impuls”, 2006), 94.

4+ Sandra Bem Lipsitz, ,Gender Schema Theory: A Cognitive Account of sex typing”, Psy-
chological Review, t. 88, nr 4, 1981, 354-364; eadem, ,, The measurement of psychological
androgyny”, Journal of Consulting and Clinical Psychology, t. 42, nr 2, 1974, 155-162.

5 Agnieszka Gawor i Eugenia Mandal, ,Kobieta czy polityk? Tresc¢ i struktura stereotypu
kobiety zajmujacej sie polityka”, Chowanna, nr 1, 2007, 83-84.
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wana i rozpropagowana przez Claude’a Steele’a i Joshue Aronsona.
Oznacza sytuacje, kiedy jednostka obawia sie potwierdzenia nega-
tywnego stereotypu odnoszacego sie do grupy badz kategorii spo-
tecznej, do ktorej nalezy®. W szerszym znaczeniu to stan dyskom-
fortu pojawiajacy sie, gdy jednostka jest konfrontowana z negatyw-
nym stereotypem lub gdy grupa jest w inny sposéb pogardzana czy
dewaluowana w okreslonym kontekscie. Skutkiem moga by¢ nie
tylko negatywne emocje i wyobrazenia, ale nawet fizjologiczna re-
akcja na stres oraz proby regulacji tych awersyjnych mysli i uczuc.
Markus Appel i Silvana Weber na podstawie przeprowadzonych ba-
dan znalezli potwierdzenie teorii zagrozenia stereotypem, udowad-
niajac, ze negatywne stereotypy i dewaluujace tresci w mediach
wplywaja negatywnie na czlonkow grup negatywnie stereotypizo-
wanych’. Wsrod konsekwencji wskazuje sie: 1) aktywacje leku oraz
psychofizyczng reakcje na stres, co nie sprzyja efektywnemu roz-
wiazywaniu zadan; 2) przeciazenie pamieci roboczej przez negatyw-
ne emocje, mysli nadmierna czujnosc, co powoduje braki zasobow
pamieci roboczej do rozwiazywania wymagajacych poznawczo za-
dan; 3) jednostka jest mentalnie nastawiona na unikniecie porazki,
a nie na osiagniecie sukcesu, co utrudnia efektywne rozwigzywa-
nie skomplikowanych zadan®. Niebagatelny wplyw stereotypoéw na
funkcjonowanie jednostek w spoteczenstwie zostal potwierdzony,
stad wazne jest nie tylko diagnozowanie zjawiska stereotypizacji
plciowej, ale takze przeciwdzialanie w tym zakresie. Badania dowo-
dza, ze media pozostaja nosnikiem stereotypowych obrazow kobiet,
dlatego analizy obrazéw medialnych nadal stanowia wazny element
dociekan naukowych. Zatem celem prowadzonych analiz uczynio-
no prezentacje wynikow analizy zawartosci czterech polskich ty-
godnikow opinii, majacych pokazac, jakie cechy ptciowe ekspono-
wano w obrazach medialnych polityczek polskich i zagranicznych,
jak oceniano atrybuty plciowe przypisane polityczkom oraz jakie
miejsce przypisywane jest kobietom aktywnym w polityce przez wy-
brane redakcje prasowe.

6 Anna M. Redzio i Mirostaw Kofta, ,Mechanizmy lezace u podstaw efektéow zagrozenia
stereotypem: przeglad teorii”, Psychologia Spoteczna, t. 12, nr 4(43), 2017, 367.

7 Markus Appel i Silvana Weber, ,Do Mass Mediated Stereotypes Harm Members of Nega-
tively Stereotyped Groups? A Meta-Analytical Review on Media-Generated Stereotype Threat
and Stereotype Lift”, Communication Research, t. 48, nr 2, 2017, 151-179.

8  Anna M. Redzio i Mirostaw Kofta, ,Mechanizmy lezace u podstaw efektow zagrozenia
stereotypem: przeglad teorii”, 366.
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Metodologia badan stereotypow plciowych w obrazach
medialnych polityczek na lamach wybranych polskich
tygodnikow opinii

Zastosowanametodabadawczabylafrekwencyjno-tematyczna
analiza zawartosci, pozwalajaca analizowac¢ zgromadzone dane
w wymiarze iloSciowym i jakosciowym®. Badanie przeprowadzono
na materialach prasowych pochodzacych z czterech polskich ty-
godnikow opinii: ,Newsweek Polska”, ,Wprost”, ,Polityka”, ,Gazeta
Polska”, w wyselekcjonowanych zakresach czasowych, przypadaja-
cych na lata 2000-2019. Wybor tytutow prasowych wynikal z checi
uwzglednienia spojrzenia redakcji reprezentujacych zréznicowane
linie programowe. Proba badawcza obejmowala 391 numerow, czyli
17 404 jednostek badawczych, ktéorymi byly wyodrebnione pod
wzgledem graficznym i tematycznym publikacje. Ze wskazanej gru-
py wybrano 775 materiatow (641 dotyczacych Polskii 134 odnosza-
ce sie do innych krajow swiata). Ostatecznie szczegolowej analizie
ilosciowej i jakosSciowej na potrzeby niniejszego artykulu poddano
746 materialow prasowych (131 — polityczki zagraniczne, 615 — po-
lityczki polskie). Analize zawartosci oparto na autorskim kluczu
kategoryzacyjnym (143 zmienne), jednak na potrzeby artykutu wy-
korzystano zaledwie kilka z nich. Uzyskane dane opracowano przy
wsparciu programu IBM SPSS.

Z klucza kategoryzacyjnego, przygotowanego na potrzeby
analizy zawartosci wybranych polskich tygodnikow opinii, wytypo-
wano cechy budujace: a) skale kobieca: wyglad i ubiér, emocjo-
nalnos¢, status w zwiazku, dzieci, ograniczenia, niesamodzielnosc¢/
opieke oraz b) skale meska: wyksztalcenie, kompetencje, predyspo-
zycje, historia polityczna, historia zawodowa, realizacja obowiaz-
kow stuzbowych.

Celem prowadzonych analiz byto znalezienie odpowiedzi na
pytanie glowne: jak stereotypowe cechy plciowe rzutuja na obraz
medialny polityczek w wybranych polskich tygodnikach opinii wy-
danych w latach 2000-2019? Ponadto poszukiwano odpowiedzi na
nastepujace pytania szczegolowe:

9  Walery Pisarek, Analiza zawartosci prasy, (Krakéw: Osrodek Badan Prasoznawczych,
1983), 45; idem (red.), Stownik terminologii medialnej, (Krakow: UNIVERSITAS, 2006), [ha-
sto: analiza zawartosci mediéw), 6-7; Stanislaw Michalczyk, ,Uwagi o analizie zawartosci
mediow”, Rocznik Prasoznawczy, nr 3, 2009, 98.

1(20) 2026



242 STUDIA | MATERIALY

P1l: Jakie atrybuty plciowe (kobiece vs meskie) dominuja w ba-
danych obrazach medialnych polityczek?

P2: Jak oceniano cechy plciowe stereotypowo przypisane do plci
zenskiej i meskie;j?

P3: Jak obrazowano polityczki polskie, a jak zagraniczne?

P4: Jaka role pelnily cechy meskie i kobiece w obrazach medial-
nych polityczek prezentowanych w badanych tygodnikach
opinii?

Hipoteza gléwna zostala oparta na zalozeniu, iz stereotypowe
cechy kobiece przypisywane polityczkom rzutuja negatywnie na ich
obrazy medialne, zas cechy meskie oceniane pozytywnie ,legalizu-
ja” podejmowanie aktywnosci polityczne;j.

H 1: Obrazy medialne polityczek budowano na stereotypowych
cechach meskich.

H 2: Cechy kobiece oceniano negatywnie, zas meskie pozytywnie.

H 3: Redakcje badanych tygodnikow inaczej oceniaja obrazy me-
dialne polityczek polskich i zagranicznych.

H 4: Cechy meskie widoczne w obrazach polityczek uwierzytelnia-
ja (ugruntowuja) ich miejsce i pozycje w Swiecie polityki.

Elementy obrazu medialnego polityczek oraz ich oceny
w badanych publikacjach. Rezultaty badan

Na podstawie przeprowadzonej analizy zawartosci wybranych
publikacji tygodnikéw ,Newsweek Polska”, ,Polityka”, ,Wprost”,
»,Gazeta Polska” mozna wnioskowac, ze redakcje w odmienny spo-
sob obrazowaly polityczki polskie i zagraniczne. Eksponowang ce-
cha w przypadku Polek byly ograniczenia (29,3%), czyli wszystko
to, co czyni je niezdolnymi do wlasciwego funkcjonowania w poli-
tyce. Polityczki zagraniczne to postaci, ktéorych obraz medialny bu-
dowano na ukazywaniu naturalnych predyspozycji (24,4%) upraw-
niajacych je do podejmowania dziatan w polu polityki. Kolejng wy-
raznie eksponowana cechy byly kompetencje, widoczne w obrazach
wszystkich polityczek, cho¢ czesciej dostrzegano je u polityczek za-
granicznych (22,1%) niz u polskich (15%). Kompetencje oceniano
w materialach prasowych pozytywnie i byly atrybutem uprawniaja-
cym do prowadzenia dziatalnosci polityczne;.
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Tabela 1. Eksponowane elementy w obrazie medialnym polityczek

polskich i zagranicznych

Polityczki zagraniczne Polityczki polskie
Eksponowany
element obrazu medialnego liczba liczba
% bezwzgledna % bezwzgledna
wyglad 3,1 4 3,6 22
emocjonalnos¢ - - 0,8 5
status w zwiazku 3,1 4 2,6 16
dzieci, rodzina 1,5 2 2,6 16
kompetencje 22,1 29 15,0 92
predyspozycje 24,4 32 11,9 73
historia polityczna 18,3 24 6,3 39
historia zawodowa 0,8 1 2,1 13
wskazanie ograniczen 9,2 12 29,3 180
sugestia opieki/ 0,8 1 8,5 52
niesamodzielnosci
inne 6,1 8 5,9 36
religia - - 0,2 1
realizacja obowiazkow 9,2 12 8,0 49
shuzbowych
seksualnosc/ptec 1,5 2 3,4 21

Zro6dto: badanie wlasne (polityczki zagraniczne N = 131, polityczki polskie N = 615.

Waznych informacji dostarcza analiza wydzwiekow towarzy-
szacych tekstom ukazujacym cechy wizerunkowe kobiet Swiata po-
lityki. Publikacje dotyczace polskich polityczek najczesciej posiada-
ty wydzwiek mieszany 31,3% (194), czyli redakcje wskazywaly wady
i zalety w zakresie prowadzonej aktywnosci politycznej. Kolejnym
eksponowanym wydzwiekiem byt krytyczny 22,5% (139). Aproba-
te odnotowano w 19,5% (121), w 17,9% (111) widac¢ satyre, zas

w 8,7% (54) mozna wskaza¢ wydzwiek neutralny.

Polityczki zagraniczne w ponad polowie badanych materia-
16w oceniano pozytywnie 39,7% (52). Kolejnym najczesciej obec-
nym wydzwiekiem byl mieszany 33,6% (44), gdyz redakcje wskazy-
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waly wady i zalety polityczek zagranicznych. Krytyka pojawila sie
w 13% (17) analizowanych materialow, w 12,2% (16) odnotowano
wydzwiek neutralny, a satyryczny w zaledwie 1,5% (2).

Tabela 2. Wydzwiek wzgledem obrazow medialnych polityczek
polskich i zagranicznych w analizowanych publikacjach

Wydzwiek wzgledem obrazu Polityczki polskie Polityczki zagraniczne
medialnego
neutralny 8,7 (54) 12,2 (16)
aprobatywny 19,5 (121) 39,7 (52)
krytyczny 22,5 (139) 13,0 (17)
mieszany 31,3 (194) 33,6 (44)
satyryczny/przeSmiewczy 17,9 (111) 1,5 (2)

Zrodto: badanie wiasne. Dane podano w procentach, a w nawiasach pokazano
liczby bezwzgledne (polityczki zagraniczne N = 131, polityczki polskie N = 615).

Wydzwieki badanych publikacji dowodza, ze w obrazach
polskich polityczek poszukiwano pluséw i minusow, podczas gdy
u polityczek zagranicznych koncentrowano sie na zaletach. Po-
nadto polityczki miedzynarodowe czesciej postrzegano neutralnie,
zas z Polek Smiano sie ponad 11 razy czeSciej niz z polityczek swia-
towych. Analiza wydzwiekow pokazuje, ze redakcje lepiej ocenia-
ja polityczki zagraniczne, o czym swiadczy dominujacy wydzwiek
aprobatywny, podczas gdy w obrazach Polek eksponowano wy-
dzwiek mieszany. Z cech stereotypowo przypisywanych kobietom,
jak emocjonalnos¢, redakcje sie Smieja. Pozytywnie oceniaja ele-
menty budujace role plciowe tradycyjnie przypisywane kobiecie,
utozsamiane z macierzynstwem, stad aprobata w publikacjach
dotykajacych tematu rodzicielstwa polityczek. Kompetencje i pre-
dyspozycje uprawniajace do aktywnosci politycznej to takze cechy
oceniane przez redakcje pozytywnie, ale co istotne raczej w litera-
turze przypisywane sa pici meskiej, a tym samym polityka pozo-
staje aktywnoscia utozsamianag ze Swiatem mezczyzn.

Analiza wydzwiekéw wzgledem konkretnych atrybutéw picio-
wych uwidocznionych w obrazach medialnych polityczek wykazata,
ze ograniczenia, czyli cecha przypisywana polskim polityczkom, byty
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krytykowane. Natomiast predyspozycje okreslajace polityczki zagra-
niczne oceniano pozytywnie. Ponadto juz na tym etapie widac, ze ste-
reotypowo kobiece cechy sktanialy do drwin, co potwierdza wydzwiek
satyryczny w materiatlach eksponujacych emocjonalnosc¢ i wyglad.
Trzeba takze zwroci¢c uwage na fakt, ze to element wystepujacy
w kontekscie przeSmiewczym w obrazach medialnych polskich poli-
tyczek. Natomiast cechy meskie jak kompetencje, predyspozycje oce-
niano pozytywnie, co potwierdza wydzwiek aprobatywny publikacji.

Tabela 3. Wydzwieki wzgledem eksponowanych elementow

obrazow medialnych polityczek

Eksponowana cecha . a
wizerunku Ogolny wydzwiek Polityczki zagraniczne Polityczki polskie
krytyczny/
wyglad satyryczny . 1,5 (po 2) satyryczny 1,6 (10)
mieszany
emocjonalnosé satyryczny - - satyryczny 0,5 (3)
status w zwiazku mieszany mieszany 1,5 (2) mieszany 1(6)
dzieci, rodzina aprobatywny aprobatywny 1,5 (2) aprobatywny 1,8 (11)
kompetencje aprobatywny aprobatywny 10,7 (14) aprobatywny 6,8 (42)
predyspozycje aprobatywny aprobatywny 15,3 (20) aprobatywny 6,8 (42)
historia polityczna mieszany mieszany 6,1 (8) mieszany 3,1(19)
historia zawodowa neutralny neutralny 0,8 (1) neutralny 0,8 (5)
wskazanie ograniczen krytyczny krytyczny 4,5 (6) krytyczny 15,1 (93)
sugestia opieki/ . .
. . . mieszany krytyczny 0,7 (1) mieszany 4,2 (206)
niesamodzielnosci
inne mieszany mieszany 3,1 (4) satyryczny 1,8 (11)
religia mieszany - - mieszany 0,2 (1)
realizacja obowiazkow . .
. mieszany aprobatywny 3,1 4) mieszany 3,4 (21)
stuzbowych
. p . mieszany/
seksualnosé¢/ptec mieszany 0,8 (po 1) satyryczny 1,5 (9)
satyryczny

Zrodlo: badanie wlasne. Dane podano w procentach oraz w nawiasach wskazano
liczbe bezwzgledna. Obliczenia podano osobno dla polityczek polskich, gdzie N =
641, oraz zagranicznych, gdzie N = 131.

Wykorzystujac koncepcje Inwentarza Oceny Plci Psycholo-
gicznej Sandry Bem oraz elementy zawarte w kluczu kategoryza-
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cyjnym przygotowanym na potrzeby badania, skonstruowano skale
kobieca i meska. Do grupy cech kobiecych wpisano: wyglad i ubior,
emocjonalnos¢, status w zwiazku, dzieci, ograniczenia, niesamo-
dzielnos¢/opieke. Wsrod elementow skali meskiej znalazty sie: wy-
ksztalcenie, kompetencje, predyspozycje, historia polityczna, histo-
ria zawodowa, realizacja obowigzkow shuzbowych.

Tabela 4. Kobiecos¢ i meskos¢ w obrazach polskich
i zagranicznych polityczek

Cechy skali kobiecej Cechy skali meskiej
polityczki polityczki polityczki polityczki
cechy . . cechy . .
zagraniczne polskie zagraniczne polskie
wyglad i ubior 3% (4) 3,4% (22) wyksztalcenie - -
emocjonalnos¢ - 0,8% (5) kompetencje 21,6% (29) 14,4% (92)
status w zwiazku 3% (4) 2,5% (16) predyspozycje 23,9% (32) 11,4% (73)
historia
dzieci 1,5% (2) 2,5% (16) . 17,9% (24) 6,1% (39)
polityczna
. . historia
ograniczenia 9% (12) 28,1% (180) 0,7% (1) 2% (13)
zawodowa
niesamodzielnosc/ realizacja
. 0,7% (1) 8,1% (52) . 3 9% (12) 7,6% (49)
opieka obowiazkow
SUMA 17,2% (23) 45,4% (291) | SUMA 73,1% (98) 41,5% (266)

Zrédlo: koncepcja wlasna na podstawie Inwentarza Oceny Plci Psychologicznej (IPP)
i wynikéw z badan wlasnych. Wybrano tylko niektére badane elementy wizerun-
kow polityczek w kategorii eksponowana cecha wizerunku (polityczki zagraniczne
N = 131, polityczki polskie N = 615).
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Wyniki analizy zawartosci wybranych polskich tygodnikow
opinii pokazaly, ze w obrazie polityczek swiatowych silniej ekspo-
nowane sg cechy skali meskiej — 73,1%, natomiast w obrazie me-
dialnym polskich polityczek silniej akcentowano cechy skali kobie-
cej — 45,4%. Zatem obraz medialny polityczek polskich jest sfemi-
nizowany, zas polityczek zagranicznych zmaskulinizowany. Biorac
pod uwage wyzsze i pozytywniejsze oceny polityczek zagranicznych
w badanych publikacjach, mozna wysunac twierdzenie, ze analizo-
wane tygodniki utozsamiaja Swiat polityki z przymiotami meskimi,
ktore dostrzegajq u polityczek swiatowych. Cechy kobiece widoczne
silniej w obrazach polityczek polskich shuza obnizeniu wartosci ich
aktywnosci prowadzonej w Swiecie polityki. Mozna wnioskowac, ze
w badanych publikacjach Polki zostaly potraktowane jak ,politycz-
nie staba plec”.

Wyksztalcenie to cecha na skali meskiej, ktorej w charak-
terystykach polityczek Swiata nie odnaleziono. Prezentujac obrazy
medialne kobiet zajmujacych wazne pozycje w polityce miedzy-
narodowej, redakcje skupily sie na wskazywaniu predyspozycji
(35,1% — 39), nastepnie kompetenciji (29,7% —33), historii politycz-
nej (22,5% — 25), realizowanych obowiazkow stuzbowych (11,7% —
13) oraz historii zawodowej (0,9% — 1). Dla redakcji badanych
tygodnikow opinii polityczki zagraniczne to postaci wyposazone
w meskie przymioty, warunkujace poprawna realizacje zadan po-
litycznych.

Prezentujac polityczki polskie i zagraniczne, redakcje pozo-
staly spdjne w tym, ze eksponowaly elementy dyskwalifikujace ko-
biety w swiecie polityki oraz traktowaly polityke jak Swiat mezczyzn,
wymagajacy odpowiednich predyspozycji i kompetencji. Natomiast
zasadnicza roznica w prezentacji polityczek polskich i zagranicz-
nych przez pryzmat skali kobiecej versus meskiej polegata na tym,
ze obrazy Polek byly w wiekszym stopniu oparte na cechach plci
zenskiej, co obnizalo ich wartos¢ w polityce. Polityczki zagraniczne
to postaci zmaskulinizowane, a to w badanych publikacjach nadaje
im status osoby uprawnionej do zajmowania eksponowanej pozycji
na politycznej agorze.
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Tabela 5. Cechy skali kobiecej i meskiej a dominujacy wydzwiek

Cechy skali kobiecej

Cechy skali meskiej

polityczki polityczki polityczki polityczki
cechy . . cechy . .
zagraniczne polskie zagraniczne polskie
krytyczn
wyglad i ubiér ry yezny/ satyryczny wyksztalcenie - -
mieszany
emocjonalnosc - satyryczny kompetencje aprobatywny aprobatywny
status w zwiazku mieszany mieszany predyspozycje aprobatywny aprobatywny
historia
dzieci aprobatywny aprobatywny . mieszany mieszany
polityczna
historia
ograniczenia krytyczny krytyczny neutralny neutralny
zawodowa
niesamodzielnos¢/ . realizacja .
. krytyczny mieszany ) aprobatywny mieszany
opieka obowiazkow
o Dominujacy
Dominujacy o
o wydzwiek
wydzwiek aprobatywny/
krytyczny satyryczny wzgledem aprobatywny .
wzgledem . mieszany
. opisywanych
opisywanych cech
cech

Zrédto: badanie wtasne. Wybrano tylko niektére badane elementy wizerunkéw poli-
tyczek w kategorii eksponowana cecha wizerunku (polityczki zagraniczne N = 131,

polityczki polskie N = 615).

Cechy stereotypowo kobiece w ogolnej ocenie najczesciej kry-
tykowano w publikacjach odnoszacych sie do polityczek zagranicz-
nych. W przypadku polskich polityczek cechy kobiece opatrywano
wydzwiekiem satyrycznym. Cechy skali meskiej, czyli stereotypo-
wo meskie atrybuty, pojawiajace sie¢ w publikacjach, traktowano
z aprobata i szczegolnie silnie eksponowano w obrazach medial-
nych polityczek zagranicznych.
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W przypadku wybranych polityczek polskich, jak Hanna
Gronkiewicz-Waltz, Ewa Kopacz, Beata Szydlo, Magdalena Ogo-
rek, Henryka Bochniarz, Malgorzata Kidawa-Btonska i inne polskie
polityczki, widac, iz ekspozycja cech kobiecych jest najwyraznie;j-
sza w obrazie medialnym Magdaleny Ogorek (79,2%). U wskaza-
nej polityczki podkreslano ograniczenia (33,3%), wyglad (29,2%)
i niesamodzielnos¢ (16,7%). Na przeciwleglym biegunie znalazla sie
Henryka Bochniarz, ktorej obraz medialny najrzadziej wyposazano
w stereotypowe cechy kobiece (31,3%) i w tym obszarze ukazywano
wylacznie ograniczenia. Natomiast stereotypowo meskie elementy
najczesciej uwidaczniano w obrazie medialnym Matgorzaty Kidawy-
-Blonskiej (77,5%). Polityczce przypisywano predyspozycje (40,8%)
uprawniajace do podejmowania aktywnosci politycznej, ktore
w tym przypadku wynikaly z korzeni rodowych, gdyz jest wnuczka
znanych polskich politykow. Redakcje wykazywatly takze predyspo-
zycje (26,5%) w opisach wskazanej polityczki PO.

Tabela 7. Polityczki Swiatowe a cechy obrazéow medialnych
na skali kobiecej i meskiej

Eksponowana Hillary Julia Angela In‘ne kobiety
cecha Clinton Tymoszenko Merkel Swiatowe]
polityki
Skala kobieca
wyglad - 6,3 - 4.5
status w zwigzku 9,1 - - 4,5
dzieci/ rodzina 9,1 - - 1,5
wskazanie ograniczen 18,5 6,3 10,9 6,1
sugestia opieki/niesamodzielnosci - - - 1,5
SUMA 36,7 12,6 10,9 18,1
Skala meska
wyksztalcenie - - - -
kompetencje 9,1 12,5 26,1 21,2
predyspozycje 18,2 12,5 37 19,7
historia polityczna 36,4 31,3 8,7 22,7
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Inne kobiety
Eksponowana Hillary Julia Angela L. .
Swiatowej
cecha Clinton Tymoszenko Merkel
polityki
historia zawodowa - - - 1,5
realizacja obowiazkow - 12,5 13 6,1
SUMA 63,7 68,8 84,8 71,2

Zrédto: badanie wtasne. (N = 134) Dla kazdej polityczki przeliczano oddzielne ele-
menty wizerunku. Dane podano w %.

W grupie polityczek swiatowych redakcje najczesciej pisaty
o Hillary Clinton, Julii Tymoszenko, Angeli Merkel i innych kobie-
tach swiatowej polityki. Cechy kobiece najwyrazniej wida¢c w obra-
zie medialnym Hillary Clinton (36,7%), ktorej obraz konstruowano
na wskazywaniu ograniczen (18,5%), statusu w zwiazku oraz rela-
cji rodzinnych (po 9,1%). Atrybuty kobiece najrzadziej wskazywano
w publikacjach ukazujacych kanclerz Niemiec Angele Merkel, kto-
rej obraz medialny byt jednocze$nie najbardziej zmaskulinizowany
w grupie polityczek swiatowych (84,8%). W opinii redakcji niemiec-
ka polityk to postac wyposazona w predyspozycje (37%) i kompe-
tencje (26,1%), uprawniajace ja nie tylko do zajecia waznego miejsca
w polityce, ale umozliwiajace jej wlasciwe prowadzenie aktywnosci
politycznej. Nalezy rowniez zwroci¢ uwage, ze najmniej elementow
meskich odnaleziono w publikacjach ukazujacych Hillary Clinton
(63,7%), w ktorej obrazie podkreslang cechga meska byla historia
polityczna (36,4%). Amerykanka od dawna obecna w Swiecie poli-
tyki, najpierw jako pierwsza dama, pozniej jako osoba podejmujaca
samodzielng aktywnosc polityczna, ma dhuga i bogata historie poli-
tyczna, co wyraznie wybrzmiato w badanych publikacjach.

Na podstawie przeprowadzonej analizy zawartosci mozna
wnioskowac, ze w ogolnym rozrachunku redakcje dostrzegaja wady
i zalety kobiet aktywnych w polityce, o czym swiadczy glos wywazo-
ny (35,5%) wzgledem miejsca i roli kobiet w polityce. Kolejne prze-
konanie najczesciej widoczne w badanych publikacjach to stwier-
dzenie, ze kobiety nadaja sie do polityki (29,8%). Nalezy zaznaczyc,
iz w 18,9% badanych tekstow wskazywano, ze kobiety nie nadajg
sie do polityki, zas w 15,5% publikacji wyrazano kpine wzgledem
obecnosci kobiet w polityce.
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Wykres 1. Opinie redakcji na temat roli i miejsca kobiet
w Swiecie polityki

satyryczny/przesmiewczy [N 153
glos wywazony [ 35.5
nie nadaje sic - G (59

nadaje sic |G 208

0,0 5.0 10.0 15.0 200 250 30.0 350 40.0

Zrédto: badanie wltasne. Dane podano w %.

Ostatnia weryfikowang zmienna byly wypowiedzi na temat
kobiet. Z analiz wynika, ze najczesciej publikowano wypowiedzi
dziennikarza i polityka. Dominowaty wypowiedzi o wydzwieku mie-
szanym (33%), czyli wskazywano wady i zalety kobiet aktywnych
w Swiecie polityki. Kolejnym wydzwiekiem byla aprobata (27,3%),
czyli wypowiadajacy sie na tamach tygodnikow akceptowali kobiety
w Swiecie polityki oraz podejmowane przez nie dziatania. Niewie-
le mniej popularne byly wypowiedzi krytyczne (21,9%), wyrazajace
nieche¢ do aktywnosci politycznej kobiet. Opinie satyryczne i neu-
tralne pojawialy sie z taka sama czestotliwoscia (8%).

Wykres 2. Wypowiedzi na temat kobiet w wybranych publikacjach
tygodnikow opinii

satyryczny [N 8.0

mieszana I 33.0

nawolywanie do zmiany/dziatania | 0.1
nawolywanie do poparcia Wl 1.6
aprobatywna | 27.3
krytyczna I 219

neutralna GGG 8.0

0.0 5.0 10.0 150 200 250 30.0 350

Zrédto: badanie wtasne. Dane podano w %.
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Najwiecej wypowiedzi neutralnych pochodzito od polityczek.
Po krytyke wzgledem kobiet w polityce siegali najczesciej aktywni
w polityce mezczyzni. Aprobata rownie czesto byta wyrazana przez
polityczki, co i przez politykow. Liderki i ekspertki to postaci, ktore
na tamach badanych tygodniké6w nawotywaly do popierania kobiet
aktywnych w swiecie polityki. Dziennikarki wzywaty do zmian czy
tez do dziatania. Po wydzwiek mieszany najczesciej siegali politycy
i dziennikarze. Satyryczna prezentacja kobiet aktywnych w polity-
ce najczesciej pojawiala sie w wypowiedziach dziennikarzy.

Wyniki analiz sklaniaja do wniosku, ze wydzwiek wypowiedzi
na temat kobiet Swiata polityki korelowal z plcia osoby wypowia-
dajacej sie. Otoz aprobate wyrazaly kobiety: ekspertki, polityczki,
przedstawicielki biznesu, liderki opinii, przedstawicielki mniejszo-
Sci oraz inne kobiety. Krytyke mozna wskaza¢ w wypowiedziach
mezczyzn i byli to rzecznicy instytucji, przedstawiciele biznesu oraz
tzw. inni mezczyzni, niezakwalifikowani do innych kategorii. Po sa-
tyre siegal najczesciej lider opinii. Wydzwiek mieszany dominowat
w wypowiedziach przedstawicieli mediow (dziennikarze i dzienni-
karki), eksperta, polityka i przedstawiciela mniejszosci seksual-
nych. Oceny kobiet wzgledem polityczek byly lagodniejsze niz wy-
powiedzi mezczyzn, ktorzy zdecydowanie czesciej siegali po kryty-
ke, oceniajac kobiety aktywne w Swiecie polityki.

Zakonczenie

Wyniki analizy zawartosci wybranych publikacji tygodnikow
~Wprost”, ,Polityka”, ,Newsweek Polska” i ,Gazeta Polska” pozwo-
lity odpowiedzie¢ na postawione pytania badawcze oraz zweryfiko-
wac hipotezy badawcze.

Obrazy medialne polityczek budowano na stereotypowych
cechach meskich, eksponowanych w publikacjach prezentujacych
polityczki zagraniczne, u ktorych szczegolnie podkreslano predys-
pozycje. Natomiast u polityczek polskich dominowaly atrybuty
plciowe przypisane do skali kobiecej, a eksponowanym elementem
byly ograniczenia. Rzeczywiscie, jak zakladano, korzystniej oce-
niano cechy stereotypowo meskie, a kobiece krytykowano. Jednak
nalezy zwroci¢ uwage na fakt, ze atrybuty kobiece w obrazach me-
dialnych polityczek zagranicznych krytykowano, zas w przypadku
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polityczek polskich korzystano z wydzwieku satyrycznego. Ogolne
spojrzenie na rezultaty badan pokazuje, ze w publikacjach doty-
czacych polityczek polskich dominowal wydzwiek mieszany, przy
polityczkach zagranicznych korzystano z aprobaty.

Na lamach badanych tygodnikéw dominowala wywazona
opinia na temat roli i miejsca kobiety w Swiecie polityki. Podobnie
przywolywane w publikacjach wypowiedzi przedstawicieli r6znych
srodowisk pokazuja, ze w aktywnosci politycznej kobiet dostrze-
gane sa plusy i minusy, o ktérych na tamach tygodnikow pisano.
Jednoczesnie nalezy podkresli¢, ze polityczki wyposazone w cechy
meskie oceniano pozytywnie. W rezultacie to meskie przymioty,
atrybuty stereotypowo przypisywane mezczyznom, uwierzytelniaja
czy tez certyfikuja miejsce i pozycje kobiet w Swiecie polityki.

Patrzac na rezultaty analizy zawartosci przez pryzmat za-
lozen teorii zagrozenia stereotypem, mozna wnioskowac, ze kon-
sekwencja tak prezentowanych obrazéw polityczek moze byc dys-
komfort pojawiajacy sie u kobiet aktywnych w polityce, wynikajacy
z negatywnych stereotypow dotyczacych grupy spotecznej, z ktora
sie utozsamiaja, czyli kobiet.
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