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Rynek pracy wspotczesnej Rosji podlega nieustajacym zmianom. Prze-
miany w tej dziedzinie nabraty tempa przede wszystkim pod koniec XX wie-
ku po okresie gruntownych przeobrazen ustrojowych, ktére w konsekwen-
cji wplynely na demokratyzacje panstwa, a co za tym idzie spowodowaly
otwarcie sie Rosji na Zachdd i tym samym rozpoczecie wspdipracy ze spo-
teczenstwami bardziej rozwinietymi. W rezultacie fundamentalnych zmian
w najrozniejszych sferach zycia publicznego, tj. w polityce, ekonomii, roz-
rywce i zyciu codziennym pojawily sie przed spoleczenstwem nowe wyzwa-
nia, ktére wymagaja dostosowania struktury kwalifikacji zawodowych oraz
dostepnych ustug do powstajacych potrzeb spoteczenstwa. Efektem tego jest
zjawisko zanikania jednych profesji i powstawania innych. Wraz z nowymi
zawodami pojawily sie réwniez ich nazwy. Okreslenia te reprezentowane sa
w znacznej mierze przez nominacje angielskojezyczne i stanowia interesujacy
korpus innowacji wspotczesnego jezyka rosyjskiego.

Niniejszy artykul stanowi prébe analizy importowanych z jezyka angiel-
skiego nazw zawodow i specjalizacji, ktére pojawity sie we wspdlczesnej rusz-
czyznie w ostatnich dekadach. Celem publikacji jest zdefiniowanie przyczyn
dynamicznego transferu lekseméw nazywajacych profesje, ustalenie seman-
tycznego zakresu ich uzycia, a takze zilustrowanie sposobéw ich adaptacji
w systemie jezyka rosyjskiego. Potrzeba objecia badaniami poruszonego za-
gadnienia wynika z faktu, ze nazwy zawodéw tworza nieustannie ewoluujaca
grupe tematyczna, ktora jak dotad nie byta szczegdlnym obiektem zaintere-
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sowan lingwistéw. Z drugiej strony, zagadnienie procesu zapozyczania, jako
jednego z najpopularniejszych obecnie sposobéw nominacji jezykowej, nadal
pozostaje w sferze problematyki wymagajacej komentarza.

Badane nazwy zostaly wyselekcjonowane z ogloszen i ofert pracy za-
mieszczonych na rosyjskich stronach internetowych oraz z oficjalnego rosyj-
skiego klasyfikatora zawodéw i stanowisk!. Wybor Internetu, jako zrédia
ekscerpcji, byl do$é oczywisty, poniewaz jak kazdy inny srodek przekazu
informacji masowej, blyskawicznie rejestruje wszelkie zmiany zachodzace
w mowie i uznawany jest za nosnik odzwierciedlajacy najbardziej realny
stan jezyka rosyjskiego, jakim obecnie postuguja sie jego uzytkownicy.

Zapozyczanie nazw zawodow przez jezyk rosyjski przez wieki bylto i na-
dal jest jednym z podstawowych sposobow wzbogacania tej grupy leksykal-
no-semantycznej. Wedtug badan A. J. Jepimachowej wéréd importowanych
okreélen profesji najbardziej liczebng grupe tworza pozyczki tacinskie, grec-
kie oraz francuskie, a zaraz po nich — niemieckie i angielskie [2009, 33].
Nalezy pamietaé, ze proces zapozyczania nazw zawodéw z wyzej wymienio-
nych jezykéw (oprécz angielskiego) dotyczyl przede wszystkim minionych
stuleci i pozyczki bedace efektem tego zjawiska w rosyjskim leksykonie ma-
ja ustabilizowana wieloletnim lub nawet wielowiekowym istnieniem pozycje.
Wiele z nich takze funkcjonuje dzis jako archaizmy. Natomiast transfer nazw
profesji z angielszczyzny jest zjawiskiem nadal Zzywym i obecnie w zasadzie
angielski jest jedynym zrédlem przejmowania nazw zawodow.

Przyczyny intensywnego zapozyczania anglojezycznego stownictwa
przez jezyk rosyjski sa tematem dociekan wielu jezykoznawcéw [Aristo-
wa 1978, Krysin 2002, Lucinski 2009, Manczak-Wohlfeld 1995, Wojan
2010, itd.]. Po pierwsze, proces ten zdeterminowany jest potrzebami na-
tury jezykowej. Oznacza to, ze nazwy profesji sa zapozyczane w celu za-
spokojenia potrzeb nominacji nowopowstalych zawodéw nieposiadajacych
jeszcze okreslen w jezyku, np. ee6-macmep, 2pymep, mpend-rxanmep. Przy-
toczone wyrazy sa przykladem przejecia nazwy wraz z okreSlanym przez
nig desygnatem. Poza tym wiele nazw zawodéw przedostato sie do jezyka
rosyjskiego i funkcjonuja w mowie na skutek mody jezykowej, o ktérej zna-
czeniu w czasach wspoélczesnych pisza, miedzy innymi, L. P. Krysin [2002]
i W. G. Kostomarow [1999]. Na przyklad stowa dusatinep czy 6odueapd
posiadaja paralelnie funkcjonujace rosyjskie odpowiedniki npoexmuposwux
i meaozparumenn, niemniej jednak w powszechnej opinii przecietnego uzyt-
kownika jezyka wariant angielski, posiadajacy duzy tadunek emocjonalny,
uwazany jest za prestizowe i ,wspoélczesne” okreslenie.

I Dokladne dane zrédlowe zamieszczone sg na koncu publikacji.
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7 drugiej strony, szukajac powodéw nasilenia sie transferu angielskich
nazw profesji, nalezy pamietaé, ze poza potrzebami lingwistycznymi, bardzo
istotnym czynnikiem jest faktor ekstra-lingwistyczny. Pojawianie sie angiel-
skojezycznych nazw zawoddéw we wspotczesnym jezyku rosyjskim zwiazane
jest ze wzmozeniem kontaktéw Rosji z Zachodem w réznych sferach zycia,
takich jak, ekonomika, polityka i kultura masowa (muzyka, moda, kine-
matografia, itd.). Na przetomie XX i XXI wieku, a w ostatniej dekadzie
szczegblnie, Rosja stata sie jednym z najwazniejszych osrodkéw ekonomicz-
nych w Europie i wspdélpraca z innymi mocarstwami jest obligatoryjnym
czynnikiem jej dalszego rozwoju. W czotowych miastach rosyjskich znajdu-
ja sie biura i przedstawicielstwa znacznej czedci najpotezniejszych rodzimych
przedsiebiorstw oraz filie miedzynarodowych korporacji. Firmy rosyjskie ko-
rzystaja z doSwiadczenia zachodnich partneréw w kwestii ich umiejetnego
roZwoju.

Wozrost importu angielskich nazw zawodéw i specjalizacji obserwuje sie
w sferze marketingu i zarzadzania. Doswiadczenie Zachodu pokazalo,
ze gwarantem sukcesu zaréwno malych przedsiebiorstw jak i duzych kor-
poracji jest nawiazywanie wspotpracy z masmediami, a takze inwestowanie
kapitatu firmy w rozwdj oraz motywowanie personelu w celu utrzymania wy-
kwalifikowanej kadry. Kopiujac ten trend, firmy rosyjskie réwniez wdrazaja
nowe technologie pracy zasobami ludzkimi i staje sie to jedna z prioryteto-
wych strategii ich dzialania. Stad tez bierze si¢ wysokie zapotrzebowanie,
miedzy innymi, na profesjonalistéw z zakresu zarzadzania zasobami ludzki-
mi, ktérzy sa w stanie podotaé¢ nowym wyzwaniom. Tacy specjalisci zostali
wrecz ,skopiowani” z zachodniego modelu zarzadzania strategicznego. Wraz
z nowymi specjalistami zapozyczono takze nazwy ich wykonawcéw. Sg to
przez wszystkim leksemy okreslajace profesjonalistéw ze sfery:

— rekrutacji, np. xedranwmep (ang. headhunter) — nmpodeccrnoHATLHBII
PEKpyTep, KOTOPLII UIIET HEePBLIX JIXI (BEAYIIMX MEHEIKEPOB) I pas-
HBIX CTPYKTYP He Ha Gupkax Tpyna, a B opucax KOMITAHUA KOHKYPEHTOB;

— administracji kadrowej, np. menedacep (ang. manager) — HaeMHBII
YIPaBIISIONINT KOMIaHnel, 6aHKoOM, (GUHAHCOBBIM OTHOEJIOM, CTPYKTYPHBIM
nonpaszmenenueM; ao2ucmuk (ang. logistics) — CIenuaIuCT, aHAIU3UPYIO-
N MHTEPECHI KaXXIIOTO 3BEHA B IEMU <IIPOU3BOACTBO — MOTPEGIeHUE,
KOODIMHYET UX AEATEILHOCTh; ofiuc-menedxcep (ang. office manager) —
CIIyKallluil, PyKOBOISIITAN BCEM XO3SMCTBOM oduca;

— szkolenia i rozwoju personelu, np. HR-mewnedaxcep | atiuap (ang. hu-
man resours manager) — MEHeIKep TI0 TIEPCOHAILY; Koyuep (ang. coacher) —
[ePCOHAJIBHBIN TPeHep (IICUXOJIOT ), KOTOPBIIl COMPOBAXKAAeT KJIMEHTA B I10-
HUCKe CBOell pe3yIbTaTUBHOCTIH;
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— wspOlpracy z innymi organizacjami, np. wo66ucm (ang. lobbyist) —
IpodeCCrOHATIBHBIN areHT, KOTOPBIT peain3yeT NHTEPECHl 3aKa3unKa B I10-
JIATUYIECKON cdepe;

— promogji, reklamowania firm, wspolpracy z mediami, np. 6pend-
menedxcep (ang. brand manager) — CHEIMAIIACT MO IPONBUKEHNUIO HA PhI-
HOK KakKOI-ub0 MapKu ToBapa WK yciyT; medua-naannep (ang. media
planner) — cnenuanuCT MO CTPATErMYECKOMY IUIAHUPOBAHUIO PEKIIAMHON
KOMITAHUU ¥ PEKJIAMHON HesTeNbHOCTH GUPMBI B 1ejioM; Mmedua-6atiep
(ang. media buyer) — cmenuaInCT, KOTOPBIIT 3aKyIaeT 3pUpPHOE BpeMs Ha pa-
[0 U TEJIEBUOCHNN, PEKJIAMHbBIE IIOMIAAN B TEUATHBIX CPEACTBAX MaCCOBOM
uadopmanuun u VaTpHeT-usnanusx; nuapmenedacep /| PR-menedxncep
(ang. Public Relation Manager) — cnenmuanaucT 1O CBS3M C OOIIECTBEHHO-
CTBIO, 3aHUMAOIINIACST (HOPMUPOBAHIEM IMIOJIOXKUTEIBLHOIO OOIIIECTBEHHOIO
MHEHUsI 0 KOMIIAHUW, IPONYKTe, pabOTHUKAX, UT.; cmenducm (ang. stan-
dist) — cnenuamucT miist paGoOTHI HA BHICTABKAX U TOPTOBLIX IEHTPAX Y CTEH-
OB C peKJIaMHOU MHGOpMaluell 0 KOMIIaHU;

— badania rynku, np. mpend-eomuep (ang. trend watcher) — 3anu-
MaeTCsl OeTAIbHBIM aHAJIM30M TEHIEHIINN TOTPEeONTENTbHBIX IPENIOITEHN
U COCTAaBIISIET MPOrHO3bI Ha Oynyiree; mpend-zawmep (ang. trend hunter)
— yJdaBJIUBaeT MOOHBIEC TEHIOCHIUN, YTOOBI KOMIIAQHUI-3aKa34YNK MOTJIa MX
WCIIOTB30BAaTh OIPU pa3paboTKe CBOEW IMPOMYKITUU.

Zapozyczone z jezyka angielskiego okreélenia profesji obserwuje sie tak-
ze w sferze szeroko rozumianej ekonomiki oraz bankowosci, np. aydu-
mop (lac. > ang. auditor) — nuio, 3aHUMAIOIIEECST ayAUTOM, T.€. PEBU3UEN
GyXrajITepCKUX IOKYMEHTOB; O6pokep (ang. broker) — MOCDENHUK MeXIy
TPOMABIIAME & TOKYIIATENSIMI TOBAPOB, IEHHBIX GyMar W BaIOTHI; dese-
aonep (ang. developer) — npenupuHUMAaTENb, GU3HEC KOTOPOTO 3aKIIIOUA-
€TCd B IIOJIy4YEeHUU HpI/I6bIJII/I OT CO3OdaHU’i HOBBIX 00BEKTOB HEOBUM2KIMIMO-
ctu; dacob6ep (ang. jobber) — cruekynsauT Ha GHOHIOBOU GupKe, Mpodeccu-
OHAJILHBIN OMPXKEBUK, 3aKJTIOUAIOIINN OIMTOBBIE CIEIKN MO ITPOIake aKITU
U UEeHHBIX OyMmar 3a cOOCTBEHHBIN C46T; duaep (ang. dealer) — GupxKeBoOn
MOCPENHUK MeXIy OpokepamMu U KiueHTamu; ducmpubviomop (ang. di-
stributor) — cnenuanuCT, MPOBOMSIIUIN 3aKyNKY ¥ COBIT ONTOBBIX MAPTUIL
TOBAPOB OIPENESIEHHOTO ACCOPTUMEHTA, Yallle BCErO0 MMIIOPTHOTO IIPOM3-
BOICTBA; Koaaekmop (lac. > ang. collector) — corpynuux arencrtsa, crie-
MUAM3UPYIOIIET0Cs. Ha B3LICKAHUY 3aI0JKEHHOCTH; Mepuerdatidep (ang.
merchandiser) — TOBapOBeL, IPENCTABIISIONINI TOPrOBYIO0 KOMIAHIIO B TOP-
FOBBIX CeTsX (Jallle BCEro B Cyllep- U TUIEpMapKeTax); cynepaatisep (ang.
SUPervisor) — HAN3UPATENb, KOHTPOJIEP, CMOTPUTENb B PA3JIMYHBIX OTPAC-
711X Ou3Heca, rOCyIapCTBEHHBIX YUPEXKIEHUAX, CIIOPTUBHBIX OPTaHU3AIINIX
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u 06pa3oBaTeIbHBIX NHCTUTYTAX; clopeetep (ang. surveyor) — MHCIEKTOD,
aAreHT CTPAXOBIIUK, OCYIIIECTBIIAIOIINA OCMOTP UMYIIIECTBA, TPUHIMAEMOTO
Ha cTpaxoBaHue; mpetidep (ang. trader) — TOproeem Ha GUPXKE U TOBAPHOM
PBIHKE.

Nowe nazwy zawodow odnotowuje sie rowniez w Srodowiskach zajmu-
jacych sie reklama oraz promocja, ktéra stata sie w czasach wspdlcze-
snych gwarantem sukcesu korporacji, przedsiebiorstw, instytucji oraz nie-
wielkich firm. Dzieki dobrej promocji produktu, firmy lub przedsiewziecia
osiaga sie gltéwny cel reklamy, czyli sprzedaz. W dziedzinie reklamodaw-
stwa zdecydowanie wzrosto zapotrzebowanie na specjalistéw. Pojawily sie
takze nowe anglojezyczne okreslenia profesji, np. apm-6atiep (ang. art buy-
er) — JesioBeK, 3aHUMAIOIINICS TIOUCKOM (oTorpadoB, UILTIOCTPATOPOB 15
PEKJIaMHBIX KOMIIAHUII B CETEBLIX areHTCTBax; Konupatmep (ang. copy-
writer) — aBTOp PEKJIAMHBIX TEKCTOB; KpeamueHbll dupexmop (ang. Cre-
ative Direktor) — TBOpUecKuil pyKOBONUTENb, 3aHUMAIOIIANC OPTaHU3AI-
el 1 KOOpOWHAlMel NesiTeIbHOCTH PEKJIAMHOI'O areHTCTBa; MPOoMOYmep
(ang. promoter) — nuuo, 3aHUMAIOIIEECs [EJIEHAIPABIEHHON PEKIIAMOIl TO-
Bapa, yCIyTW C LENbI0 [MPONBUXKEHWs UX HA PBIHOK; cnuupatimep (ang.
speechwriter) — cocTaBUTEIb TEKCTOB PeUell, BLICTYIUIEHUN [JIs BHICOKOIIO-
CTaBJIEHHBIX JINI] TOCYNapCTBa, IOJINTUKOB NI OM3HECMEHOB; cmpame2u-
yeckut naawep (ang. strategic planner) — cnenuanuct B 067IaCTU CTpa-
TErUYEeCKOrO TIAHMPOBAHUS PEKITaMHBIX KoMmmauuii. Nie wszystkie te wy-
razy przedostaly sie do jezyka rosyjskiego wraz z nazywanym desygnatem.
Przeciez zajecie speechwritera nie jest odkryciem ostatnich lat. Od dawien
dawna funkcjonowali fachowcy od pisania tekstéw reklamowych, czy prze-
moéwien. Jednak w dzisiejszej rzeczywistosci jest ogromne zapotrzebowanie
na ludzi kreatywnych w tej branzy, a importowane nazwy przedostaly sie na
grunt rosyjski w rezultacie potrzeby zastapienia opisowego wyrazenia jedno-
wyrazowym okresleniem. Jest to przejaw ekonomii jezykowej, czyli jednego
z najpopularniejszych trendéw rozwoju wspodlczesnego jezyka rosyjskiego.

Ostatnie lata charakteryzuja sie dynamicznym rozwojem techniki i na-
uki. Informatyka jest obszarem w sposéb szczegdlny podlegajacym nie-
ustannemu doskonaleniu. Komputeryzacja $wiata wymaga coraz wiek-
szej ilosci profesjonalistéw, ktérzy wciela w zycie nowe techniczne roz-
wigzania i sprostaja wyzwaniom ,galopujacej cywilizacji”. K. Rutkowski
[2011, s. 239] podkredla, ze rozwd] technologii komputerowe]j przypisuje sie
gléwnie koncernom zachodnim, dlatego nie dziwi fakt, ze rosyjska leksy-
ka informatyczna ,nafaszerowana” jest pozyczkami angielskimi. W leksy-
konie informatycznym wyrdzni¢ mozna nastepujace nazwy zawodow: 6.0-
2ep (ang. blogger) — npdeccuonambHBIN TBOper 650roB; 68e6-du3atinep /
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Web-0duzatinep (ang. Web designer) — KpeaTUBHBIII CIIEUAJIACT, IIPOEK TH-
poBIIUK BeG-mHTEP)ENCOB, HOBLIX caiiToB; 8e6-macmep /| Web-macmep
(ang. Web master) — «ynpaBisommii caiiToM», MTPohHECCUOHAIBHO 3aHU-
MAIOIIWicsa pa3paboTkoll cantoB B WuTepuere; 8e6-npozpammucm /
Web-npoepammucm (ang. Web programmist) — sarumaercst pazspaboTKOR
pOTrpaMM, TOMIEPKUBAOIINX GYHKINOHUpOBaHne VHTepHeT-CcaliTOB; KO-
dep (ang. koder) — mporpaMMuCT, CHEMUATU3UPY FOILANCT HA KONUPOBAHUY —
HAIICAHUY UCXOMHOTO KOMa 1o 3ananubiM crerudukanusam; I T-mewnedarcep
(ang. Information Technology Manager) — pyKOBOOUTEH OTIEIOM IIPEIIIPU-
SITUS, KOTOPBIN 3aHUMAETCSI BHEIPEHUEM WH(MOPMAIIMOHHON CUCTEMBI; ClU-
cmemubll admurnucmpamop lub cucadmun (ang. system administrator
lub pot. ang. sysadmin) — coTpynuuk, o6eCIeUNBAOIIAII ITATHYIO TAPKa
KOMIbTEPHON TEXHUKM, CETH U IPOTPAMMHOTO 00ECIIEUEHNsT B OPTAHU3AIINN.

W badanym materiale znajduja sie rowniez nazwy zawoddéw, ktorych
wykonawcy dziataja gtéwnie w sferze szeroko rozumianego show -biznesu.
Sa to przedstawiciele kultury masowej, czyli zjawiska spotecznego, w ktérym
influencja kulturowa jest niepodwazalnym faktem, cechg wszechobecnej glo-
balizacji. Przykladem takich profesji sa: gawmn-duzatinep (ang. fashion
designer) — MIPOEKTUPOBIIUK MOMOBI, umudHcmelikep (ang. image maker) —
CIIETIUAJINCT, Pa3pabdaTHIBAIONINY BHEITHUN 00pa3 JIMYHOCTU, IPOEKTAa WITN
6penna, kaunmetikep (ang. clip maker) — 4enoBek, CO3MAIOIINI BUIEO-
KJIMIIBL ¥ PEKJIAMHBbIE DONuKHU, getib-menedaxncep (ang. label manager) —
JIUIIO, 3aHUMAIOIIEECs. MEHEIKMEHTOM apTUCTOB, npodiocep (ang. produ-
CeT) — MPOU3BOMUTENb, N3TOTOBUTENIbL TBOPUYECKUX IIPOEKTOB, CAyHOU3ali-
nep (ang. sound designer) — cozmaTenb 3ByKa, KOMIIO3UTOD, CIMUAUCTTY
(ang. stylist) — cnenmamucT B 06nacTu co3maHuWs CTUAA (MMUIKA) UeIo-
Beka, mon-modeawv (ang. top model) — momynspHAs MaHeKeHIMIA. Swiat
rosyjskiego show biznesu jest bardzo specyficznym srodowiskiem, poniewaz
pomimo duzego poczucia odrebnosci narodowej, w ogromnym stopniu inspi-
ruje sie Zachodem, ktéry utozsamiany jest z dobrobytem, luksusem i presti-
zem. Stad tez bierze sie popularnos¢ stéw obcego pochodzenia, ktore zblizaja
moéwcee ze $wiatem, bedacym inspiracja.

Zdecydowanie najbardziej liczebng grupe zapozyczonych nazw zawo-
déw tworzg okreslenia profesjonalistéw dzialajacych w zakresie tak zwa-
nych ustug publicznych. Wsréd nich mozna wyrézni¢ prace, ktorych ob-
cobrzmigce nazwy wydaja sie dosyé¢ niezrozumiate dla przecietnego uzyt-
kownika jezyka, jednak sa to najczedciej okreslenia prozaicznych, popular-
nych czynnosci, np. 6e6ucumep (ang. baby-sitter) — usus, 60duzapd (ang.
bodyguadr) — TemoxpanuTens, Kaunep (ang. cleaner) — y6opuiuna, rayc-
road-menedxucep (ang. household manager) — nopeuxuit, gaopucm (ang.
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florist) — yueemownuk. Sa to przyklady dublujacych sie par wyrazéw, se-
mantycznie identycznych, niemniej jednak wariant angielskojezyczny zde-
cydowanie posiada swoista ekspresje. Pozyczki tego typu nie zaspokajaja
potrzeb nominacyjnych, czy tez ich napltyw nie jest uzasadniony celami ko-
munikacyjnymi, a gléwnie uzywane sg jako rezultat mody jezykowej. Pra-
codawcy umieszczajac ogloszenia ofert pracy na konkretne stanowisko maja
Swiadomosé, ze nazwy typu 6ebucumep, raycroad-menedxrcep brzmia zde-
cydowanie bardziej atrakcyjnie i profesjonalnie niz rodzime wamnsg czy deo-
peuyxut, ktore zresztg funkcjonujac paralelnie z angielskim odpowiednikiem
odbierane sa przez uzytkownikéw jezyka jako slowa o wydzwieku pejora-
tywnym.

Niektére nazwy z tej grupy semantycznej okreslaja niszowe zawody,
rozpowszechnione w hermetycznych srodowiskach na Zachodzie, szczegdlnie
w Stanach Zjednoczonych. Przykladem takich okreslen sa: dpetidep (ang.
dreader) — napukMaxep, CleNUAIN3UPYOLIUICS HA IJIeTeHnN adhPUKAHCKIX
KOCHY€eK, KI'yTOB, IPENOB U 1Ip.; 2pymep (ang. groomer) — napuKkMaxep Ho-
MAIIHIX KUBOTHBIX; mumecmep (ang. tea tester) — mpodecCUOHATHHBII
cocTaBUTENb U AerycraTop 4as; nudxced (ang. PJ > party jockey) — Tan-
IOp HOYHBIX KJIyOOB, Pa3BEKAIONINi MybIuKy; ceéadebmnbiti Koopouna-
mop / ceadebuvii naanep (ang. wedding coordinator / wedding planner)
— TIOMOIITHUK YKEHUXa W HEBECTHI, MPOQECCUOHATBLHO OPTAHU3YeT CBANLOBI;
cmpunzep (ang. stringer) — MECTHBIN YKUTeJIb, BOCHHBI KOPPECIOHIIEHT,
HaHITBHIA 3apyOeXHBIMI MH(POPMAIIMOHHBIMHI areHTCTBAMU IJIs IIpOBelle-
HUS (POTO- WM BUIOEOCHEMOK B 30HAX OOEBBIX NEWCTBUI, MAaCCOBBIX Oec-
TIOPSIIKOB, TIIe CAMO HAXOXIEHWE MHOCTPAHHOTO XYPHAJNCTA 3aIIPEIeHo
BIIACTSMU; NEPCOHAAbHBIG wonep (ang. peronal shopper) — cnenuamuct,
HOMOFaIOIHHI}'I KJIMEHTY IIPOOYKTUBHO HOJI6I/Ipa.Tb omexny 1 coBeplIaThb II0-
kynku. Wymienione okreslenia odnosza sie do catkowicie nowych dla Ro-
sjan realiéw, jednakw wielu srodowiskach sa one bardzo szybko przyswajane
i akceptowane. Mozna nawet stwierdzié¢, ze przytoczone zawody wzbudzaja
coraz to wieksze zainteresowanie i sg postrzegane jako atrakcyjne zajecie,
realizujace potrzeby ludzi o ,nowoczesnym” spojrzeniu na $wiat.

Istotna kwestie analizy zapozyczonych z jezyka angielskiego nazw zawo-
dow i specjalizacji stanowi sposéb ich adaptacji w jezyku rosyjskim. W da-
nym przypadku zaréwno jezyk-dawca jak i jezyk-biorca nalezg do catkowicie
réznych rodzin jezykowych, w ktorych dyferencja zauwazalna jest na wszyst-
kich poziomach: gramatycznym, graficznym oraz fonetycznym. Ze wzgledu
na obszerny zakres tego zagadnienia niniejsza publikacja akcentuje jedy-
nie problem adaptacji importowanych nominacji ze wzgledu na przedmiot
zapozyczenia oraz stopien przyswojenia.
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Postugujac sie nomenklatura przyjeta przez Andrzeja Markowskiego
[2006; s. 163] w badanym zbiorze nazw zdecydowanie dominuja zapozy-
czenia leksykalne wtasciwe, przejete z jezyka zywego, uzywanego wspot-
czed$nie. Sa to stowa zachowujace strukture swojego prototypu, w przypadku
ktorych przedmiotem zapozyczenia jest zaréwno ich forma jak i tresé, czyli
samo znaczenie, np. aetib-menedncep, mepuendatizep, npomoymep, wonep.
E. Haugen [1950] okresla tego typu import jako ,loanwords” i jest to typ
pozyczek bez znieksztatlcen morfologicznych, charakterystyczny gtéwnie dla
rzeczownikow.

Na podstawie zgromadzonego materialu mozna stwierdzié, ze w przy-
padku zapozyczen wtadciwych czesto mamy do czynienia z dubletowym spo-
sobem ich zapisu graficznego. Za przyktad mogg postuzy¢ nastepujace pary:
nuap-menedxrcep — nuapmenedsxcep, 6s6ucumep — 6e6ucumep. T. W. Popo-
wa [2007, s. 230] podkresla, ze tego typu dublety powstaja w rezultacie
grafoderywacji, czyli mechanizmu stowotworczego cechujacego koniec XX
i poczatek XXI wieku.

Obok zapozyczen wtasciwych w analizowanym stownictwie funkcjonuja
takze nieliczne nazwy zawodow w postaci kalek badz poétkalek struktu-
ralnych, czyli okreslen, w ktérych zostala przejeta z jezyka angielskiego
forma wyrazu (jego struktura) oraz znaczenie, natomiast sama substancja
pozostaje rosyjska lub w przypadku nazw zlozonych jeden element wyra-
zenia wystepuje w postaci repliki importowanego stowa, a drugi ma postaé
zapozyczenia wlasciwego, np. ee6-cadosuk, aandwadmmubiti dusatinep, auu-
HoLlh nomowHuk |/ auunbll accucmenm, céadebubit Koopdunamop |/ ceadeb-
woull naarep, cmuaucm edel, Cmpameuseckutll naaHep, CMpParosot, a2enm,
matHblld NoKYnameds.

Analizujac zgromadzone nominaty pod katem stopnia przyswojenia
przez jezyk rosyjski, nalezy stwierdzi¢, ze jedynie w kontekscie nielicznych
pozyczek mozna méwi¢ o duzym stopniu ich asymilacji w jezyku rosyj-
skim. Sa to leksemy odnotowywane przez wydawnictwa leksykograficzne,
aktywne w sensie slowotworczym i wykazujace semantyczna niepodziel-
nosé, np. 6usnecmen, menedxcep, npomoymep, cmuaucm. Niemniej jednak
wiekszos¢ nazw zawodow ze wzgledu na ich krétka zywotnosé w jezyku
nie posiada jeszcze stabilnej pozycji. W zasadzie wszystkie przytoczone
w tekécie egzemplifikacje zostaly zaadaptowane na poziomie morfologicz-
nym, tzn., ze podlegaja one deklinacji oraz przeszeregowano im kategorie
rodzaju i liczby. Jednak o ich niecatkowitym przyswojeniu $wiadczy brak
poswiadczen istnienia danych stéw w slownikach jezyka rosyjskiego oraz
wspomniany juz wczesniej ,galimatias graficzny”. Nieustabilizowana pisow-
nia dotyczy przede wszystkim ztozonych nazw zawodéw, ktére niejednokrot-
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nie zapisywane sa w trojaki sposéb: oddzielnie, tacznie lub poprzez spoje-
nie dywizem.

Majac $wiadomosé ztozonosci i dlugotrwaltosci proceséw asymilacyi-
nych, mozna przypuszczaé, ze o losie najnowszej warstwy zapozyczonych
z jezyka angielskiego nazw zawoddéw i specjalizacji zadecyduje stopien ich
rozpowszechnienia wsréd uzytkownikow jezyka oraz zasadnosé uzycia.

W podsumowaniu mozna stwierdzi¢, ze transfer angielskich nazw zawo-
doéw do wspdlczesnej ruszezyzny ma charakter masowy i przebiega w spo-
sOb niekontrolowany. Strony internetowe zawierajace oferty pracy sa naj-
wierniejszym odzwierciedleniem realnych potrzeb rynku pracy i tym sa-
mym prezentuja szeroki wachlarz neologizméw jezykowych funkcjonujacych
w badanym obszarze leksyki. Zapozyczone z jezyka angielskiego nazwy pro-
fesji i specjalizacji najliczniej sa prezentowane w takich dziedzinach zycia
jak ekonomia, marketing i zarzadzanie, bankowo$¢, reklamodawstwo, infor-
matyka, show biznes i serwis ustug publicznych. Przyczyny przenikania na
grunt rosyjski badanego stownictwa sa wieloaspektowe. Do najwazniejszych
powodéw zywiolowego importu anglicyzméw okreslajacych zawody nalezy
zaliczy¢ potrzeby natury nominacyjnej, cele komunikatywne oraz zjawisko
ulegania modzie jezykowej w stosunku do jezyka angielskiego, ktorego ranga
osiagneta status jezyka miedzynarodowego. Przyczyny omawianego zjawi-
ska sg takze uwarunkowane socjologicznymi, kulturowymi, ekonomicznymi
oraz politycznymi wydarzeniami majacymi miejsce we wspotczesnej Rosji.
Poza tym, nalezy pamietaé, ze obcojezyczne nazwy zawodéw w odbiorze
wiekszosci Rosjansg odczuwane jako stownictwo o pozytywnej waloryzacji.
Natomiast jesli chodzi o adaptacje analizowanych jednostek leksykalnych,
to czedé¢ z nich posiada ustabilizowana pozycje w jezyku rosyjskim, o czym
$wiadczy chociazby fakt tworzenia przez nie gniazd stowotwoérczych. Jed-
nak w przypadku wielu nazw mamy do czynienia ze stabym stopniem ich
adaptacji, co przejawia sie, miedzy innymi, nieustabilizowang jeszcze pi-
sownig i tym samym wystepowaniem réznych wariantéw graficznych jedne-
go stowa.
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ENGLISH NAMES OF OCCUPATIONS IN MODERN RUSSIAN LANGUAGE
SUMMARY

The author of the paper deals with names of occupations and specializations
borrowed from English into modern Russian language. Analysed material was se-
lected from vacancy announcement on Russian web-sides. The main purpose of the
article was to describe reasons of dynamic process of lexical borrowing, to indicate
lexical-semantic group dominated by searched loanwords and to identify the level
of their assimilation.
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The research has shown that the largest number of English names of profes-
sions is observed in economy, marketing, information technology, show business,
public service, etc. New loanwords come into Russian mainly under the influence
of linguistic fashion and result from the need to define a new referent.
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