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Kobieta (nie)nowoczesna. Wizerunek kobiety
lat 60. propagowany na tamach miesiecznika , Ty i Ja"

Streszczenie

Celem artykutu jest charakterystyka wizerunku kobiety nowocze-
snej propagowanego w latach 60. na tamach nowatorskiego magazynu ,, Ty
iJa”. Analizie poddano trzy tematy: mode, reklame oraz rzeczy. ,Material-
na” perspektywa nowoczesnosci wiaze sie z charakterystycznym dla lat
60. zwrotem ku codziennosci i konsumpcji. Artykul stanowi probe od-
powiedzi na pytanie: na ile wizerunek kobiety propagowany na tamach
pierwszego czasopisma lifestylowego jest nowoczesny, a na ile kobieta
z ,Ty i Ja” tkwi w tradycyjnych rolach spotecznych.

Stlowa kluczowe: prasa w PRL, wizerunek kobiety, nowoczesnos¢,
tradycjonalizm, konsumpcjonizm, moda, reklama
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(NON)MODERN WOMAN. THE IMAGE OF A WOMAN IN THE 1960S
PROPAGATED IN THE PAGES OF THE “YOU AND I”
MONTHLY MAGAZINE

Abstract

The article aims to characterize the image of the modern woman
propagated in the 1960s in the pages of the innovative magazine “You and
1.” Three themes were analyzed: fashion, advertising, and belongings. The
“material” perspective of modernity is linked to the characteristic turn to-
wards everyday life and consumption of the 1960s. The article attempts to
answer the question: to what extent is the image of the woman propagated
in the first lifestyle magazine in communist Poland modern, and to what
extent does the woman from “You and I” adhere to traditional social roles?

Keywords: press in the People’s Republic of Poland, image of wom-
en, modernity, traditionalism, consumerism, fashion, advertising

Wstep

Przedmiotem artykulu jest wizerunek kobiety propagowa-
ny w latach 60. w socjalistycznej Polsce w czasopi$mie nietypo-
wym, okreslanym czesto mianem pierwszego polskiego czasopisma
lifestyle’owego!. ,Ty i Ja” byl to magazyn na owe czasy nowator-
ski, zarowno pod wzgledem wizualnym, jak i tresSciowym. Jednym
z niezwykle istotnych watkow obecnych w czasopismie byt wize-
runek kobiety, co wazne, kobiety nowoczesnej. Redakcja starata
sie go kreowac na réznych poziomach, stad kobieca nowoczesnos¢
obecna jest w roznorodnych tematycznie rubrykach, poswieconych
modzie, gotowaniu czy wychowaniu. Analiza kobiecego wizerunku
dostarcza wiedzy o przemianach obyczajow, zwrocie ku nowocze-
snosci z jednej strony, z drugiej zas o balansowaniu miedzy utrwa-
lonymi tradycjami i narzuconym modelem czlowieka socjalistycz-
nego a wzorami, ktore przenikaly przez zelazna kurtyne.

Miesiecznik ,Ty i Ja” wychodzil od maja 1960 do grud-
nia 1973 r. Projektowanym odbiorca czasopisma byla wyksztal-
cona kobieta z wielkiego miasta®. Rzeczywisty krag czytelnikow

! Justyna Jaworska, ,Miedzy moda a habitusem. Mieszkania polskiej inteligencji z lat
szescédziesiatych w magazynie «Ty i Ja»”, Kultura Wspdtczesna, nr 14, 2013, 88.

2 Agata Szydtowska, Paryz domowym sposobem. O kreowaniu stylu zycia w czasopismach
PRL, (Warszawa: Sport i Turystyka — Muza, 2019), 75.
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byl jednak szerszy. Obejmowal przede wszystkim ,inteligencje
pierwszego pokolenia”, lepiej zarabiajace rodziny robotnicze,
ktore aspirowaly do kulturalnego zycia. Typowym odbiorca byt
sarchitekt, inzynier, lekarz, nauczyciel, student”. Miesiecznik
wychodzil w nakladzie 50 tys. egzemplarzy i kosztowal sporo, bo
az 12 ztotych. Pierwsze numery liczyly 80 stron, potem objetosc
pisma, w zwiazku z kryzysem na rynku papierniczym, spadla do
56. Redaktorzy przywiazywali niezwykla wage do szaty graficznej
— byla ona rownowazna z tekstem. Juz okltadki uwidaczniaty od-
miennos¢ magazynu — w odroznieniu od stron tytutowych innych
czasopism, na ktorych pojawiaty sie fotografie dziewczat, w ,Ty
i Ja” byta to grafika, czesto kolazowa, niekoniecznie zwiazana
merytorycznie z trescia numeru. Okladki w latach 60. projek-
towali artys$ci zwigzani z polska szkota plakatu. Mogly one swa
atrakcyjnoscia i poziomem konkurowac z najlepszymi plakata-
mi. Autorami okltadek byli: Henryk Tomaszewski, Jan Mlodoze-
niec, Waldemar Swierzy czy Franciszek Starowieyski. Oktadki
magazynu to czesto wariacje na temat kobiety i mezczyzny (zgod-
nie z tytutem ,Ty i Ja”), w zaden sposOb niepowiazane z trescia
numeru, za to zabawne, zaskakujace, apolityczne.

,Ly iJa” staralo sie stroni¢ od spraw politycznych. Miesiecz-
nik wykorzystat szczeliny powstale w wyniku politycznej odwilzy,
ktora z jednej strony zliberalizowata kontakty z Zachodem, a z dru-
giej — spowodowata nieduzy, ale zauwazalny wzrost produkcji dobr
konsumpcyjnych*. Magazyn stac¢ sie mial oknem na swiat, pokazy-
wac nowy styl zycia, daleki od szarej polskiej rzeczywistosci lat 60.°
Formula czasopisma byla szeroka: miescily si¢ w niej artykutly po-
pularnonaukowe, ttumaczenia zachodniej literatury, porady, roz-
budowany dziat mody, przepisy kulinarne, reportaze, streszczenia
filmow oraz sylwetki artystow.

3 Aleksandra Bockowska, To nie sq moje wielbtady. O modzie w PRL, (Wolowiec: Wydaw-
nictwo Czarne, 2015), 200.

4 Blazej Brzostek, ,Mata stabilizacja Gomulki”, w: Pawel Machcewicz, Krzysztof Persak
(red.), PRL od lipca 44 do grudnia 70, (Warszawa: Bellona, 2010), 295-318; Marcin Zaremba,
»Spoteczenstwo polskie lat szesédziesiatych — miedzy «mala stabilizacja» a «mala destabili-
zacja»”, w: Konrad Rokicki, Stawomir Stepien (red.), Oblicza marca 1968, (Warszawa: IPN,
2004), 24.

5 Iwona Kurz, ,Obiecanki-wycinanki, czyli «Ty i Ja» jako katalog rzeczy niespelnionych”,
Widok. Teorie i praktyki kultury wizualnej, nr 1, 2013, 2.
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W niniejszym artykule podjeto sie analizy wizerunku nowo-
czesnej kobiety, prezentowanego w tresciach magazynu zwiazanych
z modag, wyposazeniem domu oraz reklama. Wybor takiego kontek-
stu ma na celu ukazanie koncepcji nowoczesnosci z perspektywy
materialnosci, czyli rozmaitych dobr konsumpcyjnych. Takie ,urze-
czowione” podejscie do tematu uzasadnia fakt, ze lata 60. XX w.
byly okresem narodzin konsumpcjonizmu w Polsce. Nalezy jednak
podkresli¢, ze skala tego ksztaltujacego sie zainteresowania kon-
sumpcjg byla w istocie ograniczona. Niemniej rok 1956 otworzyt
mozliwos¢ zainteresowania konsumpcja, a stynna ,debata kuchen-
na” pomiedzy Nixonem a Chruszczowem zaowocowala wiekszym
zainteresowaniem komunistycznych wtadz dostarczaniem obywa-
telom dobr konsumpcyjnych. Po debacie, jak pisze Justyna Ja-
worska, front rywalizacji przeniost sie w jakims sensie na teren
gospodarstwa domowego i zycia prywatnego, codziennego®. W pan-
stwach bloku wschodniego zaczeto produkowac pralki, lodowki
iinny sprzet AGD. W Polsce niewydolnos¢ systemu gospodarczego,
ktory zwyczajnie nie nadazal za rosnacymi potrzebami obywateli,
zderzyla sie¢ dodatkowo z osobista niechecia Wiadystawa Gomulki
do posiadania. To wlasnie on i jego ekipa wktadali najwiecej wysil-
kow w walke z nadmiernymi apetytami konsumpcyjnymi. Jednak-
ze, jak ostroznie w roku 1962 zauwazat Krzysztof Teodor Toeplitz,
w Polsce rodzi sie ,rodzaj spoteczennstwa konsumpcyjnego” i tego
kierunku nie bedzie juz mozna zatrzymac.

W badaniu wykorzystano metode jakoSciowej analizy tresci.
Przebadano numery czasopisma z lat 60. (tak, aby zaprezentowac
pelna dekade), z ktorych wybrano dzialy przede wszystkim wzor-
cotworcze, poradnikowe: poswiecone modzie, wyposazeniu domu.
Dodatkowo przeanalizowano réwniez teksty reklamowe, zaktada-
jac, ze odzwierciedlaja one obraz kobiety zakorzeniony w Swiado-
mosci spoteczne;j®.

6 Krzysztof Pijarski, Justyna Jaworska et al., ,Ty. Ja. Rzeczy. «Swiat jako archiwum.
Krytyczne modele historycznosci» — seminarium pierwsze”, 18 czerwca 2012, Widok. Teorie
i Praktyki Kultury Wizualnej, nr 1, 2013, 9.

7 Krzysztof Teodor Toeplitz, ,Normalnos¢”, Przeglad Kulturalny, nr 32, 1962, cyt. za: Iwona
Kurz, ,Konsumpcja: Coca Cola to jest to!”, w: Malgorzata Szpakowska (red.), Obyczaje pol-
skie. Wiek XX w krétkich hastach, (Warszawa: Wydawnictwo W.A.B., 2008), 151.

8 Julia Makowska-Songin, ,Kulturowo-jezykowa analiza dyskursu pici w reklamach tele-
wizyjnych a rola kobiety i mezczyzny w oczach dziecka”, Kultura i Polityka, nr 10, 2011, 110.
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Uwage badawcza skoncentrowano na dwoch kwestiach: jaki
wizerunek kobiety propagowal magazyn oraz w jakich watkach (po-
dejmowanych tematach) ten postulowany model byl realizowany.

Komunizm a nowoczesnosc¢

Badaczka obrazu nowoczesnej dziewczyny lat 60., Malgorza-
ta Fidelis, pisze, ze wlasciwie od samego poczatku wizerunek ten
pelen byl sprzecznosci®. Z jednej strony wyrazono oficjalne dla nie-
go poparcie, ale z drugiej strony aktywisci partyjni oraz redaktorzy
prasowi mogli obawiac sie, ze promowanie kultury konsumpcyj-
nej, szczegodlnie utozsamianej z kapitalistycznym Zachodem, moze
wplynac¢ negatywnie na postawy mlodych ludzi wzgledem idei ko-
munizmu. Po koniec lat 60., w okresie zwiekszajacych sie¢ napiec
zaré6wno na arenie krajowej, jak i miedzynarodowej, obserwuje sie
narastajaca ambiwalencje w opinii spotecznych komentatoréow wo-
bec przyjmowania przez kobiety ,nowoczesnych” wartosci. Szcze-
g6lnie wydarzenia, takie jak protesty studenckie w roku 1968, wy-
warly wplyw na popularne media, ktére zaczely ostrzega¢ swoich
czytelnikow przed potencjalnie niebezpiecznymi interpretacjami
nowoczesnej konsumpcjil®. Mimo wszystko jednak, analizujac ide-
ologiczne zalozenia komunizmu i ich praktyczna realizacje, moze-
my dostrzec, ze rezim ten prezentowal pewna koncepcje nowocze-
snosci i modernizacji. Istotnym elementem zarowno polityki PRL-u,
jak i ogb6lnych aspiracji spolecznych w powojennej Europie, byly
starania o podniesienie standardu zycia, rozwijanie praw spotecz-
nych oraz promowanie konsumpcji i dostosowanego do niego sty-
Iu zycia. W analizach historykéw uzywa si¢ terminu ,alternatywna
nowoczesnosc¢”, odnoszac sie do koncepcji modernizacji, ktora nie-
koniecznie musiata by¢ zwiazana z zachodnimi wzorcami demo-
kracji parlamentarnej i wolnego rynku''. Bo cho¢ rezim Gomulki
kontynuowat stalinowska doktryne zakorzeniong w jednopartyjne;j
dyktaturze, to jednak umozliwit zmiany w dziedzinach ekonomicz-
nych, spolecznych i zycia codziennego. Po roku 1956 prasa po-
pularna juz nie propagowala budowy socjalizmu, ktéry dominowat
w okresie stalinowskim, ale skupiata sie na takich celach polskie-

°  Malgorzata Fidelis, ,Czy jeste§ nowoczesna dziewczyna? Mlode Polki a kultura

konsumpcyjna w latach 60.”, Teksty Drugie, t. 22, 2015, 306.
10 Ibidem.
11 Malgorzata Fidelis, ,Szukajac traktorzystki — kobiety i komunizm”, Znak, nr 10, 2012, 45.
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go spoleczenstwa, jak dazenie do ,nowoczesnosci” i ,postepu”.
Lata 60., charakteryzujace sie¢ wzrostem dobrobytu gospodarcze-
go w Europie Zachodniej, globalnymi ruchami opozycyjnymi oraz
rozwijajaca sie technologia, stawialy przed krajami zza zelazne;j
kurtyny liczne wyzwania. Analiza publikacji w polskiej prasie po-
pularnej z tego okresu wskazuje, ze elity polityczne dazyly do wila-
czenia tych globalnych tendencji w ramy polskie i socjalistyczne,
proponujac koncepcje nowoczesnego zycia dostosowana do krajo-
wych realiow'?. Akceptowalnym wiec celem aspiracji nowoczesne-
go obywatela w socjalizmie stalo si¢ przede wszystkim dazenie do
konsumpcji. Byt to okres, w ktorym Polacy, zwlaszcza w miastach,
masowo ,zagospodarowywali sie” w socjalistycznych blokach lub
ysbudowali sie” — mieszkali wiele lat w domach nieukonczonych, ale
wlasnych. Zaczeli mie¢ réwniez pewne aspiracje materialne, bar-
dzo podstawowe (wlasna pralka mechaniczna, maszyna do szycia
czy radio), ktore trudno bylo realizowac¢ przy niskich zarobkach,
ale dzieki dodatkowym pracom i pozyczkom stawaly sie osiagalne.
Spoteczenstwo polskie nosito cechy zbiorowosci wychodzacej z bie-
dy'3, ale osiagano to dzieki mozolnej pracy, praktycyzmowi i nie-
rzadko sprytowi.

Jak si¢ nowoczesnie zagospodarowad,
czyli ,Wybralismy dla Ciebie”

Jako ze istotnym elementem ,socjalistycznej konsumpcji”
bylo gospodarstwo domowe, od niego wlasnie zaczniemy nasza
analize. W okresie PRL-u bylo to miejsce wazne, podlegajace proce-
som modernizacyjnym Stawalo sie miejscem kobiecego ,doswiad-
czania nowoczesnosci”, nieodstajacego od innych takich miejsc, jak
przestrzen pracy zawodowej, polityki czy edukacji. Dodatkowo, jak
dostrzegaja badacze, gospodarstwo domowe w okresie PRL-u ,sta-
nowito centralny punkt projektu nowoczesnosci, dowod na to, ze
komunizm potrafi by¢ innowacyjny i konkurowac z panstwami ka-
pitalistycznymi”!*. Sama konsumpcja w gospodarstwie domowym,
oczywiscie umiarkowana, byla wartosciowana pozytywnie, ,stano-

12 Eadem, ,Czy jestes nowoczesna dziewczyna?”, 307.

13 Blazej Brzostek, ,Mala stabilizacja Gomulki”, w: Pawel Machcewicz, Krzysztof Persak
(red.), PRL od lipca 44 do grudnia 70, (Warszawa: Bellona, 2010) 295-318.

14 Piotr Perkowski, Katarzyna Stanczak-Wislicz, ,Nowoczesna gospodyni. Kobiety w gospo-
darstwie domowym”, w: Katarzyna Stanczak-Wislicz, Piotr Perkowski, Malgorzata Fidelis,
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wiac skladnik socjalistycznej moralnosci”, zas gospodyni domowa
staé sie miata ,wzorowa konsumentkg”!®.

W magazynie ,, Ty i Ja” od pierwszego numeru, czyli od maja
1960 r., pojawia sie rubryka ,WybraliSmy dla Ciebie”. Rubryka,
w przewazajacej mierze stanowiaca dokumentacje fotograficzna
rzeczywistosci materialnej, zmieniata objetosc: zajmowala od %
strony do dwoch stron. Prezentowano w niej rzeczy tak réoznorodne
ze wzgledu na przeznaczenie, cene, stopien uzytkowosci, ze trud-
no scharakteryzowac dziat jednoznacznie. Jedna z autorek, Teresa
Kuczynska, tak moéwila po latach o zmudnej pracy nad rubryka:
y,robitySmy to kolejno, ja i inne dziennikarki, m.in. Felicja Unie-
chowska, Joanna Drac — to bylo szalenie trudne i niewdzieczne,
nieefektowne, te przedmioty byly takie przasne”'®. W jednym z nu-
merow, w ktérym bohaterami cyklu zostaly nieco paradoksalnie
rosliny doniczkowe, mozemy przeczytac owczesna, nieco bardziej
optymistyczna, charakterystyke zawartosci: ,Zamiast prezentowa-
nych zwykle przedmiotow uzytecznych, praktycznych, pomysto-
wych, oryginalnych lub calkiem zwyczajnych a poszukiwanych —
proponujemy tym razem cos$ z zywej natury” [4/1964].

I rzeczywiscie, to zestawienie w pelni oddaje eklektyczny
charakter rubryki. W pierwszym numerze polecano m.in. pralke,
odkurzacz, termos, wage, rozpylacz do cukru pudru, prodiz czy
najzwyklejsza suszarke do naczyn; w numerze czerwcowym z roku
1963: pianke do czyszczenia dywanow, znow suszarke do naczyn,
komplet ,Cabaret” do przystawek, metalowa siateczke do mycia
salaty i wreszcie plastikowg szczotke na podstawce do mycia se-
desu, a w numerze sierpniowym z roku 1965: zabawne parasolki,
trykotowe pizamy dla pan, wdzianka polo dla panow, badminton,
pitke do drewna, metalu i kosci, miekkie pantofle domowe ze skor-
ki w futerale, nylonowe paski do zegarkow. W 1967 r. pojawila sie
maszyna do mycia naczyn produkcji NRD (,Cena az 4000 zI”).

Istotne wydaja sie same przedmioty, traktowane jako swoiste
srzeczowe” archiwum epoki czy tez archiwum postulowanej kon-
sumpcji, bo jednak rzadziej konsumpcjonizmu, archiwum zaspoka-
jania czesto podstawowych potrzeb, ich uswiadamiania i ksztatto-
wania. Jednakze nie tylko wizualna prezentacja przedmiotu, ale tez

Barbara Klich Kluczewska, Kobiety w Polsce, 1945-1989: Nowoczesno$é — rownouprawnienie
— komunizm, (Krakow: Universitas, 2020), 184-186.

15 ITbidem.

16 Pragnienie rzeczy. Rozmowa z Teresa Kuczynska”, Dwutygodnik, https://www.dwuty-
godnik.com/artykul/3649-pragnienie-rzeczy.html [dostep: 25.09.2023].
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jego deskrypcja stanowi interesujacy przewodnik budzenia swiado-
mosci rzeczy w latach 60. W spoleczenstwie z awansu, o zmienionej
stratyfikacji spotecznej, w spoleczenstwie aspirujacym, ale tez gle-
boko doswiadczonym wojng i czasami powojennymi ta zwyczajnosc
prezentowanych przedmiotow stanowi¢ mogla oznake akceptacji
zwyklej codziennosci, stabilizacji. Dlatego obok nowoczesnego mik-
sera, prodiza czy pralki pojawiaja sie tak prozaiczne z dzisiejszej
perspektywy przedmioty jak druciana nakladka na wanne, do kto-
rej mozna wlozyc¢ miske, czy wspominana wyzej szczotka do mycia
sedesu.

Warto w tym miejscu wskazac, ze cykl ,,WybraliSmy dla Cie-
bie” z jednej strony mial pewien nowatorski charakter (o ile po-
zwalalo na to zaopatrzenie sklepow), z drugiej zas pelnil swoista
misje edukacyjna. Opisy przedmiotow stanowily czesto odpowiedz
nie tylko na pytanie: co to jest?, ale tez: jak tego uzywac? Swiadcza
o tym przyklady wybrane z réznych lat, choc¢ trzeba przyznac, ze
watek edukacyjny czeSciej obecny jest w poczatkowych numerach:

To szklane ,co8” jest zaroodpornym garnkiem na mleko. Ale tylko
na mleko. Kosztuje 60-70 zlotych. Sprzedaja sklepy z wyrobami ze
szkla, porcelany i fajansu [2/1960, s. 71].

AUTOMATYCZNE KORKI w momencie zwarcia natychmiast prze-
rywaja doptyw pradu. Nie trzeba ,tata¢” ich zadnymi drucikami.
Po usunieciu uszkodzenia w przewodach, naciskasz guziczek (ten
wiekszy) i w dalszym ciagu mozesz korzystac¢ z dobrodziejstw elek-
trycznosci. Kosztuja 29 ztotych i 40 groszy [3/1960, s. 76].
Hermetycznie zamykany GARNEK. Co$ w rodzaju gazowego szyb-
kowaru. Tylko tanszy i na wszystkie paleniska (te weglowe takze).
Cena — 230 zt [3/1961, s. 77].

Za naci$nieciem pedatu, z tego lekkiego plastykowego pudta wyska-
kuje réwnie zgrabne plastykowe wiadro na Smieci [4/1961, s. 77].
Prodiz ,Ludwik” — nowoczesny piecyk elektryczny, rodzimej produk-
cji. ,Ludwik” jest tak skonstruowany, ze mozna w nim piec na rusz-
cie, smazy¢, dusié¢, gotowac, zapiekac itp. Klosz ze szkla jenajskiego
umozliwia obserwowanie calego procesu pieczenia czy gotowania
oraz regulowanie temperatur. Ogrzewana jest nie tylko dolna czesé
aparatu, lecz takze gorna pokrywa, na ktorej mozna gotowac lub
podgrzewac potrawy. Cena prodizu — 450 zt. Do nabycia w sklepach
z artykutami gospodarstwa domowego [6/1961, s. 79].

Redakcja w pierwszej polowie lat 60. zdecydowanie lansowa-
la tworzywa sztuczne. Juz w pierwszym numerze ukazal sie artykut
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inz. T. Luberadzkiej: Maty przewodnik po tworzywach sztucznych,
w ktéorym omawiano walory bakelitu, polietylenu, igelitu, poliami-
du, melaminy czy wreszcie ,efektownego” polistyrenu [1/1960].
Ta fascynacja tworzywami sztucznymi stanowila ceche charakte-
rystyczna czasow, a nie redakcji czy pisma. Roland Barthes pisat
w Mitologiach (wydanych po raz pierwszy w 1957 r.):

Moda na plastik ujawnia ewolucje w micie podrobek. Wiadomo, ze
podrobki sa od dawna uzywane przez mieszczanstwo ..., ale az do
chwili obecnej podrobki byly zawsze oznaka roszczenia, stanowity
czeS¢ Swiata pozorow, a nie faktycznego uzytku ... . Plastik po ob-
nizonej cenie to substancja domowa. Jest to pierwsza materia ma-
giczna, ktora wspolgra z powszednioScia, ale dzieje sie tak dlatego,
ze powszednioSc¢ stata sie triumfalng racja istnienia: po raz pierw-
szy sztucznosc kieruje sie ku pospolitosci a nie ku wyjatkowosci.
... Plastik jest calkowicie pochloniety przez swoje przeznaczenie
uzytkowe: wynalezione zostana w koncu przedmioty, ktore beda
shuzy¢ samej przyjemnosci uzywania'”.

Plastik w latach 60. nie byl wiec jedynie tworzywem. Sta-
nowil szanse na osiagniecie latwej nowoczesnosci, do tego w mia-
re dostepnej, bo taniej. Ponadto utrwalal zwrot ku codziennosci,
powszedniosci. Juz nie tylko wielkie ideologie, abstrakcyjne idee,
walka klas, ale rowniez zwyczajnosc¢ zycia wsrod zwyktych przed-
miotow stanowila temat istotny. Kariera plastiku, ogloszona przez
Barthesa dewaluacja mitu podrobek, pozwalaly zachwycac sie wiec
nie tylko rodowymi meblami, porcelang po przodkach (jak to czesto
zdarzato sie w tekstach Uniechowskiej), ale rzeczami ze wspotcze-
snej perspektywy czasem absurdalnymi: plastikowymi wieszakami
na reczniki czy ubrania, plastikowg szczotka do mycia sedesow czy
do mycia plecow, gabka, klamerkami, sznurkiem, czego odzwier-
ciedleniem byta rubryka ,WybraliSmy dla Ciebie”. Plastik kojarzono
Z nowoczesnoscig, wiec nowoczesna pani domu powinna go uzy-
wac: ,Nowoczesna pani domu wiesza uprane rzeczy na stylonowym
sznurze — 25 m grubszego 43 zl, taka sam ilos¢ cienszego 32,50
zl — 1 zabezpiecza je polistyrenowymi spinaczami — sztuka 1,257
[10(18)/1961].

Poniewaz wiele kobiet laczylo prace zawodowa z prowadze-
niem domu (a mozemy przypuszczac, ze ze wzgledu na profil pisma

17 Roland Barthes, ,Plastik”, w: idem, Mitologie, przel. Adam Dziadek, (Warszawa: Wydaw-
nictwo KR, 2000), 215-216.
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i jego dostepnosc¢ glownie w duzych miastach takich kobiet wsrod
czytelniczek byla prawdopodobnie nadreprezentacja), konieczno-
Scig stawata sie¢ modernizacja gospodarstwa domowego, polegaja-
ca miedzy innymi na wyposazaniu go w nowoczesne sprzety AGD.
Miato to skroci¢ czas przebywania w kuchni i zoptymalizowa¢ wa-
runki zarzadzania domem. Czasem wiec udawalo sie redaktorom
przedstawi¢ kompletne nowosci na rynku, zaréwno produkcji pol-
skiej, jak i zagranicznej, np. suszarke do wloséw, zmywarke czy
pierwszy polski mikser:

Oto wreszcie pierwszy polski mikser. W szklanym czerepie znaj-
duja sie noze, ktore tng owoce i jarzyny na miazge. Robi cockta-
ile jarzynowo-owocowe, musy, bije Smietane i czyni wszystko, co
prawdziwy mikser czyni¢ powinien. Zmieniajac szklany czerep na
matly plastikowy, uzyskujemy miynek do kawy. Cena 580 zt. Skle-
py L2Argedu” [8(52)/1964].

Nowos¢ tych urzadzen podkresla jeszcze niepewne nazew-
nictwo, pozbawione naturalnych procesow uniwerbizacji, a wiec
zmywarka to ,maszyna do zmywania naczyn”, suszarka: ,aparat
do suszenia wlosow”, a popularny rowniez dzisiaj krajacz do cebuli
to po prostu ,przyrzad do krajania cebuli”.

Rubryka ,WybraliSmy dla Ciebie” stanowi z jednej strony ,ar-
chiwum polskiego konsumeryzmu”, z drugiej pokazuje, w jakiej sy-
tuacji jest nowoczesna kobieta — pani domu w Polsce lat 60. Uzywa
tego, co dostepne na rynku, ale same przedmioty zaczynaja by¢ waz-
ne, godne tego, by zaistnie¢ na tamach czasopisma, by, w ograniczo-
nym zakresie, ale jednak zacheca¢ do konsumpcji. Prezentowanym
rzeczom z reguly daleko do luksusu, czesciej sg po prostu przasne,
jakby przypadkowo wybrane. Ich zdjecia nie kusza, sa jedynie dowo-
dem na to, co dostepne, co mozliwe do kupienia. Jedna z badaczek
pisze o nich, ze przedmioty owe ,nie przekraczaja granicy czegos, co
mozna nazwac przyzwoitoscig konsumencka, sa przede wszystkim
praktyczne”!®. Ale w zwiazku z obecnoscia przedmiotow w Ty i Ja”,
mimo Ze nie stanowily one synonimu luksusu, poswiecenie im osob-
nej rubryki wydaje sie znaczace. Z jednej strony petnila ona funkcje
reklamowo-propagandowsa (mimo wszystko dowod na dostepnosc
dobr w kraju socjalistycznym), z drugiej zas — funkcje edukacyjna
(dla stabo wyedukowanego spoleczenistwa z awansu).

18 Malgorzata Tkacz-Janik, ,Z archiwum polskiego konsumeryzmu. Magazyn ilustrowany
«Ty i Ja»”, Kultura Popularna, nr 1, 2002, 115.
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Brak tutaj miejsca na zanalizowanie innej, waznej tez dla
magazynu rubryki dotyczacej urzadzania wnetrz (jest to temat na
osobng rozprawe), ale o jednym artykule, z maja 1965 r., warto
wspomniec, bo laczy kwestie emancypacji z tematem kuchennym.
Ot6z w tym numerze ,, Ty i Ja” pojawia sie wypowiedz Jerzego Olkie-
wicza na temat pomieszczenia kuchennego:

Kuchnia coraz bardziej przeksztalca sie w laboratorium, coraz wie-
cej w niej sprzetow, ktore swoim wygladem nie raza niczyich uczuc
estetycznych. Dlaczego wobec tego ... nie myS$le¢ takze u nas o co-
raz czestszym wilaczeniu kuchni w obreb normalnej powierzchni
mieszkalnej. Nie traktowanie jej jako oazy, w ktorej kroluje zaha-
rowana pani domu - ale rozwiazanie jako wneki, aneksu zwig-
zanego bez falszywego wstydu z wnetrzem mieszkalnym. Przeciez
nawet Ludwik wzywa do rondla, czy brak panny sluzacej grzebia-
cej w garnkach, przyczyniaja sie do emancypacji tego dotychczas
izolowanego pomieszczenia [S5/1965].

We fragmencie tym przypomniano popularna w latach 60.
reklame plynu do mycia naczyn, ktora miata jednoczesnie zache-
ca¢ panow do wlaczania si¢ w prace domowe. Ale zauwazy¢ moz-
na, ze przy okazji emancypacji podlega nie tylko kobieta, ale row-
niez klasa ludowa - bo czasy stuzacych sie juz skonczyly, oraz
samo pomieszczenie — bo przestaje by¢ miejscem ukrytym, tylna
przestrzenia domu, ale miejscem funkcjonujacym na rownych pra-
wach z salonem.

(Nie)nowoczesna kobieta w reklamie nowoczesnych sprzetow

Kolejnym elementem budujacym swiat rzeczy, zwlaszcza
rzeczy nowoczesnych, w ,Ty i Ja” jest reklama, ktora zajmowa-
ta poczesne miejsce w magazynie. Reklamowano w nim rozmaite
przedmioty i ustugi: kosmetyki, artykuly domowe, kempingowe,
skutery, wreszcie system ratalny ORS pozwalajacy sfinansowac
konsumpcyjne potrzeby. W wielu komunikatach reklamowych
prezentujacych materialng nowoczesnosc¢ obecna jest na réznych
poziomach, zaréwno jezykowym, jak i graficznym, kobieta. Jak re-
klama widzi wiec kobiete lat 60., w domysle: kobiete nowoczesna?

Juz w czwartym numerze pisma ukazatl sie artykul pod ty-
tutem: ,Bierz zycie przebojem, a skuter na raty”, mogacy z dzisiej-
szego punktu widzenia stanowi¢ rodzaj tekstu sponsorowanego,
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opiewajacy, czesto w sposob dowcipny i ironiczny, zalety skuterow,
bogato okraszony fotografiami przedstawiajacymi gltownie piekne
(w domysle: zakochane) pary na skuterach ,,w pieknych okoliczno-
Sciach przyrody”. Autor ,skuterowego peanu” pisal w zartobliwym
tonie:

Mezczyznie dodaje meskiego splendoru, a kobiecie dziewczecej
zwiewnos$ci przez furkot halki na wietrze. Ztapanie gumy znakomi-
cie ksztalci charaktery. Przynaleznos¢ do swiata zmotoryzowanego,
w ktérym wszyscy bez bruderszaftu zastepuja pretensjonalne formy
obcowania naturalna bezposrednioscia (,bujaj sie, ciapciaku!”), roz-
wija gleboko drzemiace instynkty spoteczne [4/1960, s. 6].

Na zdjeciach, procz zakochanych par, widzimy rowniez same
kobiety — wolne, niezalezne, mogace pojechac tam, gdzie chca. Pew-
nym ograniczeniem okazywal sie koszt tej wolnosci — cena skute-
ra byla rowna rocznym zarobkom Polakow. Stad haslo tytutowe:
,Bierz zycie przebojem, a skuter na raty” — reklama skutera byla
bowiem jednoczesnie reklamg systemu ratalnego ORS.

Na tym nie konczy sie cykl reklam systemu ratalnego ORS,
ale konczy si¢ niestety emancypacja. W numerze 6. z roku 1964
pojawia sie reklama wigzana: w jednym tekScie pojawiaja si¢ dwa
podmioty: ARGED i ORS. Ten typ reklamy zagosci na dtuzej w Ty
i Ja”. U gory strony umieszczono dwie meskie dlonie splecione
w uscisku. Na jednym mankiecie koszuli widnieje czerwone logo
ARGED-u, na drugim — niebieskie ORS-u. Powyzej hasto: ,ARGED
poleca — ORS ulatwia zakup / maszyny do szycia ,Lucznik” / prak-
tycznej i niezbednej w domu kazdej nowoczesnej kobiety”. Kazda
kolejna czes¢ zdania pisana coraz mniejsza czcionka. Pod meskimi
mankietami dodatkowe informacje: ARGED informuje na niebiesko
o zroznicowaniu cen maszyn, ORS z kolei o systemie kredytowa-
nia. Dolng potowe wypelnia zdjecie maszyny do szycia, nad ktora
tancza trzy malenkie baletnice (przypominajace moze krecaca sie
szpulke nici). Nowoczesnos¢ pani domu wyraza sie tylko w tym, ze
bedzie miata nowa, lepsza maszyne do szycia, bo interesy (o czym
Swiadcza meskie dlonie w uscisku) zalatwiaja jednak mezczyzni.

Motyw nowoczesnosci kobiety wyrazony jedynie przez uzy-
wanie przez nig nowoczesnego sprzetu w tradycyjnym patriarchal-
nym kontekscie jest prezentowany w nastepnych reklamach sprze-
tu AGD oraz ORS-u mniej lub bardziej bezposrednio. W reklamie
lodowki Silesia z numeru 9. do zakupu zacheca podobne hasto
reklamowe. Tym razem pod kolorowym zdjeciem pelnej po brzegi
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lodowki przedstawione zostaly trzy podstawowe korzysci plynace
zarowno z zakupu lodowki, jak i rat: wygoda (mozesz robi¢ zakupy
dla calej rodziny raz w tygodniu), zdrowie (zawsze Swieze produk-
ty), oszczednos¢ (kredyt nie zrujnuje budzetu domowego). I chociaz
tym razem nie ma bezposrednich wyznacznikéw gramatycznych
czy graficznych podkreslajacych rozklad obowiazkéw damsko-me-
skich, to jednak fraze: ,Korzysci dla Ciebie” skierowana do odbiorcy
w liczbie pojedynczej mozna raczej odnies¢ do kobiet niz do mez-
czyzn. Reklame konczy krotki komunikat o cenie produktu.

Potwierdzenie tradycyjnego przedstawienia rodziny znajdu-
jemy juz w kolejnej reklamie lodowek we wrzeSniowym numerze
z roku 1965. Tym razem lodowki Foka, Yeti, Szron reklamowane sg
w duecie: ELDOM (sklepy specjalistyczne) i ORS. Komunikat skie-
rowany jest zdecydowanie do kobiet: ,Duza nowoczesna lodéwka to
marzenie kazdej Pani domu”. Pojawia sie jednak watek emancypa-
cyjny — tym razem kobieta sama moze wybrac lodowke i to kobiecie
ORS utatwi zakup na raty. Pod zdjeciem zapelnionej lodowki znaj-
duje sie jednak druga fotografia, ktora nie pozostawia feministycz-
nych ztudzen: mezczyzna w pizamie, w dtugim szlafroku siedzi przy
stole i je $niadanie, obok stoi kobieta, ubrana elegancko, starannie
uczesana, kroi dla niego szynke, gotowa podac $niadanie.

Kwintesencja tradycyjnego postrzegania rél w rodzinie jest
reklama wigzana tym razem Spotdzielczych Domow Handlowych
PSS i ORS-u zachwalajaca maszyny do szycia. Hasto brzmi jedno-
znacznie: ,Pana zona moze by¢ ubrana tanio i modnie, jesli Pan jej
kupi maszyne do szycia” [7/75)/1966].

Reklamy sprzetu AGD nie stanowia zreszta zbyt licznej gru-
py w latach 60. na lamach magazynu. Justyna Jaworska zwraca
uwage na do§é banalna reklame pralki ,Swiatowit”, ktéra definio-
wal podpis: ,Madame Sans-Géne duzo wczesniej zrobilaby kariere
zyciowa — gdyby nie marnowatla tyle czasu na nedzne pranie. Nie
gwarantujemy kariery, ale duzo oszczedzisz czasu uzywajac pralki
elektrycznej!” [5/1965]. Jaworska w tym wypadku trafnie podkre-
sla za Szpakowska potencjal emancypacyjny sprzetow gospodar-
stwa domowego dostrzezony w tej reklamie!®. Niestety emancypacja
w reklamie na lamach ,Ty i Ja” to watek stabo obecny. Mimo ze

19 Justyna Jaworska, ,Konsumeryzm po polsku. Reklama na tamach «Ty i Ja»”, w: Grze-
gorz Godlewski, Agnieszka Karpowicz, Andrzej Mencwel, Pawel Rodak (red.), Communicare.
Almanach Antropologiczny 3. Stowo/obraz, (Warszawa: Wydawnictwo Uniwersytetu War-
szawskiego, 2010), 179.
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pismo czesto odwotuje sie do kategorii nowoczesnosci, role spoleczne
odgrywane w komunikatach reklamowych sa bardzo tradycyjne
i podkreslaja patriarchalny uklad rodziny, co potwierdzaja reklamy
fartuchow, w ktorych wystepuja tylko kobiety, maszyn do szycia
kupionych przez meza dla zony modnej czy chociazby opisana juz
reklama lodowki z kobietg ushugujaca mezowi jedzacemu Sniadanie.
Wspomniany wczesniej potencjal emancypacyjny nie oznaczat zrow-
nania rol w rodzinie czy tez rownego podzialu prac, raczej ograniczat
czynnoSc¢ prania (wczesniej angazujaca innych cztonkow rodziny do
zadan typowo kobiecych. Jesli chodzi o nowoczesna wizje kobiety,
mezczyzny, ich rél w rodzinie, mozna jg przesledzi¢ wlasnie na pod-
stawie reklam sprzetu AGD. Wydaje sie, ze wszelkie udogodnienia
techniczne prowadza w strone uwolnienia sie od uciazliwych prac
i sprawiaja, ze kobieta moze wreszcie poczué sie¢ wyzwolona z do-
mowego kieratu. Prace domowe jawia sie w reklamie jako obowigz-
ki, ktore nie wymagaja wickszego wysitku, nakladu energii i czasu,
wrecz stanowi¢ moga relaks dla kobiety, pralki bowiem same pio-
ra, froterki poleruja i czyszcza, odkurzacze pozwalaja na sprzatanie
W sposob szybki tatwy i przyjemny. To obowiazkowe w reklamie po-
zytywne waloryzowanie sprzetow gospodarstwa domowego przyczy-
nia sie do utrwalenia nierownego podzialu obowigzkéw domowych,
skoro sg one tak ,niewinne” w obciazaniu kobiety, nie ma sensu ich
dzieli¢c. Kobieta matka jest podwoéjnie obcigzona i stawia sie przed
nia podwodjne wymagania: jako pracownicy (np. bycie elastyczna,
praca w nienormowanym czasie pracy itp.) i jako managerce Zycia
rodzinnego (naturalne w swiadomosci spoleczne obciazanie obowiaz-
kami domowymi, zadania opiekuncze itp.).

W magazynie pojawiaja sie oczywiScie rowniez dosc¢ liczne re-
klamy kosmetykow oraz odziezy dostepnej na raty. To teksty, w kto-
rych projektowanym odbiorca jest kobieta. Reklamy te sa raczej
sztampowe, jesli chodzi o pewien schemat przedstawieniowy — wi-
zerunek pieknej kobiety, ale znow niezwykle zaskakujace graficznie,
pelne wysmakowanych kolazy, modyfikowanych zdjec czy grafik. Ich
zasadniczy przekaz nie dotyczy jednak nowoczesnosci, skupia sie na
atrakcyjnym wygladzie kobiet, ich urodzie oraz jej udoskonalaniu.

Moda, czyli Paryz po polsku

Jak nowoczesna kobieta funkcjonuje w swiecie mody? Kto-
re ubrania czy styl czynig ja nowoczesna, wrecz trudna do zaak-

Czasopismo Naukowe Instytutu Studiow Kobiecych



Agnieszka Dytman-Stasienko, Justyna Harbanowicz, Kobieta... 177

ceptowania przez spoleczenstwo? Czy moda moze stanowi¢ bodziec
emancypacyjny?

Wizualne przedstawienie mody stanowito nie lada wyzwanie
dla redaktorow magazynu, przede wszystkim z powodu ograniczo-
nych mozliwosci technicznych i fatalnej jakosci papieru oraz pry-
mitywnej techniki poligraficznej, ale tez z braku profesjonalnego
przygotowania fotografow. Nikt nie wiedzial, jak sie fotografuje, nie
bylo przedwojennych wzorow ani mistrzow, ktérzy przed wojna zaj-
mowali sie fotografia mody?°. Fotografia mody nie istniala samo-
dzielnie — jako odrebna sztuka prezentowania ubioru, podstawo-
wym zas$ sprzetem fotografa w , Ty i Ja” byly nozyczki, poniewaz
najczesciej wycinano zdjecia z zachodnich czasopism i kompono-
wano wilasne sesje mody?'.

Teresa Kuczynska potwierdza, ze najczesciej owe ,wycinan-
ki” modowe pochodzity z francuskich ,Elle” czy ,Marie Claire”. Ma-
terialy byly udostepniane przez zachodnich wydawcow bezplatnie.
Redakcja pisma osobiscie spotkata sie w Paryzu z redaktor naczel-
na ,Elle” Héléne Gordon Lazareff i uzyskala zgode na korzysta-
nie z francuskiego magazynu. Wykorzystanie zdje¢ z ,Jardin des
Modes” sprowokowato do protestu wlascicieli pisma w sprawie bez-
prawnych przedrukow. Podczas jednej z nielicznych wizyt w Paryzu
Kuczynska przekonata jednak jednego z dyrektorow i zgode otrzy-
mata??. Moda w ,Ty i Ja” opierata si¢ rowniez na amerykanskim
ysHarper’s Bazaar” pozyskiwanym z ambasady amerykanskiej (pre-
numerate ,Elle” i ,Jardin des Modes” zdobywaja w RSW Prasa), wie-
le czasopism i ksiazek o projektowaniu dostepnych bylo w czytelni
Instytutu Wzornictwa Przemystowego. W Ty i Ja” fotografowie nie
pracowali jednak bezposrednio na ,wycinankach”, ale fotografowali
zdjecia w zagranicznych magazynach i dopiero kopie wykorzysty-
wali do tworzenia sesji**. Na lamach ,Ty i Ja” prezentowano tez
dosc¢ regularnie mode polska, ponadto pojawialy sie okazjonalnie
sesje ,bratniej” mody radzieckiej, niemieckiej czy wegierskie;.

Fotografowanie polskiej mody nastreczalo wiele trudnosci
zwiazanych nie tylko z ograniczonymi mozliwosciami techniczny-
mi. Wynikaly one réwniez ze swoistej ,niekompatybilnosci” dazen
tworcow mody czy przemyshu odziezowego i raczkujacego dzienni-

20 Anna Pelka, Teksas-land. Moda mtodziezowa w PRL, (Warszawa: Wydawnictwo Trio,
2007), 114.

21 Ibidem,123.

22 Ibidem,139.

28 Aleksandra Bockowska, To nie sq moje wielblady, 190.
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karstwa mody / fotografii modowej. Pierwsi traktowali odbiorcow
z nieukrywana czesto nonszalancja, popyt znacznie przewyzszajacy
podaz gwarantowal bowiem zbyt bez ,wdzieczenia sie” do klienta.
Na lamach magazynu niejednokrotnie opisywano niechec¢ do wspot-
pracy polskich firm odziezowych, ktorych zreszta w Polsce nie byto
wiele (w drugiej polowie lat 50. powstaly dwa pierwsze duze domy
mody: Telimena i Moda Polska). Mimo trudnosci sezonowe kolekcje
Mody Polskiej pojawialy sie dos¢ regularnie na lamach pisma i za-
zwyczaj spotykaly sie z cieplym badz entuzjastycznym przyjeciem.

Redaktorzy ,Ty i Ja” najczesciej jednak korzystali ze zdjec
z zagranicznych magazynow. Niedoscignionym wzorem jest oczy-
wiscie ,Elle”, w ktorym od 1963 r. pracuje pierwszy redaktor ar-
tystyczny , Ty i Ja” Roman Cieslewicz. Rozkladowki Cieslewicza
oddaja estetyke czaséw. W kolazowych kompozycjach mody widac
wplywy kultury popularnej: pop-artu, komiksu, w pézniejszych la-
tach Elzbieta i Bogdan Zochowscy (kolejni redaktorzy artystyczni)
prezentuja np. op-art w modzie przez komponowanie sesji w stylu
op-artowskim wtasnie.

Estetyka prezentacji mody, wysmakowana, artystyczna,
zgodna z najnowszymi trendami zaré6wno w modzie, jak i w sztuce,
w pewnym sensie przewidywalna (poniewaz niespadajaca ponizej
pewnego oczywistego poziomu), przynosi czasem sesje zaskakuja-
ce, ktore radykalnie przeobrazajg myslenie o modzie i sposobach
jej prezentowania. Jedno z takich niezwyklych przedstawien mody
zostalo zaprezentowane w numerze wrzesniowym z 1962 r. Jest to
kompozycja niezwykla, prekursorska. Paryskie modelki w ,,pokolo-
rowanych” jesiennych plaszczach, kostiumach, kapeluszach zapre-
zentowano na tle czarno-biatych ruin Warszawy sfotografowanych
przez Bohdana Lopienskiego.

Warstwe wizualng niezwykle trafnie opisywaty krotkie szkice
autorstwa Teresy Kuczynskiej, ktore koncentrowaty sie na sytuacji
i roli nowoczesnej kobiety, jej stosunku do mody, a tym samym
do otaczajacej ja rzeczywistosci: do mezczyzn, relacji z nimi, miej-
sca kobiety w rodzinie, w pracy itd. Ten kobiecy storytelling mozna
traktowac jak cenne Swiadectwo epoki, obrazujace stan 6wczesne;j
Swiadomosci obyczajowej i spolecznej, chociaz gléwnie z punktu
widzenia elitarnej Warszawy. Mimo zZe dzial mody nie ograniczatl sie
tylko do mody damskiej, to wlasnie on zdecydowanie dominowat.

Juz w numerze wrzesniowym z roku 1960 dzial modowy
wypelnity zdjecia odziezy dziewczecej zaprezentowanej na Miedzy-
narodowym Kongresie Mody w Sofii. Fotografie zostaly okraszone
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krotkim, dynamicznym takze w formie graficznej (zmienna wielkos¢
i rodzaj czcionek) tekstem o wspoéliczesnych nastolatkach:

e nastolatki pragnace dotrzymac¢ kroku Czasowi pasjonuja sie
obecnie mniej gwiazdami a bardziej rezyserami kina

e aktualnosci sa ich mekka na co dzien

na prywatkach i randkach nie pija juz czystej wyborowej ani

win owocowych wzmocnionych, ale soki owocowe przez slomke

(pomidorowy najmodniejszy ze wzgledu na swoj kolor)

nie pisza juz listéw milosnych ale godzinami telefonuja

nie uwielbiaja juz jazzu nowoorleanskiego ale jazz moderne

nie maluja ust, za to oczy w dwéjnasob

balerinki zastapily lekkimi pantofelkami na malenkiej szpulce

obok chustek fularowych modne sa mate kapelusiki w stylu ty-

rolskim

nadal uwielbiaja chodzenie w swetrach, ale dbaja o nie wiecej

e rezygnuja ze spodni-rybaczek na rzecz rownie obcistych spodni
poza kostki

e nad skuter kolegi przedkladaja ostatnio wlasny rower, ktorym
udaja sie zaréwno na wycieczki, jak i po zakupy dla Mamy
[9/1960].

Charakterystyka nastolatki poczatku lat 60. precyzyjnie od-
zwierciedla styl pisania o modzie w kontekscie zmiany obyczajow,
zmiany stylu zycia warunkowanej ewolucja technologii, nowych
pradow kulturowych czy spotecznych. Moda stanowi pretekst do
kreowania wizji nowoczesnej kobiety i kreowania jej nowoczesnego,
w pewnych ramach alternatywnego stylu zycia?*.

W magazynie wielokrotnie podkresla sie, ze kobieta modna
jest rowniez nowoczesna. Zasadniczo wokot tego postulatu mozna
w duzej mierze zamknac¢ dyskusje na temat mody i nowoczesnosci.
Wydaje sie, ze nowoczesno$S¢ stanowi wazny atrybut kobiecosci
w narracji ,Ty i Ja”, ale z nowoczesnoscia mody redakcja jednak
ma problem. Mimo postulowania wzorcow nowoczesnosci raczej
jest to nowoczesnosc¢ ostrozna, mimo wszystko rzadko eksplicytna,
czego doskonalym przykladem jest chocby wieloletnia dyskusja
na temat spodni i ich roli w codziennym funkcjonowaniu kobiety.
W polowie roku 1961 ukazuje sie obszerna sesja mody francuskiej,
promujaca spodnie kobiece. Pojawiaja sie one jednak wylacznie
w kontekscie mody wakacyjnej, ale ich charakterystyka z roku

2% Alternatywnego w znaczeniu wariantywny. Wiecej o tym w: Justyna Harbanowicz,
Agnieszka Dytman-Stasienko, Magazyn ilustrowany ,, Ty i Ja”. Projekt alternatywnych styléw
zycia w PRL-u, (Wroctaw: Wydawnictwo Naukowe DSW, 2021), 41-42.
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1964 nie pozostawia ztudzen co do pozadanego stosunku kobiet do
spodni — wedtug redaktorek ze spodniami wiaza sie najdziwniejsze
pomysly modowe, przypisywanie im wygody to przesada, poniewaz
obciste spodnie sprawiaja wiele klopotow ich uzytkowniczkom
[6(50)/1964].

Zbyt wielu komplementow spodnie si¢ wiec nie doczekaly,
raczej pozostajac w odwrocie niz w ofensywie. Nieco laskawszym
okiem spoglada Kuczynska na spodnie dwa numery po6zniej, kie-
dy prezentuje mode na po6zny urlop, ale nie jest to zachwyt, raczej
smutna koniecznos¢ — noszenie spodni z powodu zimna i deszczu
[8(52)/1964]. Spodnie w kolejnych latach nieco awansuja w kate-
gorii przydatnosci, poniewaz staty sie nie tylko strojem domowym
czy wakacyjnym, ale tez strojem miejskim. OczywiScie, nie kazda
moze je nosi¢ (mankamenty figury) i nie wszedzie. Co mozna wiec
robi¢ w spodniach w roku 1966? Podrézowac, wyjS¢ na bazar lub
do pobliskiego sklepu czy baru, mozna w nich spedzac leniwa nie-
dziele lub urlop, absolutnie jednak nie nalezy ich zakladac do biura
[7(75)1966]. Nigdy wiec do pracy i do biura; w sytuacji oficjalnej ko-
bieta moze wystapic tylko w spodnicy lub w sukni. W sytuacji nie-
oficjalnej moze odwazyc¢ sie na spodnie, ktore nawet bywaja wrecz
przydatne na poznym urlopie, ale tylko wtedy, jesli moze pochwalic¢
sie nienaganng figura.

Kobieta nowoczesna w wersji , Ty i Ja” jest wiec raczej no-
woczesna z nazwy, wciaz bowiem wtlaczana jest w uswiecone role
spoteczne, ktore manifestuja sie rowniez przez tradycjonalistyczny
ubior. Dopiero na przetomie lat 60. i 70. spodnie pojawiaja w mo-
dzie bez uwag co do ich stosownosci. Znalazly one swoje miejsce
w garderobach pan dzieki rewolucji, jaka zaczela sie dokonywac
na lamach ,Ty i Ja” pod koniec okresu jego wydawania w zwigz-
ku z propagowaniem ,antymody” czy ,latwej mody” (easy look)
[3(119)1970].

Spodnie mimo wszystko nie wzbudzity tylu kontrowersji, co
moda mini w roku 1966. W Ty i Ja” zdjecia spodniczek skroconych
o 20 cm opatrzono wymownym tytulem: Pornografia czy wyzwole-
nie?. Roman Charpentier (pseudonim Romana Cieslewicza) pisat
z Paryza o, delikatnie ujmujac, roznicy zdan, jaka pojawita sie po
zaprezentowaniu 28 lutego o godzinie 12.00 mody na rok 1966.
Ataki ze strony prasy zachodniej na ,bluznierczy i pornograficzny”
pomyst obciecia spédniczek obrazuja tez fale oburzenia ze strony
mezczyzn-mezow, zachwyty u dziewczat z Dzielnicy Lacinskiej, stu-
dentéw czy podrywaczy.
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»,Ly i Ja” prezentuje jeszcze okladke marcowego numeru
svogue” — na biatym tle wida¢ dlugie nogi w kréciutkiej spodniczce.
Okladke zdobi wymowny napis: ,Ou allons nous?” (,Dokad doj-
dziemy?”). Te krotkie wyimki z prasy zachodniej pokazujg z jedne;j
strony meska, patriarchalng obtude (sekretarka — tak, zona — nie),
szok zwigzany mimo wszystko z pewnym wyzwalaniem sie kobiet,
traktowanych zaréwno przez spoteczenstwo, jak i przez przemyst
modowy nie jak podmiot owej mody, ale przedmiot, ktory powi-
nien ubierac sie w to, co kreatorzy lub po prostu rodzimi krawcy
zaordynuja na kolejny sezon. Moda wiec nie stanowi sposobu na
spoleczne wyzwolenie kobiet, raczej ma pomoc kobietom podobac
sie mezczyznom.

Kuczynska zwraca uwage na brak symetrii modowej w relacji
kobiet i mezczyzn, na koniecznos¢ zmierzenia sie z tym wyzwaniem
z obawy przed negatywna ocena — mezczyzn? Krytykow mody? In-
nych kobiet? Wyzwolenie manifestujace si¢ krotkoscia spodnicy tak
naprawde odzwierciedla kobiece zniewolenie wobec trendow mody,
ocen otoczenia, koniecznosci dostosowania sie [4(72)1966].

Zakonczenie

W napisanym ponad sto lat temu (1908) eseju Kobieta i moda
Georg Simmel pisal:

Jesli moda wyraza i jednoczesnie akcentuje poped egalitarystycz-
ny i indywidualistyczny, powab nasladownictwa i checi odznacza-
nia sie, wowczas by¢ moze wyjasnia to, dlaczego kobiety w ogole
i z taka szczegodlng moca ulegaja modzie. Ze slabosci pozycji spo-
lecznej, na ktorg kobiety byly skazane w nad wyraz przewazajacej
czesci dziejow wynika ich Sciste przywiazanie do tego, co jest ,,oby-
czajem”, do tego, ,co uchodzi”’, do powszechnie uznawanej i ak-
ceptowanej formy istnienias.

Te dwie sprzeczne tendencje: do indywidualizacji z jednej
strony — ale tez do upodobnienia z drugiej — stanowia o sile mody;
pierwsza pozwala na wyroznienie sie, a druga na umasowienie tego
wyroznienia (ktore tym samym wyréznieniem by¢ przestaje). Z jed-
nej wiec strony, jak wskazuje Simmel, moda stanowi¢ moze dla ko-

25 Georg Simmel, ,Kobieta i moda”, w: idem, Filozofia kultury. Wybér esejéw, przet. Woj-
ciech Kunicki, (Krakéw: Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, 2007), 13.
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biet namiastke realizacji marzen i aspiracji, ktérych nie moga osiag-
nac¢ z powodu ograniczen spotecznych, mentalnych itp., z drugie;j
za§ — powszechnos¢ ekstrawagancji modowej pozwala ukry¢ sie
stabszym jednostkom i zamaskowac jej podrzedne miejsce w struk-
turze spoteczne;].

Jesli przyjrzymy sie modzie w ,, Ty i Ja” przez pryzmat kobie-
cych dazen emancypacyjnych wynikajacych z diagnoz Simmela, to
trzeba przyznac, ze nie byt to magazyn o rysach feministycznych
i nie byly w nim wyrazniej widoczne aspiracje kobiet do zmiany po-
zycji w spoleczenstwie. Wiecej — nie znajdziemy w dziale mody, ani
w zasadzie i w innych dzialach, sladu refleksji nad przetaczajacymi
sie przez swiat kolejnymi falami feminizmu, co moze dziwic, jesli sie
zauwazy, ze pismu patronowala krajowa organizacja kobieca Liga
Kobiet. W czasie, kiedy zaczyna wychodzi¢ magazyn , Ty iJa”, w Eu-
ropie i Stanach Zjednoczonych rozpoczynaja sie dyskusje nazwane
pozniej tzw. druga faze feminizmu. Za jej poczatek uznaje sie wy-
dang w 1963 r. ksiazke Betty Friedan Mistyka kobiecosSci — zbior
esejow opartych na ankiecie przeprowadzonej przez autorke wsrod
kilkudziesieciu kobiet, ktore dawaly wyraz frustracjom i poczuciu
niespelnienia, mimo Ze formalnie wywalczyty juz ustawy gwarantu-
jace im rownouprawnienie (rownosc¢ wobec prawa, prawa wyborcze,
dostep do edukacji i zawodow wczesniej zastrzezonych dla mez-
czyzn itd.). Mimo formalnego réwnouprawnienia, kobiety zajmowa-
ly jednak zwykle podrzedne stanowiska i zarabialy zdecydowanie
mniej niz mezczyzni. Owo poczucie niespelnienia wynikalo takze
z tradycyjnych podzialow na meskie i zenskie wzory i role spolecz-
ne, utrwalajacych dominacje mezczyzn i skazujacych kobiety na
rezygnacje z wlasnych zainteresowan i aspiracji, by mogty lepie;j
spelniac sie w roli zony i matki®®.

Z tego rodzaju problemami borykaly sie takze kobiety
w krajach socjalistycznych, gdzie nominalnie rowniez cieszytly
sie pelnia praw, lecz rzeczywistos¢ wygladata zgota odmiennie.
W oficjalnym dyskursie uznawano, ze zmiany ustrojowe zlikwi-
dowaly problem wszelkich nierownosci spotecznych, w tym tez
dyskryminacje kobiet, jednak ksztaltujace sposob zycia wzory
kultury utrwalaly meska dominacje w wiekszosci dziedzin zycia
spotecznego i prywatnego. Wzory kultury Zachodu, a takze idee

26 Betty Friedan, Mistyka kobiecosci, przel. Agnieszka Grzybek, (Warszawa: Wydawnictwo
Czarna Owca, 2021).
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spoteczne docieratly — mimo filtrow nakladanych przez panstwo-
wa cenzure — do Polski, jednak czesto w postaci dos¢ powierz-
chownego zachlystywania sie zachodnim stylem zycia i wszelkimi
akcesoriami dobrobytu, nie naruszajac tradycyjnych systemow
wartosci i modeli zachowan.

Widoczne jest to zarowno w dziale mody miesigecznika, jak
i w analizowanych reklamach i rubryce ,WybraliSmy dla Ciebie”.
»Lyida” prezentowato wszelkie paryskie nowinki, podkreslalo fascy-
nacje Polek moda, zachecalo do nabywania nowoczesnego sprzetu,
uwalniajacego od domowego kieratu, ale obsadzato kobiety i mez-
czyzn w tradycyjnych rolach. W dominujacym wzorze kultury ko-
bieta ubiera sie modnie przede wszystkim dlatego, zeby podobac sie
mezczyznie, gotuje dla mezczyzny, a lodowke maz kupuje dla niej,
nie zas dla rodziny. Oburzenie wielu mezczyzn, wywolane moda na
krotkie spodniczki, potwierdza funkcjonowanie tego modelu. W ar-
tystycznym sztafazu przepiecknych kolazy, wsrod kolorowych nowo-
czesnych sukienek, spodnic, ptaszczy kryje sie, by¢ moze zupetnie
nienowoczesna, nieuswiadomiona narracja sugerujaca, ze pieknie
ubrana kobieta nie moze byc¢ ,kocmotuchem” w kuchni, powinna
pieknie wyglada¢ w nocy, a jej nowoczesnoS¢ ma wymiar czysto
praktyczny i oszczednosciowy, np. realizuje sie w postaci wypozy-
czonej (a nie nowej) sukienki slubne;j.

Prezentowana w magazynie tesknota za nowoczesnoscia,
zachodnim stylem zycia, nieposkromiona konsumpcja zderza sie
z realnoscia socjalistycznego ubodstwa i gospodarki niedoboru?’.
Podobnie mozaikowy jest prezentowany przez magazyn wizerunek
kobiety — postulowana nowoczesnosc, wyrazajaca sie materialnie:
przez nowoczesne sprzety czy modne fasony ubran — nie wyzwala
kobiet spolecznie, nadal powinny tkwic i tkwia one w tradycyjnych
rolach spotecznych, dodatkowo prébujac pogodzi¢c nadmiar obo-
wigzkow domowych z praca zawodowa.

27 Wiecej na temat kreowania nowoczesnych stylow zycia, stosunku do materialnosci oraz

roli kobiety na tamach ,Ty i Ja” — w ksiazce: Justyna Harbanowicz, Agnieszka Dytman-Sta-
sienko, Magazyn ilustrowany , Ty i Ja”. Projekt alternatywnych stylow zycia w PRL-u.
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