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1. Wstep

Style zycia i wzorce konsumpcji stanowia coraz wazniejszy aspekt proceséw
rozwojowych. Wynika to z réznych przestanek i uwarunkowan, a bez watpienia
wielkie znaczenie ma coraz doskonalszy przeptyw informacji mi¢dzy regionami,
panstwami i kontynentami na temat tego, w jakich warunkach i na jakim pozio-
mie si¢ w kazdym z nich zyje. To przeklada si¢ na spos6b oceny wiasnego po-
ziomu Zycia oraz ocen¢ poziomu rozwoju regionu, ktory si¢ zamieszkuje. Biorac
pod uwage dwie dekady transformacji spolecznej i gospodarczej Podlasia mozna
sadzi¢, ze z perspektywy zamieszkujacego region konsumenta, a takze w pers-
pektywie dokonujacych si¢ przemian w stylach zycia region wydaje si¢ stale tra-
ci¢ dystans nie tylko do krajéw "Pi¢tnastki", lecz réwniez do lepiej rozwinigtych
region6w w kraju, a poczucie deprywacji w zaspokojeniu potrzeb wydaje si¢ ro-
snaé. Dodatkowym problemem regionu jest to, ze w ograniczonym stopniu do-
konuja si¢ przemiany w procesach spozycia, ktére mogg stanowi¢ czynnik roz-
Woju regionu.

2. Trendy rozwojowe wspélczesnej konsumpcji

Wspélczesna konsumpcja uklada si¢ w trendy itendencje, ktére mozna
opisa¢ w sposéb nastepujacy [Bywalec, Rudnicki 2002; Kielczewski 2008].

Szybko postgpuje serwicyzacja konsumpcji, ktéra polega na wzroscie
udzialu wydatkéw na uslugi w budzecie gospodarstw domowych. Olbrzymiej
rozbudowie ulegla oferta sektora ustug niematerialnych: edukacji, kultury, och-
rony zdrowia, bezpieczenistwa, turystyki, rekreacji, higieny psychofizycznej, te-
lekomunikacji. W dodatku wigkszo$¢ z nich jest kojarzona z korzystaniem z naj-
bardziej nowoczesnych technologii, co zwigksza ich rangg w preferencjach kon-
sumentow. Ponadto, w masowym uzytkowaniu sg produkty, do ktérych ushugi sa
dobrami komplementarnymi, przykladowo samochdd, ktéremu towarzysza ustu-
gi mechaniczne, lakiernicze itp. Nasila si¢ konkurencja miedzy przedsigbiorstwa-
mi oferujacymi dobra materialne i przedsigbiorstwami oferujacymi substytucy;j-
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ne wobec nich ustugi, przykladowo ushugi hotelarskie, transportowe, pralnicze
itp. Coraz cze$ciej okazuje si¢ tez, ze korzystanie z uslug pozwala na utrzymy-
wanie poziomu Zzycia wyzszego, niz w przypadku konsumpcji dobr material-
nych. Ma to znaczenie zwlaszcza w krajach, gdzie konsumenci dysponuja wyso-
kimi stabilnymi dochodami, co sprawia, Zze nie sa oni zmuszeni do nabywania
dobr materialnych jako swoistej inwestycji chroniacej przed ewentualnym
obnizeniem poziomu zycia, ktére to zachowanie jest typowe dla spoleczenstw
o niskich dochodach gospodarstw domowych. Dlatego kieruja si¢ w strong
ustug. Procesy serwicyzacji sg tak powszechne i zaawansowane, Ze nie brakuje
ocen [Rifkin, 2004] stwierdzajacych nieuchronno$¢ objecia nimi catoksztattu
konsumpgji i zaniku tradycyjnego pojmowania kategorii wlasnosci. Pojawianie
si¢ takich twierdzen posrednio §wiadczy o randze i skali tego procesu.

Druga charakterystyczng cecha wspo6iczesnej konsumpcji jest istnienie sprze-
cznych tendencji. Sa to:

— homogenizacja i heterogenizacja konsumpcji,

—  demokratyzacja i elitaryzacja konsumpcji,

—  ekologizacja i technicyzacja konsumpcji,

—  domocentryzacja i wzrost mobilno$ci przestrzennej konsumpcji,

—  dekonsumpcja i konsumpcjonizm.

Nastepuje rownoczesnie unifikacja (homogenizacja) oraz r6znicowanie (he-
terogenizacja) konsumpcji. Homogenizacji sprzyja globalizacja wspéiczesnej
gospodarki. Przeptyw informacji o stylach zycia powoduje przejawy efektu sce-
ny w skali globalnej. Konsumenci nabywaja jednakowe produkty i w podobny
sposob spedzaja czas wolny. Poglebia te zjawiska wykorzystywanie taSmowych
technik produkcji (tak zwany fordyzm) oferujacych silnie zunifikowane pro-
dukty, ktérych atrakcyjno$¢ bierze sig z ich niskiej ceny. Czynnikiem homoge-
nizacji konsumpc;ji jest takze zacieranie si¢ réznic styléw zycia w zaleznosci od
wieku, plci, wyznawanej religii itp. Zwlaszcza produkty wysokiej techniki (auta,
telewizory, telefony komérkowe, komputery) sa zunifikowane i uzytkowane nie-
zaleznie od przynaleznosci plciowej, wiekowej, kulturowej i religijnej konsu-
menta.

Jednak z drugiej strony coraz popularniejsza jest heterogenizacja konsumpcji.
Wynika ona po pierwsze z chgci indywidualizacji stylu zycia tych os6b, ktérym
nadmierna unifikacja zachowan spotecznych nie odpowiada. Takze globalizacja
zwigksza zainteresowanie heterogenizacja konsumpcji. Jest ona bowiem czgsto
postrzegana jako zagrozenie kulturowe zwlaszcza wsréd tych konsumentéw,
ktérzy sa przywiazani do tradycyjnego, religijnego i patriotycznego wychowa-
nia. Stad bierze si¢ wérdéd nich konserwatywna postawa zwana etnocentryz-
mem, czyli preferowania konsumpcji débr krajowych kosztem importowanych.
Wazrost heterogenizacji konsumpcji jest tez warunkowany przez podaz. Przed-
sigbiorcy coraz cze$ciej maja w swojej ofercie produkty postfordowskie, a wigc
stylizowane, posiadajace odrebne wartosci identyfikacyjne, pozwalajace na auto-




76 Dariusz Kietczewski

ekspresje nabywcy. Ponadto, produkty zindywidualizowane sa zwykle drogie, co
stanowi wyznacznik prestizu spolecznego i zwigksza popyt na nie.

Rozwojowi heterogenizacji konsumpcji sprzyjaja procesy spoleczne, takie
jak: emancypacja kobiet, wzrost Sredniej dlugo$ci zycia, zmniejszenie dzietnosci.
W ten spos6b wyodrebniaja si¢ nowe segmenty rynku. Pojawia si¢ oferta débr
przeznaczonych wylacznie dla kobiet, dla dzieci lub dla os6b w podeszlym
wieku.

Charakterystycznym dla wspélczesnych proceséw spozycia trendem jest tez
narastanie sprzeczno$ci migdzy demokratyzacjg i elitaryzacjag konsumpcji.
Z jednej strony ro$nie ilo§¢ dobr i ushug, ktére staja si¢ dostgpne na skal¢ ma-
sowa. Wynika to z obniZenia cen zywnosci, rozpowszechnienia tasmowej pro-
dukcji, a takze szybkiej $mierci technicznej dobr przemystowych, co powoduje,
ze ich ceny spadaja w wyjatkowym tempie. Tym samym ro$nie realna sita na-
bywcza coraz wigkszej liczby konsumentéw. Wyznacznikiem prestizu spolecz-
nego coraz rzadziej staje si¢ dostep do dobr i ushug w ogéle, a coraz czesciej do-
step do dobr o okreslonej jakosci i cenie. To za$ wiaze sig z elitaryzacja konsumpcji.
Stopniowo rozszerza si¢ podaz débr iustug o charakterze elitamym, dostgpnych
wylacznie dla nielicznych. Cechuja si¢ one zazwyczaj bardzo silnym zindywidu-
alizowaniem, niespotykanymi warto$§ciami konsumpcyjnymi, wysoka jako$cia
uzytkowa i wysokim bezpieczefistwem uzytkowania.

Kolejne sprzeczne tendencje to ekologizacja i technicyzacja konsumpcji.
Ekologizacja jest skutkiem wzrostu zainteresowania ochrona $rodowiska wsréd
konsumentéw, co mozna wyjasnia¢ prawem popytu na dobra srodowiskowe, wzros-
tem obaw o przyszlo$¢ srodowiska przyrodniczego oraz o wlasne zdrowie kon-
sumentéw, a takze doskonalsza informacja o skutkach spozycia. Rozpowszech-
niaja si¢ proekologiczne style zycia, jak wegetarianizm i weganizm, coraz popular-
niejsze sa proekologiczne produkty znakowane specjalnymi etykietami, a wzrost
cen energii kieruje konsumentéw ku dobrom energo- i materialooszczgdnym.
Wazrasta réwniez rola form konsumpcji polegajacych na bezposrednim kontakcie
ze $rodowiskiem przyrodniczym (przykladem jest ekoturystyka) oraz troska
o0 jako$¢ konsumpcji wody, zywnosci, jako$¢ powietrza, ktérym si¢ oddycha itp.
Jednak réwnoczeénie nastapila, niespotykana wczesniej, technicyzacja kon-
sumpcji. Dobra i ustugi sa coraz bardziej skomplikowane technicznie, a czlo-
wiek niemal catkowicie uzaleznit si¢ od wielu dobr, jak cho¢by komputery. Na-
stepuje tez wirtualizacja konsumpcji, czyli wzrost wykorzystania elektronicz-
nych srodkéw przekazu w procesach spozycia oraz konsumpcji rzeczywistosci
wirtualnej (sztucznie wykreowanej): rzeczywistosci gier komputerowych, elek-
tronicznych symulacji przestrzeni, atakze sztucznych miast i obiektéw tury-
stycznych (Disneyland, Legoland, sztuczne groty Lascaux itp.). Nigdy przedtem
technika nie wniknela tak gleboko w egzystencje czlowieka, a ostatecznym ak-
tem uzaleznienia si¢ ludzi od jej wynalazkéw jest rozpowszechnianie si¢ inzy-
nierii genetyczne;j.
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Rosnaca ranga débr i ustug niematerialnych powoduje, ze wspotczesne spo-
leczenstwo jest okreslane jako spoleczenstwo postmaterialne, bowiem ceni ono
przede wszystkim konsumpcje niematerialna, a spozycie débr materialnych ma
dla nich znaczenie coraz bardziej drugorze¢dne.

Poniewaz gospodarstwo domowe ze wzgledu na ogrom wykorzystywanych
urzadzen technicznych zmienilo si¢ w swoiste laboratorium techniczne, coraz
czgsciej konsumenci zaspokajaja swoje potrzeby nie wychodzac z domu. Po-
zwalaja na to zakupy na telefon i zakupy internetowe, komputer, kino domowe,
wieza stereofoniczna, nowoczesne urzadzenia do przyrzadzania positkéw, urza-
dzenia do rekreacji i fizjoterapii (sprz¢t treningowy, sauna, 16zko opalajace itp.).
W ten sposob nastepuje domocentryzacja konsumpcji. Czgsto jest to wyraz
ucieczki w prywatno$¢ jako reakcji na intensywno$¢ wspélczesnego zycia. Zara-
zem nigdy wczesniej nie byly réwnie popularne i réwnie masowe formy tury-
styki. Zatem rowniez mobilno$§¢ konsumentéw wzrasta. Che¢tniej wypoczywaja
oni z dala od domu. Takze bezposrednie poznanie réznych kultur staje si¢ dla
nich coraz wazniejsza warto$cia.

Inng sprzeczno$cia w zachowaniach wspoélczesnych konsumentow jest sprze-
czno$¢ migdzy dekonsumpcjg i konsumpcjonizmem. Konsumpcjonizm, bgda-
cy filarem wspélczesnego spoleczenistwa masowego spozycia, to system wartos-
ci oparty na przekonaniu, ze warunkiem koniecanym samorealizacji jest utrzy-
mywanie wysokiego poziomu konsumpcji materialnej przy rownoczesnej szyb-
kiej rotacji konsumowanych débr. W efekcie nabywcy bardzo ch¢tnie nabywaja
liczne dobra materialne, ktérych nie potrzebuja, ale ktére §wiadcza o ich zamoz-
no$ci. Postawa konsumpcjonizmu jest umacniana przede wszystkim przez me-
chanizmy kultury masowej. Idolami masowej wyobrazni sa gwiazdy filmowe,
sportowe i gwiazdy show-biznesu zyjace na wyjatkowo wysokim poziomie ma-
terialnym, pozwalajacym im na ostentacyjna luksusowa konsumpcj¢. Wielka rolg
odgrywa w rozpowszechnieniu konsumpcjonizmu marketing i reklama, a takze
szybka rozbudowa infrastruktury konsumpcji (hipermarkety, galerie handlowo-
ushugowe itp.). Zarazem czgé¢ konsumentéw pogardza takim hedonistycznym
stylem zycia, dostrzegajac w nim objaw kryzysu warto$ci. Ci konsumenci $wia-
domie ograniczaja swoje potrzeby materialne. Rezygnuja zuzywania takich
dobr, jak: samochody osobowe, luksusowe domy, telewizja itp. Propaguja war-
tosci zycia skromnego, kontestujacego konsumpcjonizm.

Kolejna cecha wspoéiczesnej konsumpcji jest rosnaca rola interwencjonizmu
panstwowego, ktora uzupeinia wzrost aktywnos$ci organizacji pozarzadowych
w tej sferze. Panstwo zmierza przede wszystkim do regulacji strony popytowe;j
rynku, dazac do ochrony konsumenta przed nieuczciwymi praktykami produ-
centow i ksztaltujac racjonalne wzorce konsumpcji. W krajach spolecznej go-
spodarki rynkowej panstwo bezposrednio angazuje si¢ w konsumpcje, organizu-
jac catoksztalt form konsumpcji publicznej i spotecznej. Istotng rola panstwa jest
zapewnienie podstawowych potrzeb ubogim. Podobne dzialania podejmuja or-
ganizacje pozarzadowe.
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Bardzo charakterystycznym rysem wspoiczesnej gospodarki jest rozpowszech-
nianie si¢ prosumpcji, czyli przemieszania si¢ produkcji i konsumpcji. Prosump-
cja to postawa konsumentéw polegajaca na tym, ze angazuja si¢ oni szczegblnie
mocno w wykonywana prace. Jest ona dla nich forma samorealizacji, a zatem
potrzeba konsumpcyjna, ktéra nalezy zaspokoié. Praca przestaje by¢ w takiej
sytuacji zrédlem dochod6éw, a staje si¢ pierwszoplanowa forma konsumpcji.
Prosumpcja jest stylem zycia bardzo typowym zwlaszcza dla mieszkafcow
wielkich miast w krajach wysoko rozwinigtych.

3. Poziom zycia i trendy konsumpcji na Podlasiu

Podstawowe informacje na temat sytuacji konsumentéw Podlasia na tle kraju
wskazuja, ze jest ona gorsza, niz przeci¢tna dla kraju, a poziom zycia nalezy do
najnizszych. Widoczne to jest juz na przykladzie podstawowych informacji
demograficznych (tabela 1.).

Tabela 1. Przyrost demograficzny i migracje w Polsce w ukladzie przestrzennym

Przyrost demograficzny Saldo migracji na 1000 lud-
Wojewodztwo w promilach nosci

1999 2006 1999 2006
dolnoslaskie 0,2 -0,9 -0,2 -1,3
kujawsko-pomorskie 1,8 0,7 -0,5 -1,7
lubelskie 0,4 -0,5 -1,3 -3,0
lubuskie 2,4 1,1 -0,8 -1,6
16dzkie -2,8 -3,2 -0,5 -1,1
malopolskie 2,3 2,1 +0,7 +0,4
mazowieckie -0,6 -0,8 +1,4 +3,0
opolskie 0,6 0,0 2,3 -4,6
podkarpackie 34 2,6 -0,9 -1,9
podlaskie 1,3 0,2 -0,9 2,4
pomorskie 3,1 2,5 +0,3 -0,4
$laskie -0,4 -0,8 +0,1 -2,6
swigtokrzyskie 0,1 -0,6 -1,4 2,7
warminsko-mazurskie 4,0 2,7 -1,6 -3,5
wielkopolskie 1,5 1,0 +0,7 +0,2
zachodniopomorskie 1,6 1,1 -0,5 -1,1

Zrédlo: Opracowanie wiasne na podstawie: [Rocznik Statystyczny... 2000; Rocznik
Statystyczny Wojewddztw ... 2007].

Ukierunkowanie migracji w Polsce poglebia réznice rozwojowe miedzy regio-
nami. W wigkszo$ci wojewOdztw przyrost naturalny osiagnal wartosci ujemne.
Saldo migracji wigkszosci wojewddztw w ciagu lat 1999 — 2006 pogorszylo sig. Na-
tomiast wzroslo dodatnie saldo w wojewddztwie mazowieckim. Dodatnie saldo

kontynuacja
dukacji i Nauki




Style zycia konsumentow Podlasia a rozwdj regionu 79

utrzymuje si¢ w wojewddztwie wielkopolskim i matopolskim, co oznaczatoby, ze
migracje skierowane sa w stron¢ aglomeracji warszawskiej, krakowskiej i poznaris-
kiej. Ukierunkowanie migracji wiaze si¢ wigc z odplywem sily roboczej z regionéw
stabo rozwinigtych. Utrwala to zréznicowanie rozwoju region6w.

Roéwnolegle do tego procesu, ze wzgledu na wzrost zainteresowania jakoscia
Srodowiska przyrodniczego jako waznego aspektu jakos$ci Zycia, nastgpuje
wzrost zainteresowania nabywaniem nieruchomosci o funkcji wypoczynkowe;j
na obszarach cennych przyrodniczo przez konsumentéw z bogatszych regionow
kraju. Przykladem takiego obszaru jest region Puszczy Bialowieskiej [Boltro-
miuk 2003]. Zjawisko to z jednej strony jest niekorzystne, gdyz przyczynia si¢
do znacznego sezonowego wzrostu presji na srodowisko przyrodnicze tych ob-
szar6w. Z drugiej strony jednak przyczynia si¢ ono zapewne do wzrostu zainte-
resowania ekoturystyka i turystyka wiejska, co stwarza pewne szanse rozwojo-
we. Do pewnego stopnia przyczynia si¢ tez do poprawy stanu infrastruktury
konsumpcji, gdyz powoduje okresowy wzrost popytu. Ta szansa rozwojowa wy-
nika wszak gléwnie z zewnetrznego popytu na ushugi regionu.

Rysunek 1. ilustruje wzrost przestrzennego zréznicowania dochodéw w kraju
w okresie 1999 — 2006.

Rysunek 1. Miedzywojewddzkie zréznicowanie dochodéw (woj. mazowiec-
kie=100)

dolnoslaskie

podkarpackie

—— 1998 He 2006

Zrédto: [Rocznik Statystyczny... 2000; Rocznik Statystyczny wojewddztw 2007].
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Rysunek 2 ilustruje zmiany w zréznicowaniu przestrzennym sredniej diu-
gosci zycia.

Rysunek 2. Miedzywojewodzkie zréznicowanie diugosci zycia (woj. podla-
skie=100)

dolnoslaskie
DU

zachodniopomorskie kujawsko-pomorskie

wielkopolskie

warminsko-mazurskie

r—"_ 1998 -t~ 2006—]

Zrédlo: [Rocznik Statystyczny... 2000; Rocznik Statystyczny wojewddztw 2007].

Rysunki ilustruja niekorzystne dla konsumentéw Podlasia zmiany w pozio-
mie i jakos$ci zycia. Wzrasta dystans dochodowy do wojewdédztw najbogatszych
(réznica ptac migdzy najbogatszym i najubozszym wojewo6dztwem Polski przek-
roczyla 50%), natomiast zmniejsza si¢ przewaga zwiazana ze $rednia dlugoscia
zycia.

Wazrost zr6znicowania dochod6éw, zgodnie z prawem Engla, przeklada si¢ na
wzrost zréznicowania struktury konsumpcji. Z obu rysunkéw wynika niepoko-
jacy wniosek. W ukladzie przestrzennym grupa konsumentéw o najnizszych do-
chodach sa konsumenci zregionéw uprzywilejowanych przyrodniczo, w tym
Podlasia. Oznacza to ryzyko braku zainteresowania proekologicznymi formami
konsumpc;ji i niedoceniania tych waloréw jako czynnika rozwoju regionu. Po-
twierdzaja to badania socjologiczne przeprowadzone na obszarze ,,Zielone Pluca
Polski”, obejmujacego tereny Polski pin.-wsch. Postawe proekologiczna dekla-
rowalo 11% badanych przy $redniej krajowej wynoszacej 22% [Borawska, Glin-
ski, Sadowski 2002, s 56]. To oraz fakt, ze regiony charakteryzujace si¢ wyso-
kimi walorami $rodowiska przyrodniczego, zwlaszcza wysokim poziomem bio-
réznorodnosci, zaliczaja si¢ do regionéw o najwyzszej stopie bezrobocia, moze
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upowszechnia¢ prze§wiadczenie o tym, ze uwarunkowania srodowiskowe raczej
ograniczaja mozliwos$ci wzrostu poziomu zycia, niz sprzyjaja im.

Zrdéznicowanie przestrzenne struktury zawodowej konsumentow odzwiercie-
dla dystans rozwojowy Podlasia w stosunku do najlepiej rozwinigtych regionow
kraju (tabela 2.).

Tabela 2. Struktura zawodowa konsumentéw w ukladzie przestrzennym w roku
2006 (w tys. zatrudnionych)

Wojewodztwo Sektor I Przemyst Uslugi
dolnoslaskie 73,2 245,1 377,9
kujawsko-pomorskie 117,2 165,0 244,7
lubelskie 277,9,0 109,6 2383
lubuskie 26,3 82,1 121,3
16dzkie 191,8 211,1 311,5
matopolskie 183,5 218,0 412,2
mazowieckie 320,0 357,3 967,6
opolskie 49,7 74,5 111,2
podkarpackie 157,5 159,7 228,9
podlaskie 138,2 60,5 136,7
pomorskie 60,0 169,1 281,1
$laskie 69,6 503,2 617,4
$wigtokrzyskie 143,5 81,4 133,9
warminsko-mazurskie 65,9,2 102,6 159,1
wielkopolskie 208,4 339,0 439,6
zachodniopomorskie 42,5 107,7 201,8

Zrédlo: [Rocznik Statystyczny RP... 2007, s. 66 — 69].

Najwyzszy udzial sektora ustug odnotowano w wojewddztwie zachodniopo-
morskim, poza tym w wojewédztwach: dolno$laskim, lubuskim, {6dzkim, mazo-
wieckim, pomorskim i §laskim przekroczyl on 50%. Korzystny jest wzrost
udzialu zatrudnienia w ushugach w wojewodztwie $laskim, bedacym najwigk-
szym w Europie skupiskiem oséb zatrudnionych w przemysle surowcowym i prze-
mysSle cigzkim. Wojewddztwo podlaskie charakteryzuje wysoki odsetek pracujacych
w rolnictwie. Paradoksalnie moze to przyczyni¢ si¢ do wzrostu zainteresowania
proekologicznymi formami rolnictwa oraz agro- iekoturystyka. Wynika to
z faktu, ze efektywnos$¢ tych form gospodarowania jest w warunkach rozdrob-
nienia gospodarstw nieco wyzsza, niz efektywno$¢ konwencjonalnej produkcji
rolnej. Ilo$¢ gospodarstw zajmujacych si¢ agroturystyka i rolnictwem ekologicz-
nym jest niewielka, lecz stale i systematycznie rosnie. Moze to w przyszlo$ci
przyczyniaé si¢ do ,,docenienia” waloré6w $rodowiska jako podstawy rozwoju.
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Przykladowo, okazuje si¢, ze blisko$¢ obszaru chronionego czgsciej jest przy-
czyna wzrostu dochodéw konsumentéw, niz jego ograniczenia, gdyz zwlaszcza
odsetek gospodarstw zajmujacych si¢ agroturystyka i ekoturystyka jest najwyz-
szy wlasnie na obszarach chronionych, w otulinach iich bliskiej okolicy [Sa-
dowski2004, s. 120-130].

Z powyzszych danych wynika wniosek, ze na Podlasiu wymienione wyzej
trendy konsumpcji, charakterystyczne dla wysoko rozwinigtych spoleczenstw,
moga rozwija¢ si¢ jedynie polowicznie, co stwarza tylko ograniczone szanse
rozwoju regionu imoze w konsekwencji powigksza¢ subiektywne odczucie
wzrostu dystansu do regionéw lepiej rozwinigtych.

Na Podlasiu w ograniczonym stopniu dokonuje si¢ serwicyzacja konsumpcji.
Ilustruje to rysunek 3. Przedstawia on poréwnanie zmian w wydatkach gospo-
darstw domowych na ustugi komercyjne w latach 1997-2006 w wojewédztwach:
mazowieckim, lubelskim, podlaskim, podkarpackim i warminsko-mazurskim.
Rysunek ten ilustruje dwa zjawiska. Wskazuje (zgodnie z prawem Engla) na ist-
nienie bariery dochodowej serwicyzacji konsumpcji w najubozszych regionach
kraju, gdzie tempo tego procesu jest niskie.

Rysunek 3. Zréznicowanie przestrzenne wydatkéw na ushugi komercyjne
w Polsce (mazowieckie=100)
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Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie rocznikéw statystycznych wojewodztw.

Popyt wewnetrzny na uslugi jest wigc ograniczony. Jesli wigc region ma
rozwija¢ si¢ w oparciu o ustugi, takie jak np. turystyka proekologiczna, wiejska
wzglednie kulturowa, nalezy liczy¢ raczej na popyt zewngtrzny. Tym bardziej ze
takze udzial wydatkéw na zywnos$¢ i dobra przemyslowe jest na Podlasiu wyz-
szy, niz przecigtnie w kraju. Wynika to z niskich dochodéw, a takze z faktu, ze
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poziom zaopatrzenia gospodarstw domowych w dobra przemystowe nadal jest
nizszy, niz przecigtnie w kraju (rys. 4.).

Rysunek 4. Poréwnanie zaopatrzenia gospodarstw domowych w wybrane dobra
przemystowe (mazowieckie=100)
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Zrédto: Jak dla rysunku 4.

Wynika z tego, ze gospodarstwa domowe na Podlasiu w dalszym ciagu znaj-
duja si¢ w fazie zaopatrywania si¢ w $rodki komunikacji. Oznacza to, ze ich
sklonno$¢ do nabywania dobr przemystowych jest wyzsza niz sklonno$é do na-
bywania ustug. Zatem to raczej producenci débr przemystowych mogliby liczy¢
na wewnetrzny popyt, a nie ustugodawcy. Zapewne tez przecigtny konsument
Podlasia chetniej widziatby w regionie rozw6j przemyshu, szczeg6lnie nowocze-
snych technologii, niz inwestowanie w ochrone¢ srodowiska. Zwlaszcza, ze stan-
dardy konsumpcji d6br i ustug srodowiska przyrodniczego naleza w wojewddzt-
wie do najwyzszych w skali kraju (tabela 3.).

Tabela ilustruje znaczna przewage konsumentéw Podlasia w zakresie dostepu
do dobr i ustug srodowiskowych w stosunku do reszty kraju. Dlatego wla$nie nie
odnosza si¢ oni z entuzjazmem do zaostrzania rezim6éw ochrony Srodowiska
iochrony przyrody w regionie. Majac ponadprzecigtny dostep do tych débr,
réwnocze$nie maja ograniczony dostep zwlaszcza do infrastruktury komunika-
cyjnej, w tym zatem kierunku zmierzaja ich dazenia.
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Tabela 3. Konsumpcja wybranych dobr iushug srodowiska przyrodniczego
w Polsce w ukladzie przestrzennym w 2006 roku

Wojewédztwo A B C D E F
dolnoslaskie 36,1 83,5 16,9 74,6 360 20,2
kujawsko-pomorskie 35,4 86,0 17,3 66,3 267 31,1
lubelskie 26,5 89,3 14,8 51,9 219 22,7
lubuskie 31,7 87,7 11,6 64,7 353 37,4
16dzkie 37,1 80,7 21,2 65,0 341 16,4
malopolskie 29,3 92,6 70,2 53,2,8 191 58,0
mazowieckie 39,6 91,4 23,3 49,0 284 30,1
opolskie 31,7 90,7 64,5 59,0 263 27,1
podkarpackie 22,1 92,3 21,6 54,3 199 47,8
podlaskie 27,2 95,1 2,3 62,8 277 31,9
pomorskie 45,0 91,1 10,8 78,8 281 32,5
$laskie 35,8 88,0 51,8 68,3 318 22,0
$wigtokrzyskie 27,2 89,7 36,1 494 173 61,3
warminsko-mazurskie 31,6 92,3 3,6 70,2 319 53,6
wielkopolskie 35,8 88,9 48,2 61,1 319 31,3
zachodniopomorskie 41,8 89,8 229 60,4 374 20,5

A — zuzycie wody z wodociagéw w gospodarstwach domowych na osobg w m’

B - gospodarstwa domowe zaopatrzone w tazienke w%

C — emisja nieoczyszczonych $ciek6w lub oczyszczonych wylacznie mechanicznie w %
D — ludno$¢ korzystajaca z oczyszczalni $ciekow w%

E — emisja odpadéw komunalnych na osobe w kg

F — powierzchnia o szczegélnych walorach przyrodniczych prawnie chroniona w %

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie: [Ochrona Srodowiska... 2006].

W swietle powyzszych podstawowych danych dotyczacych spozycia oraz
w oparciu o znane izbadane prawidlowosci konsumpcji [Kielczewski 2008;
Reisch, Ropke 2004] mozna uznaé, ze opisane wyzej trendy konsumpcji na Pod-
lasiu ukladaja si¢ nastepujaco:

serwicyzacja konsumpcji: dane wskazuja, ze dokonuje si¢ ona w stop-
niu ograniczonym; w dodatku najbardziej cenione sa te formy konsum-
pcji ustug, ktére kojarzone sa z wysokimi standardami zycia; w przy-
padku Podlasia niepokojacym zjawiskiem jest to, ze proekologiczne for-
my turystyki oraz turystyka wiejska moga w znacznym stopniu by¢ pos-
trzegane gléwnie jako tansza iniezbyt wysoko oceniana alternatywa
w rzeczywisto$ci niedostepnej turystyki wypoczynkowej, najlepiej za-
granicznej o wysokich standardach;

homogenizacja i heterogenizacja konsumpcji: gospodarstwa domowe
mieszkancéw Podlasia nie znajduja si¢ jeszcze w fazie postmaterialne;j,
nastawione sa wigc raczej na konsumpcj¢ homogeniczna, w ktorej istot-

kontynuacja
dukacji i Nauki




Style zycia konsumentow Podlasia a rozwdj regionu 85

ny jest dostep do mozliwie duzej obfitosci dobr, konsumpcjonizmu i kon-
sumpcji materialnej;

— ekologizacja i technicyzacja konsumpcji: w obecnej fazie konsumpcji
gospodarstwa domowego mieszkancy Podlasia raczej cenig wyzej dobra
typu ,.high-tech” kojarzone z wysokimi standardami zycia, natomiast dob-
ra ,,ekologiczne” sa nizej cenione zwlaszcza, ze dostgp do dobr i ustug
srodowiska jest na wysokim poziomie;

—  etnocentryzm konsumencki: konsumenci Podlasia wykazuja si¢ wyso-
kim poziomem etnocentryzmu konsumenckiego, co dotyczy jednak, po-
dobnie jak to jest w przypadku wigkszosci regionéw opdznionych w roz-
woju, gléwnie dobr zywnosciowych, a dobra przemystowe pochodzace
zregionu sa nizej oceniane [Kielczewski 2007]; takie ukierunkowanie
etnocentryzmu moze oznaczaé¢, ze walory przyrodnicze ikulturowe
Podlasia sa przez jego mieszkancéw cenione nizej niz przez konsu-
mentéw zewnetrznych;

— mobilno$é konsumentéw: zgodnie z prawidlowoscia opisywana w kate-
gorii tak zwanej funkcji zawisci [Markowski 1999] poczucie obnizone;j
jakosci zycia w stosunku do reszty kraju i Unii Europejskiej moze po-
wodowaé, ze szczegollnie czgsto ichetnie beda oni opuszczaé region
w poszukiwaniu lepszej pracy i wyzszych standardéw zycia.

4. Zakonczenie

Poziom zycia i preferowane formy konsumpcji na Podlasiu wynikaja z sytua-
cji materialnej konsumentéw w regionie, a jest ona gorsza nie tylko w poréwna-
niu z krajami ,,Pigtnastki”, lecz takze w poréwnaniu z najlepiej rozwinigtymi re-
gionami Polski. W dodatku faza konsumpcji (materialna, a nie postmaterialna),
w ktorej znajduja si¢ gospodarstwa domowe na Podlasiu oznacza, ze sa one za-
interesowane giéwnie masowa konsumpcja na wysokim poziomie materialnym.
Kieruje to podlaskich konsumentéw w stron¢ konsumpcji débr materialnych
kosztem konsumpcji ustug. Wsrod tych zreszta preferowane sa te ushugi, ktore
kojarzone sa z wysokim standardem zycia: turystyka wypoczynkowa, zagra-
niczna, skierowana do egzotycznych krajow itp. Mniej cenione sa proekolo-
giczne formy turystyki: turystyka wiejska, turystyka kulturowa czy tez general-
nie oferta proekologicznych débr i ustug. Oznacza to, ze wewngtrzny popyt na
zasoby i walory, ktérymi dysponuje wojewddztwo podlaskie jest zbyt staby, by
oczekiwa¢ wysokiej dynamiki wzrostu gospodarczego na tej podstawie.
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