ETYCZNY KONTEKST PROCESOW KONSUMPCJI

Dariusz KIELCZEWSKI'

1. Wstep

Mianem etyki mozna okresli¢ zespot pojec 1 wynikajacych z nich twierdzen,
na podstawie ktorych formutuje si¢ nakazy moralne. Twierdzenia te odnosza si¢
do catoksztattu ludzkiej egzystencji, a wigc takze do calosci zycia gospodarcze-
go. Dotyczy to rdwniez sfery konsumpcji. Pojedyncze decyzje nabywcze czgsto
okazuja si¢ rowniez wyborami moralnymi. Bierze si¢ to z faktu, ze moga one
mieé¢ pozytywny lub negatywny wplyw na innych ludzi: przykladowo tych,
ktorzy wytwarzaja dobra konsumpcyjne. Takze catoksztalt istniejacych proce-
sow konsumpcji moze by¢ oceniany z etycznego punktu widzenia.

W artykule przedstawiono najwazniejsze, jak si¢ wydaje, dylematy etyczne
wspotczesnej konsumpcji, a nastgpnie wskazano roznorodne przyktady i idee
konsumpcji etycznej, opartej na rygorach i zasadach moralnych.

2. Dylematy etyczne wspolczesnej konsumpcji

Z etycznego punktu widzenia wspolczesne procesy konsumpcji trudno jest
oceni¢ w sposob jednoznaczny. Istnieje wiele zjawisk pozytywnych, ale tez sa
takie, ktore trudno oceni¢ pozytywnie, gdyz wigze si¢ z nimi lamanie po-
wszechnie akceptowanych zasad etycznych.

Bardzo istotny w tym kontekscie jest fakt, ze wiek XX mozna okresli¢ jako
wiek eksplozji konsumpcji, czyli gwattownego wzrostu spozycia i wzrostu zna-
czenia konsumpcji w codziennej egzystencji oraz w ocenie poziomu satysfakcji
z zycia [Zycie w konsumpcji..., 2010, Socjologia codziennosci..., 2009]. Ten
proces nalezy z etycznego punktu widzenia oceni¢ jednoznacznie pozytywnie.
Mimo wybidrczego charakteru eksplozji konsumpcji (bowiem dotyczy ona
glownie spoleczenstw panstw wysoko rozwinigtych), nie ma ona precedensu
w przeszlosci. Przywilej konsumpcji przez stulecia byt zarezerwowany dla nie-
licznych grup spotecznych. Olbrzymia wigkszos¢ ludzkosci zawsze zyta nie
tylko w bardzo skromnych warunkach materialnych, ale okresami przymierajac
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glodem. W wieku XX nastapita radykalna przemiana najpierw w wysoko roz-
winigtych krajach Europy i Ameryki Ph., bylych krajach socjalistycznych,
a stopniowo takze w pozostatych regionach Ziemi. Jest to wielkie osiagnigcie
spoteczenstwa i gospodarki ubieglego stulecia oraz gleboka zmiana kulturowa.

Warto podkresli¢ stusznos¢ pogladu noblisty Fogla, wedlug ktérego impo-
nujacy wzrost dochodéow konsumentéw nie w peli odzwierciedla-wage prze-
mian, jakie dokonaty si¢ w XX wieku. Na to zjawisko naktada si¢ wzrost dlugo-
$ci zycia ludzi, poprawa stanu zdrowia, przyrost masy ciala i mozliwosci inte-
lektualnych ludzi oraz znaczny wzrost konsumpcji zywnosci oznaczajacy, ze
coraz wigksza liczba konsumentow jest zdolna zaspokoi¢ swoje podstawowe
potrzeby. Gdyby uwzgledni¢ te przemiany, ocena wspdlczesnych proceséw
rozwojowych okazuje si¢ jeszcze bardziej pozytywna [Fogel, 2004, Godtow-
-Legiedz 2006].

Szczegolnie wazne wydaje si¢ coraz bardziej skuteczne podejmowanie wal-
ki z glodem. Przez cale wieki giod byl wszedzie nieodigcznym elementem ludz-
kiego zycia, nie liczqc malego grona uprzywilejowanych bogaczy. Przykiadowo
we Francji miedzy X a XVIII stuleciem powszechny glod wystepowal w kazdym
Stuleciu Srednio dziesie¢ razy, nie liczqc setek glodow lokalnych. W Finlandii
w latach 1696-1697 z powodu glodu wygineta jedna czwarta albo jedna trzecia
calej ludnosci. W Indiach zas w 1555 i 1596 roku oraz w latach 1630-1631 giod
doprowadZzil do kanibalizmu. Prawie do konca XIX wieku gtod byl w Europie
normalnym stanem mas pracujqcych [Senyszyn, 2001, s. 77]. Ro$nie takze ilos¢
débr i ustug, ktore staja si¢ dostgpne na skale masowa, a coraz wigcej dobr
i ushug jest wlasciwie powszechnie uzytkowana. Trafnie opisal to Kapuscinski
[2007], ktory stwierdzil, ze jednym z aspektow postgpu wspolczesnego Swiata
jest fakt, ze ludzie ubodzy nie chodzg juz w tachmanach, gdyz praktycznie kaz-
dego sta¢ na najtansze ubranie i obuwie. Ten proces wynika z obnizenia cen
zywnosci, rozpowszechnienia tasmowej produkcji, a takze szybkiej $mierci
technicznej dobr przemystowych, co powoduje, ze ich ceny spadaja w wyjat-
kowym tempie. Tym samym ros$nie realna sita nabywcza coraz wigkszej liczby
konsumentow.

Nalezy podkreslié, ze przyspieszenie procesOw rozwojowych i poprawa po-
ziomu Zzycia nastepuje w coraz wigkszej liczbie krajow. Szybki wzrost plac
(a wigc 1 konsumpcji) ma miejsce w krajach nowo uprzemystowionych, jak
Chiny, Indie, Brazylia, a takze na najubozszym kontynencie $wiata, czyli
w Afryce.

Wymienionym sukcesom towarzysza jednak wielkie wyzwania i dylematy.
Najwazniejszym problemem w tym kontekscie jest fakt, ze wzrost spozycia ma
charakter wybidrczy. Jedynie cze¢s¢ konsumentéw ma dostgp do wigkszosci
wspotczesnie produkowanych dobr i ustug, a problemy takie jak ubdstwo, gtod,
brak dostgpu do edukacji i opieki medycznej nadal sa powszechne na wigkszo-
$ci kontynentéw. Co gorsza, w ostatnich latach dostrzegalna jest tendencja do
wyodrebniania si¢ sfery ubostwa réwniez w krajach wysoko rozwinigtych (tak
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zwany czwarty Swiat). Jest to sytuacja przykra tym bardziej, ze mozliwosci
produkcyjne czlowieka z pewnos$cia sa wystarczajace na zaspokojenie potrzeb
ogohu ludzkosci.

W sferze konsumpcji mamy do czynienia z bolesnym paradoksem. Z jedne;j
strony gospodarka potrafi spelni¢ wszelkie mozliwe zachcianki konsumentow,
z drugiej za$ wielu z nich nie ma dostgpu do podstawowych dobr i ustug. Czlo-
wiek nauczy? si¢ leczy¢ najbardziej skomplikowane schorzenia i zarazem nadal
pozwala na to, zeby ludzie umierali z gtodu. Nieréwnomiemos¢ wzrostu kon-
sumpcji jest opisywana w kategorii efektu rozwierajacych si¢ nozyc. Jest to
zwigkszanie si¢ roznic w dochodach miedzy spoteczenstwami najbogatszymi
1 najbiedniejszymi. Poniewaz réwnoczesnie przeptyw informacji o stylach zycia
jest coraz doskonalszy, narasta niezadowolenie z warunkéw zycia, do ktdrych
maja dostgp konsumenci w krajach rozwijajacych si¢. Przektada si¢ to na wzrost
frustracji, agresji i izolacjonizmu spoteczno-kulturowego. Mozna méwi¢ o ist-
nieniu globalnego konfliktu mi¢dzy bogata Péinoca i biednym Potudniem, ktory
ma tlo ekonomiczne, ale stopniowo przeksztatca si¢ w niebezpieczna konfronta-
cj¢ o charakterze cywilizacyjnym.

Wysoki poziom konsumpcji w krajach Poinocy powoduje pojawianie si¢
specyficznych problemow spotecznych. Pisal o nich jeszcze w latach szescdzie-
sigtych i siedemdziesiatych ubieglego wieku Fromm [1994], ktéry uwazatl,
ze gwaltownie wzrastajaca konsumpcja nie czyni czlowieka szczesliwszym,
poniewaz ksztaltuje w nim postawe nienasycenia. Konsument nie jest zadowo-
lony z osiagnig¢tego poziomu zycia, poniewaz ma $wiadomos¢, ze mozliwy jest
jeszcze wyzszy poziom i1 dostgpne sa nowoczesniejsze dobra konsumpcyjne.
Powoduje to wzrost ilosci patologii spotecznych. Przede wszystkim sa to kole;j-
ne rodzaje uzaleznien. Prowadzi si¢ juz terapi¢ uzaleznienia od zakupdéw, od
uzytkowania komputera i Internetu, wykonywania pracy. Nadmierna konsump-
cja zywnosci powoduje powstawanie specyficznych patologii spotecznych, jak
choroby spowodowane przez nieodpowiednia diete¢ zawierajaca nadmiar cu-
krow, thuszczu, substancji chemicznych oraz otylo$¢, choroby zwiazane z obse-
sjami dietetycznymi takie, jak bulimia i anoreksja. Powaznym problemem spo-
lecznym sa takze potg¢zne rozmiary konsumpcji dobr patogennych: alkoholu,
papierosow, narkotykdw, $rodkow dopingujacych, produktéw przemystu por-
nograficznego.

Intensywnos$¢ marketingu i reklamy sprawia, Zze wspotczesnie coraz silniej
zaznacza si¢ dezorientacja konsumentow odnosnie racjonalnych decyzji nabyw-
czych. Przyktadem jest spozycie zywnosci. Rynek jest zalany olbrzymig iloscig
poradnikéw dietetycznych, ktdre propagujg krancowo odmienne style odzywia-
nia si¢: od radykalnych koncepcji wegetarianskich i weganskich az po réwnie
radykalne nawotywania do oparcia diety na migsie i tluszczach pochodzenia
zwierzecego. Rownie wiele sprzecznosci mozna dostrzec w publikacjach doty-
czacych zywnosci modyfikowanej genetycznie oraz zawierajacej dodatki che-
miczne. W opracowaniach dotyczacych tych zagadnien mozna si¢ spotka¢ albo
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z daleko idacym entuzjazmem wobec takiej zywnosci, albo z radykalna dys-
kwalifikujaca t¢ Zzywnosc¢ krytyka.

Zwraca si¢ tez uwagg na negatywne skutki psychologiczne konsumpcjoni-
zmu. Jest on postrzegany jako styl zycia radykalnie hedonistyczny i pozbawio-
ny szacunku wobec wartosci wyzszych, a jednoczesnie w praktyce uznawany
powszechnie. Coraz mniejsze znaczenie ma duchowa samorealizacja cztowieka,
a coraz wigksze konsumpcja rozlicznych dobr. Zakupy przestaty by¢ czynnoscia
konieczng do zaspokojenia potrzeb, a staly si¢ forma spgdzania wolnego czasu
uwazang zreszta za bardzo atrakcyjna. Coraz szybciej nastgpuje Smier¢ tech-
niczna poszczegélnych dobr i ustug, co powoduje dalszy wzrost konsumpcji
wynikajacy z przyspieszonej rotacji produktow. Coraz powszechniejsza staje si¢
konsumpcja gadzetowa, oparta na nabywaniu tandetnych débr zazwyczaj jedno-
razowego uzytku, ktore zostaly zakupione pod wplywem impulsu zwiazanego
z obnizka ceny, promocjg itp. Jednak nawet dobra trwalego uzytku wykorzy-
stywane sg coraz krocej. Zanikaja zwigzane z korzystaniem z nimi ustugi na-
prawcze, poniewaz uszkodzony produkt jest zastgpowany nowym. Konsump-
cjonizm dotyczy tez ustug niematerialnych. Masowo konsumowane ustugi kul-
turowe (filmy, telenowele, teleturnieje, prasa) sa na ogot plytkie tresciowo
i tandetne. Czgsto lansuja styl zycia oparty na szczegodlnie wysokiej konsumpcji
materialnej bazujacej na autorytecie gwiazd sportu, telewizji i show businessu.
W promowaniu radykalnego hedonizmu celuja mtodziezowe stacje telewizyjne,
takie jak MTV.

Bez watpienia dramatycznym skutkiem konsumpcji jest degradacja srodo-
wiska przyrodniczego. Z tej przyczyny niemiecki filozof Jonas okresla wspot-
czesng konsumpcj¢ jako ,,pelzajaca apokalipse™: to, co niepokoi, to 6w codzien-
ny, pokojowy uzytek, jaki czynimy z naszej wiadzy, a na ktérym opiera sie prze-
ciez cala nasza cywilizowana egzystencja ze wszystkimi ulatwieniami (jazda
wlasnym samochodem, lot samolotem itp.), z calq niesamowitq obfitosciq dobr,
jakimi rozporzqdzamy. Sq to wszystko rzeczy nie zastugujqce bynajmniej na
nagane z moralnego punktu widzenia: jednak od tego, co czynimy na co dzien
nie sposob uciec. Biegnie to swoim torem. Oznacza to, zZe petzajqca apokalipsa
Staje sie grozniejsza od apokalipsy naglej i brutalnej [ Greisch, 1992, s. 105-106].

Na czym polega ta ,petzajaca apokalipsa”? Otdz wszelkie potrzeby kon-
sumpcyjne sg zaspokajane przy wykorzystaniu zasobéw przyrody. Im wyzszy
poziom materialny spozycia, tym bardziej intensywna eksploatacja tych zaso-
béw. Praktycznie kazdemu procesowi konsumpcji towarzysza dzi§ rowniez
odpady 1 zanieczyszczenia obcigzajace srodowisko i przyczyniajace si¢ tym
samym do pogorszenia jego stanu. Obecny poziom konsumpcji jest szczegolnie
wysoki. Wynika to z jednej strony z presji na posiadanie coraz wigkszej ilosci
dobr materialnych, a z drugiej na ich coraz szybszg rotacj¢. W efekcie nadal
sprawne dobra materialne sa zastgpowane innymi i staja si¢ odpadami tylko
dlatego, ze nastgpita ich $mier¢ techniczna. Przyktadowo przecigtne gospodar-
stwo domowe w krajach Europy Zachodniej emituje prawie trzykrotnie wigcej
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odpaddw, niz gospodarstwo domowe w Polsce. A przeciez problem emisji od-
paddow jest w naszym kraju uwazany za szczegdlnie palacy i trudny do rozwia-
zania. Olbrzymim problemem sg rowniez dobra, ktore sa wyjatkowo uciazliwe
dla srodowiska, a eksploatuje si¢ je powszechnie: opakowania jednorazowego
uzytku, detergenty, samochody osobowe. Gdyby na gospodarstwa domowe
Chin przypadalo tyle aut, co w USA, pokrytyby one powierzchni¢ mniej wigcej
réwng powierzchni wszystkich obecnie eksploatowanych drog.

Przecigtnemu konsumentowi trudno jest wyobrazic¢ sobie i uswiadomic ne-
gatywne dla srodowiska skutki jego wlasnych zachowan. Emisja odpadow
1 zanieczyszczen przecigtnego gospodarstwa domowego wydaje si¢ niewielka.
Wiele skutkow jest odlozonych w czasie lub w przestrzeni, a wigc dostrzec ich
nie mozna. Lekcewazenie negatywnego wpltywu konsumpcji na srodowisko
wynika tez z faktu, ze wspélczesny czlowiek pozostaje pod wptywem wartosci
etycznych antropocentryzmu. Zaktadaja one, ze wszelkie wartosci etyczne do-
tyczg tylko ludzi i tylko ich interesy nalezy braé¢ pod uwage w wyborach moral-
nych oraz wszelkiej praktyce spolecznej i gospodarczej. Dlatego wiasnie wspot-
czesny konsument na ogot nie zastanawia si¢ nad konsekwencjami swoich dzia-
fan dla srodowiska przyrodniczego, zwierzat, a nawet dla przysztych pokolen
samych ludzi. To ostatnie nastepuje dlatego, ze istota wszelkich wyborow
etycznych jest podejmowanie decyzji w danym momencie historycznym.
Czesto spotykane nawotywania do powstrzymywania si¢ od nadmiernej kon-
sumpcji w imi¢ szacunku etycznego dla przysztych pokolen na ogoét sa niesku-
teczne, stanowiac glownie zbanalizowany rytuat powtarzany przy okazji pro-
ekologicznych rocznic i uroczystosci, poniewaz termin ,,przyszie pokolenia”
jest zbyt abstrakcyjny i odlegly czasowo. Nie istnialy wigc dotad Zzadne hamulce
etyczne dotyczace zachowan wobec srodowiska przyrodniczego. Istnieje nato-
miast ryzyko, ze nastapi trwala alienacja ekologiczna czlowieka, gdyz coraz
wigksza ilo$¢ konsumowanych przez niego dobr izoluje go od $wiata przyrody
i stwarza zludzenie, ze bedzie on w swoim wilasnym sztucznym srodowisku
absolutnie samowystarczalny.

Trudno oprzeé si¢ wrazeniu, ze problemy ekologiczne sg przez ogo6t konsu-
mentow niedoceniane. Zainteresowanie kwestiami ekologicznymi jest dos¢
powierzchowne. Problemy te uwaza si¢ z reguly za przemijajace. Osoby nawo-
hujace do zmiany stylu zycia i do kierowania si¢ wartosciami ekologicznymi
nader czgsto sg postrzegane w kategoriach utopistow. Trudno w tej sytuacji
o szybka ekologizacj¢ zachowan konsumentéw, a ksztalt relacji ,,spozycie —
stan srodowiska przyrodniczego” nadal zagraza trwalosci istnienia i $wiata
przyrody, i samego czlowieka.

Do najbardziej ponurych aspektéw destrukcyjnego oddziatywania kon-
sumpcji na $rodowisko nalezy rozpowszechnienie zachowan, ktére z perspek-
tywy etycznej trzeba jednoznacznie okresli¢ jako okrutne wobec $wiata przyro-
dy. Niewatpliwie wiaze si¢ to z fetyszyzowaniem w produkcji dobr konsump-
cyjnych racjonalnosci ekonomicznej. Najbardziej drastycznie wyraza si¢ to
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w postaci stosowanych metod hodowli zwierzat, wsrdd ktdrych niektére mozna
porownaé¢ wprost do sadyzmu, jak np. mielenie Zzywcem nowo narodzonych
kurczat pici meskiej jako nieprzydatnych do hodowli, chow klatkowy kur na
migso, przycinanie dziobéw brojlerom, przetrzymywanie zwierzat w ciasnych
boksach, bicie i razenie pradem zwierzat niepostusznych i agresywnych, zle
warunki transportu, metody usmiercania zwierzat narazajace je na dodatkowy
stres i cierpienie, obdzieranie ryb lub zwierzat futerkowych zywcem ze skory
i wiele innych. Zwierz¢ta hodowane masowo sg traktowane tak, jakby zapo-
mniano, ze sa Zywymi i czujacymi istotami, a sadzono, ze to maszyny dostar-
czajace konkretnych produktéw; migsa, skor, nabialu, jajek. Wielkie fermy
hodowlane i ubojnie kojarza si¢ wprost z nazistowskimi ,,fabrykami $mierci”,
a ich istnienie dla wielu stanowi podstawe do ponurej refleksji na temat kondy-
cji moralnej wspdtczesnego cztowieka [Grodecka 1997].

Nawet jednak zwigkszona troska o sSrodowisko przyrodnicze moze paradok-
salnie przyczynia¢ si¢ do nowych dylematow i problemoéw etycznych. Najbar-
dziej wyrazistym przykladem jest polityka walki z globalnymi zmianami klima-
tycznymi oraz zwigzany z nig rozwoj badan i wdrozen z zakresu energetyki
alternatywnej. Rozwdj energetyki alternatywnej, a takze nowe optaty i podatki
zwigzane z emisja dwutlenku wegla wigza sie ze znacznym wzrostem cen ener-
gii 1 groza nowym rodzajem wykluczenia spotecznego, ktdrym jest wykluczenie
energetyczne. Wykorzystanie w energetyce biomasy oznacza z kolei znaczny
wzrost cen produktow spozywczych, co jest z cata pewnoscia nieobojetne dla
konsumentéw niezamoznych.

3. Koncepcja etycznej konsumpcji

Etyczne zachowania w konsumpcji moga polegaé juz na tradycyjnej dobro-
czynnosci, pomocy spotecznej i dziataniach w ramach wolontariatu. Sa to dzia-
lania coraz bardziej popularne, wspierane zreszta przez panstwo za pomocg
systemu ulg podatkowych. W tym miejscu przedstawione zostang dalej idace
koncepcje etycznej konsumpcji, ktore zakladaja, ze mozliwa jest radykalna
zmiana zachowan konsumentéw polegajaca na tym, ze zaprzestaje si¢ dzialan
powodujacych problemy etyczne, ktore nastgpnie trzeba rozwiazywac.

Calosciowym projektem jest koncepcja okreslana wprost jako etyczna kon-
sumpcja. Jest ona promowana przede wszystkim przez ruchy konsumenckie
i ekologiczne. Celem ich dzialania jest doprowadzenie do stworzenia alterna-
tywnego rynku débr i ustug, ktéry umozliwiatby realizowanie przez konsumen-
tow za posrednictwem decyzji zakupowych zasad moralnych.

Istota idei etycznej konsumpcji polega na tym, by podjaé potencjalny etycz-
ny aspekt konsumowania i poszukiwaé takich sposobdéw zaspokojenia potrzeb,
zeby nie dopusci¢ do sytuacji moralnie nagannych. Jest tu zawarty pewien ide-
alizm — decyzja zakupowa to jakby cos w rodzaju glosu wyborczego, a wybor
polega na tym, czy konsument przyczynia si¢ do zwigkszenia sumy dobra na
$wiecie, czy przeciwnie.
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Wybér moralny konsumenta dokonuje si¢ w czterech ptaszczyznach. Pierw-
sza z nich jest wybor miedzy produktami globalnymi i lokalnymi. Preferowanie
produktow lokalnych wiaze si¢ z ochrong lokalnych miejsc pracy oraz obnize-
niem kosztéw transportu. Daje to zatem korzysci spoteczne i ekologiczne,
a wigc nalezy ocenié takie zachowanie wyzej z etycznego punktu widzenia, niz
nabywanie produktéw globalnych, ktore sa transportochlonne i moga przyczy-
nia¢ si¢ do wzrostu problemow spotecznych na poziomie lokalnym.

Druga plaszczyzna odnosi si¢ do srodowiska przyrodniczego. Rozwaza si¢
zanieczyszczenie srodowiska (odpowiedzialne przedsigbiorstwa staraja si¢ mi-
nimalizowa¢ prawdopodobienstwo wystapienia sytuacji zagrazajacych srodowi-
sku oraz zamyka¢ obieg cyklu produkcyjnego); produkcj¢ energii atomowej
(wykorzystanie atomu umozliwia produkcje broni jadrowej oraz pozostawia
uciagzliwe odpady radioaktywne; stad w ramach koncepcji etycznej konsumpcji
energetyke jadrowa potgpia si¢); inzynieri¢ genetyczng (nieznane sg jej skutki
srodowiskowe i spoteczne, poza tym upowszechnienie jej technik utrwala nie-
réwnosci ekonomiczne ze wzgledu na konieczno$¢ zakupu patentdow przez kraje
rozwijajace si¢); produkcje wyrobow szczegélnie ucigzliwych dla srodowiska,
jak PCV; dzialania producentow zwiazane z zaangazowaniem Ww niszczenie
naturalnych ekosystemow (nabywanie produktow pochodzacych z laséw tropi-
kalnych takich, jak meble iokna z hebanu, mahoniu, drewna tekowego itp.)
oraz inne aspekty, takie jak: trwatos¢é produktu, mozliwos¢ recyklingu, transport.

Trzecia plaszczyzna to wpltyw konsumpcji na respektowanie praw zwierzat.
Za nieetyczne formy konsumpcji uwaza si¢ nabywanie produktow testowanych
na zwierzg¢tach, nabywanie migsa pochodzacego z masowych hodowli stosuja-
cych tucz przemystowy; niektérzy zwolennicy etycznej konsumpcji za jedyng
dopuszczalng form¢ odzywiania si¢ uwazaja wegetarianizm.

Czwartg plaszczyzna jest respektowanie praw czlowieka. Etyczna kon-
sumpcja w tym kontekscie oznacza zainteresowanie wplywem konsumpcji na
zdrowie fizyczne i psychiczne konsumenta. Takze potrzeb¢ nabywania produk-
tow firm, ktore nie wspieraja totalitarnych reziméw, potrzeb¢ bojkotowania
firm naruszajacych prawa pracownikéw, unikania produktéw firm znanych
z wykorzystania nieetycznych form reklamy. Etyczna konsumpcja jest réwno-
znaczna z koniecznos$cia nabywania produktow firm, ktdre nie s zaangazowane
w produkcje¢ zbrojeniowa lub wspieranie zbrojen.

Idea etycznej konsumpcji staje si¢ coraz bardziej populama. W Wielkiej
Brytanii odsetek 0sob wskazujqcych zanieczyszczenie srodowiska jako giowny
czynnik zagrazajqcy spadt z 31% w roku 1989 (szczyt ekokonsumeryzmu) do 4%
w roku 2000. Natomiast ponad 30% konsumentow wyraza powazne zaintereso-
wanie spolecznq odpowiedzialnosciq producenta w trakcie zakupow, co prze-
ktada sie na trzyprocentowy udzial etycznych produktow w rynku. Wskaznik ten
szybko rosnie — ponad polowa populacji brytyjskiej przynajmniej raz w roku
ubieglym (2000) kupita produkt lub zamowila ustuge od firmy, kierujqc sie po-
twierdzonym wizerunkiem firmy odpowiedzialnej spolecznie. Jedna trzecia kon-
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sumentow byla powaznie zainteresowana etycznym wymiarem produktu
w czasie zakupow, a 25% przynajmniej raz w roku sprawdzalo dane dotyczqce
spotecznej odpowiedzialnosci producenta [Rok, 2002, s. 47].

W praktyce mozna mowi¢ o wybiorczym traktowaniu przez konsumentow
kwestii etyki konsumpcji. Stad bierze si¢ popularnos¢ ekokonsumpcji, wegeta-
rianizmu oraz idei tak zwanego fair trade (sprawiedliwego, czy tez uczciwego
handlu).

4. Ekokonsumpcja

Koncepcja ekokonsumpcji albo inaczej konsumpcji proekologicznej jest
oparta na zasadzie, ze poszukuje si¢ dobr i ustug nieuciazliwych dla srodowiska
lub przynajmniej mniej ucigzliwych dla srodowiska, niz inne dobra i ustugi.

Bardzo istotng kwestia dla realizowania wzorcow ekokonsumpcji jest re-
spektowanie zasad tak zwanego ekologicznego imperatywu konsumenta. Jego
istota jest przedstawiona na rysunku 1.

Rys. 1. Imperatyw ekologiczny konsumenta

Potrzeby

Wybor sposobu realizacji potrzeby
Selekcja

Okreslenie poziomu realizacji potrzeby
Minimalizacja

Rynek zaspokojenia potrzeby

Konsument

Konsumpcja — proces realizacji potrzeby
Maksymalizacja

Konsument

Wybor sposobu usuwania skutkéw realizacji potrzeby
Segregacja

»Rynek” sposobdéw usuwania skutkdéw realizacji potrzeby

Zrédto: [B. Michaliszyn, R. Janikowski, 1997, s. 66].

Elementami imperatywu sg zatem:

— wybdr sposobu realizacji potrzeby: rézne dobra generujg rézne koszty
zewnetrzne (ekologiczne i spoleczne), nalezy wiec poszukiwaé tych
dobr, ktore koszty te minimalizuja; niektore dobra materialne majg sub-

ektu pn.
Rozbudowa otwe ) Bialymstoku - kontynuacja,
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stytuty w postaci ustug, czegsto niematerialnych, nalezy zatem takich
substytutow poszukiwac i z nich korzystac;

— ustalenie poziomu realizacji potrzeby: przyjmuje si¢, ze srodowisko za-
wiera w sobie pewng skonczonos¢ zasobdw, a zatem wzrost potrzeb nie
moze by¢ nieograniczony; nalezy ustali¢ pewien gérny nieprzekraczalny
poziom konsumpcji;

— maksymalizacja uzytecznosci w procesie realizacji potrzeby: w miarg
mozliwosci trzeba korzysta¢ z trwatych dobr materialnych, wydtuzaé
okres ich uzytkowania, nie dokonywa¢ zmian pod wptywem mody, ko-
niunktury, naciskow spotecznych itd.

— usuwanie skutkéw realizacji potrzeby: w miar¢ mozliwosci nalezy ko-
rzysta¢ z tych dobr i ushug, ktore moga podlegaé recyklingowi.

Nurt ekokonsumencki jest bardo dobrze zorganizowany i spelnia wazna rolg
nie tylko w ksztalttowaniu $wiadomosci ekologicznej, lecz takze w edukacji
konsumenckiej. Drukowane oraz udostepnianie droga elektroniczng sa liczne
poradniki ekologicznego stylu zycia, w ktérych znajduje si¢ wiele informacji na
temat zasad zdrowego zywienia, energooszczednosci, oszczgdnosci wody, eko-
logicznych materialow budowlanych i zrodet energii oraz wiele innych.

Przyktadowa klasyfikacje¢ etycznych dziatan w sferze ekokonsumpcji przed-
stawia S. Zaremba-Warnke [2011, s. 458-460]:

Dzialania charakteryzujqce proekologiczny styl Zycia mozna podzieli¢ na
cztery glowne grupy:

2.1.  Zapobieganie zanieczyszczaniu wody, oszciedne uiytkowanie wody,
energii elektrycznej i gazu:
— zakrecanie kranu w trakcie mycia zebow i podczas recznego zmywania
naczyn (nie pod biezqcq wodg);
— krotkotrwale korzystanie z prysznica — zamiast kqpieli w wannie;
— zbieranie wigkszej ilosci brudnych naczyn do zmywania;
—  pranie przy catkowitym wypetnieniu pralki;
— mycie samochodu przy uzyciu wiadra zamiast weza, a najlepiej w spe-
cjalnej myjni;
— W okresie suszy podlewanie ogrodka maksymalnie raz w tygodniu, ale
bardziej obficie;
— natychmiastowa reperacja cieknqcych urzqdzen;
— niewrzucanie odpadow do muszli klozetowej;
— zamontowanie sitka przy zlewozmywaku i usuwanie resztek tluszczu
i innych resztek jedzenia przed zmywaniem;
—~ stosowanie proekologicznych srodkéw do mycia, zmywania, prania, od-
plamiania i czyszczenia®,

2 Zakup produktéow proekologicznych dotyczy przede wszystkim produktéw oznaczonych eko-
znakami lub posiadajacych inne swiadectwa proekologicznosci — np. wynik testu konsumenckiego.

epniono w ramach p

ektu pn.
) Bialymstoku - kontynuacja,

Rozbudowa otwartych orium Uniwers;

i” Ministra Edukacji i Nauki
na podstawie umowy BIBL/SP/0040/2023/01
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pranie bez uzycia srodka zmiekczajqcego;

stosowanie mniejszej ilosci proszku do prania niz podano na opako-
waniu;

izolacja rur wodociqgowych przed mrozem zamiast pozostawiania od-
kreconych kranow;

zamontowanie jednouchwytowej baterii czerpalnej, wodooszczednej
koncowki prysznica i/lub urzqdzenia ograniczajqcego przeplyw wody
(tzw. perlatora);

podiqczenie odplywu przy umywalce do oszczednego rezerwuaru muszli
klozetowej;

zminimalizowanie (np. w czasie remontu) odleglosci pomiedzy urzqdze-
niem z ciepiq wodq a kuchniq i fazienkq;

wybor dostarczyciela energii pochodzqcej ze zrodet odnawialnych;
wylqczanie niepotrzebnego oswietlenia;

wylqczanie sprzetu elektrycznego z sieci elektrycznej zaraz po uzyciu;
energooszczedne gotowanie;

pranie w temperaturze nie wyzszej niz 40°C i suszenie bielizny bez uzy-
cia suszarki;

rezygnacja z prasowania;

racjonalne korzystanie z lodowki i zamrazarki;

stosowanie zarowek energooszczednych oraz kontaktow umozliwiajq-
cych dobranie natezenia swiatla wedlug potrzeb;

zainstalowanie wylqcznika przy pompie instalacji CO;

zakup urzqdzen wykorzystujqcych energie stoneczng;

zainstalowanie termoregulatorow przy kaloryferach; odpowiednie usy-
tuowanie kaloryferow,; szerokie parapety nad kaloryferami; izolujqce
pity lub folia za kaloryferami,

utrzymywanie temperatury nie wyzszej niz 1 9°C w sezonie grzewczym
(natozenie cieplejszego ubrania zamiast podwyzszania temperatury);
zaciqganie wieczorem zasfon (Zaluzji itp.) oraz obnizanie temperatury
na godzine przed pojsciem spac;,

wylqczanie ogrzewania w pomieszczeniach, ktore nie muszq by¢ ko-
niecznie ogrzewane (zamykanie drzwi ogrzewanych pomieszczen) oraz
na godzine przed wietrzeniem mieszkania;

gaszenie plomieni pilota kotla CO i piecyka gazowego w lecie; zainsta-
lowanie kotta CO o zwigkszonej wydajnosci;

uszczelnienie okien i drzwi; montaz okien z podwdjnq szybaq;

izolacja Scian zewnetrznych, poddasza, strychu, podiog na parterze;
regularne kontrolowanie urzqdzen grzewczych;

wykorzystanie zasad budownictwa pasywnego;

korzystanie ze schodow zamiast z windy;

selektywne korzystanie z urzqdzen klimatyzacyjnych;

Zdigitalizowano i udostepniono w ramach projektu pn
Rozbudowa otwartych zasobow naukowych Repozytorium Uniwersytetu w Bialymstoku - kontynuacja,
dofinansowanego z programu ,,Spoleczna odpowiedzialnos¢ nauki” Ministra Edukacji i Nauki
na podstawie umowy BIBL/SP/0040/2023/01
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2.2.

2.3.

zebranie informacji przed zakupem sprzetu domowego nt. jego oddzia-
ywania na srodowisko (m.in. zuzycia energii, wody, emisji hatasu, moz-
liwosci recyklingu).

Proekologiczne zakupy oraz minimalizacja odpadow:

zastanowienie sie, czy planowany zakup jest rzeczywiscie niezbedny;
przed dokonaniem zakupu zdobycie informacji nt. oddzialywania pro-
duktu na srodowisko;

zakup Zywnosci z gospodarstw ekologicznych i z atestem, np. Ekolandu,
co daje gwarancje bezpieczenstwa zdrowotnego oraz produkcji zywno-
Sci z poszanowaniem praw zwierzqt;

zakup towarow pochodzenia krajowego i zgodnie z danym sezonem;
korzystanie ze zbiorow z wilasnej dziatki lub pobliskiego gospodarstwa
ekologicznego;

ograniczanie ilosci spoZywanego miesa (wykorzystywanie przepisow
kuchni wegetarianskiej),

zakup produktow nie poddanych zadnej obrobce oraz bez opakowania
lub skromnie opakowanych;

wybor jak najmniej szkodliwego opakowania (m.in. zakup towarow
z opakowaniem zwrotnym);

zakup proekologicznych kosmetykow i materialow higienicznych;
stosowanie pieluszek z tetry zamiast jednorazowych;

zakup ekologicznej odziezy,

zakup produktow wytwarzanych w sposob proekologiczny i takich, ktore
po zuzyciu nie stajq sie niebezpiecznymi odpadami;

zakup gatunkow kwiatow mniej szkodliwych dla srodowiska, np. kwia-
tow doniczkowych zamiast cietych;

niematerialne prezenty, np. zaproszenie na koncert;

wybor mebli diugotrwalego uzytku, z naturalnych materialow (najlepiej
zrownowazonej gospodarki lesnej);

rozwijanie proekologicznego hobby, np. wedrowki piesze, dziatka, wo-
lontariat;

uZywanie na zakupy wiasnej torby (najlepiej z tkaniny);
przechowywanie zZywnosci w pojemnikach wielokrotnego uzytku zamiast
Jfoliowych lub papierowych opakowan,

oszczedne zuzycie papieru, np. poprzez dwustronne drukowanie, zakup
Jednej gazety wspolnie z grupq przyjaciol;

segregacja odpadow pokonsumpcyjnych — szkio, makulatura, metale,
resztki organiczne, odpady niebezpieczne;

kompostowanie odpadow organicznych w przydomowym kompostowniku.

Ograniczenie szkodliwego oddzialywania transportu na srodowisko:
przemieszczanie sie na krotkich odleglosciach pieszo lub rowerem;
korzystanie z komunikacji zbiorowej;

ektu pn.
Rozbudowa otwe ) Bialymstoku - kontynuacja,
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2.4.

korzystanie z roweru;

zatatwianie kilku spraw podczas jednego przejazdu samochodem;
racjonalne prowadzenie samochodu, tzw. ekojazda;

dojazd do pracy pociggiem, autobusem lub rowerem zamiast samochodem;
zastanowienie sie nad mozliwosciq zakupu samochodu wspolnie ze zna-
Jjomymi lub rodzing (czesto jeden samochod moze zaspokoié¢ potrzeby
komunikacyjne kilku gospodarstw domowych),

wykorzystanie mozliwosci wykonania czesci pracy w domu;

zakup ekonomicznego typu samochodu;

przed zakupem samochodu zastanowienie sig, czy jest rzeczywiscie nie-
zbedny;

wybor miejsca urlopu, w taki sposob, aby zminimalizowaé wplyw po-
drozy na srodowisko,

unikanie podrozy samolotem.

Aktywne uczestnictwo w dzialaniach organizacji zajmujqcych sie

ochrongq srodowiska:

pomoc kolejnym ekozespolom,

wprowadzanie zmian proekologicznych w miejscu pracy;
prosrodowiskowe zmiany w srodowisku lokalnym,

dzialania proekologiczne o szerszym zasiegu;

udzial w akcjach organizowanych przez proekologiczne organizacje, np.
w bojkotach konsumenckich firm nieodpowiedzialnych spolecznie, akcji
Sprzqtanie Swiata czy Dzier bez Samochodu;

popieranie w czasie wyborow kandydatow i partii proekologicznych;
wolontariat w proekologicznych organizacjach;

sponsorowanie dziatalnosci proekologicznej.

Dzialania na rzecz ekokonsumpcji sg coraz intensywniej wspierane przez
polityke panstwa. Organizowane sg spoteczne kampanie edukacyjne w zakresie
ochrony srodowiska. Waznym aspektem jest funkcjonowanie w ramach polskie;j
i unijnej polityki ochrony srodowiska systemu ekologicznych znakéw towaro-
wych (ekoetykiet). Pozwalaja one na:

zidentyfikowanie débr i ushug ekologicznych, czyli mniej ucigzliwych
dla srodowiska, niz inne;

zidentyfikowanie ewentualnych zagrozen dla srodowiska lub zdrowia,
o ktorych poprzez znak towarowy informuje producent;

uzyskanie informacji o cechach produktu i sposobie jego utylizacji po
zuzyciu.

Odmiana ekokonsumpcji jest konsumpcja oparta na zasadzie respektowania
praw zwierzat. Wywodzi si¢ ona ze wzrostu popularnosci tak zwanej etyki wy-
zwolenia zwierzat. Rzecznicy tej etyki uwazaja, ze sfera odpowiedzialnosci
moralnej powinna obejmowac kwesti¢ praw zwierzat. Wspotczesny $wiat, za-
uwazaja oni, uwiklany jest w szereg problemow na styku ,cztowiek — $wiat

Zdigitalizowano i udostepniono w ramach projektu pn
Rozbudowa otwartych zasobéw naukowych Repozytorium Uniwersytetu w Bialymstoku - kontynuacja,
dofinansowanego z programu ,,Spoleczna odpowiedzialnos¢ nauki” Ministra Edukacji i Nauki
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zwierzat”, ktorych tradycyjna moralnos¢ nie dostrzega, co powoduje takze pro-
blemy spoteczne. Przyktadowo nieetyczna forma zachowania wobec zwierzat,
ktdra jest przemystowa hodowla, przektada si¢ takze na zagrozenie dla zdrowia
1 zycia samych ludzi, czego najbardziej radykalnym przykladem jest choroba
BSE. Przyjecie zasad etyki dyskwalifikujacych takie zachowanie rozwigzatoby
wigc rownoczes$nie dwa problemy. Antropocentryzm w etyce, podkreslaja zwo-
lennicy etyki wyzwolenia zwierzat, powoduje, ze nie dostrzega si¢ problemow
moralnych w do$wiadczeniach na zwierzgtach (cho¢ wigkszos¢ mogtaby by¢
zastapiona przez symulacje komputerowe) dokonywanych w imi¢ czgsto abs-
trakcyjnych celow naukowych, w okrutnym traktowaniu zwierzat podczas ho-
dowli, tresury itp. Tymczasem zwierzgta posiadaja pewien rodzaj samoswiado-
mosci i obawiaja si¢ cierpienia. Ponadto brak zrozumienia przez nie obowiaz-
kéw moralnych nie oznacza braku analogicznych praw. Gdyby tak bylo, naleza-
loby odmoéwi¢ podmiotowosci moralnej uposledzonym umystowo ludziom.
Asymetria etyki ekologicznej polegajaca na wylaczeniu z niej zwierzat oznacza
takze, ze ludzie wykazujg sklonnos¢ do podejmowania tylko tych probleméw
ekologicznych, ktore zagrazaja samym ludziom przy oboj¢tnym postrzeganiu
tego, co stanie si¢ ze zwierzgtami. Jest to jednak strategia bardzo krétkowzrocz-
na. W $wiecie przyrody wszystko jest z sobg powigzane. Tym samym egzysten-
cja ludzi scisle wiaze sig¢ z przetrwaniem zwierzat.
W konsumpcji opartej na zasadzie odpowiedzialnosci moralnej za zwierzgta
promuje si¢ zachowania takie, jak:
— unikanie spozywania mig¢sa (weganizm, wegetarianizm, semiwegetaria-
nizm);
— unikanie dobr i ushug produkowanych przy wykorzystaniu badan na
zwierzetach;
— rezygnacja z nabywania naturalnych skor i futer i zastgpowanie ich
sztucznymi tworzywami;
— bojkot tresury zwierzat;
— bojkot przemystow i obyczajow zwigzanych z dreczeniem zwierzat oraz
zabijaniem zwierzat dzikich;
— bojkot przedsigbiorstw, ktore w swojej dziatalnosci nie przestrzegaja za-
sad etyki wyzwolenia zwierzat.

Warto podkreslié, ze te koncepcje etycznej konsumpcji wykraczaja poza re-
lacje migdzyludzkie i sprawiaja, ze pojawia si¢ zagadnienie odpowiedzialnosci
konsumenta za §wiat, ktéry go otacza.

W rozwdj proekologicznych form konsumpcji coraz mocniej angazujg si¢

cepcji zielonych zamoéwien publicznych.

Biatymstoku - kontynuacja,
Ministra Edukacji i Nauki
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5. Fair Trade

Waznym kontekstem etyki w zachowaniach konsumenckich jest ksztatto-
wanie relacji miedzyludzkich. Wsréd koncepcji zwigzanych z ta kwestia szcze-
golnie interesujaca jest koncepcja fair trade, ktora okresla si¢ jako ide¢ spra-
wiedliwego, wzglednie uczciwego handlu. Istota tej koncepcji sprowadza si¢ do
tego, by promowac¢ takie zachowania konsumenckie, ktore przyczyniaja si¢ do
poprawy bytu producentow wywodzacych si¢ z krajow stabo rozwinietych.
Uczciwy handel jest forma walki z ubostwem, a takze forma protestu i proba
przeciwstawienia si¢ polityce wielkich miedzynarodowych korporacji wobec
zasobow pracy w krajach Trzeciego Swiata.

Geneza ruchu Fair Trade wywodzi si¢ z krytyki mechanizmow funkcjono-
wania $wiatowego handlu. Jednym z najczgéciej formulowanych zarzutow jest
marginalizowanie w wymianie handlowe] najbiedniejszych regiondéw swiata
[Zbaraszewski 2011, s. 338-361]. Problem ten dotyczy gléwnie lokalnych drob-
nych producentéw i pracownikow, spychanych na margines swiatowego rynku.
Celem inicjatywy Fair Trade byla pomoc mieszkancom Trzeciego Swiata
w wyjsciu z nedzy poprzez udzial w globalnej wymianie handlowej, a nie po-
przez dotacje i pomoc charytatywna. Wskazuje si¢, ze to wlasnie handel, a do-
ktadnie ruch Fair Trade moze pomoc w walce z ubdstwem [Nichols, Oppal,
2005].

Fair Trade to wszak rowniez wybodr odnosnie sposobu zycia. Opiera si¢ na
idei, ze konsument przestaje mysle¢ wylacznie o zaspokajaniu wilasnych po-
trzeb, a znaczace dla niego staja si¢ wzgledy spoteczne i humanitarne. Dokonu-
jac zakupu produktu fair wykracza poza swoja egoistyczng uzytecznos¢ i stara
si¢ uczyni¢ swiat lepszym i bardziej sprawiedliwym. Jest to wigc forma etycz-
nego stylu zycia i konsumpcji.

Pierwsza migdzynarodowa definicja Fair Trade zostata uzgodniona w 1999 r.
przez nieformalne porozumienie skupiajace cztery glowne organizacje sieciowe
Fair Trade (FINE): Fairtrade Labelling Organizations International (FLO),
International Federation for Alternative Trade (IFAT), Network of European
World Shops NEWS!) oraz European Fair Trade Association (EFTA). Wedlug
FINE, ,,Fair Trade” to partnerstwo w handlu oparte na dialogu, przejrzystosci
i szacunku, ktore dazy do wigkszej rownosci w handlu migdzynarodowym. Ofe-
ruje lepsze warunki handlowe i broni praw marginalizowanych producentow
i pracownikow Globalnego Potudnia. Produkcja i sprzedaz towardw Fair Trade
odbywa si¢ zgodnie z tymi zasadami. Tam, gdzie to mozliwe, s one weryfiko-
wane przez niezalezne i godne zaufania systemy [Zbaraszewski, 2011, s. 339-340].

Obecnie Fair Trade definiuje sie jako partnerstwo w handlu, oparte na dia-
logu, przejrzystosci i szacunku, ktore dqzy do wiekszej rownosci w handlu mie-
dzynarodowym, przyczynia sie do zrownowazonego rozwoju przez oferowanie
lepszych warunkéw handlowych i zabezpieczenie praw zepchnietych na margi-
nes producentow i pracownikow. Fair Trade daZy do wyeliminowania ubostwa
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z krajow Potudnia poprzez zapewnienie uposledzonym spofecznie producentom
w Afryce, Azji i Ameryce Lacinskiej rownych szans dostepu do rynku w krajach
Pétnocy. Podstawowym celem Fair Trade jest zbudowanie trwatych, bezpo-
Srednich relacji pomiedzy producentami w krajach biednych a konsumentami
w bogatych czesciach swiata [Zbaraszewski, 2011, s. 341].

Standardy Fair Trade mozna podzieli¢ na ogdlne oraz na specyficzne dla
poszczego6lnych produktow. Ich spemienie jest wymagane od producentéw oraz
bezposrednich nabywcow ich produktéow. Jako producenci okreslani sa wylacz-
nie rolnicy z krajéw rozwijajacych si¢, w zalozeniu gltéwni beneficjenci Fair
Trade. Przedsigbiorcy kupujacy ich plody rolne zobowiazani sg ptaci¢ im okre-
slong standardami cen¢ i zawiera¢ umowy na okreslonych warunkach. Obecnie
istniejg standardy dotyczace takich produktow jak: banany, cukier, herbata,
kakao, kawa, komosa ryzowa, miéd, owoce suszone, owoce i warzywa swieze,
soki, orzechy, ziarna roslin oleistych, przyprawy, ryz, wino, kwiaty ciete, rosli-
ny ozdobne, bawehna, pitki sportowe. Standardy Fair Trade (ogdlne, jak i spe-
cyficzne dla poszczegdlnych produktow) opieraja si¢ na kilku podstawowych
zasadach:

1. stosowanie ceny minimalnej niezaleznej od warunkéw rynkowych zapew-
niajacej zwrot kosztow produkcji i godziwe wynagrodzenie;

2. wsparcie finansowe spotecznosci lokalne;;

3. stosowanie zaliczek na poczet produkcji artykutéw rolnych zamiast kosz-
townego kredytowania;

4. ochrona praw cztowieka;

5. ochrona srodowiska [Zbaraszewski, 2011, s. 342-344].

Standardy Fair Trade ustala Komitet Standardow FLO International,
w sklad ktorego wchodza reprezentanci organizacji czlonkowskich, sieci produ-
cenckich przedsigbiorcow oraz niezalezni eksperci. Komitet prowadzi przy tym
szerokie konsultacje z producentami, przedsi¢gbiorcami, niezaleznymi eksperta-
mi, inspektorami dokonujacymi certyfikacji.

Znaczenie oraz potencjat Fair Trade dostrzega takze Unia Europejska (UE).
Komisja Europejska podkresla, ze dziatania podejmowane w ramach Fair Trade
maja istotne znaczenie dla dziedzin, takich jak: ochrona konsumenta, rozwgj
gospodarczy i spoteczny, spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu, a takze ochrona
$rodowiska. W kontekscie prawa o zamdéwieniach publicznych Komisja Euro-
pejska rekomenduje stosowanie klauzuli spotecznej przy formutowaniu warun-
kéw przetargowych. Wytwarzane z uwzglednieniem kryteridw moralnych
1 sprawiedliwosci spotecznej produkty Fair Trade wskazywane sa w tym przy-
padku jako wzorcowy przyktad.

Ponadto Parlament Europejski okreslit podstawowe kryteria Fair Trade.
Sq nimi:

— sprawiedliwa cena producenta, gwarantujqca sprawiedlive wynagro-

dzenie oraz pokrywajqca koszty produkcji bezpiecznej dla srodowiska
i koszty utrzymania. Cena ta powinna by¢ przynajmniej rowna cenie mi-
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nimalnej Fair Trade lub tez wyzsza o doplate, jezeli taka zostata okre-
Slona przez miedzynarodowe stowarzyszenia Fair Trade;

— dokonanie z gory czesci platnosci na zqdanie producenta;

— dlugotrwale, stabilne kontakty z producentami i zaangazowanie produ-
centow w okreslanie norm Fair Trade;

—  przejrzystos¢ i mozliwosé przesledzenia lancucha dostawy celem zagwa-
rantowania odpowiedniej informacji dla konsumentow,

—  warunki produkcji respektujqce osiem podstawowych konwencji Mie-
dzynarodowej Organizacji Pracy;

— poszanowanie Srodowiska naturalnego, ochrona praw cziowieka,
a w szczegolnosci praw kobiet i dzieci, oraz poszanowanie tradycyjnych
metod produkcji, ktore promujq rozwoj gospodarczy i spofeczny;

— wspieranie produkcji i dostep do rynku dla organizacji producentow;

— dzialania w zakresie zwigkszania wiedzy o produkcji i relacjach w ra-
mach Fair Trade, o misji i celach Fair Trade oraz o przewazajqcej nie-
sprawiedliwosci zasad handlu miedzynarodowego;

— monitorowanie i weryfikacja przestrzegania tych kryteriow, w czym
wigkszq role muszq odgrywaé organizacje potudniowe, a co ma dopro-
wadzi¢ do zmniejszenia kosztow i zwigkszenia lokalnego udziatu w pro-
cesie certyfikacji;

— regularna ocena oddziatywania dzialan w ramach Fair Trade.

Wypetnianie tych kryteriow jest kontrolowane przez niezaleznych inspekto-

row, ktorzy decydujq o przyznaniu potwierdzajqcego ten fakt certyfikatu [Zbara-
szewski 2001, s. 344-345].

Fair Trade promuje uzywanie specjalnych znakéw handlowych przyznawa-
nych na zasadach analogicznych do ekologicznych znakéw towarowych. Po-
zwalajg one na rozpoznanie produktdéw fair trade wsroéd innych produktow do-
stepnych na rynku.

W roku 2009 konsumenci wydali na produkty Fair Trade sumg ok. 3,4 mi-
liarda euro i bylo to az o 15 % wigcej niz w 2008 r. Wedlug szacunkowych
danych w 2009 r. sprzedawano okoto 27 000 rodzajow produktow Fair Trade
w ponad 70 krajach. Ponadto wiedza konsumentéw na temat znaku Fair Trade
w niektdrych krajach przekroczyta 80 % [FLOI, 2010, s. 12].

Najwigcej produktow fairtrade‘owych sprzedawano w USA i Wielkiej Bry-
tanii. Duzy udziat w sprzedazy towaréw Fair Trade przynalezat gtéwnie krajom
europejskim, zwlaszcza Francji, Niemcom, Irlandii. Produkty Fair Trade znala-
zly w zeszlym roku takze wielu nowych nabywcow poza swymi tradycyjnymi
rynkami — np. sprzedaz w Australii i Nowej Zelandii wzrosta az o 58 proc.
Sprzedawane sa gtownie: banany, cukier trzcinowy, kawa, kwiaty, herbata,
kakao, wino, owoce i soki owocowe, ubrania, sprz¢t sportowy. Dynamika roz-
woju rynku daje szansg, ze bgdzie to coraz bardziej znaczacy trend, z ktorym
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wiaze si¢ glgboka przemiana §wiadomosci konsumentéw — zwrdcenie uwagi na
spoteczny i humanitarny aspekt ich wyboréw nabywczych.
Szczegotowe dane przedstawia tabela 1.

Tabela 1. Sprzedaz gléwnych grup towarowych Fair Trade w 2009 r.

Towar Ilosé Zmiana %
Banany 311465t 4%
Cukier trzcinowy 89628 t 57%
Herbata 115241t 1%
Kakao (ziarno kakaowe) 13898t 35%
Kawa (palona, instant) 73781t 12%
Komosa ryzowa 556t 1%
Kwiaty i rosliny 335 893 000 szt. 8%
Miod 2065t 0%
Orzechy i nasiona roslin oleistych 859t 13%
Pitki sportowe 118 000 szt. -16%
Ryz 5052t 8%
Soki owocowe 45582t 62%
Suszone owoce 541t -24%
Swieze owoce 20091t -24%
Wino 11 908 000 1 33%
Ziota i przyprawy 578t 266%

Zrédlo: [Zbaraszewski 2011, s. 386- 387].

Rowniez w przypadku rozwoju idei fair trade angazuja si¢ w nig oprocz or-
ganizacji pozarzadowych takze jednostki sektora publicznego. W Wielkiej Bry-
tanii zapoczatkowany zostal ruch miast typu fair, ktdre posiadajg stosowny
certyfikat. Jego przyznanie jest uzaleznione od spetienia wymogéw dotycza-
cych odsetka sklepdw i lokali gastronomicznych oferujacych produkty fairtra-
de’owe. W Niemczech przyjgto na uczelniach wyzszych zasad¢ obowiazku
oferowania takich produktow w stolowkach studenckich i pracowniczych oraz
pierwszenstwa zakupu takich dobr dla potrzeb obstugi kateringowej konferen-
cji, sympozjow i seminariow naukowych.

6. Zakonczenie

We wspoélczesnym $wiecie konsumpcja stata si¢ jednym z kluczowych
aspektow ludzkiej egzystencji, dlatego jej ranga w Zyciu spoleczenstwa stala si¢
niezwykle istotna. Wybory konsumenckie okazujg si¢ nieoboj¢tne moralnie
i wplywaja na stosunki cztowieka z jego otoczeniem spotecznym i przyrodni-
czym. Wskazane w artykule przyklady inicjatyw etycznej konsumpcji pokazuja,
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ze mozliwe sg zachowania regulujace te relacje w sposob, ktory nalezy ocenic¢
pozytywnie z etycznego punktu widzenia. Osobng kwestia pozostaje ich popu-
larno$¢. Dostrzegalne jest przede wszystkim to, ze mozliwos¢ zachowan etycz-
nych zalezy w znacznej mierze od przejrzystosci rynku. Wielkie znaczenie maja
tu koszty transakcyjne wynikajace z niedostatku informacji konsumenta
o etycznym aspekcie produkcji i dystrybucji dobr i ustug. Dlatego pozytywnie
nalezy oceni¢ zaangazowanie instytucji sektora publicznego we wsparcie opisa-
nych w artykule szlachetnych moralnie inicjatyw. Czas pokaze, na ile s one
realne.
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