UNIJNY SYSTEM OCHRONY PRODUKTOW
REGIONALNYCH I TRADYCYJNYCH
JAKO SZANSA ROZWOJOWA PODLASIA

Dariusz KIELCZEWSKI!

Procesy integracji europejskiej stanowia zarowno szansg, jak i zagrozenie dla
regionow takich, jak wojewddztwo podlaskie. Przedmiotem niniejszego artykutu
jest pierwszy z wymienionych aspektdéw integracji, a mianowicie szanse rozwo-
jowe Podlasia. Jedng z takich szans jest zachowanie tradycyjnych form produk-
cji, zwlaszcza produkcji artykulow zywnosciowych. Unijny system ochrony pro-
duktéw regionalnych i tradycyjnych w znacznej mierze preferuje rozwoj gospo-
darki regionéw takich, jak wojewddztwo podlaskie z charakterystycznym dla
niego zachowaniem podazy regionalnych i tradycyjnych produktow.

1. Homo- i heterogenizacja spozycia w warunkach regionalnej
integracji gospodarczej

Procesy integracji gospodarczej wywierajg glgboki wplyw na funkcjonowanie
gospodarek 1 spoleczenstw w poszczegoélnych krajach wspohtworzacych dane
ugrupowanie. W sferze spozycia reakcje konsumentéw na ten proces mozna opi-
sa¢ w formie dwoch przeciwstawnych zachowan, ktérymi s wzrost tendencji do
homogenizacji i heterogenizacji spozycia.

Homogenizacja spozycia to proces ujednolicania si¢ konsumpcji. Ma on dwa
wymiary. Pierwszym z nich jest homogenizacja produktéw. Podaz dobr i ustug
zaczyna charakteryzowa¢ si¢ wysokim stopniem unifikacji. Czgsto unifikacja ta
jest wymuszana przez sytuacj¢ rynkowa oraz ksztalt ukladu instytucjonalnego
gospodarki. Dominujacy na rynku wzglednie najbardziej konkurencyjni koszto-
wo producenci zmuszaja pozostalych do wykorzystania analogicznych technik
produkgji, utrzymywania podobnych standardéw jakosciowych, a czgsto takze
funkcjonalnych i estetycznych oferowanych dobr. Tym samym podaz dobr ulega
ujednoliceniu. Unifikacja dobr jest takze efektem ujednolicenia standardow pro-
duktowych, ktore zazwyczaj dokonywane sg po to, by zapewni¢ realng swobodg
przeplywu dobr i uslug wewnatrz panstw grupowania, a takze po to, by istnialy
pozataryfowe bariery importu. Z drugiej za$ strony gléwnie na zasadzie efektu
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sceny oraz efektu pokazowego zaczynaja upodabniac si¢ do siebie zachowania
konsumentéw. Ujednolica si¢ wiec takze popyt. Takim zachowaniom konsu-
menckim sprzyjaja: rozwdj telewizji satelitarnej, sieci komputerowych i Interne-
tu, standaryzacja dobr i ustug, latwos¢ przemieszczania si¢, jednolite preferencje
konsumentow odnosnie produktow typu high-tech, rozwdj wielkich struktur
dystrybucyjnych i sieci handlowych (hipermarketow). Istotne jest réwniez to, ze
jednolite wielkoseryjne produkty s tansze ze wzglgdu na obnizenie kosztow
produkcji.

Wszystkie powyzsze zjawiska sg dostrzegalne w Unii Europejskiej. Ustalone
przez Jednolity Akt Europejski standardy produktowe prowadza do glebokiej
unifikacji oferty dobr iuslug. Mozna nawet uzna¢, ze standardy zastosowane
w UE sa najbardziej spektakulamym i najbardziej rozbudowanym rozwigzaniem
instytucjonalnym na $wiecie.

Jednoczesnie jednak procesy regionalnej integracji gospodarczej uruchamiajg
mechanizm przeciwstawny, ktdrym jest wzrost sktonnosci do heterogenizacji
konsumpcji. Nasilenie tego zjawiska jest funkcja nasilenia postawy zwanej etno-
centryzmem konsumenckim, czyli postawy swoistego lokalnego i krajowego
patriotyzmu nakazujacego kierowanie si¢ w stron¢ lokalnych i krajowych pro-
duktow. W kazdym kraju istnieja pewne formy etnocentryzmu konsumenckiego,
co wynika ze zroznicowania kulturowego i obyczajowego. Jednakze zachowania
te pod wplywem procesow integracyjnych czgsto ulegajg nasileniu. Ich gléwnym
motorem sa obawy 1 stan niepewnosci zwigzane z integracja oraz sceptycyzm
wobec tych procesow.

Najbardziej spektakulamym przykladem nasilenia si¢ postaw etnocentrycznych
sa porazki w Europie firm amerykanskich najbardziej kojarzonych z globalizacja
1 homogenizacja konsumpcji. Skalg tych procesow przedstawia rysunek 1.

Rowniez akcesja Polski do Unii Europejskiej wywolala reakcj¢ konsumen-
tow w postaci nasilenia postaw etnocentrycznych. Odnosily si¢ one przede
wszystkim do produktow zywnosciowych. Z pewnoscia byly reakcja na wzrost
aktywnosci kregow spolecznych i politycznych wykazujacych eurosceptycyzm.
To sprawilo, ze referendum akcesyjne cieszylo si¢ relatywnie niskg frekwencja,
a atmosfera spoleczna w trakcie przystgpowania do UE byla daleka od entuzja-
zmu. Te czynniki z pewnoscig przyczynily si¢ do wzrostu etnocentryzmu.

Okazuje si¢ jednak, ze dostosowanie podazy do zachowan heterogenicznych
w konsumpcji jest zabiegiem skomplikowanym, ktéry prowadzi do zaburzen
w funkcjonowaniu systemu standardow produktowych. Wiele produktow trady-
cyjnych i regionalnych ze wzgledu na ich sklad czy tez technikg¢ produkcji nie
odpowiada standardom Unii Europejskiej. Z drugiej strony istnieje na nie popyt.
Moga one by¢ tez forma promocji danego regionu lub kraju. Niezbgdne sa wige
rozwiazania instytucjonalne, ktére umozliwialyby rozwdj oferty takich produk-
tow. Takie rozwiazanie jest w Unii Europejskiej stosowane. Dotyczy ono ochro-
ny regionalnych i tradycyjnych produktéw przemystu rolno-spozywczego.
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Rysunek 1. Kryzys firm amerykanskich na rynku europejskim w latach
1996-2003 (1996=100)
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Zrodlo: [2, s. 139]

2. Produkty regionalne i tradycyjne jako przedmiot ochrony praw-
nej w Unii Europejskiej

Kategoria produktu regionalnego i tradycyjnego jest w duzej mierze kategoria
subiektywna. Z badan wynika, ze jako produkty tego typu konsumenci uznajg
dobra i uslugi o nastgpujacych charakteryzujacych je cechach (rysunek 2).

System ochrony produktow regionalnych i lokalnych funkcjonuje po to, by
mozna bylo zrealizowa¢ dwa cele. Pierwszym z nich jest zamiar dopuszczenia do
obrotu produktéw, ktdre nie spelniaja unijnych standardéw produktowych, ale ze
wzgledu na tradycje regionalne, krajowe itp. uzasadnione jest, by byly one do-
puszczone do obrotu. Drugi cel to ochrona produktéw regionalnych i tradycyj-
nych przed ich kopiowaniem, a wigc przed praktyka stosowania tej samej nazwy
dla towaru produkowanego niezgodnie z tradycyjna recepturg lub poza obszarem
pierwotnego wystepowania.

System ochrony produktow regionalnych itradycyjnych to w swojej istocie
system rejestracji, ochrony 1 wyrdzniania specjalnymi znakami takich produktow.
Inicjatywa przedstawienia produktu do rejestracji nalezy do zwiazkdw producen-
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tow lub przetworcow, niezaleznie od ich formy prawnej. Mozliwe jest takze
skladanie wniosku przez osoby fizyczne lub prawne pod pewnymi wszak warun-
kami, np. jesli chodzi o autentyczne iniezmienne metody lokalnej produkcji.
Korzystanie z ochrony produktu jest z zalozenia prawem zbiorowym, a wigc
obejmuje dang strefe geograficzna.

Rysunek 2. Typowe cechy produktu regionalnego wskazywane przez konsu-
mentow (na przykladzie Wloch)
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Zrodlo: [4)

Instrumentami ochrony sg trzy znaki:

—  chroniona nazwa pochodzenia,

—  chronione oznaczenie geograficzne,

—  gwarantowana tradycyjna specjalnos¢ [5, s 16-18].

Znak ,,chroniona nazwa pochodzenia” (rys.1) okresla jakos$¢ produktu poprzez
geograficzng nazwe jego pochodzenia. Scisle wiaze cechy produktu z uwarun-
kowaniami glebowymi, mikroklimatycznymi oraz historyczno-spolecznymi miej-
sca, z ktorego dany produkt pochodzi. Chodzi tu i o surowce, 1 0 sposob wytwa-

na podstawie umowy BIBL/SP/0040/2023/01
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rzania produktu. Tym samym produkt posiadajacy znak ,.chroniona nazwa po-
chodzenia” powinien spetni¢ nast¢pujace warunki:
—  pochodzi¢ z terenu, z ktérym zwigzana jest dana nazwa,
—  powinien posiada¢ wlasciwosci typowe dla danego srodowiska geogra-
ficznego, przyrodniczego i spoleczno-kulturowego,
—  produkcja, przetwarzanie i1 przygotowanie powinny odbywac si¢ na tere-
nie obj¢tym delimitacja.

Rysunek 1. Znak ,,Chroniona nazwa pochodzenia”

Znak ,chronione oznaczenie geograficzne” (rys.2) jest znakiem, ktory okresla
jakos¢ produktu przez zastosowanie geograficznej nazwy pochodzenia tego pro-
duktu, ktérego zwiazek z miejscem wytwarzania jest wyraznie utrwalony. Dlate-
go taki produkt musi spelni¢ trzy warunki:

—  pochodzi¢ z terenu, ktoérego nosi nazwe,

—  posiada¢ cechy majace zwigzek z miejscem pochodzenia geograficzne-

£o,
—  by¢ produkowany w wyodrgbnionym obszarze geograficznym.

Rysunek 2. Znak , .Chronione oznaczenie geograficzne”

,Gwarantowana tradycyjna specjalnos¢” (rys. 3) to znak, ktory okresla pro-
dukty wyrdzniajace si¢ swoim skladem, sposobem produkcji lub tradycyjng me-
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todg przetwarzania od podobnych im produktéw nalezacych do tej samej katego-
rii. Taki produkt powinien mie¢ dwie cechy:
- specyficzny element tradycyjny: tradycyjne surowce, sklad, sposob wy-
twarzania,
—  specyficzng nazwg.

Rysunek 3. Znak ,,Gwarantowania tradycyjna specjalnos¢”

Ochrona za posrednictwem wymienionych znakéw obejmuje:

—  zakaz stosowania zarejestrowanej nazwy,

—  zakaz produkowania podrobek z opisem ,,w stylu”, , rodzaju”, , podobny

do” itp.,

—  wszelkie inne praktyki mogace wprowadzi¢ konsumenta w blad [5, s. 19].

W koncu lat dziewigédziesiagtych w krajach ,,Pigtnastki” znakami bylo objete
630 produktow. Typologi¢ ochrony oraz jej struktur¢ geograficzna przedstawiaja
tabela 1 i tabela 2.

Tabela 1. Znaki ochronne produktéw tradycyjnych iregionalnych wedlug
rodzaju produktu

LP. | KATEGORIA PRODUKTU ILOSC PRODUKTOW
1. |[Sery 150
2. | Produkty migsne 64
3. |Swieze migso ) i podroby 93
4. | Swieze ryby i owoce morza 6
5. | Inne produkty pochodzace od zwierzat 17
6. |Oleje, oliwy i thuszcze 79
7. | Oliwy jadalne 16
8. | Owoce, warzywa i zboza 131
9. | Wyroby piekamicze (chleb, makaron itp.) 11
10. |Piwa 15
11. |Pozostale napoje 38
12. | Produkty niezywnosciowe 10

Zrodlo: [5, s. 24]
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Tabela 2. Znaki ochronne produktow tradycyjnych i regionalnych wedlug krajow

LP. PANSTWO ILOSC PRODUKTOW
1. Wiochy 133
2. Francja 132
3. Portugalia : 85
4. Grecja 82
5. Hiszpania 73
6. Niemcy 63
7. Wielka Brytania 27
8. Austria 12
9. Holandia 6

10. Belgia 4

11. Luksemburg 4

12. Dania 3

13. Irlandia 3

14. Szwecja 2

15. Finlandia 1

Zrodlo: Jak w tabeli 1

Korzystanie ze znakéw ochrony produktow regionalnych i tradycyjnych nie
jest wige jednakowe. Zdecydowanie najczgsciej sa one wykorzystywane w kra-
jach o najsilniejszych tradycjach regionalnych, od dawna slynacych z regional-
nych i tradycyjnych produktéw spozywczych.

3. Produkty regionalne i tradycyjne w wojewodztwie podlaskim

Doswiadczenia panstw ,,Pigtnastki” dowodza, ze ochrona produktow regional-
nych i tradycyjnych przyczyniaja si¢ do wzrostu atrakcyjnosci turystycznej danego
regionu, a ich wytwarzanie staje si¢ znaczacym zroédlem dochodu dla jego miesz-
kancow. Czgsto zdarza sig, ze dany region lub miejscowosé, a nawet kraj kojarzone
sa dzigki danemu produktowi. Przykladem jest chocby miasto Parma kojarzone
z nazwa sera oraz z szynka, czy nawet Polska, ktorej najbardziej rozpoznawalnymi
markami sa nazwy wodek ,,Zubrowka” oraz ,, Wyborowa.

Tym, co zazwyczaj przesadza o sukcesie produktéw regionalnych i tradycyj-
nych oraz oich réznorodnosci jest sila tozsamosci regionalnej. Wojewodztwo
podlaskie jest w kraju jednym z trzech, obok Podkarpacia i Lubelszczyzny, re-
giondéw o szczegolnie silnej tozsamosci kulturowej. W dodatku jest to tozsamosc
szczegoblnie silnie zréznicowana. Oprocz tradycji podlaskich sa tu kultywowane
silne tradycje bialoruskie, litewskie, tatarskie, ukrainskie, kurpiowskie oraz tra-
dycje drobnej szlachty mazowieckiej. Poniewaz jest to teren pogranicza, stad
poziom asymilacji mniejszosci narodowych jest relatywnie niewielki. Oznacza to
silng tendencj¢ do utrzymywania i kultywowania wlasnych tradycji jako swoistej
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ochrony tozsamosci narodowej. Stwarza to bardzo podatny grunt do rozwoju
rynku produktéw regionalnych i lokalnych w regionie.

Tabela 3. Tradycyjne produkty wytwarzane w wojewodztwie podlaskim

LP. KATEGORIA OPIS

1. |Sekacz Ciasto o specyficznym wygladzie przypominajacym konar]
drzewa pelen sgkow, wytwarzane z jajek icukru, pieczone na
obracanym watku

2. |Korowaj Tradycyjne drozdzowe ciasto obrzgdowe zdobione warkoczem
1tzw. huskami (ptaszkami z ciasta drozdzowego) przygotowy-
wane na ceremoni¢ weselng

3. |Chleb razowy z dusza |Chleb razowy z zytniej maki z pelnego przemiatu z dodatkiem
zsiadlego mleka, pieczony na lisciu tataraku, chrzanu lub kapu-
sty, zwierajacy duszg, czyli dodatek kielbasy, boczku lub szynki

4. |Chleb wiejski na|Chleb zytni z dodatkiem maki pszennej pieczony na lisciu tata-

tataraku raku, popularny w okolicach Augustowa

5. |Kapusta kruszewska |Kiszona kapusta o specyficznym smaku

6. |Ogorek kruszewski  |Ogorek kiszony w beczce (czas kiszenia okolo 2 miesigey)

7. |Kindziuk Wedlina skladajaca si¢ z kawalkow surowej lub podwedzane;
szynki, mielonego migsa, przypraw i sloniny; tradycyjny kin-
dziuk jest ,.zapakowany” do zoladka wieprzowego

8. (Kumpiak Suszona szynka w smaku przypominajaca nieco szynk¢ par-
menska

9. |Palcowka Suszona wedlina z siekanego migsa i przypraw

10. |Kielbasa wiejska|Kielbasa z mielonego migsa wieprzowego i wolowego, wgdzona|

litewska w dymie z olchy ijalowca, a nastepnie suszona

11. |Kartacze Pyzy z gotowanych i surowych utartych ziemniakoéw z farszem|
z mielonego migsa

12. |Babkaziemniaczana |Pieczona masa ziemniaczana (moze by¢ z dodatkiem migsa); na
Kurpiowszczyznie anana jako rejbak (pieczona z zeberkami)

13. |Kiszka ziemniaczana |Masa ziemniaczana pieczona w jelicie wieprzowym (istnieje tez
wersja z dodatkiem migsa lub krwi)

14. |Szary barszcz Zupa z wieprzowe] krwi (odmiana czeriny )

15. |Sielawa wedzona polSielawa wedzona w dymie olchowym

wigiersku
16. |Ser  wprzyprawach|Ser dojrzewajacy zawierajacy dodatek ziol: macierzanki, migty,
z Wizajn rozmarynu, bazylii, pokizywy, kopru, pietruszki, kminku,|
czosnku. Dostepny tez jako ser wedzony

17.  [Ser korycinski Zotty ser dojrzewajacy produkowany zmleka krowiego
1podpuszezki (dawniej wytwarzanej ze startych suszonych
zoladkéw cielecych) lezakujacy dwa tygodnie w ciemnym|
pomieszczeniu

18. |Kolduny tatarskie Pierozki z surowym farszem migsnym gotowane na rosole

19. |Pierekaczewnik Pier6g z maki ijaj nadziewany farszem z drobno pokrojonego
migsa wolowego o charakterystycznym wygladzie

20. |Zurawindwka Nalewka zzurawin znana w okolicach Biebrzafiskiego Parku
Narodowego

Zrodlo: [3, s. 3-8] oraz informacje uzyskane przez autora artykutu
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Potencjalna lista podlaskich produktéw regionalnych i tradycyjnych jest bar-
dzo dluga. Obejmuje ona wyroby migsne i wedliniarskie, warzywa, ciasta, chle-
by. Sa one na tyle atrakcyjne, Ze pojawiajq si¢ juz na rynku produkty, ktdre sta-
nowia podrobki podlaskich oryginalow. Objgcie produktow podlaskich ochrong
poprzez oznaczenie znakami unijnymi zjednej strony stanowi form¢ ochrony
konsumenta, ktéry begdzie dzigki temu wiedzial, ze nabywa produkt oryginalny,
z drugiej za$ jest to rownoczesnie forma ochrony i promocji podlaskich produ-
centow. Z pewnoscia wykorzystanie opisywanego instrumentu wspomoze row-
niez ambicje regionu zwigzane z rozwojem turystyki, gdyz marka produktow
regionalnych itradycyjnych jest skuteczna forma promocji danego regionu
1 wzbudza zainteresowanie nim ze strony konsumentow.

Produkty regionalne i tradycyjne wywodzace si¢ z Podlasia, ktére moglyby
by¢ objete unijnym systemem ochrony przedstawia tabela 3.

Okazuje si¢ zatem, ze lista podlaskich produktow regionalnych i tradycyjnych
jest dos¢ obszema. Ich rejestracja w rakach systemu ochronnego Unii Europe;j-
skiej wydaje si¢ nie tylko szansa rozwojowa regionu, ale takze swoistym obo-
wiazkiem wynikajacym z potrzeby ochrony dziedzictwa kulturowego.

3. Zakonczenie

System ochrony produktow regionalnych i tradycyjnych wykorzystywany
w Unii Europejskiej jest bardzo ciekawym rozwigzaniem instytucjonalnym wy-
chodzacym naprzeciw oczekiwaniom spolecznym. Zapewnia on zachowanie
heterogenicznych form konsumpcji. Stuzy ochronie dziedzictwa kulturowego.
Jego znaczenie jest szczegdlnie istotne dla regionéw o silnej tozsamosci kulturo-
wej takich, jak wojewodztwo podlaskie. Wynika to z faktu, ze w takich regio-
nach podaz produktéw regionalnych itradycyjnych jest szczegélnie wysoka.
Ponadto pojawienie si¢ takich produktow moze sta¢ si¢ lokomotywa rozwoju
innych form dzialalnosci gospodarczej, przede wszystkim zas turystyki, na ktdrej
rozwoj i wladze, i spolecznos¢ Podlasia bez watpienia licza. Pozostaje wige wy-
korzystanie okazji, jakg daje opisane w artykule rozwigzanie instytucjonalne.
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