GLOBALIZACJA KONSUMPCJI A ROZWOJ REGIONALNY

Dariusz KIELCZEWSKI®

Globalizacja konsumpcji stanowi jeden z wymiaréw procesu globalizacji.
Mozna wymieni¢ kilka jej przejawéw: dokonuje si¢ zblizenie styléw zycia
w skali $wiatowej, ukonstytuowata si¢ globalna polityka konsumpcji, globaliza-
cji ulegaja tez skutki ekologiczne spozycia. Celem artykutu jest nakreslenie naj-
wazniejszych plaszczyzn tego procesu, a nastgpnie wskazanie szans i zagrozen
dla rozwoju regionalnego, jakie zen wynikaja.

1. Homogenizacja i heterogenizacja konsumpcji jako konsekwencje
globalizacji

Procesy globalizacji konsumpcji prowadza réwnoczesnie do homogenizacji,
czyli zblizenia stylow zycia oraz do heterogenizacji, czyli wzrostu zréznicowa-
nia styléw zycia.

Zblizeniu stylébw konsumpcji sprzyjaja: rozwdj telewizji satelitarnej, sieci
komputerowych i Internetu; standardyzacja débr i ustug; tatwos¢ przemieszcza-
nia si¢; ulatwienia platnosci dzigki wprowadzeniu kart ptatniczych; ekspansja
miedzynarodowych sieci handlowych; globalizacja mediéw i reklamy; ujednoli-
canie si¢ preferencji konsumentéw w skali migdzynarodowej (np. wystgpowanie
popytu na podobne produkty typu high tech — laptopy, telefony komérkowe);
powstawanie gigantycznych struktur dystrybucyjnych, unifikacja oferty centrow
handlowych. Proces ten najczesciej postrzega sie jako zagrozenie cywilizacyjne,
poniewaz stwarza niebezpieczefistwo wobec celu zachowania réznorodnosci
kulturowej. Wynika to z faktu, ze tgsknoty spoteczenstw krajéw rozwijajacych
si¢ za konsumpcyjnym stylem zycia Zachodu sa wielkie, co dobitnie wyraza
afrykanski pisarz Wole Soyinka w jednej ze swoich powiesci: droga bita prze-
biegnie tedy i przyniesie nam zwyczaje miejskie. Kupimy wszystkim kobietom
patelnie z aluminium, bo wyroby garncarskie sq prymitywne i antyhigieniczne.
Kazdy mezczyzna bedzie miat prawo tylko do jednej kobiety (...). Spalimy las,
zetniemy drzewa, potem bedziemy pielegnowac park publiczny dla zakochanych.
Codziennie bedziemy drukowaé gazety ze zdjeciami ponetnych dziewczqt. Musi-
my przesta¢ pic¢ napdj palmowy i wziq¢ sie za picie herbaty z cukrem i mlekiem
[cyt. za: 9, s. 88]. Proces ten ma jednak takze strony korzystne. Ze wzgledu na
obnizenie kosztéw produkcji, produkty masowe (fordowskie) stajq si¢ tatwiej
dostepne dla ubozszych konsumentéw. Utatwia to walke z ubdstwem i przyczy-
nia si¢ do wzrostu demokratyzacji konsumpcji.
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Przeptyw informacji o stylach zycia nie tylko sprzyja rozpowszechnianiu si¢
hiperkonsumpcji, ale czesto odgrywa funkcje edukacji migdzykulturowej i przy-
czynia si¢ do wzrostu zainteresowania réznorodnoscia kulturowa i jej konsump-
cja za posrednictwem korzystania z ustug turystycznych, co stwarza mozliwosci
rozwojowe takze krajom rozwijajacym si¢. Demokratyzacja konsumpcji prowa-
dzi do wzrostu znaczenia efektu snoba, co stwarza popyt na produkty postfor-
dowskie cechujace si¢ niepowtarzalnoscia przede wszystkim w krajach wysoko
rozwinigtych. Zachodni styl zycia z jednej strony wzbudza ch¢¢ nasladowania
(mcdonaldyzacja), ale z drugiej takze che¢ ochrony wiasnej tozsamosci kulturo-
wej (ruch dzihad), a nawet wrogos¢, co z kolei moze przyczynia¢ si¢ do wzrostu
napig¢ spotecznych w skali globu, generalnie za$ sprzyja wzrostowi tendencji do
heterogenizacji konsumpcji.

Heterogenizacji sprzyjaja: zréznicowanie kulturowe; postmodernizm; rozwdj
produktéw postfordowskich i ich intensywny marketing; rozwarstwienie docho-
déw w poszczegdlnych krajach potaczone z obawa przed utrata pracy, ktére
czgsto wyzwala i wzmacnia postawy etnocentryczne, bowiem zagrozenie utrata
pracy kojarzone jest zwykle z globalizacja; polityka panstw ograniczajaca roz-
woj gigantycznych sieci handlowych (hipermarketéw) bedacych najwazniej-
szymi kanatami dystrybucji produktéw globalnych [10].

Zréznicowanie kulturowe spoteczenstw réznicuje obyczaje konsumenckie. B.
Mréz podaje w tym kontekscie rozliczne przyktady dotyczace konsumpcji zyw-
nosci [10]: w Niemczech konsumenci preferuja gotowe zupy w puszkach,
w USA zupy skondensowane, a we Wtoszech wszelkie formy zywnosci konser-
wowanej sa postrzegane negatywnie; do podstawowych produktéw w krajach
skandynawskich nalezy mleko i jego przetwory, a w Chinach mleko podaje si¢
wylacznie dzieciom; w niektérych krajach (Chile, Nigeria) zakupow zywnosci
dokonuje si¢ codziennie w matych ilosciach, co wynika z duzego przywiazania
do kontaktéw osobistych nabywcy ze sprzedawca bedacych swoistym rytuatem
towarzyskim, natomiast w USA i Kanadzie zakupy robi si¢ rzadko i zawsze
w duzych ilosciach, traktujac kontakty ze sprzedawcami w sposdb czysto in-
strumentalny, anonimowy. Zréznicowanie kulturowe wyzwala procesy kreoliza-
cji (glokalizacji), czyli dostosowania importowanych débr i ustug do wtasnych
oczekiwan i celéw danej spotecznosci. Dobrym przyktadem kreolizacji jest
McDonald’s, korporacja znana na calym $wiecie i czgsto przywotywana jako
sztandarowy przyklad fenomenu globalizacji. W 1997 roku przeprowadzono
badania na temat percepcji baréw McDonald’s w kilku krajach Dalekiego
Wschodu (Chiny, Hongkong, Tajwan, Korea Potudniowa, Japonia), z ktérych
wynika, ze o ile w USA restauracje firmy sa traktowane jak miejsca, gdzie moz-
na zjes¢ tani i szybki positek, o tyle w Chinach s one postrzegane jako przyktad
nowoczesnosci i symbol kultury amerykanskiej, dlatego staty si¢ miejscem spo-
tkan towarzyskich i traktuje si¢ je jak ekskluzywne restauracje. W Japonii
w McDonald’s mozna odnalezé rozliczne potrawy odpowiadajace lokalnym
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upodobaniom kulinarnym. W pozostatych krajach Dalekiego Wschodu McDo-
nald’s jest popularny gtéwnie wsrod mtodziezy i matek z matymi dzie¢mi.

Popularnos$¢ postmodernizmu, czyli §wiatopogladu gloszacego radykalny re-
latywizm i brak istnienia uniwersalnych wartosci we wszystkich mozliwych
sferach zycia spotecznego przyczynia si¢ do wzrostu popularnosci konsumpcji
postmodernistycznej podkreslajacej réznorodnos¢ wartosci i indywidualno$é
konsumenta. Stad za$ bierze si¢ wzrost popytu na dobra i ustugi cechujace si¢
wysokim poziomem zindywidualizowania.

Swiadomos¢ postmodernistyczna konsumentéw wiaze sig z:

przywiazaniem do indywidualizmu: brak uniwersalnych punktéw odnie-
sienia, jednolitej ideologii, wspdlistnieja tradycyjne i nowoczesne style
zycia; tradycja europejska naktada si¢ na tradycje egzotyczne, we wzor-
nictwie przemystowym taczy si¢ elementy tradycji réznych kultur czg¢sto
celowo, tworzac wrazenie nadmiernego eklektyzmu; kazdy sposéb eks-
ponowania wlasnej odrgbnosci jest dozwolony byle nie wchodzit w kon-
flikt z wolnoscig innych,

pesymizmem: zwatpienie w idee modernistyczne wzbudza w konsumen-
tach poczucie Igku o przysztos¢ $wiata i stan relacji miedzyludzkich; ro-
dzi z jednej strony sceptycyzm ideologiczny i poznawczy, z drugiej zas
che¢ powrotu do tradycyjnych styléw zycia i systeméw wartosci; post-
modernizm wigaze si¢ wigc z rozwojem antykonsumpcjonizmu i ekonomii
solidarnej, a takze z rosnaca popularnoscia domocentryzmu i etnocentry-
zmu (jako probie przeciwstawienia si¢ globalizacji w sensie ujednolicenia
swiatowej kultury),

antropomorfizacja konsumpcji: konsumenci poszukuja débr, ktére nie ty-
le zaspokajaja ich potrzeby, ale zawieraja w sobie pewne kulturowe sym-
bole, spetniaja indywidualne tgsknoty i marzenia,

wirtualizacja konsumpcji: przywiazanie do rzeczywistosci wirtualnej,
kreowanej nie tylko przez niematerialny $wiat Internetu oraz gier kompu-
terowych, ale takze przez przedmioty materialne: parki rozrywki, skanse-
ny, sztucznie wykreowane plenery do zludzenia przypominajace natural-
ne jaskinie, obiekty historyczne itp.,

konsumpcja réznorodnosci kulturowej: w oczach postmodernistycznego
konsumenta kazdy przejaw odrebnosci danego stylu zycia jest niezwykle
atrakcyjnym towarem, jest on bowiem typem czltowieka — turysty, kolek-
cjonera wrazen, opowiesci, poszukiwacza zmian, odmiennosci, cztowieka
nieustannie uczacego si¢, poszukujacego nowych form, ktére moga wy-
razi¢ jego indywidualna ekspresj¢; w warunkach konsumpcji postmoder-
nistycznej wlasciwie wszystko moze sta¢ si¢ niebywale popularnym pro-
duktem,

réznorodnoscig motywacji w decyzjach konsumenckich.

Takie cechy $wiadomosciowe jednoznacznie wspieraja procesy heterogeni-
zacji konsumpcji.
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Z kolei prowadzona z réznorodnych pozycji $wiatopogladowych niekiedy
bardzo radykalna krytyka globalizacji sprawia, ze wzrasta tendencja do etnocen-
tryzmu, czyli preferowania produktéw lokalnych i regionalnych kosztem pro-
duktéw globalnych. Stanowi to praktyczny wyraz obaw wobec globalizacji.

2. Globalna polityka ochrony konsumenta

Elementem globalnego systemu konsumpcji jest migdzynarodowa polityka
ochrony konsumentéw. Podejmuje si¢ gtéwnie zagadnienie walki z gtodem i u-
bdstwem, dostgpu do oswiaty i stuzby zdrowia.

Strategia przeciwdziatania klgskom gtodu i ubdstwa staje si¢ coraz bardziej
wielowymiarowa i zréznicowana, cho¢ jej skutecznosé nadal jest ograniczona
i wciaz znacznie tatwiej jest okresli¢ cele polityki, niz je realizowa¢ (tabela 1).

Zadania polityki migdzynarodowej w zakresie walki z glodem sa okreslone
nastgpujaco:

— zmniejszenie do 2015 r. o potowg liczby 0séb zyjacych w skrajnym ubé-

stwie,

— zapewnienie powszechnego dostgpu do edukacji na poziomie podstawo-
wym przy eliminacji dyskryminacji dziewczat w zakresie edukacji pod-
stawowej i na poziomie $rednim,

— redukcja 0 65% S$miertelnosci dzieci i 0 75% $miertelnosci matek,

— wdrozenie strategii trwalego i zréwnowazonego rozwoju opartych
gtdwnie na dazeniu do zatrzymania destrukcji zasobow srodowiska.

Podczas konferencji w Johannesburgu jako jeden z warunkéw poprawy po-
ziomu zycia konsumentéw w krajach najubozszych wskazano uczciwy handel
zagraniczny, przede wszystkim ograniczenie barier importu oraz subsydiowania
eksportu zywnosci przez kraje wysoko rozwinigte. Pozwolitoby to na wzrost
eksportu zywnosci przez te kraje, ktore nadal stanowia typ spoteczenstwa agrar-
nego i rolnictwo jest ich jedyna przewaga komparatywna. Jest to sposéb mysle-
nia postrzegajacy szans¢ w procesach globalizacji i kontrolowanej liberalizacji
gospodarki $wiatowej. Stanowi to istotny przetom w postrzeganiu globalizacji,
ktéra jest odbierana raczej jako proces przyczyniajacy si¢ do wzrostu kontrastow
w poziomie zycia konsumentéw na $wiecie. Taki poglad glosza przede wszyst-
kim ruchy alterglobalistyczne: Neoliberalna globalizacja prowadzi do nasilania
nierownosci miedzy Potnocq i Poludniem, kobietami i mezczyznami, wysokimi
i niskimi ptacami, zatrudnionymi i bezrobotnymi (...). Dzieje si¢ tak we wszyst-
kich dziedzinach: od ochrony zdrowia po informacje, od poziomu zycia po do-
step do ustug [cyt. za 5, s. 9].
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TABELA 1.
Strategie walki z glodem
STRATEGIE WALKI Z KLESKAMI GLODU
Tradycyjne systemy Sa to uwarunkowane kulturowo formy zabezpieczania sig¢

ochrony przed glodem

Systemy wczesnego
ostrzegania

Strategia zaopatrzenia
bezposredniego
Wykorzystanie wolnego
rynku i dystrybucji

Zapasy rzadowe i
zapobieganie
spekulacjom

Strategia pomocy gotow-
kowej

Strategia kreowania
zatrudnienia

lokalnych spotecznosci przed kleskami glodu: tworzenie
zapaséw, wzajemne obdarowywanie sig, okresowe przybie-
ranie na wadze, migracje itp

Monitorowanie sytuacji spoleczno-gospodarczej, ostrzega-
nie przed klgskami nieurodzaju i klgskami zywiotowymi
Ochrona uprawnienia do zywnosci; bezposrednie dowoze-
nie zywnosci do miejsc, gdzie jej brakuje

Przesunigcie za posrednictwem prywatnych kupcéw zyw-
nosci na obszary objgte glodem w celu obniZenia cen; takze
komercyjny import na konto rzadu

Pozwalaja stabilizowaé¢ ceny i powstrzymaé wigkszos¢
dzialan spekulacyjnych przez wzbudzenie zaufania pu-
blicznego

Bezposrednie transfery pieni¢zne gotéwkowe i bezgotow-
kowe (karty platnicze przeznaczone na zakup zywnosci)

Organizacja publicznych programéw zatrudnienia

STRATEGIE ZWALCZANIA UTRWALONYCH FORM GLODU 1 UBOSTWA

Strategia samowystar-
czalnosci, dywersyfika-
cja i uprzemystowienie
Strategia zabezpieczenia
za posrednictwem wzro-
stu

Strategia zabezpieczenia
kierowanego wsparciem

Strategia przeciwdziata-
nia konfliktom zbrojnym

Strategia uwlaszczenia

Dazenie do samowystarczalnosci zywnosciowej panstw
oraz zréznicowania produkcji rolnej, a w dalszej perspek-
tywie rozwdj innych dziedzin gospodarki

Promowanie wzrostu gospodarczego przy realizacji polityki
petnego zatrudnienia

Pomoc spoleczna w zakresie zabezpieczenia dostgpu do
zatrudnienia, redystrybucji dochodu, $wiadczen opieki
zdrowotnej, edukac;ji

Wojny zwigkszajq podatno$¢ na klgski glodu przez znisz-
czenie upraw, zasobéw ziemi, srodowiska; doprowadzenie
do masowych migracji oraz wzrost wydatkéw wojennych

Jest to koncepcja H. De Soto, wedtug ktérej do walki
z glodem nalezy wykorzysta¢ przedsigbiorczo$¢ obywateli
krajow rozwijajacych si¢ poprzez precyzyjne okreslenie
i, jesli to konieczne, nadanie im praw wlasnosci do uzytko-
wanych débr kapitalowych

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie: [8]

Warto zaznaczy¢, ze raporty migdzynarodowe zupetnie przeciwstawnie oce-
niajg spoteczne konsekwencje tych proceséw. Wedlug raportu opracowanego
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przez Program Narodéw Zjednoczonych na rzecz Rozwoju z 1999 roku w 1960
roku dochéd na glowe mieszkanca w najbogatszych krajach swiata byt 30 razy
wyzszy niz w najbiedniejszych, a w 1997 roku juz 74 razy [5], co stanowi dra-
styczny wzrost rdznic, jaki dokonal si¢ w tym okresie (raport jest koronnym
argumentem przeciwnikéw globalizacji). Jednak inne raporty opublikowane po
2000 roku zawieraja wnioski przeciwstawne. Wedtug Banku Swiatowego liczba
0s6b zyjacych ponizej minimum egzystencji zmniejszyla si¢ w ostatniej deka-
dzie takze w liczbach bezwzglednych i w 2000 roku wynosita 1,2 mld (w 1990
roku 1,4 mld), zatem wzrost poziomu zycia byl szybszy niz przyrost naturalny
[16]. Sala-i-Martin [14] oraz Jeancourt-Galignani i Trainar wskazuja w swoich
raportach, ze teza o wzroscie réznic miedzy panstwami uwzglednia wylacznie
réznice miedzy krajami najwyzej rozwinigtymi a krajami najubozszymi, ale nie
bierze pod uwage ogdtu panstw, tymczasem uwzglednienie wszystkich panstw
i wszystkich grup konsumentéw w poréwnaniach wskazuje raczej na poprawe
sytuacji materialnej konsumentéw. Z raportéw tych wynika, ze tendencja do
wzrostu nieréwnosci migdzy krajami ulegta odwréceniu od poczatku lat osiem-
dziesiatych, co stanowi efekt wzrostu gospodarczego w krajach takich, jak Chi-
ny, Indie, Korea Potudniowa, Tajwan, Sri Lanka, Hongkong, kraje ASEAN,
Chile, Uganda, Botswana, Gwinea oraz Mauritius, ktére zamieszkiwane sg przez
ponad potowg ludzkosci. Zarazem Sala-I-Martin zauwaza, ze szereg krajow
rozwijajacych si¢ nadal ulega silnym procesom marginalizacji, co dotyczy
zwlaszcza Korei Pétnocnej oraz wigkszosci krajéw Afryki. Przyczyny tego stanu
rzeczy staraja si¢ wyjasni¢ Dollar i Kraay [3], ktérzy dokonujac poréwnania
prawidlowosci rozwojowych poszczegélnych krajéw rozwijajacych sig, dostrze-
gaja pozytywny zwiazek migdzy globalizacja a przyspieszeniem rozwoju wy-
branych panstw. Podkreslaja, ze wzrost gospodarczy w krajach o otwartych go-
spodarkach jest dwukrotnie wyzszy niz w krajach wysoko rozwinigtych i prawie
czterokrotnie wyzszy, niz w krajach rozwijajacych si¢ o mato otwartych gospo-
darkach. Dostrzegaja, ze globalizacja zwykle prowadzi do obnizenia cen towa-
réw i ustug oraz do transferu nowych technologii, a takze sprzyja stabilizacji
ekonomicznej, a spetnienie tych dwéch warunkéw stanowi przestanke réwno-
wazenia uktadu przestrzennego konsumpcji. Wskazuja, ze liberalizacja gospo-
darki prowadzi do podwyzek wynagrodzen w krajach rozwijajacych sig, przy
czym, cho¢ gtéwnymi beneficjentami globalizacji sa wykwalifikowani i wy-
ksztalceni pracownicy zatrudnieni w branzach typowych dla spoteczenstwa in-
formacyjnego, miejsca pracy powstajace w wyniku globalizacji s na ogét wyz-
szej jakosci i nie poszerzaja szarej strefy, a takze sa lepiej platne i przyczyniaja
si¢ do ograniczenia pracy nieletnich [4; 12]. Wskazuja oni tez cechy krajéw
rozwijajacych sig, ktdrych sytuacja ekonomiczna ulega dalszemu pogorszeniu.
Sa to kraje o gospodarce zamknigtej, ngkane wojnami domowymi (Liberia, Sier-
ra Leone, Etiopia, Somalia, Sudan, Burundi, Rwanda, Kongo, Kolumbia), do-
tknigte w szczeg6lnie silny sposéb korupcja (Nigeria, Kenia, Zambia, Tanzania)
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oraz doswiadczajace realiéw totalitarnych reziméw (Haiti, Afganistan, Kuba,
Korea Pétnocna) okre$lane czasem jako Czwarty Swiat.

Interesujaca oceng rzeczywistosci materialnej konsumentéw w krajach roz-
wijajacych si¢ przedstawia H. De Soto, wedlug ktérego giéwna przyczyna
utrzymywania si¢ ubdstwa jest ograniczenie wolnego rynku w tych krajach wy-
nikajace z braku precyzyjnego okreslenia praw wtasnosci, a tym samym spycha-
nia przedsigbiorczych obywateli tych krajéw do szarej strefy, w ktérej kréluje
przestepczos¢ i korupcja; taka sytuacja stwarza tez nieprawdziwy obraz sytuacji
spoteczno-gospodarczej. Objecie tej grupy potencjalnych przedsigbiorcow sys-
temem wolnorynkowym ma stanowi¢ najlepsza gwarancj¢ rozwoju krajéw
Trzeciego Swiata [2]. De Soto uwaza, ze dane dotyczace problemu ubdstwa sa
przeszacowane, poniewaz nie uwzgledniaja majatku znajdujacego si¢ w szarej
strefie. Wskazuje, ze tylko w przypadku nieruchomosci wielko$¢ szarej strefy
znacznie przekracza wielkos¢ majatku sformalizowanego. Wedtug obliczen de
Soto na Filipinach nieformalna wiasnos¢ obejmuje okoto 65% nieruchomosci,
co jest réwnowartoscig okoto 137 mld USD, w Peru wartosci te wynosza odpo-
wiednio 65% i 74,2 mld USD, na Haiti 82% i 5,2 mld USD, w Egipcie 85%
i241,4 mld USD [2].

Z powyzszych danych wynika, ze globalizacja przyczynia si¢ réwnoczesnie
do wzrostu kontrastéw spotecznych w skali globalnej i zarazem do wzrostu
zréznicowania sytuacji materialnej konsumentéw. Z jednej strony wzrasta liczba
konsumentéw o stabilnej sytuacji materialnej, zdolnych do zaspokajania coraz
szerszego zakresu potrzeb, z drugiej zas dokonuje si¢ szczegdlnie drastyczna
marginalizacja wybranych grup konsumentéw niezaleznie od poziomu rozwoju
danego kraju, co z pewnoscig powinno stanowi¢ przedmiot globalnej polityki
spotecznej i gospodarcze;j.

Wydaje si¢ zatem, ze powoli zwieksza si¢ liczba konsumentéw posiadaja-
cych dostep do débr spotecznie pozadanych i z pewnoscig bylby to korzystny
efekt globalizacji konsumpcji.

3. Globalizacja konsumpcji w wymiarze srodowiskowym

Srodowiskowy wymiar globalizacji konsumpcji polega przede wszystkim na
globalizacji jej skutkéw ekologicznych. Ulega rozluznieniu zwigzek przyczyno-
wo-skutkowy migdzy zachowaniami konsumentéw obcigzajacymi srodowisko
przyrodnicze i jego degradacja, ktéra ujawnia si¢ czgsto w odleglym czasie
(skutki degradacji odczuja przyszie pokolenia) i przestrzeni (degradacja na in-
nym kontynencie). Jest to zjawisko bardzo niekorzystne, skutecznie ograniczaja-
ce ekologiczna racjonalno$é¢ zachowan konsumentdow.

Wystepowanie rodzi konieczno$¢ globalnej polityki ekologicznej w sferze
konsumpcji. Taka polityka jest prowadzona. Do jej celéw w dokumencie ,,Hu-
man Development Report” zaliczono:

— zapewnienie wszystkim mozliwosci spetnienia minimalnych potrzeb kon-

sumpcyjnych,
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— rozwijanie efektywnych ekologicznie débr i ustug,

— wyeliminowanie subsydiéw wspierajacych ucigzliwe dla $rodowiska
przyrodniczego formy gospodarowania kosztem proekologicznych,

— wzmocnienie roli w ochronie konsumentéw organizacji spolecznych

i tworzenie sojuszy migdzy ruchami konsumenckimi, ruchami walczacy-

mi z ubdstwem oraz ruchami ekologicznymi,

~ ukierunkowanie migdzynarodowej polityki ekologicznej w strong¢ ograni-
czenia skutkéw globalnej konsumpcji,

— przyczynianie si¢ do synergii dziatan spoteczenstwa obywatelskiego, sek-

tora prywatnego i wladz [7].

Miedzynarodowy Instytut Srodowiska i Rozwoju (IIED) sformutowat dzie-
si¢¢ zasad wyznaczajacych strategi¢ ksztalttowania popytu zmierzajaca do wyko-
rzystania zasob6éw Srodowiska i ustug gospodarczych w celu zaspokojenia po-
trzeb i podniesienia jakosci zycia z jednoczesnym odtworzeniem kapitatu przy-
rody dla przysztych pokolen (tabela 2).

Warto tez zwréci¢ uwage na zwigzek migdzy globalizacja konsumpcji a moz-
liwosciami skuteczniejszej ochrony srodowiska. Prawidtowosci rozwojowe kon-
sumpcji w krajach wysoko rozwinig¢tych wiaza si¢ z liniowym rozwojem spo-
teczno-gospodarczym: od spoteczenstwa agrarnego poprzez przemystowe do
informacyjnego. Oznacza to réwniez liniowe przechodzenie od konsumpcji
uciazliwej dla srodowiska (bowiem materiato- i energochtonnej) do konsumpcji
proekologicznej. W przypadku pozostatych krajéw taki proces jest mniej praw-
dopodobny, poniewaz dobra i ustugi konsumpcyjne charakterystyczne dla tech-
nologii spoteczenstwa industrialnego i informacyjnego wystgpuja obok siebie
i rbwnoczesnie sg przedmiotem aspiracji konsumentéw, przy czym technologie
sektora odmaterializowanego sa przedmiotem szczegdlnej fascynacji: laptopy
i komputery stacjonarne, oprogramowanie komputerowe, sprze¢t hi-fi, video
i dvd, ptyty fonograficzne, ptyty filmowe; takze turystyka i rekreacja [13]. Réw-
noczesna konsumpcja débr i ustug materialnych i odmaterializowanych sprawia,
ze srodowiskochtonno$¢ wzrostu konsumpcji w krajach rozwijajacych si¢ praw-
dopodobnie bedzie znaczaco nizsza, niz byto to w krajach wysoko rozwinigtych.

Obcigzenie srodowiska przyrodniczego przez globalny system konsumpcji
odzwierciedla ekologiczny odcisk stopy. Jest to prosty miernik opisujacy obcia-
zenie Srodowiska przyrodniczego przez konsumentéw.

Ekologiczny odcisk stopy to powierzchnia obszaru niezbgdnego do za-
spokojenia potrzeb zyciowych osoby, spotecznosci, populacji itp. Do jego obli-
czenia uwzglednia si¢ pie¢ kategorii: zywno$¢, mieszkanie, transport, dobra
przemystowe, ustugi. Stad ekologiczny odcisk stopy jest przydatny w szczegdl-
nosci do oceny ekologicznego zréwnowazenia konsumpcji, a jego zalety jest
prosty opis catoksztattu oddziatywan konsumentéw danego kraju na srodowisko
uwzgledniajacy eksport i import wszelkich obcigzen srodowiska.

wtynuacia,
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Zmiany strukturalne

TABELA 2.

Dziesigé¢ zasad trwalej i zr6wnowazonej konsumpcji wedlug IIED
Przechodzenie od gospodarki industrialnej w  kierunku
spoleczefistwa informacyjnego i proekologicznego; poprawa

Sprawiedliwa
konsumpcja

Nacisk na ustugi

Zmiana mozliwosci
rynkowych dla
przedsigbiorcéw

Dziatania po stronie
popytu

Wzorce
i oddzialywania

Priorytet dla Péinocy

Wspélna troska,
odmienne reakcje

ekologiczna efektywnosci gospodarowania, idaca dalej niz poprawa
przyrostowa

Nacisk na zaspokojenie podstawowych potrzeb konsumentéw
panstw najubozszych; unikanie strategii ,,ekologizacji zamoznosci”
Wspieranie serwicyzacji gospodarki migdzy innymi w sferze
odzywiania, mieszkania, mobilnosci, czasu wolnego

Internalizacja zewngtrznych kosztéw produkcji; odpowiedzialnos¢
przedsigbiorstw za catos¢ cyklu zycia produktu

Ekologiczna reforma podatkowa; optaty produktowe i kaucje
ekologiczne odzwierciedlajace uciazliwos¢ dobra (ustugi) dla
srodowiska

Uwzglednienie  zagadnien takich, jak: dochody, czynniki
demograficzne, technologia, kultura i wartosci, polityka spoteczna,
sposoby uzytkowania ziemi

Realizacja priorytetu zmiany wzorcéw konsumpcji w krajach
wysoko rozwinigtych: internalizacja kosztéw  konsumpcji,
wspieranie ekoprotekcjonizmu, traktowanie zmiany stylu zycia
w krajach wysoko rozwinigtych jako przyktadu dla ekologizacji
Potudnia

Uwzglednienie odmiennosci probleméw spotecznych
poszczegblnych panistw; ochrona réznorodnosci kulturowe;j

Konsumpcja Wspieranie form konsumpcji zbiorowej przy zachowaniu, a nawet
indywidualna a poprawie jakosci zycia oraz w trosce o demokracj¢
zbiorowa

10. Wartosci Etyka ekologiczna i odpowiedzialnos¢ spoteczna konsumentéw;

ksztaltowanie §wiadomosci ekologicznej

Zrédto: Opracowanie whasne

Kazda wymieniona kategoria zostaje opisana w kontekscie wptywu na s$ro-
dowisko poprzez wielko$¢ obszaru (kategori¢ przestrzenng) wykorzystanego dla
zaspokojenia danej potrzeby. Kategorie przestrzenne sa nast¢pujace:

energia: powierzchnia terenu potrzebnego do zasymilowania ilosci dwu-
tlenku wegla emitowanego wskutek spalania paliw kopalnych,
degradacja: przestrzen zdegradowana oraz zurbanizowana,
ogréd: przestrzen niezbgdna do produkcji warzyw i owocéw,
pastwiska: przestrzen pdl niezbgdnych do produkcji nabiatu, migsa i wet-
ny,
pola: przestrzen upraw roslinnych niezbednych do konsumpcji zywnosci
i niektérych artykutéw przemystowych,
las: powierzchnia lasu przeznaczona do produkcji drewna i papieru.

Roshudowa otwrtych sasepin kowych Repptotum Uiy w Byt - Koy,

dofinansowanego z programu ,,Spoleczna odpowiedzialnos¢ nauki” Ministra Edukacji i Nauki
na podstawie umowy BIBL/SP/0040/2023/01
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Rysunek 1 przedstawia dynamik¢ wzrostu ekologicznego odcisku stopy w la-
tach 1960-2001.

RYSUNEK 1.
Globalny ekologiczny odcisk stopy w latach 1960-2001
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Zrédlo: [Ecological Footprint, 2004, s. 7].

RYSUNEK 2.
Globalny ekologiczny odcisk stopy per capita w latach 1980-2001
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Zrédlo: [Ecological Footprint, 2004, s. 8]

Wynika z rysunku, ze poczawszy od roku 1976 globalny system konsumpcji
przekracza rozmiary przestrzeni ekologicznej, a zatem procesy konsumpcji nie
sa zréwnowazone ze srodowiskiem przyrodniczym. W dodatku sytuacja ta nie-
ustannie pogarsza si¢, a niewielkie spadki presji na Srodowisko oraz czasowe
obnizenie dynamiki jej wzrostu stanowia raczej efekt ostabienia tempa wzrostu
gospodarczego. O gléwnej przyczynie tego stanu rzeczy posrednio informuje
rysunek 2, z ktérego wynika, ze poczawszy od roku 1980 wielkos¢ ekologiczne-
go odcisku stopy per capita obniza si¢ (w ciagu dwdch dziesigcioleci o okoto

epniono w ramach p

ektu pn.

Rozbudowa otwartych orium Uniwers; ) Bialymstoku - kontynuacja,

dofinansowane >czna odpowiedzialnos finistra Edukacji i Nauki

na podstawie umowy BIBL/SP/0040/2023/01
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p6t hektara na osobg). Oznaczatoby to uruchomienie procesow réwnowazenia
konsumpc;ji ze sSrodowiskiem przyrodniczym. Jednakze tempo tych przemian jest
zbyt wolne w stosunku do dalszego wzrostu demograficznego, ktéry jest tym
samym gléwna przyczyng dalszego wzrostu presji konsumpcji na srodowisko
przyrodnicze.

Z zestawienia obu wskaznikow wynika, ze procesy ekologicznego réwnowa-
zenia konsumpcji prawdopodobnie beda si¢ w przysztosci poglebiaé ze wzgledu
na zauwazalny spadek dynamiki wzrostu demograficznego. Tylko w niewielkim
stopniu sytuacj¢ bedzie pogarsza¢ wzrost konsumpcji w krajach rozwijajacych
si¢, gdyz ten, jak sugeruje wiele raportéw migdzynarodowych, dokonuje si¢ juz
od poczatku lat osiemdziesiatych, a wigc od momentu, gdy wartos¢ ekologicz-
nego odcisku stopy per capita zaczela si¢ obnizac.

5. Podsumowanie. Procesy globalizacji konsumpcji a problem rozwoju
regionalnego.

Wydaje sig, ze procesy globalizacji konsumpcji przyczyniajg si¢ do wzrostu
rangi problematyki rozwoju regionalnego.

Przede wszystkim prowadza one do wzrostu rangi polityki regionalnej gtow-
nie w aspekcie dazenia do wzrostu dochodéw konsumentéw, a tym samym
wzrostu konsumpcji. Bierze sig¢ to z faktu, ze globalizacja konsumpcji oznacza
przede wszystkim wzrost oczekiwan konsumpcyjnych i upowszechnianie sig¢
stylu zycia charakterystycznego dla spoteczenstw wysoko rozwinietych. Wzro-
stowi aspiracji konsumentow sprzyja przede wszystkim coraz bardziej inten-
sywny przeptyw informacji o stylach zycia. W tym miejscu warto podkresli¢, ze
tym samym nierealny okazuje si¢ gléwnie projekt radykalnych ekologéw zmie-
rzajacy do przelamania postaw konsumpcjonistycznych i dobrowolnego przyj-
mowania przez konsumentéw stylu zycia opartego na skromnym zyciu material-
nym. Upowszechniajq si¢ raczej postawy przeciwstawne: wzrost dochodéw kon-
sumentéw niemal we wszystkich krajach przektada si¢ na wzrost konsumpcji
débr materialnych, przyktadowo zawsze jest to szybki wzrost konsumpcji samo-
chodéw osobowych. Mozna przypuszczaé, ze w sferze ochrony srodowiska ma-
my wiec do czynienia ze swoistym wyscigiem mig¢dzy wzrostem konsumpcji
débr i ustug a zmniejszeniem ich srodowiskochtonnosci bedacym efektem pro-
ceséw innowacyjnych.

Kolejnym wyzwaniem ptynacym z globalizacji konsumpcji jest potrzeba
przynajmniej czgsciowej jej koordynacji wynikajacej z potrzeby realizacji glo-
balnej polityki ochrony konsumenta i globalnej polityki ekologiczne;j.

W najwigkszym stopniu range rozwoju regionalnego w powyzszym kontek-
scie podkresla Hernado de Soto, wedtug ktérego catoksztatt migdzynarodowe;j
polityki spolecznej powinien by¢ podporzadkowany stworzeniu warunkéw in-
stytucjonalnych dla wykorzystania przedsigbiorczosci mieszkancéw krajéw
rozwijajacych si¢ w miejsce obecnej polityki bardzo kosztownej, nieskuteczne;j
i nierzadko korupcjogenne;j.

Zdigitalizowano i udostepniono w ramach projektu pn

Rozbudowa otwart im Uniw w Biatymstoku - kontynuacja,
wiedzialno$¢ nauki” Ministra Edukacji i Nauki

3IBL/SP/0040/2023/01
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Mozna dostrzec, ze niektére zjawiska towarzyszace globalizacji konsumpcji
moga wspiera¢ wzrost konkurencyjnosci regionéw. Wsrdéd nich najwazniejszy
wydaje si¢ prawdopodobny wzrost popytu na dobra i ustugi regionalne i lokalne.
Wynika on z dwdch przeciwstawnych przestanek.

Pierwsza z nich jest konsumpcja postmodernistyczna i zwigzana z nig otwar-
tos¢ konsumentéw na nowe doswiadczenia i produkty oraz cheé eksponowania
réznorodnosci kulturowej i swiatopogladowej. Rodzi to zapotrzebowanie na
produkty nacechowane lokalnym i regionalnym kolorytem.

Druga przestanka jest etnocentryzm. Obawy wobec globalnej kosmopoli-
tycznej kultury rodza tendencj¢ do wzrostu zachowan asekuracyjnych i konser-
watywnych, a tym samym przyczyniajg si¢ do tego, ze konsumenci kieruja si¢
w strong¢ doskonale poznanej i na swdj sposdb ,,bezpiecznej” oferty produktow
regionalnych i lokalnych.
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