ZNAK PROMOCYJNY ,,ZIELONE PLUCA POLSKI”
JAKO INSTRUMENT PROMOCJI PRODUCENTOW
Z REGIONU PODLASIA

Dariusz KIEL.CZEWSKI

Region Podlasia znajduje si¢ na terenie obszaru funkcjonalnego ,,Zielone Plu-
ca” Polski (ZPP). Kilkanascie lat historii tej idei sprawilo, ze wymieniony obszar
kojarzony jest w calej Polsce zar6wno z ochrong Srodowiska jako dzialalnoscia
szczegolnie dla przysziosci tego regionu istotna, jak tez z wysokimi walorami
przyrodniczymi obszaru ZPP. Swiadcza otym wyniki badan socjologicznych.
Zawarte sa w nich rowniez sugestie, ze spoteczno$¢ spoza Podlasia postrzega ten
teren jako miejsce, w ktorym produkuje si¢ pewne kategorie dobr i ustug
o charakterze zdecydowanie proekologicznym. Ma to zwiazek z wyjatkowo do-
brym stanem srodowiska, jaki charakteryzuje region [3].

Fakt ten jest dos¢ chetnie wykorzystywany przez producentéw pochodzacych
zPodlasia, dla ktorych potozenie geograficzne zakladu czgsto stanowi element
marketingu. Na przyklad tak wlasnie robia wlasciwie wszyscy producenci mle-
czarscy wywodzacy sie z tego regionu.

Proba sformalizowanego wykorzystania atrybutu marketingowego, jakim jest
hasto ,,Zielone Pluca Polski” jest znak promocyjny, ktérego stosowanie zapropo-
nowano w 1996 roku. Celem niniejszego artykutu jest oméwienie funkcjonowania
tego ekoznaku na tle analogicznych ekoetykiet stosowanych na swiecie.

1. Znak promocyjny ,,Zielone Pluca Polski” jako ekoetykieta

Znak promocyjny ,,Zielone Pluca Polski” jest przyznawany od 1997 roku. Jego
najwazniejsza funkcja jest promocja produktow i ustug, ktore spetniaja kryteria
ekologiczne (to znaczy sa ponadprzecigtnie ,,przyjazne” Srodowisku przyrodni-
czemu), a zarazem zostaly one wyprodukowane na terenie obszaru funkcjonalnego
,Zielone Pluca Polski”, w sklad ktorego wchodzi réwniez wojewodztwo podla-
skie. Znak ten ma wigc jednoznacznie charakter promocyjny iwiaze si¢
z istnieniem specyficznego sposobu rozumowania konsumentéw. Skoro ,,Zielone
Phuca Polski” s obszarem ekologicznie czystym, oznacza to, ze réwniez produkty
ztego obszaru posiadaja cechg¢ ,.ekologicznosci”. Zatem sa nie tylko przyjazne
srodowisku, ale rowniez przyjazne ludziom - energooszczgedne, nietoksyczne
i funkcjonalne. Posiadanie przez dany produkt znaku przekiada si¢ zatem na
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wzrost zainteresowania nim ze strony konsumentéw. Zarazem promocji produk-
téw z obszaru ,,Zielonych Pluc Polski” towarzyszy promocja tego regionu jako
obszaru atrakcyjnego ze srodowiskowego punktu widzenia. Stwarza to szansg
wzrostu zainteresowania regionem ze strony spofeczenstwa, co moze zaowocowac
w postaci wzrostu zainteresowania oferta wywodzaca si¢ zregionu zwiazana
z tymi kategoriami produktéw, w przypadku ktorych jakos¢ produktu skorelowana
jest z jakoscia $rodowiska przyrodniczego (np. produkty rolne, turystyka itp.).

‘ Z organizacyjno-prawnego punktu widzenia Znak Promocyjny ,,Zielone Pluca

Polski” jest ekoetykieta.

Ekoetykietowanie jest procesem oznaczania specjalnym znakiem produktéw
zréznych powoddw uznanych przez producenta za przyjazne wobec srodowiska
przyrodniczego, przy czym, zgodnie z zatozeniami ustalonymi przez OECD, nada-
nie towarowi ekoetykiety zostaje dokonane przez odpowiednia organizacje pu-
bliczna lub prywatna. Znak powinien by¢ czytelny dla konsumenta
i jednoznaczny. Dzigki temu konsument otrzymuje doktadna informacj¢ na temat
aspektéw ekologicznych produktu i jesli popiera cele zwiazane z szeroko pojeta
ochrong srodowiska, moze go wybra¢ sposrdd pozostatych, to znaczy tych, ktore
kryteriow proekologicznych nie spehniaja. Ekoetykieta powinna poza tym mie¢
wyglad kojarzacy si¢ ze srodowiskiem przyrodniczym, co ma utatwic jej identyfi-
kacje [4].

Z komercyjnego punktu widzenia oznaczanie towardéw ekoetykieta ma na celu
zwigkszenie obrotu towarami o proekologicznym charakterze, czyli, mowiac
wprost, wykorzystanie koniunktury na ochrong¢ srodowiska niewatpliwie obecng
wsrdd wspolezesnych konsumentéw. Ekoetykieta ma wigc w tym przypadku zna-
czenie marketingowe, a praktyka wskazuje, ze stanowi ona dos¢ skuteczny instru-
ment walki konkurencyjnej migdzy producentami [1]. T¢ funkcje ekoetykietowa-
nia mozna okresli¢ jako funkcje marketingowa lub funkcje konkurencji.

Z punktu widzenia polityki ekologicznej ekoetykieta jest jej bardzo waznym
instrumentem. Polityka ta powinna bowiem zawiera¢ w sobie takie rozwiazania,
ktore promowatyby model konsumpcji redukujacy presje¢ na srodowisko przyrod-
nicze i angazowalyby calos¢ spoteczenstwa w procesy ochrony srodowiska. Eko-
etykietowanie sprawia wigc, ze konsumenci bardziej angazuja si¢ w ochrong sro-
dowiska, co skutkuje w postaci rozszerzenia i poglebienia ekologicznosci produk-
tow pojawiajacych sig na rynku oraz stopniowego wycofywania produktow uciaz-
liwych dla srodowiska. Jest to funkcja polityczna ekoetykiety.

Oproécz tych dwoch najbardziej istotnych funkcji etykiety mozna wymienié
funkcje nastepujace:

¢ funkcje¢ ekologiczng — ekoetykieta stuzy poprawie stanu srodowiska przy-

rodniczego, poniewaz promuje produkty najmniej dla srodowiska uciazli-
we,

o funkcj¢ informacyjng — ekoetykieta informuje konsumentéw
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o proekologicznym charakterze, a takze unikanie produktow niebezpiecz-
nych dla srodowiska lub uciazliwych dla zdrowia ludzi,

e funkcje stymulacyjng — istnienie systemu ekoetykiet stymuluje producen-
tow do podejmowania przedsigwzigé proekologicznych: zmniejszenia emi-
sji zanieczyszczen, zmniejszenia zuzycia energii, eliminowania szkodli-
wych dla srodowiska skfadnikéw produktu, a takze szkodliwych procesow
technologicznych,

e funkcj¢ edukacyjna - ekoetykieta wzbogaca wiedz¢ konsumentow
o proekologicznych towarach iich ekologicznych cechach, co przyczynia
si¢ do poprawy stanu $wiadomosci ekologicznej spoteczenstw; charaktery-
styczne sa tu wyniki badan socjologicznych przeprowadzonych w potowie
lat dziewigcdziesiatych w Szwecji, zgodnie z ktérymi w przypadku okoto
10% respondentéw zainteresowanie ochrong srodowiska pojawilo si¢ pod
wplywem zauwazenia na niektorych produktach ekoetykiet.

Tak wigc funkcje ekoetykiet odnosza si¢ do wielu wymiarow ich istnienia.
Ogolnie rzecz biorac, zdecydowana wigkszos¢ z nich scisle wiaze si¢ z prowadzo-
na w danym kraju polityka ekologiczna. Nie ma natomiast w literaturze zgody, do
jakich instrumentow tej polityki mozna zaliczy¢ ekoetykietowanie.

Najczgséciej uwaza sig, ze jest to instrument ekonomiczny. Sadzi si¢ bowiem,
ze decyzja o stosowaniu ekoetykiety przez producenta jest decyzja o charakterze
ekonomicznym analogiczna do decyzji odnoszacych si¢ do ponoszenia lub nie
optat ekologicznych, skorzystania z ubezpieczenia ekologicznego, preferencyjnego
kredytu itp. Zwolennicy tego pogladu podkreslaja, ze stosowanie ekoetykiety $ci-
$le wiaze si¢ z charakterem koniunktury na rynku. Wskazuja, ze pierwsze ekoety-
kiety pojawily si¢ wtych branzach produkcyjnych, w ktérych proekologiczny
charakter produktu kojarzony jest z poprawa jego jakosci, na przykiad w produkcji
artykutéw gospodarstwa domowego (pralka wysokiej jakosci to pralka przyjazna
srodowisku, czyli przede wszystkim energo- i wodooszczedna, a wigc jej utrzyma-
nie mniej kosztuje...).

Inni autorzy uwazaja, ze ekoetykietowanie jest instrumentem oddziatywania
spotecznego takim, jak edukacja ekologiczna lub tworzenie ruchéw i partii ekolo-
gicznych. Uwazaja, ze istnienie ekoetykiet jest forma nacisku konsumentow na
producentéw, by ich oferta miala bardziej proekologiczny charakter. Zwracaja
takze uwage na funkcje edukacyjng ekoetykiet.

Wydaje si¢ jednak, ze ekoetykieta jest raczej instrumentem ekonomicznym po-
lityki ekologicznej, Wynika to z faktu, ze istnienie ekoetykiet jednoznacznie od-
dzialuje na wynik finansowy i pozycje konkurencyjng niektdrych firm, a zatem
odwotuje sie do argumentacji ekonomiczne;j.

W przypadku znaku promocyjnego ,.Zielone Pluca Polski” funkcja marketin-
gowa tego znaku jest zaakcentowana szczeg6lnie silnie. Przy czym jest to zaréwno
promocja oznakowanego produktu, jak tez posrednio promocja regionu oraz samej
idei ZPP.
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2. Rozwoj ekoetykietowania na $§wiecie i w Polsce

Poczatek stosowania ekoetykiet przypada na lata siedemdziesiate dwudziestego
wieku. Pierwszymi krajami, w ktorych zastosowano ekoetykiety sa Niemcy, Ka-
nada oraz kraje skandynawskie.

W 1978 roku w Republice Federalnej Niemiec pojawit si¢ ekologiczny znak
towarowy ,,Blekitny Aniot”. Oznaczal on za pomoca specjalnego symbolu towary
o szczegb6lnych walorach proekologicznych. Przy symbolu znajdowat si¢ krotki
opis przyczyny uznania produktu za proekologiczny.

Aby dany produkt uzyskat znak, musiat spetnia¢ nastgpujace warunki:

e ponadprzecigtna charakterystyka ekologiczna,

e pozytywny wynik oceny oddzialywania na srodowisko produktu w kazde;j

fazie jego zycia,

e wysokie bezpieczenstwo uzytkowania,

e wygoda i estetyka produktu.

Znak bardzo mocno si¢ rozpowszechnit. W niektorych branzach jego stosowa-
nie doprowadzilo do niemal catkowitego wyeliminowania niebezpiecznych dla
Srodowiska produktéw i technologii. Tak bylo na przykfad z aerozolami zawiera-
jacymi freony.

Obecnie ,,Blgkitny Aniol” obejmuje 75 grup produktow i oznaczono nim oko-
fo 4000 réznych wyrobow, migdzy innymi butelki zwrotne, dezodoranty, opony,
lodéwki, materialy budowlane, produkty z tworzyw ulegajacych biodegradacji lub
nadajacych si¢ do recyklingu, chemia gospodarcza, wyroby papierowe [7, s. 101].

Innym niemieckim znakiem, ktéry bardzo mocno si¢ rozpowszechnit i zaczgto
stosowaé go w catej Europie, byt znaczek ,,Zielony Punkt”. Oznacza on te opako-
wania produktow, ktére nadaja si¢ do powtornego wykorzystania lub innych nie-
uciazliwych form utylizacji. Wprowadzono go w 1986 r. pod wptywem rosnacych
w Niemczech probleméw z zagospodarowaniem odpadéw — nadmiaru odpadéw
1 coraz bardziej radykalnych protestéw przeciwko budowie i eksploatacji spalarni
$mieci. Znaczek upowszechnil si¢ tak bardzo, ze obecnie pojawily si¢
w Niemczech powazne problemy z przerobieniem zgromadzonych opakowar.

Mimo tych klopotéw wiele innych krajow europejskich chetnie skorzystato
z doswiadczen niemieckich idzi§ system ,Zielony Punkt” funkcjonuje w calej
Europie.

Od 1988 roku system ekooznakowan funkcjonuje w Kanadzie, zas od 1989 ro-
ku w krajach skandynawskich. Latwo przy tym dostrzec, ze system ten rozszerza
si¢ coraz bardziej.

W 1995 roku rozbudowane systemy ekooznaczen funkcjonowaly w nastgpuja-
cych krajach: kraje Wspdlnoty Europejskiej, Kanada, Indie, Japonia, Nowa Zelan-
dia, Islandia, Norwegia, Singapur, Korea Potudniowa oraz Stany Zjednoczone.
Szczegoly przedstawia tabela 1.
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Tab. 1. Systemy ekooznakowania na $wiecie

Ekoznak Kraj lub Rok Produkty
grupa krajéw | wprowadzenia
Environmental | Kanada 1998 m.in. $rodki piorace, baterie, pielu-
Choice Label chy, materiaty budowlane, lampy,
Scheme wyroby z makulatury, wyroby wodo-
i energooszczedne
EU Scheme Unia 1992 m.in. wyroby z papieru, tekstylia,
Europejska kosmetyki, baterie, akumulatory,
pralki, lodéwki, farby, lakiery
Blue Angel Niemcy 1978 75 grup artykutdw, m.in. butelki,
dezodoranty, lodowki, materiaty
budowlane
Ecomark Indie 1991 m.in. mydta, $rodki piorace, papier,
kawa, herbata
Eco Mark Japonia 1989 53 grupy artykutldw, m.in. mydta,
ubrania dla niemowlat, oleje, teksty-
lia
White Swan Rada 1989 m.in. baterie, tekstylia, detergenty,
Nordycka $rodki czystosci, materialy budowla-
ne
Green Label Singapur 1992 papier, baterie
Eco-Label Korea Pid. 1992 papier, aluminium, opakowania
zwrotne, oleje, materialy budowlane
z odpadéw
SCS Stany 1990 papier, szklo, opakowania i wyroby
Zjednoczone plastikowe, niektore produkty zyw-
nosciowe

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie: International Trade Centre
UNCTAD/GATT, Export Quality, nr 40.

W latach dziewigédziesiatych pojawila si¢ kolejna kategoria ekoetykiet. Byta
zwigzana zrosnacq popularnoscia ruchu ietyki wyzwolenia zwierzat. Firmy
kosmetyczne zaczely umieszczaé na swoich produktach znaczek, ktéry identyfi-
kowat produkty nie testowane na zwierzgtach. Pierwszym krajem, ktoéry zasto-
sowal znak byta Wielka Brytania, czyli kraj, gdzie popularno$¢ ruchu ochrony
zwierzat jest najwyzsza na $wiecie (obecnie 15% Brytyjczykéw to wegetaria-
nie).

Ekoetykiety spotkaly si¢ z bardzo duzym poparciem spotecznym, zwlaszcza
w krajach Unii Europejskich. Zgodnie z badaniami Gaudiego [5] okolo 70%
konsumentéw zwraca uwagg na to, czy dany produkt posiada ekoetykiete, a
w przypadku niektorych branz wskaznik sigga nawet 90-95% (materialy budow-
lane, farby, lakiery, artykuly gospodarstwa domowego). Mozna wigc uznaé, ze
ekoetykiety posiadaja olbrzymie znaczenie marketingowe.
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W Polsce ekooznakowania pojawily si¢ w latach dziewig¢cdziesiatych. Nie sa
to jednak oznakowania ustanowione przez instytucje panstwowe, ale przez or-
ganizacje spoteczne i zrzeszenia producentéow. Najstynniejszym znakiem jest
znaczek ,,Ekoland” oznaczajacy produkty rolne z gospodarstw ekologicznych.
Inne znane ekoetykiety to ,,motylek” oznaczajacy proekologiczne farby i lakiery
(przyznaje go Instytut Tworzyw i Farb w Gliwicach) oraz oznakowanie proeko-
logicznych materiatéw widkienniczych.

Polskie prawo nakazuje takze stosowanie specjalnego oznakowania produk-
tow mogacych stwarzaé zagrozenie dla srodowiska. Taki znak bezpieczenstwa
ekologicznego musza posiada¢ wyroby zawierajace detergenty, proszki do pra-
nia, aerozolowe wyroby kosmetyczne i chemia gospodarcza.

Niektérzy producenci samodzielnie (co niestety, oznacza ,nielegalnie”)
umieszczajg na swoich produktach znaczek ,,Zielony punkt”, ktéry w Polsce nie
ma zadnego zastosowania, ajego uzycie jest naduzyciem; na kosmetykach
w Polsce umieszcza sie takze znaczek ,,nie testowane na zwierzetach”, chociaz
obecnie zadna instytucja nie zajmuje si¢ kontrola rzetelnosci stosowania tegoz
znaku.

3. Miedzynarodowe zasady stosowania ekoetykiet

Rosnaca popularnos¢ ekoetykietowania sprawita, ze podjeto probe uporzad-
kowania tego procesu i stworzenia dlan podstaw legislacyjnych w skali miedzy-
narodowej. Zadanie to podjeta Migdzynarodowa Izba Handlowa. W 1991 roku
przedstawila ona dwanascie zasad stosowania ekoetykiet [2, s. 91-92]:

1. W komisji ekoznakowania oraz przy ustalaniu ekokryteriéw powinni
uczestniczy¢ przedstawiciele producentow, srodkow masowego przeka-
zu, eksperci od reklamy, przedstawiciele nauki, administracji oraz orga-
nizacji ekologicznych.

2. Ekoznak powinien by¢ otwarty dla wszystkich organizacji i producen-
tow.

3. Ekooznakowanie jest dobrowolne; zaden producent nie ma obowiazku
stosowania ekoetykiety.

4. Ekooznakowanie powinno by¢ pozytywne, to znaczy informowac o zale-
tach produktu.

5. Wszyscy zainteresowani powinni mie¢ pelny dostgp do informacji
o ustalonych ekokryteriach.

6. Administracja systemu powinna by¢ ograniczona do minimum.

7. Ekooznakowanie musi obejmowaé wszystkie ekologiczne aspekty danej
grupy produktéw i musza wigzac¢ si¢ one z istotng i oczywista poprawa
stanu srodowiska przyrodniczego.

8. Na lub obok ekoznaku powinna by¢ umieszczona przyczyna ekooznako-
wania.

9. Licencja powinna by¢ udzielana na okres do trzech lat.
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10. Nalezy oznacza¢ przede wszystkim te produkty, u ktérych poprawa pa-
rametréw ekologicznych przeklada si¢ na znaczaca poprawe stanu sro-
dowiska lub bezpieczenstwa cztowieka.

11. Panstwo moze wspomaga¢ finansowanie systemu ekooznakowan.

12. Znak powinien by¢ znany ogétowi.

4. Funkcjonowanie Znaku Promocyjnego ,,Zielone Pluca Polski”

Znak promocyjny ,,Zielone Pluca Polski” zostal ustanowiony na mocy decy-
zji Rady Programowej ZPP w 1996 roku i jest przyznawany od 1997 roku.
O prawo uzytkowania i postugiwania si¢ znakiem mogg ubiega¢ si¢ podmioty
gospodarcze, organizacje spoleczne i instytucje dzialajace zgodnie z zasadami
ekorozwoju na obszarze funkcjonalnym ,,Zielone Pluca Polski”. Dlatego znak
przyznawany jest nie tylko poszczegélnym towarom i ustlugom, ale takze istot-
nym ze spotecznego punktu widzenia inicjatywom spotecznym. Przyznawany
jest na trzy lata. Jego uzytkowanie jest odptatne i sktada si¢ z oplaty jednorazo-
wej oraz ze stalej oplaty potrocznej. Wysokos¢ optaty ustalana jest indywidual-
nie z wnioskodawca.

Towary oraz ustugi, ktére sa zglaszane do nadania znaku powinny charakte-
ryzowac si¢ nastgpujacymi cechami:

e bezpieczenstwem dla ludzi i srodowiska (czyli nie moga zawiera¢ tatwo
uwalniajacych sie substancji uznanych za szkodliwe dla zdrowia i zycia
ludzi lub funkcjonowania ekosysteméw),

e spelnianiem wymogow jakosciowych i norm bezpieczenstwa dla danej
grupy wyrobdw,

e mozliwoscia statej kontroli w zakresie jakosci i przestrzegania procedur
produkc;ji,

e nowoczesnoscig i popytem na rynku.

Natomiast wnioskodawca powinien:

e prowadzi¢ dziatalnos$¢ zgodnie z zasadami ochrony srodowiska,

e mie¢ uregulowany stan formalnoprawny korzystania ze srodowiska przy-
rodniczego,

e stosowaé¢ nowoczesne technologie w mozliwie minimalnym stopniu od-
dziatywujace na srodowisko,

e mie¢ uregulowane wszelkie zobowigzania finansowe zwiazane
z gospodarczym korzystaniem ze srodowiska.

Do konca roku 2000 znak otrzymaly 34 zaklady produkcyjne i instytucje.
Charakterystyczna jest przy tym struktura branzowa podmiotoéw, ktore staraly
si¢ i otrzymaly znak. Sa to:

e producenci mleczarscy — pig¢ podmiotéw gospodarczych, to znaczy

ASM w Augustowie, MSM w Monkach, SM ,Bielmlek” w Bielsku
Podlaskim, ,,Laktopol” w Suwatkach oraz OSM w Kosowie Lackim,
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e inni producenci spozywczy — pig¢ podmiotow gospodarczych, to znaczy
miyn , Jerzy Wysocki” w Gizycku, ,,Polska Zywno$é S.A.” w Olsztynku,
firma ,,Unifreeze” w Miesiaczkowie, ,,Cukiernia u Adama” w Gizycku,
Zrzeszenie Producentéw Integrowanej Produkcji Owocéw w Bialymsto-
ku,

e firmy turystyczne — jeden podmiot: gospodarstwo agroturystyczne
,,Plattdwka” w Gietrzwalcie,

e producenci wéd leczniczych i mineralnych — trzy podmioty gospodarcze,
to znaczy ,,Pawlovita” w Pawlowszczyznie, ,,Alicja” w Szacitach, GS
w Krynkach,

e instytucje prowadzace dzialalno$¢ edukacyjna i promocyjna — osiem in-
stytucji, to znaczy Wojewddzki Zarzad Parkéw Krajobrazowych
i Obszaréw Chronionego Krajobrazu w Toruniu z siedziba w Brodnicy,
Welski Park Krajobrazowy, Podlaskie Cenrtum Targowe w Bialymstoku,
Nadbuzanski Park Krajobrazowy, Suwalski Park Krajobrazowy, Migdzy-
narodowe Targi Olsztynskie, Migdzynarodowe Targi Warmii i Mazur,
Wojewddzki Podlaski Osrodek Doradztwa Rolniczego

e producenci budowlani- pi¢g¢ podmiotéw gospodarczych, to znaczy Zakfa-
dy Plyt Wiorowych S.A. w Grajewie, ,,Okna i Drzwi” Sokotka S.A., Fur-
nel, ,,Prefbet”, , Prefabet Niegocin”,

¢ instytucje finansowe — Kredyt Bank,

e inne podmioty gospodarcze — firma ,,Hanex Plastic” z Sokoitki przerabia-
jaca butelki typu pet, ,,Si-Tech Net” z Biategostoku prowadzacy ustugi
informatyczne, ,,Eko Dom” z Grajewa produkujacy urzadzenia ochrony
powietrza, ,,Boma” z Rynu, ktora jest firma produkujaca urzadzenia
oszczedzajace energi¢ oraz mtyn ,,Jerzy Wysocki” z Zambrowa produku-
jacy niezwykle interesujacy produkt, a mianowicie naczynia jednorazo-
wego uzytku wykonane z otrgbow.

Tak wigc do tej pory o znak promocyjny ubiegajg si¢ wylacznie producenci

i podmioty oferujacy produkty o jednoznacznie proekologicznym charakterze
oraz producenci towaréw, w stosunku do ktérych jakos¢ produktu kojarzona jest
zjego proekologicznym charakterem (przemyst spozywczy, budowlany
1 energetyczny). Charakterystyczne jest rowniez, ze o znak do tej pory raczej nie
ubiegali si¢ ci producenci z regionu, ktorzy posiadaja juz utrwalona marke oraz
niezla pozycj¢ konkurencyjng i renome¢ gospodarcza. Migdzy innymi nie zauwa-
zyli do tej pory takiej potrzeby tacy wyrdzniajacy si¢ producenci mleczarscy,
jak ,,Mlekovita”, Spotdzielnia Mleczarska w Sokolce, czy tez Spotdzielnia Mle-
czarska w Grajewie. Warto jednak zaznaczy¢, ze rowniez one w swoich kampa-
niach reklamowych chetnie wykorzystuja atut potozenia na obszarze ZPP
i wykorzystanie przez nie znaku nie jest wykluczone. Jednak dotychczasowy
brak zainteresowania znakiem ze strony niektorych wiodacych producentow
z Podlasia mozna zinterpretowac jako fakt, ze znak ,,Zielone Ptuca Polski” jest
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przez producentéw traktowany jak jeden z wielu czynnikéw marketingowych
i najwigksze znaczenie ma dla tych sposrdd nich, ktorych pozycja rynkowa jest
jeszcze niepewna. Moze tez to oznaczaé, ze pomyst ekooznakowania ZPP jest
odrobing spo6zniony.

5. Zakonczenie

Trudno wyrokowac o przysztosci znaku ,,Zielone Ptuca Polski” po trzech la-
tach jego istnienia. Wydaje si¢ jednak, ze uzycie go bylo bardzo dobrym pomy-
stem. Dysponowanie nim przez producentdow wywodzacych si¢ z Podlasia jest
bowiem czytelnym sygnalem, ze oferowane przez nich produkty charakteryzuja
si¢ wysokimi standardami ekologicznymi, co w dobie rosnacego zainteresowa-
nia tego typu produkcja i wciaz aktualna generalna moda na ,ekologi¢” jest
trudnym do pogardzenia sposobem na popraw¢ pozycji konkurencyjnej tych
firm.
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