Krzysztof Czykier

Zakres korzystania oraz funkgje, jakie pelnia
media elektroniczne w zyciu dziecka z wiejskiej
rodziny wiclopokoleniowej
(kwestie teoretyczno-metodologiczne)

Inspiracja do poznania i analizy problemu dotyczacego zakresu korzysta-
nia oraz funkgji, jakie pelnia media elektroniczne w zyciu dziecka z wiejskiej
rodziny wielopokoleniowej, byly studia nad literatura, badania naukowe,
raporty i sondaze diagnostyczne ukazujace przemiany wspélczesnych rodzin
wiejskich w zakresie ich uczestnictwa w kulturze oraz osobiste refleksje do-
tyczace znaczenia, wartosci doswiadczen pokolenia rodzicéw i dziadkéow
w procesie rodzinnej inkulturacji mlodego pokolenia. Przeobrazenia, jakie
zachodza we wspolczesnej rodzinie, wynikaja z dokonujacych si¢ procesow
transformacji systemowej w Polsce oraz zmian w skali globalnej. Podkresli¢
nalezy, ze funkcjonowanie wspélczesnej rodziny (réwniez wiejskiej wielopo-
koleniowej) zdeterminowane jest polityka prorodzinna panstwa, spoleczno-
ekonomicznymi warunkamizycia, poziomemstuzbyzdrowia, zatrudnieniem,
wysokoscig rent i emerytur, cen towaréw i ustug, dystrybucja dobr konsump-
cyjnych, a takie wplywami mediéw, ktére w coraz wigkszym stopniu warun-
kuja zycie, rozw6j oraz dominujaca formg uczestnictwa w kulturze poszcze-
golnych generacji wiejskich rodzin wielopokoleniowych.

Maria Ossowska' definiuje termin ,pokolenie” jako zbiorowos¢ ludzi,
keérzy urodzili si¢ w tym samym czasie i dlatego znajduja si¢ w tej samej fazie
cyklu biologicznego i biografii spolecznej. Kazda grupa ludzi charakteryzuje
si¢ swoistymi cechami psychicznymi, pelni swoiste role spoleczne i réini sig
doswiadczeniami zyciowymi. Kazde pokolenie posiada trwale i charaktery-
styczne oblicze, stanowiace wynik dojrzewania calej grupy w tych samych, ale

M. Ossowska, Koucepeja pokolenia, ,Studia Socjologicene” 1962, nr 2.
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niepowtarzalnych okolicznosciach. O ile wigc réznice migdzy pokoleniami
s3 przejsciowe i zanikaja (gdy mlodzi ludzie zajmuja miejsce starszych), o tyle
réznice migdzy pokoleniami, grupami o wspélnym doswiadczeniu i wspol-
nych wartosciach sa trwale, a ich pojawienie si¢ $wiadczy o zmianie spolecz-
nej’.

W wiejskiej rodzinie wielopokoleniowej oprécz kultury slowa (obecnej
w postaci interakcji migdzygeneracyjnych) obecna jest réwniez kultura audio-
wizualna, ksztaltujaca nowe oblicze uczestnictwa w kulturze i jej recepcjg. Po-
kolenie starsze i $rednie posiadajace wzory pojmowania kultury i rozumowania
rzeczywistosci stworzone w oparciu o inne elementy niz pokolenie mlodych,
zyje w czasach ,dewaluacji starego $wiata” i ,narodzin nowego”. Pokolenie dzieci
i mlodziezy za$, nie jest przygotowane do swiadomego, racjonalnego korzysta-
nia zmediéw elektronicznych. Rozwinigte i powszechne kontakty z miastem
oraz oddzialywanie srodkéw masowego przekazu wytworzyly zurbanizowany
wzor zycia rodziny wiejskiej. Sposoby zachowania sig¢ poszczegolnych czlonkéw
rodziny oraz stosunki wewnatrzrodzinne w coraz mniejszym stopniu zaleza od
lokalnych norm i obyczajéw, a coraz czg¢sciej od sytuacji indywidualnej. Prze-
obrazeniom ulegaja zjawiska obyczajowe, warunki ekonomiczne, hierarchia
wartosci, styl zycia, formy uczestnicewa w kulturze. Jak twierdzi J. Zebrow-
ski stary model rodziny przeiyl sig i nie bardzo pasuje do dzisiejszych czaséw,
a nowy jeszcze sig nie uksztaltowal®. Nastgpuje dezintegracja wewnatrzrodzin-
nej socjalizacji — w miejsce ustabilizowanych, wielostronnych, rodzinnych
oddzialywan pojawia sig coraz czgsciej socjalizacja pozarodzinna. Przeksztalce-
niom ulega funkgja socjalizacyjno-wychowawcza rodziny wiejskiej. Rodzinng
rzeczywistoé¢ edukacyjno-wychowawcza coraz czgsciej zastgpuje rzeczywi-
stos¢ kreowana przez media zpotencjalem daleko wigkszym (jezeli chodzi
o wymiar edukacyjny badz rozrywkowy) niz mozliwosci rodzicow, dziadkéw
lub grupy réwiesniczej. Nicktore $rodki masowego przekazu moga staé sig
bardziej atrakcyjnym, a nieraz nawet gléwnym wychowawca dzieci i mlodziezy
— moga stanowi¢ konkurencje dla tradycyjnych instytucji edukacyjnych, zwia-
zanych z nimi autoryteté6w", ale réwniez dla autorytetéw wewnatrzrodzinnych
(wartosci i pozycji pokolenia rodzicéw i dziadkéw).

2 R. Zigrek, Z badar nad mlodymi malzenstwami wiejskimi, |w:| Wipdlczesne rodziny wiejskie,

H. Bednarski (red.), Bydgoszcz 1988.

} ). Zebrowski, Rodzina polska na przetomie wiekéw, Gdansk 2001.

4 A. Ogonowska, Ldukacja medialna. Klucz do rozumienia spolecznej rzeczywistosci,
|w:| Media i edukacja w globalizujgcym sig swiecie. ‘leoria — praktyka — oddzialywanie, M. Sokolowski
(red.), Olsztyn 2003.
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Skutkiem braku codziennego przebywania dziecka z rodzicami w czasie
wolnym jest osamotnienie dziecka przed ekranem telewizora lub kompute-
ra, kore staja si¢ towarzyszami jego zycia (dziecinistwa). Czgsto jest to jedyny
~domownik”, ktory ksztaltuje zainteresowania dziecka, jego charakeer, keory
~rozumie” (w percepcji dziecka) jego potrzeby. Brak zainteresowania rodzicow
korzystaniem przez dziecko z mediéw wplywa na niewlasciwy sposéb i zakres
odbioru réznych przekazéw medialnych, nieracjonalng ilos¢ czasu poswigca-
na mediom, nieadekwatng czgstotliwo$¢, porg odbioru, tematyke, rodzaj pro-
graméw. Dzieci chgtnie zatem ogladajy tresci skierowane zaréwno do nich,
ludzi mlodych, jak réwniez do ludzi doroslych — czg¢sto o zréznicowanej
tematyce spoleczno-moralnej, nasycone obrazami przemocy, erotyks. Jak
pisze Anna Przeclawska, inicjacja kulturalna dokonuije si¢ nie przez kolorowa
ksigzeczkg czy opowiadanie dzieciom bajki, ale przez reklamg telewizyjna’.
Szczegolnie w sytuacji ograniczonej dostgpnosci oferty intelektualnej, kultu-
ralnej i rozrywkowej (uwzglgdniajac zaréwno motzliwosci rodziny wiejskiej,
jak i srodowiska lokalnego), media stanowi¢ moga jedno z podstawowych
2rédel wiedzy, informacji, atakze rozrywki. Tym bardziej, ze przemiany
zwigzane z transformacja systemowa ograniczyly dzialalno$¢ lub catkowi-
cie zlikwidowaly instytucje kulturalno-o$wiatowe w srodowisku wiejskim.
Jesli brak jest placowki kulturalnej w miejscu zamieszkania, cata zbiorowos¢
uwaza si¢ za ,zwolniona” niejako z pozadomowego, zbiorowego uczestnictwa
w kulturze. Jej miejsce zajmuja media (telewizja i inne media elektroniczne),
keore s3 atrakcyjne, powszechne, zas dostep do nich jest latwy i stosunkowo
tani. Mediatyzacja zycia rodzinnego dotyczy fizycznego, intelektualnego
i emocjonalnego rozwoju dziecka, a takze wychowawczego funkcjonowania
calej rodziny. Dziecko traci swoja ,przestrzen dziecigca i dziecigce walory”,
gdyz staje wobec probleméw izadan razem z doroslymi itak jak dorosly:
wobec probleméw spolecznych, biedy, bezrobocia, marginalizacji, zaburzo-
nych relacji migdzy doroslymi, rozpadu rodziny®. Nowe media, nowe tech-
nologie multimedialne, korzystanie z nich, ,,przebywanie” w $wiecie mediéw
prowadza do nowej jakosci zycia’. Dwudziestowieczne media przestaly by¢
wylacznie ,nosnikiem informacji”, sa zaangazowane w konstruowanie wspol-

s A. Precclawska, Preestrzen 3ycia calowieka — migdzy perspektywg mikro i makro, [w:] Peda-
gogikaspoleczna. Pytania o XX 1 wiek, A. Preeclawska, W. Theiss (red.), Warszawa 1999, s. 17.

¢ Dziecko w rodzinie i w Srodowisku rowiesniczym. Wybrane zagadnienia i 2rédla z pedagogiki
spolecznej, ). Izdebska (red.), Bialystok 2003.

7 . Ledebska, Rola mass mediow w ksztaltowanin przez dziecko obrazu swiata, |w:| Mediaa Edu-
kacja, W. Strykowski, (red.), Poznan 2000.
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czesnych tozsamosci, za$ wizualizacja przekazu jest jedng z najbardziej cha-
rakterystycznych cech wspolczesnej kultury. Jak pisze Jadwiga Izdebska® au-
diowizualno$¢ stala si¢ dzis dla czlowieka podstawowa orientacja o swiecie,
ludziach, srodowisku. Kultura wizualna,zdominowana przez obraz ksztaltuje
nowe oblicze uczestnictwa i inny sposob recepcji kultury, niz ma to miejsce
w kulturze stowa. Przekaz posredni stanowi zatem podstawowa plaszczyzng
spontanicznych kontaktow z kultura. Postgpujaca ,,audiowizualizacja” wspol-
czesnos$ci zmienia nasze $rodowisko, tworzac nowa przestrzen edukacyjna,
awspolczesne media sa czyms$ wigcej niz tylko nosnikami komunikacji, s3 na-
rzgdziami, jakimi dysponuje jednostka w poznawaniu rzeczywistosci’.

Ten aspekt funkcjonowania mediéw jest bardzo istotny. Media w tym
rozumieniu nie s3 srodkami przekazu majacymi status autonomicznej sity
spoleczno-kulturowej, wywierajacej przemoiny wplyw na zycie spolecz-
ne, postawy, kulture (okreslone formula ,co media robig z czlowiekiem?”).
W mysl paradygmatu wykorzystania mediow nalezy zastanowi¢ si¢ ,.co ludzie
robia z mediami?”. Przypomng tylko, ze zaklada on instrumentalny, stuzebny
charakter srodkow przekazu, traktujac je jako zrédla okreslonych informacji
i doznan, narz¢dzia zaspokojenia okreslonych potrzeb. Centralng kategoria sa
tutaj nie tyle skutki komunikowania, co raczej potrzeby, motywy, cele, jakimi
kieruja si¢ odbiorcy. W najpelniejszej postaci wystgpuje on na gruncie tzw. po-
dejécia ,uzytkowan i korzysci™, ktore wynika z zalozen pedagogiki humani-
stycznej i méwi, ze dziecko od poczatku swego zycia wchodzi w rézne interak-
cje spoleczne, poznawcze, ktorych zrédlem s3 rézne osoby, kultura, telewizja,
inne media. Zgodnie z zalozeniami tej teorii dziecko w procesie odbioru jest
aktywnym podmiotem. ,Uzywa” ono mediéw dla wlasnych celow, dla za-
spokojenia indywidualnych potrzeb dzigki wlasnej aktywnosci. Przelaczanie
kanaléw wprowadza je w inny $wiat, keory dziecko samo tworzy i dowolnie
przeksztalca. Nie jest ono zatem pasywnym odbiorca mediow, ale korzysta
z nich dla zaspokojenia wlasnych potrzeb, zainteresowan. o tym, ze odbiorcy
nie s3 pasywnym obiektem oddzialywania mediéw, a media s3 instrumentem
w rgkach akeywnych i swiadomych swych daizen odbiorcéw, ktdrzy uzywaja
ich w celu zaspokojenia okreslonych potrzeb, méwia zalozenia generalne-
go modelu korzystania zmediéw". Zgodnie zzalozeniami tego modelu,

Dziecko w rodzinie i w Srodowisku réwiesniczym...., op. cit.
? W. Jakubowski, Edukacja

M. Mrozowski, Migdzy manipulacig a poznaniem. Czlowiek w swiecie medidw,

! Ibidem.
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przekaz iskutki odbioru wystgpuja w kontekscie interakcji zachodzacych
migdzy czynnikami makrospolecznymi (kultura, struktura spoleczna)
a mikrospolecznymi (czynniki, predyspozycje jednostki). Model ten laczy
problematyk¢ wykorzystania i oddzialywania mediéw oraz postuluje rozpa-
trywanie tej problematyki (relacje: media — odbiorca) w kontekscie uwarun-
kowan spolecznych, kulturalnych, psychologicznych. Uwzglednia zaré6wno
korzystanie zmediéw przez odbiorcg”, jak i,oddzialywanie mediéw na
odbiorce”.

Ustalenie korzysci, jakie plyna z uzywania mediow elektronicznych, okre-
$lenie rodzaju relacji wewnatrzrodzinnych wplywajacych na dominujacy
w rodzinie typ kultury, okreslenie motyw6w uczestnictwa w kulturze audio-
wizualnej staje si¢ waznym wyzwaniem edukacyjnym (na co wskazuja liczne
prace naukowe'?), zmierzajacym do interpretowania wspélczesnych mediow
nie tylko jako nosnikéw komunikacji, ale réwniez jako narz¢dzi, ktorymi
dysponuje czlowick w poznawaniu rzeczywistosci'®, odgrywajacych w zyciu
odbiorcy istotna rolg w budowaniu jego wiedzy, opinii o otaczajacym $wiecie,
jak réwniez rozumieniu zjawisk i proceséw w nim zachodzacych. Warto wigc
poszukiwa¢ odpowiedzi na pytanie dotyczace wlasciwego wykorzystania
potencjalu mediéw elektronicznych, dajacego mozliwo$¢ nowych szans wy-
chowawczych, socjalizacyjnych, edukacyjnych pokoleniu dzieci i mlodziezy
z wiejskich rodzin wielopokoleniowych.

Podstawowym celem poznawczym prowadzonych przeze mnie badan jest
m.in. uzyskanie wiedzy na temat uczestnictwa dzieci i mlodziezy wielopoko-
leniowych rodzin wiejskich w kulturze audiowizualnej. Celem praktycznym
badan jest opracowanie programu (rodzinnej) edukacji medialnej, ktorej
celem jest przygotowanie zwlaszcza dzieci i mlodziezy do racjonalnego korzy-
stania z mediow elektronicznych.

Przedmiotem badan czyni¢ media elektroniczne (telewizja, radio,
komputer, Internet) w rodzinach wiejskich wielopokoleniowych — zakres
korzystania z mediéw oraz funkcje, jakie one pelnia w zyciu mlodej generacji
w dobie proceséw globalizacji i transformacji systemowej. Z tak sformulowa-

12 M.in. L. Adamczuk, T. Kurpiowska, 1991; H. Bednarski, 1987; M. Braun-Gatkowska, 1995;
W. Chyla, 1999; M. Dziubinska-Michalewicz, 2003; S. Dylak, 1995; K. Ferenz, 1995; M. Filipiak, 2001;
J. Fiske, 2003; ). Grad, U. Kaczmarck, 1996; J. Gajda, 2003; T. Goban-Klas, 1999; M. Hopfinger, 1985;
) ledebska, 1981, 1991, 1996, 2004; S. Juszezyk, 2002; A. Kolodzicjeeyk, 2004; L. Kirwil, 1994; B. Kosck-
-Nita, 1991; M. Krzysko, 2000; M. Lisowska-Magdziarz, 2000; M. Mrozowski, 1991, 2001; T. Paklepa,
2003; A. Preeclawska, 2000; M. Sokolowski, 2003, 2004; W. Strykowski, 2000, 2002; E. Trempata, 2001;
A.Tyscka, 1971; M. Wawrzak-Chodaceck, 1997, 2000; L. W. Zacher, 1997; ). Urbanek, 2002.

1 W. Jakubowski, fidukacja i kultura..., op. cit.
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nego przedmiotu badan wynika koniecznos¢ udzielenia odpowiedzi na nastg-
pujace problemy badawcze:

— jaki jest obraz uczestnictwa mlodej generacji rodziny wiejskiej wielopo-
koleniowej w kulturze audiowizualnej na tle innych form uczestnictwa
w kulturze?

— jakie funkcje pelnia TV iinne media elektroniczne (radio, komputer,
Internet) w zyciu dzieci i mlodziezy z rodziny wiejskiej wielopokolenio-
wej?

W kontekscie pierwszego problemu badawczego ustali¢ nalezy, jaki jest
zakres uczestnictwa dzieci rodziny wiejskiej wielopokoleniowej w kulturze
audiowizualnej, a zatem:

— ktore media elektroniczne (telewizja, radio, komputer, Internet) s3 pre-

ferowane przez badanych?

— jakie typy przekazéw medialnych sa odbierane i preferowane przez
dzieci zbadanych rodzin (np. seriale, dokumenty, przyrodnicze,
muzyczne)?

— jaka tematyka przekazéw medialnych interesuje badanych?

— jaka cz¢$¢ czasu wolnego, jakim dysponuja badani, przeznaczaja oni na
korzystanie z medi6w elektronicznych?

— jak czgsto, o jakiej porze najczgsciej dzieci korzystaja z poszczegolnych
mediow elektronicznych i okreslonych przekazéw medialnych?

— jakie motywy decyduja owyborze okreslonych mediéw i tematyki
przekazéw medialnych?

Chcialbym zwréci¢ uwage na ostatni obszar. W powszechnym rozu-
mieniu motyw to rodzaj bodzca, ktéry uruchamia aktywno$¢ czlowieka,
jego procesy fizjologiczne, psychiczne, spoleczne. Motyw decyduje réwniei
o zachowaniu kulturalnym czlowicka. Motyw ujmowany jest jako wzgle¢dnie
stala dyspozycja osobowosciowa, ktéra determinuje dazenie do celu, jako sita
napgdowa lezaca u podloza ludzkiego zachowania®. Od jakosci motywow
zalezy réwniez uczestnictwo w kulturze audiowizualnej, czyli zakres, cz¢-
stotliwos¢ i kierunek aktywnosci czlowieka w odbiorze programéw telewi-
zyjnych, audycji radiowych, korzystania zkomputera czy Internetu. Motyw
mozna réwniez interpretowal jako wskaznik funkdji, jakie pelnia poszcze-
golne media elektroniczne w zyciu korzystajacych z tych mediéw. Podmiot,
podejmujac decyzj¢ o korzystaniu z okreslonych mediow elektronicznych
mysli rowniez o pewnych korzysciach wynikajacych z ich uzywania, dlatego

14 K. B. Madsen, Wipdlczesne teorie motywacji, Warszawa 1980.

na podstawie umow SP/0040/21
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te przyjmujg nastgpujace typy motyw6w uczestnictwa w kulturze audiowi-
zualnej, keére traktuje réwnoczesnie jako wskazniki funkcji petnionych przez
media elektroniczne w zyciu dzieci z rodzin wiejskich wielopokoleniowych:

— zdobywanie nowych informacji, wiadomosci, wiedzy,

— korzystanie z mozliwosci zabawy, relaksu,

— odreagowanie zmgczenia i znuzenia, regenerowanie sit fizycznych i psy-
chicznych zuiytych w czasie nauki szkolnej, pracy fizyczne;j,

— uzyskiwanie wzoréw do nasladowania,

— wspdlne przebywanie z pozostalymi domownikami,

— kompensowanie brakéw kulturalnych, edukacyjnych $rodowiska
lokalnego oraz srodowiska rodzinnego w zakresie wielu potrzeb kultu-
ralnych oraz odpoczynku i rozrywki.

Drugi problem badawczy dotyczy ustalenia funkgji, jakie pelnia T Vi inne
media elektroniczne (radio, komputer, Internet) wzyciu dzieci i mlodziezy
z rodziny wiejskiej wielopokoleniowej.

Pojecie funkgji w literaturze naukowej jest definiowane w réiny spos6b.
Samo pojecie funkgji (z lac. functio — czynno$¢)®, utozsamiane jest w na-
ukach spolecznych zzadaniami, innym razem zrola, potrzebami lub dzia-
laniem, utozsamiajac zakres pojeciowy tych poje¢ i uzywajac ich zamiennie.
Rola definiowana jest w kontekscie znaczenia o wiele szerszego, nadrzgdnego
w stosunku do funkgji i oznacza miejsce w okreslonym ukladzie czy systemie,
miejsce narzucajace pewne funkcje, pewne dzialanie'. Anna Przeclaw-
ska'” wskazuje natomiast na réznice znaczeniowe migdzy pojeciem funkgji
apotrzeby, twierdzac, e potrzeba jest przezyciem subiektywnym, ktérego
pewnym przejawem s3 motywy, natomiast funkcja jest obiektywnym dzia-
laniem. Dzialanie rozumiane jest tutaj jako zespél czynnosci prowadzacych
do pewnych zmian. Stwierdzi¢ wigc mozna, ze funkcja to dzialanie danego
elementu w ukladzie, do ktérego 6w element nalezy, prowadzace do osiagnie-
cia okreslonego celu, rezultatu, korzysci.

Przyjmujac podmiotowe ujecie charakteru relacji czlowieck — media,
w ktérym to czlowiek ujmowany jest jako indywidualno$¢, jednostka krea-
tywna, aktywna, bedaca nie tylko pasywnym obiektem manipulacji mediéw,
ale tez aktywnym ich twérca i odbiorca, interesuje mnie trzeci komponent
funkgji, keory wyszczegélnil Z. Tyszka (I — zadania, 2 — dzialania, 3 —

W. Kopalinski, Slownik wyrazéw obeych i zwrotéw obeejezyczmych, Warszawa 1975, s. 264.
1. Tetelowska, Szkice prasoznawcze, Krakow 1972.
A. Precclawska, Zrdinicowanie kulturalne mlodziezy a problemy wychowania, Warszawa
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1976.
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efekty dzialania). Przyjmuje, ze wskaznikami wspomnianych efektéw dzia-
lania medi6w, s3 okreslone korzysci, jakie czerpia odbiorcy poprzez czesty,
systematyczny kontakt z mediami.

Sposréd wielu ustalonych klasyfikacji funkcji mediéw", zwracam uwagg
na nastgpujace funkcje pelnione przez media elektroniczne w kontekscie
korzysci wynikajacych z ich uzytkowania: funkcja poznawczo — informacyj-
na, rozrywkowa, odpoczynku, wzorotworcza, integrujaca, kompensacyjna.

W celu ustalenia funkdji, jakie pelnia TV iinne media elektroniczne
(radio, komputer, Internet) w zyciu dzieci i mlodziezy z rodziny wiejskiej wie-
lopokoleniowej nalezy uzyska¢ wiedzg dotyczaca nastgpujacych kwestii:

— czy i wjakim stopniu dzieci poprzez czgste korzystanie z okreslonych
przekazéw medialnych zdobywaja informacje z réinorodnych dzie-
dzin zycia, nauki, techniki, kultury, dzigki ktérym moga poznac i zro-
zumie¢ wiele aktualnych wydarzen zycia spolecznego, gospodarczego
i kulturalnego, moga wzbogaca¢ wiedzg, uzupetnia¢ braki edukadji,
rozwijaC swoje zainteresowania?

— w jakim stopniu mlode pokolenie poprzez ogladanie okreslonych
typow programow korzysta z mozliwosci dobrej zabawy, relaksu, prze-
iywania pozytywnych, radosnych doswiadczen?

— w jakim stopniu dzieci poprzez odbiér programéw niewymagajacych
wigkszej koncentracji, wysitku intelektualnego badz silnych przezy¢
emocjonalnych, odreagowuja zmegczenie iznuzenie, regenerujy sily
fizyczne i psychiczne zuzyte w czasie nauki szkolnej, pracy fizycznej?

— czy iwjakim stopniu badani, korzystajac z przekazéw medialnych,

1 M.in. J. Gajda, Yélewizja, mlodziez, kultura, Warszawa 1987 — Janusz Gajda omawiajac
funkcje telewizji o charakterze kulturotwérczym, wlycza w nie rowniez funkcje oswiatowe iwycho-
wawcze, wyodrgbniajac funkcje podstawowe (gléwne) i funkcje towarzyszace (pochodne): funkcja
upowszechniania réznorodnych tresci (informacyjna, edukacyjna, estetyczna, eksplikacyjna, kompen-
sacyjna); funkcja ludyczna (rozrywkowa, relaksowa, estetyczna); funkcja stymulujaca (estetyczna i wy-
chowawcza); funkcja wzorotwéreza (wychowawcza, edukacyjna); funkcja interpersonalna (wychowaw-
cza, informacyjna). Réwnici: ). ledebska, Rodzina, dziecko, telewizja, Bialystok 1996 — Jadwiga Izdeb-
ska, koncentrujac si¢ na telewizji jako czynniku wspomagajacym proces wychowania dziecka w rodzi-
nie, wyréznia nastgpujace funkcje: wychowawcza, poznawcza, rozrywkowa, odpoczynkowa, inicjujaca
i inspirujaca, integrujaca rodzing, kompensujaca oraz dysfunkej¢ dezintegrujaca rodzing; M. Wawrzak-
-Chodaczck, Miejsce telewizji w Zyciu codziennym rodziny, Wroclaw 1997 — wskazuje na nastgpujace
funkcje srodkéw masowego preekazu, ktére stanowig ich optimum: informowanie (dostarczanie infor-
macji w formie dostgpnej, uzytecznej dla odbiorcy), socjalizacja i integracja (umodliwianie uczestnictwa
spolecznego), zachowanie tradycji i wartosci kulturalnych oraz wprowadeenie innowacji, funkcje kul-
wuralne (ckspresja i transmisja kultury) i psychologiczne (rozrywka), rzadzenic (media stanowig kanaly
informacji od rzadu do spoleczenstwa i odwrotnie), kicrowanie i zarzadzanie, udzial w zyciu gospodar-
czym (same media sy tez przedsigbiorstwami, ale réwniez stymuluj rozwéj ekonomiczny), oswiata i wy-
chowanie (media upowszechniajy wiedzg i ksztattuja systemy wartosci).

" na podstawie umovwy BIBL/SP/0040/2023/01
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poznaja okreslone style zycia, idealy, obowiazujace normy spoleczno-
moralne, obyczajowe; czy i wjakim stopniu wprowadzani sa w $wiat
wartosci kultury, wzoréw postgpowania i zachowania?

— w jakim stopniu badani odczuwaja potrzebg wspélnego spgdzania
czasu, porozumiewania si¢ mi¢dzy soba podczas emisji programu,
wyrazania swoich uczu¢ gestem, mimika, slowami, potrzebg wzajem-
nego wyjasniania niezrozumialych kwestii, dyskusji po obejrzeniu pro-
gramu?

— czyiw jakim stopniu wsp6lny wybor i korzystanie z przekazéw medial-
nych wplywa na wzmacnianie wigzi wewnatrzrodzinnych migdzy
czlonkami badanych rodzin wielopokoleniowych?

— w jakim stopniu badani, korzystajac z okreslonych przekazéw medial-
nych, kompensuja braki kulturalne srodowiska lokalnego oraz srodo-
wiska rodzinnego w zakresie wielu potrzeb kulturalnych oraz organi-
zagji form odpoczynku, zabawy i rozrywki?

W oparciu o literaturg przedmiotu, przyjete teorie oraz spostrzezenia for-
muluj¢ nastgpujace hipotezy badawcze:

1) Przypuszczam, ze uczestnictwo w kulturze mlodego pokolenia
z wigjskich rodzin wielopokoleniowych jest ograniczone do mediéw elektro-
nicznych. Badani s3 konsumentami kultury audiowizualnej, sporadycznie
uczestnicza w roznych formach kultury wyzszej. Dominujacym medium we
wszystkich pokoleniach jest telewizja. Moznajednak méwi¢ o zréznicowaniu
dotyczacym zakresu i czgstotliwosci korzystania z poszczegélnych mediow
elektronicznych oraz preferowanych tresci. Pokolenie mlode prezentuje sto-
sunkowo wyisza aktywno$¢ kulturalng niz pozostale generacje, na co wplyw
ma edukacja szkolna oraz grupa réwiesnicza. Mlodziez uczaca si¢ poza
miejscemzamieszkania czgsciejkorzystaz réznych mediow (telewizjacyfrowa,
DVD) i multimediéw (komputer, Internet, telefon komorkowy) oraz czgiciej
niz pozostale generacje partycypuje w kulturze wyzszej. Pokolenie rodzicow
($rednie) uczestniczy gléwnie w kulturze audiowizualnej (korzystajac z tele-
wizji, a takze innych mediéw elektronicznych). Generacja ta prezentuje naj-
wieksze zréznicowanie, jezeli chodzi o aktywno$¢ kulturalna, co uwarunko-
wane jest gldwnie poziomem wyksztalcenia badanych. Wyzsze wyksztalcenie
warunkuje czgstsze uczestnictwo w kulturze wykraczajace poza kulturg au-
diowizualna (wyjazdy do kina, filharmonii, teatru). Uczestnictwo w kulturze
pokolenia starszego ogranicza si¢ do korzystania z telewizji. Zakladam, ze
zréznicowanie uczestnictwa w kulturze generacji badanych rodzin zalezy od
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takich czynnikéw, jak pokoleniowos¢, wiek, poziom wyksztalcenia, tradycje
zycia kulturalnego srodowiska rodzinnego ilokalnego, warunki materialne,
wyposazenie gospodarstwa domowego w dobra kultury, sie¢ dostgpnych in-
stytucji kulturalnych srodowiska lokalnego wiejskiego.

2) Przypuszczam, ize media elektroniczne (telewizja, radio, komputer,
Internet) wrodzinach wielopokoleniowych wiejskich pelnia wiele funkcji
(poznawczo-informacyjna, rozrywkows, odpoczynku, wzorotwércza, in-
tegrujaca, kompensacyjna), w stopniu jednak zréznicowanym, jezeli chodzi
okorzysci (ich rodzaj, zakres, charakter), jakie czerpia badane pokolenia
z poszczegolnych mediéw. Pokolenie starsze korzystajac glownie z telewizji,
zdobywa informacje dotyczace wielu aktualnych wydarzen zzycia spolecz-
nego kraju, Europy i $wiata. Pokolenie $rednie pozyskuje informacje, dzigki
keérym poznaje i rozumie wiele aktualnych wydarzen zycia spolecznego,
gospodarczego, zwiazanych z problemami $rodowiska lokalnego, przemia-
nami wsi, biznesu, kierujac si¢ mozliwoscia praktycznego wykorzystania
zdobytej wiedzy we wlasnym gospodarstwie czy w procesie wychowywania
dzieci. Pokolenie mlode znacznie czgiciej niz pozostale generacje korzysta
z medi6éw elektronicznych i multimediéw w celu zdobycia informacji zwiaza-
nych z wlasnymi zainteresowaniami (dotyczacymi np. muzyki, mody, filmu,
sportu, probleméw mlodziezy), poznajac przy tym réine style zycia, idealy,
obowiazujace normy spoleczno-moralne, obyczajowe, wzory postgpowania
i zachowania. Wszystkie generacje, korzystajac z okreslonych przekazéw me-
dialnych badz multimedialnych, kompensuja braki kulturalne srodowiska
rodzinnego i lokalnego w zakresie wielu potrzeb kulturalnych oraz organi-
zacji form rozrywki i odpoczynku. W niektérych tylko rodzinach wspélny
wyboér i korzystanie z przekazéw medialnych lub multimedialnych wplywa na
wzmacnianie wigzi wewngatrzrodzinnych mi¢dzy czlonkami badanych rodzin
wielopokoleniowych. Przypuszczam, e zréznicowanie dotyczace korzysci,
jakie czerpia z mediéw poszczego6lne generacje badanych, uwarunkowane sa
takimi czynnikami, jak zakres i czgstotliwosé korzystania z mediéw elekero-
nicznych i multimediéw, motywy wyboru okreslonych mediéw i tematyki
przekazéw, rodzaj i rytm wykonywanej pracy zawodowej, sie¢ instytucji kul-
turalnych érodowiska lokalnego wiejskiego, pokoleniowos¢, wiek, poziom
wyksztalcenia.

W celu weryfikacji hipotez planowane sa 3-etapowe badania. Pierwszy
etap to badania ankietowe skierowane do 417 0sob (pokolenie dzieci i mio-
dziezy, rodzicow, dziadkéw) sposréd celowo dobranych wiejskich rodzin wie-
lopokoleniowych. Ten etap badan pozwoli na poznanie i okreslenie ,obrazu”
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uczestnictwa trzech generacji rodziny wiejskiej w kulturze audiowizualne;j,
zakresu, czgstotliwosci korzystania z poszczegélnych mediéw elekeronicz-
nych (telewizja, radio, komputer, Internet) oraz funkdji, jakie pelnia media
elektroniczne wiyciu badanych pokolen (mlodego, sredniego i starszego)
na tle innych form ich aktywnosci kulturalnej. Drugi etap badan z wyko-
rzystaniem techniki wywiadu srodowiskowego obejmie 120 0s6b (pokolenie
dzieci i mlodziezy, rodzicéw, dziadkéw) sposréd celowo dobranych wiejskich
rodzin wielopokoleniowych. Ten etap badan pozwoli na rekonstrukcj¢ cen-
tralnych zdarzen dnia codziennego przedstawicieli badanych generacji do-
tyczacych korzystania z mediéw elektronicznych oraz umotzliwi ustalenie,
w jakim zakresie media elektroniczne sa dla poszczegolnych generacji rodziny
wiejskiej zrédlem informacji umozliwiajacych im poznawanie zachodzacych
waznych przemian, wydarzen w Polsce, w Europie i na $wiecie, narzgdziem
ksztaltujacym opinie badanych, stymulujacym ich do przemyslen, rozmowy,
dyskusji. Trzeci etap dotyczy¢ bedzie najmlodszych dzieci. Ta czg$¢ obejmuje
badania z wykorzystaniem technik projekcyjnych: test niedokonczonych
zdan (30 dzieci) oraz analiza tresci wytworéw dzialalnosci dziecka (rysunki
wykonywane przez 30 dzieci). Efekt koficowy zwigzany bedzie z przeprowa-
dzeniem migdzygeneracyjnej analizy poréwnawczej w celu ustalenia tego, co
laczy oraz tego, co dzieli poszczegélne generacje badanych rodzin wiejskich
wielopokoleniowych, jezeli chodzi o ich uczestnictwo w kulturze audiowizu-
alnej, ustalenia dominujacego typu kultury w badanych rodzinach (postfigu-
ratywnej, kofiguratywnej, prefiguratywnej), okreslenia typow uczestnictwa
badanych rodzin w kulturze audiowizualnej, opracowania programu (ro-
dzinnej) edukacji medialnej, ktérej celem jest przygotowanie zwlaszcza dzieci
i mlodziezy do racjonalnego korzystaniaz mediéw elektronicznych. »
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