Wioletta Danilewicz

Konsumpcyjny obraz wspoélczesnego
dziecinstwa. Wybrane aspekty

W minionym dziesiecioleciu w Polsce nastapit ogromny rozwoj
produkcji dla dzieci. Zabawki, gry, zwlaszcza gry komputerowe,
programy telewizyjne ifilmy adresowane do dzieciecego odbiorcy
zajmuja pokazny segment rynku. Coraz czeSciej pojawiaja sie ustugi
adresowane wytacznie do dzieci (np. centra zabaw). Dzieci s3 ideal-
nymi konsumentami. Bezkrytycznie wierza reklamie ichetnie
nasladuja wzory podsuwane przez media, ktore to wykorzystuja.

Celem prezentowanego tekstu jest wskazanie cech wspoicze-
snego dziecinstwa nadajacych mu konsumpcyjny charakter. Zwra-
cam uwage na styl isposob zycia dzieci, ktéry, moim zdaniem,
zaczyna dominowaé we wspolczesnym Swiecie. Jego elementem jest
konsumpcja dotyczaca roznych sfer zycia, takze zycia dziecka. Sfery
te okreslam jako przestrzenie zycia.

W potocznym rozumieniu przestrzen to minimum obszaru
potrzebnego cztowiekowi do zycia. Wediug K. Lewina to ,pole
psychiczne, w sktad ktérego wchodza jednostka i jej otoczenie. To
suma faktow, ktore w okreslonej sytuacji i w okreS§lonym momencie
determinujg zachowanie konkretnej osoby albo grupy. W tej prze-
strzeni sytuuja sie zmienne wspolzalezno$ci, ktére w okre§lonym
momencie moga zdeterminowac zachowanie jednostki — przestrzen
zyciowa sklada sie z wielu pol, miedzy ktorymi poruszaja sie ludzie
dzieki sifom przyciagajacym lub odpychajacym (teoria pola)”!. Przyj-

! Za: E. Nycz, Dorastanie w przestrzeni spoleczno-kulturowej miasta przemy-
stowego. Studium socjologiczno-pedagogiczne, Opole 2001.
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muje ponadto ujecie kulturalistyczne, w ramach ktérego przestrzen
ujmuje sie w kategoriach warto$ci kulturowych?.

W oparciu o tak zdefiniowang przestrzen zyciowa — przestrzen
dziecifistwa traktuje jako zespdl elementéw otaczajacych dziec-
ko. Dziecinstwo traktuje jako czas wrastania, jako zesp6t doSwiad-
czen zdobywanych przez dzieci, ktorych zrodiem jest rodzina, rowie-
$nicy, szkota, placowki wychowania pozaszkolnego, Srodowisko
lokalne, $rodki masowego przekazu. Traktuje jako rzeczywisto§é
dziecka, jego dzialanie i doSwiadczenie.

Wspélczesne dzieci maja kieszonkowe i oszczednoS$ci. Zakta-
damy im subkonta, z ktorych bardzo szybko ucza sie korzystaé. Naj-
lepszym 1 najbardziej oczekiwanym prezentem sa pienigdze. Row-
nocze$nie, a byé moze w zwiazku z tym, wyboér towaréw adreso-
wanych wylacznie do dzieci 1 poprzez dzieci do dorosltych jest coraz
wiekszy. Jednak jest to wybor ,,z przygotowanego menu”, czyli jest
to wybor z przygotowanej przez dorostych oferty. Dlatego wspolcze-
sne dziecko stalo sie podmiotem i przedmiotem zabiegéw marketin-
gowych i reklamowych. Jest konsumentem obrazéw i towarow, przy
tym konsumentem bezbronnym wobec profesjonalnego oddziatywa-
nia.

Dziecko korzysta z towardow i ustug celowo skierowanych do
niego idla niego, ale tez dla dorostych — wachlarz doébr jest wiec
nieograniczony. Ma bowiem nieograniczony dostep do produktow,
ktére nieustannie sie zuzywaja, staja sie niemodne, nieadekwatne do
rosnacych lub ,,wyobrazanych” potrzeb.

W czym sie przejawia konsumpcyjno$¢ wspoiczesnego dziecka?
Jakie cechy charakteryzuja takie — konsumpcyjne dziecinstwo?

Z pewnoscig cechuje je ciagle poszukiwanie i oczekiwanie na
towary 1 ustugi (chociazby w sieci telefonicznej?), ale takze — zabaw-

2 L. Goldyka, W sprawie pojecia przestrzeni spolecznej, ,,Kultura i Spoleczen-
stwo” 1976, nr 2.

3 ,Producenci telefonow komérkowych (...) przyciagaja najmiodszych
abonentéw kolorowymi aparatami. Teraz przyszed! czas na operatoréw. Sieci walcza
o najmlodszych, jest o co si¢ bi¢. Az dwie trzecie dzieci w wieku od 7 do 14 lat uzywa
telefonéw komorkowych — wynika z badan ARC Rynek i Opinia (...) Tylko co czwarte
polskie dziecko nie uzywa komorki. P. Szaniawski, Dzieci w sieci, ,Newsweek” 2004,
nr 19, s. 6. ,,Koncerny wydaja miliardy euro, zeby zaistnie¢ w $wiadomosci dzieci i na-
stolatkow. W ich Swiecie, zdominowanym przez towary markowe, wyglad liczy sie
bardziej niz charakter, a moda znaczy juz niemal tyle samo co rodzina”. ,,Die Zeit” 19.
05, 2004, cyt. za: ,,Forum” 2004 nr 22.
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ki 1 sprzety (lalki typu baby born, nowe typy barbie, klocki dla naj-
mlodszych i1 discmany, rowery, rolki, ptyty, nagrywarki itp. dla tro-
che starszych. Elementem procesu socjalizacji s zabawki, zauwaza
A. Krajewska*. Wprawdzie, co oczywiste, nie stanowia nowego
tworu kulturowego, ale ich znaczenie, a zwlaszcza zwiazek z kultura
popularng ujawnit sie stosunkowo niedawno. Przykladem sa powia-
zania pomiedzy przemysiem zabawkarskim a popularnymi bohatera-
mi medialnymi. BezpoSrednio po sukcesie medialnym danego filmu
badz ksigzki oferta sklepowa wzbogaca sie o roznego typu drobia-
zgi. Presja ich posiadania jest bardzo wysoka, zwlaszcza ze telewi-
zja odgrywa istotna role — z powodu czasu, jaki jej przeznaczaja mio-
dzi odbiorcy oraz sity oddzialywania — w ksztattowaniu wyobrazen
dziecka o otaczajacym $wiecie spotecznym?®. Che¢ posiadania przed-
miotow jest tym wieksza, im czeSciej najmtiodsi otrzymujg informa-
cje o ich dostepnoSci. Zwazywszy, ze ogladanie telewizji jest podsta-
wowa forma spedzania czasu wolnego przez dzieci, takimi informa-
cjami sa wrecz bombardowane, gléwnie poprzez reklamy?®.

Jednak towary — juz zdobyte, skonsumowane szybko sie dezak-
tualizuja (cho¢ niekoniecznie nudza). Stuza dopéty, dopoOki nie
pojawia sie zapowiedzi producentow, wydawcow dotyczace nastep-
nego produktu. Miodego cztowieka ogarnia cheé zdobycia tegoz.
Co robi? Zaczyna zdobywac wszelkie informacje dotyczace czasu
ukazania sie na przyklad najnowszej ksiazki o Harrym Potterze
czy terminu premiery Werapcy PIERSCIENI. Kupuje specjalistyczna
prase, w ktorej ukazuja sie zapowiedzi i opisy nowych gier kompute-
rowych. Jest nastawiony na to, co bedzie, nie zatrzymuje sie na tym
co ma ico juz jest. Oczekiwaniu towarzyszy duze zaangazowanie
w zdobywanie nowoSci. Przy rownoczesnym, ciaglym poszukiwa-
niu aktualno$ci i nowosci staje sie elementem codzienno$ci. Uosa-
bia to, co jest szybkie, wrecz natychmiastowe (odnosi sie do nawyku
1 konieczno$ci zycia w natychmiastowos$ci’. Wskazuje na kurcze-
nie sie czasu iprzestrzeni do tego, co jest interesujace obecnie

4 A. Krajewska, Obraz swiata spolecznego w filmach animowanych dla dziect,
[w:] Dziecko we wspdlczesnej kulturze medialnej, B. Laciak (red.), Warszawa 2003.

5 B.Laciak, Swiat spoleczny dziecka, Warszawa 1998.

6 J. Izdebska, Rodzina, dziecko, telewizja. Szanse wychowawcze i zagrozenia
telewizji, Biatystok 1996.

7 Z.Melosik, Kultura instant: paradoksy pop-tozsamosci, [w:] Edukacja w cza-
sach podkultury, W. Bursza, A. de Tchorzewski A. (red.), Bydgoszcz 2002.
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lub w najblizszej przysziosci. Czas staje sie wiladca, jak zauwaza
E. Fromm® opisujac modus posiadania.

Az nadchodzi dzien zdobycia. Dzieh zwyciestwa. Trwa nie-
ustanna konsumpcja. Wlaczeni sa czionkowie rodziny i1 wybrani
koledzy. Niektorzy ukiadaja klocki lego w skomplikowane budowle
lub lalki barbie do snu. Inni dostajg sms-y z nowego telefonu, kom-
putera lub ,,pogaduja” dzieki wia$nie zalozonemu Internetowi. Czy
ta rado$¢ trwa diugo. OczywiScie, do czasu ukazania sie... ,, Kon-
sumpcja ma ambiwalentne wlasno$ci — uwalnia od niepokoju, ponie-
waz to co sie posiada nie moze juz by¢ odebrane, rownocze$nie jed-
nak wymaga konsumowania coraz wiekszych porcji, albowiem towa-
ry juz skonsumowane szybko traca wiasno§¢ zaspokajania pragnie-
nia(...)”, podkre§lat E. Fromm?®. Towary i ustugi sa wiec zastepo-
walne, a rado$§¢ powtarzalna iodnawialna. Owa zastepowalno$¢
- zwlaszcza niezuzytych i niezniszczonych sprzetéw SciSle zwigza-
na jest z lakonicznoS$cia i krotkotrwato$cia. Ta cecha dotyczy nie
tylko czasu uzywania konkretnych przedmiotéw, ale czasu nasycenia
nimi. Trwa dop6ty, dop6ki nie zmieni sie moda, czym tak bardzo sa
zainteresowani producenci sprzetow, reklam (kreujacy ja).

Naturalng konsekwencja takiego nastawienia do posiadanych
sprzetow jest powierzchowno§é. Ale ta cecha zwigzana jest nie
tylko z dobrami konsumpcyjnymi. Dotyczy innych sfer zycia dziec-
ka, np. kontaktéw z rowie$nikami. Przejawia sie giownie w sposo-
bach kontaktowania sie z nimi. Rozmowe zastepuje komunikowanie
sie przez Internet lub telefon komérkowy. Jesli gimnazjalista spoty-
ka sie z kolega, to zwykle po to, zeby wspoélnie pokonywaé nastep-
ne etapy nowej gry komputerowej. Przy okazji moga odrobié lek-
cje dzieki wilaSciwej stronie internetowej. Bywa, ze umawiaja sie
na przejazdzke rowerowa lub idg do Pizza Hut. Wspélnie zaméwig
towary poprzez wlasciwa strone internetowa. Epizodyczno$c i frag-
mentaryczno$¢ to kolejne cechy, ktore towarzysza konsumpcyjne-
mu dziecinstwu. Te z kolei SciSle zwigzane sa ruchliwo$cia 1 mo-
bilno$cig. Cechy te traktuje w kategoriach zdolnosci do swobodne-
g0 poruszania — serwowania, czatowania, ale takze poruszania sie
wérdd informacji - co, kiedy, od kiedy, ile, za ile?

Podobienstwo do innych poprzez to co posiadam, to takze
nieodlaczny element wspoéiczesnego dziecinstwa. Przejawia sie

8 E. Fromm, Miec czy byc, Poznah 1995.
8 Ibidem.
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w umiejetno$ci czy raczej potrzebie konfrontacji — por6wnywania
— czy mam? co mam? jaki rodzaj mam? Réwnocze$nie wylacza sie
z grupy rowiesdniczej tych, ktérzy ,nie maja, nie posiadaja” — gdyz
nie ma wspdlnych tematow i mozliwo$ci wspolnego spedzania czasu
wolnego. Elitarno$¢ jest naturalng konsekwencja omawianego
zjawiska. Cztowiek wchodzi w spirale, z ktorej nie ma wyjscia. Po-
szukuje ciagle nowych produktéw i wrazen', ktore pozwalaja mu
wierzyc, ze jest taki sam jak inni. Poszukuje ,lepszejjakoSci”, ktora
wskazuje, ze jest ,,na czasie”, ze sie orientuje w tym, co jest aktualne,
modne, a tym samym potrzebne czy nawet niezbedne. Daje poczucie
przynaleznoSci do grupy posiadaczy, identyfikacji z nimi.
Wymienionym cechom z pewno$cig towarzyszy pragmatyzm,
ktory zwiazany jest nie tylko z przedmiotami i ich poszukiwaniem
ale z doborem os6b, ktére maja taki sam do nich stosunek. ,Przy-
jaznie sie” z tym, kto w danej chwili jest atrakcyjny (i dostatecz-
nie blisko mieszka — w przeciwnym razie odwiedziny sg duzg trud-
no$cig); atrakcyjny poprzez to, co posiada (a mnie to interesuje
lub jest potrzebne). Do tej grupy osob nie naleza doroS$li. Zwy-
kle sa obok, bo przeciez bez nich nie mozna zrealizowa¢ wielu
potrzeb. Zauwazamy wiec poglebiajaca sie luke pomiedzy Swiatem
dorostych a §wiatem dzieci; luka ta dotyczy sposobu porozumiewania
sie, umiejetnosci korzystania z osiggnie¢ techniki, niezrozumienia
motywow postepowania i cigglych zmian (czyz nie przypominamy
sobie opisu relacji pomiedzy pokoleniami zaproponowanymi przez
Margared Mead"). Chociaz (z drugiej strony) nie mozna zapomniec,

10 7. Melosik, Kultura instant: paradoksy pop-tozsamosci, [w:] Edukacja w cza-
sach podkultury, W. Bursza, A. de Tchorzewski,(red.), Bydgoszcz 2002.

1 Margaret Mead proponujac koncepcje antropologiczno — kulturowa zwrdcita
uwage na zmniejszajace sie¢ mozliwosci porozumienia migdzy pokoleniami, a zwlasz-
cza czerpania doSwiadczen przez miode pokolenie od poprzedniego (czyli zmniejsza-
nie sie, kurczenie wspodlnej przestrzeni). Mead wyrdoznia kulture postfiguratywna,
w ktorej dzieci ucza sie od przodkow, giéwnie od najstarszego pokolenia, co dawato im
stabilno§é, pewno$¢ przysziosci, brak problemoéw z tozsamoscia. Wyréznia tez kulture
kofiguratywna, w ktérej kontakt migdzy pokoleniami jest zaburzony na skutek m.in.
odmienno$ci wzoréw myslenia i zachowania, rozwoju techniki, urbanizacji, migracji.
Brak odniesienia do pokolenia dziadkéw powoduje, ze nastepne pokolenia identyfikuja
sie z rowie$nikami, zachowujg wedlug wzoréw im wspdlczesnych. Ale dopiero w kultu-
rze prefiguratywnej przestrzen zycia pokolen jest zdecydowanie rézna. Tak odmienna,
ze pokolenia poprzednie muszg uczyc¢ si¢ od swoich dzieci. Na skutek braku do$wiad-
czefi w nowym, innym dla pokolenia rodzicow $wiecie (tym bardziej dziadkéw), nie sg
onipunktem odniesienia dla swoichdzieci, a nastawienie na przysz1o$¢ staje sie giowna
idea i warto$cig miodych.
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ze korzystanie i udzial w przestrzeniach konsumpcyjnych — super-
markety, centra handlowe — zostaty stworzone takze dla ,,rodzinnej
konsumpcji”. Jednak nie mozna méwi¢ w tym przypadku o wspolno-
cie. Sa to tylko zwiazki pomiedzy czasem, miejscem i ludZmi.

Warto zauwazyé, ze wspodlczesny dzieciecy konsumeryzm
wynika takze z poczucia winy rodzicow wobec latoro§li. Nie majac
czasu dla dzieci, zaspokajajg ich potrzeby poprzez kupowanie lub
przyzwalanie na kupno réznorodnych artykuiéw. Cierpiacy na brak
czasu z uwagi na liczne obowiazki rodzicielskie w ciggu tygodnia,
wspolczesny zapracowany rodzic wspélny czas wolny spedza pomie-
dzy poétkami sklepowymi. Godzi konieczno$¢ (zakupy na nastep-
ny tydzien) z przyjemno$cia konsumowania (hipermarket, centrum
handlowe).

Tym bardziej, ze dziecko stalo sie nie tylko konsumentem ale
1 konsultantem.

,Konsumcyjne dziecko” posiadio techniki zdobywania dobr,
ktore wdanej chwili s3 mu potrzebne. Wymuszanie 1 wrecz
szantazowanie rodzicow, umiejetno$¢ perswazji, negocjacji to
tylko niektére stosowane sposoby'3. Gromadzi pienigdze pocho-
dzace z roznych zrodel, np. finansowe prezenty z okazji uroczysto-
§ci ispotkan rodzinnych, konfirmacji. Do coraz bardziej popular-
nych Zrodet ,,zarobkowania” przez wspéliczesne dzieci, nalezy takze
zaplata za dobre wyniki w nauce, a nawet wykonywanie obowiagzkow
domowych.

Sadze, ze warto zwrdcié uwage na jeszcze jeden aspekt
konsumpcyjnego nastawienia dzieci do rzeczywistoSci. Jest to ich
przestrzen edukacyjna. W zyciu dziecka istnieje szereg instytu-
¢ji edukacyjnych wypelniajacych i organizujacych jego czas iprze-
strzefn. Sa to réznego typu o$rodki oferujace ,,ustugi” rozwijajace
umiejetno$ci, np. jezykowe, informatyczne, taneczne, plastycz-
ne, sportowe. Chec wielostronnego rozwoju dziecka poprzez jego

12 J. Lagoda, Zbior obcych czy efemeryczna wspolnota? Refleksje nad typem czio-
wieka w kontekscie kultury konsumpcyjnej, (w:] Kultura popularna, W. Godzic (red.),
Krakow 2002.

13 James McNeal — wyroznia siedem stopni ,,marudzenia” dzieci (czy raczej
,proszenia”), ktére mozemy potraktowac nie tylko humorystycznie. Jest to: kwekanie
proszace, nudzenie przymilne, nudzenie ciagte (zawiedzione) z dodatkiem ,ale jestes”,
energiczne marudzenie z dodatkiem ,,to zapytam tate...”, demonstracyjne wycie i wrza-
ski, grozba dozgonnej nienawisci jako ostatnia — ultymatywna forma, [w:] J. McNeal,
Kids as a Customers: a Handbook of Marketing to Children, Lexington Books, 1992.
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udzial w réznego typu zajeciach, coraz czeSciej jest niemal obsesja
rodzicow. Jakze stusznie wiec ten typ dziecinstwa H. Zeiher nazywa
dziecinstwem ,wyspowym”!. Przeskakujacz jednej wyspy nadruga
— czyli z zaje€ na zajecia, z instytucji do instytucji, dzieci te znajduja
sie w roznych przestrzeniach, gdyz te nie sa ze soba powiazane. La-
czg je jedynie ambicje, aspiracje rodzicow, ktorzy swoja role upatruja
we wiadciwym zorganizowaniu dzieciom mozliwo$ci znalezienia sie
w tych przestrzeniach. Laczy je takze konsumpcyjny stosunek do
zdobywanych umiejetnoS$ci i1 wiedzy. Taka ruchliwo$¢ edukacyjna,
czyli przeskakiwanie z zajec na zajecia — z wyspy na wyspe wyglada
jak nieustanne przelaczanie kanaléw (zapping). Czy (wobec tego)
stosunek do edukacji nie jest konsumpcyjny i1 konkurencyjny; czy
nie uczg sie po to, zeby dostac sie do ,lepszej szkoly”, a pdzniej na
lepszy kierunek studi6éw (nie — bardziej mnie interesujacy).

Przestrzen edukacyjna to takze przestrzen zapeiniona prze-
kazem pos$rednim — treSciami programéw telewizyjnych, filmow,
wideo, sieci komputerowej oraz wysokonakladowych magazy-
néw. Obrazy itreSci plynace co dzien ze szklanego ekranu spra-
wiaja, ze Swiat fikcji, ktory sie wten sposdb tworzy, staje sie
$wiatem bardziej realnym niz rzeczywisto$¢. Ponadto dostepno$cé
tej przestrzeni powoduje, ze dziecko jest odbiorca przekazu dla doro-
stych. Oglada, stucha iczyta wszystko to, co nie jest bezposred-
nio do niego adresowane. Nie potrafi tych informacji ocenié, zrozu-
mieé. Potrafi je tylko konsumowac. Dlatego media to takze ,duzo,
coraz wiecej” ale rownocze$nie powierzchownie;.

Zataczajac krag, powrdéc¢my do wymienianych cech dziecin-
stwa. Te, ktora chce szczegdlnie zaakcentowal jest samotno$c.
Samotno$§¢é to problem zaki6conych relacji interpersonalnych,
nieprawidtowej komunikacji miedzyludzkiej i trudno$ci emocjonal-
nych’®. Samotno§¢ spoleczna, jak pieknie okreslit R. S. Weiss!® — , nie
jest utracona rado$cig zycia, ale pozostawaniem u siebie, bez sprzy-
mierzencow”. Dominuje w niej uczucie izolacji, odsuniecia, margi-

4 H.Zeiher, za: B. Smolinska-Theiss, Dzieciiistwo w malym miescie, Warszawa
1993.

15 Z. Dolega, Dzieci zagrozone samotnoscig, [w:] Oblicza dziecinistwa, D. Kor-
nas-Biela (red.), Lublin 2001.

16 R. S. Weiss, Reflections on the present state of loneliness research, [in:] Lone-
liness. Theory, research and applications, M. Hojat, R. Crandall (eds.), Newbury-Park
— London — New Delhi 1989, za: Z. Dolega, Dzieci zagrozone samotnosciq. .., op. Cit.
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nalno$ci, bezcelowo$ci. Z przedstawionego wcze$niej obrazu nie
wynika, ze dziecihstwo moze by¢ osamotnione. Skiada sie przeciez
z licznych przedmiot6w 1 osob. Brakuje jednak miedzy nimi bezpo-
§rednich relacji. Wymienione cechy — ciagle poszukiwanie i ocze-
kiwanie, zastepowalno$¢, lakoniczno$¢ i krotkotrwato$é, powierz-
chowno§¢, epizodyczno$¢ i1fragmentaryczno$¢, potrzeba konfron-
tacji — porownywania, pragmatyzm $wiadcza o braku wiezi, nawet
o chiodzie emocjonalnym (mimo emocjonalnego zaangazowania
w ciagle zdobywanie). Konsumpcja moze staé sie substytutem
wiezi rodzinnych, forma kompensowania probleméw rodzinnych czy
szkolnych. Zwlaszcza, gdy coraz czeSciej brakuje w domu rodzin-
nym obecno$ci najblizszych. Przyczyny sa liczne. Praca zawodowa
kobiet przy jeszcze tradycyjnym podziale obowigzkéow w wielu
rodzinach, zaangazowanie w prace lub poszukiwanie dodatkowych
Srodkéw utrzymania przez ojcow (takze matek), stres zwigzany
z zagrozeniem utraty pracy, zanikanie kontaktéow w rodzinie
poszerzonej, dazenia do indywidualno$ci, samodzielnosci, to tylko
nieliczne przyklady zmian, jakie zaszly w polskich rodzinach w ciagu
ostatnich lat. Zréznicowane zainteresowania, inny czas zajeé dodat-
kowych, media 1 multimedia jako ,,wypelniacze czasu”, to zapewne
dodatkowe przyczyny ograniczania przestrzeni rodzinnej bedacej
alternatywa dla pragmatycznego traktowania rzeczywistosSci.

Nie mozna tez nie zauwazy¢ tych, ktérzy czuja sie samotni, bo
nie posiadaja. Jak zauwaza Z. Bauman: ,(...) wszyscy zyjemy w spo-
leczefistwie konsumentoéw inie mozemy nic na to poradzi¢ — ani
z osobna, ani wesp6l z innymi. Zyjac w spoleczenstwie konsumen-
tow, jesteSmy postrzegani, oceniani, chwaleni albo ganieni wedlug
standardéw panujacych w takim spoleczenstwie. Tym, ktorzy z ja-
kich§ przyczyn nie potrafia sie do tej gry na dobre wiaczy¢ grozi, ze
oprocz cielesnych i1 duchowych cierpien, jakie musza z tego powodu
znosi¢, zostang (nie tylko w cudzych, ale i we witasnych oczach)
pozbawieni godnos$ci, a wiec upokorzeni”?,

Jesli zwrocimy uwage na rosnaca liczbe rodzin ubogich w Polsce
1 wychowywane w nich dzieci, to oczywisty bedzie wniosek, ze one
takze moga czué sie osamotnione. Osamotnione, bo nie posiada-
ja. Wykluczone z grupy réwiesniczej, bo nie sa atrakcyjne poprzez

7 Z. Bauman, K. Tester, O pozytkach z wqtpliwosci. Rozmowy z Zygmuntem
Baumanem, Warszawa 2003.
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przedmioty, ktére stanowig pomost w kontaktach z innymi. Tym
bardziej, ze rywalizacja konsumpcyjna dotyczy symboli®, Okre-
§lone przedmioty czy mozliwo§¢ udziatu w okre§lonych sytuacjach
sg oznaka prestizu i statusu.

Pojawia sie pytanie: skad dzieci ucza sie konsumpcyjnego spo-
sobu i nastawienia do zycia? Z. Melosik'® wyrdzniatrend, ktéry okre-
§la jako ,kultura typu instant”. Przykiad charakteryzujacy te kul-
ture — znana triada ,fast food, fast sex, fast car” jest jak najbar-
dziej adekwatna do wspolczesnego dziecihstwa. Autor opisuje tez
»globalnego nastolatka”, ktorego rozpoznamy bez wzgledu na miej-
sce zamieszkania. Rozpoznamy po takim samym kodzie zachowan,
zainteresowan, stosunku wobec rzeczywisto$ci. Z pewno$cia w po-
dobny sposéb mozemy ocenié 1 rozpoznaé¢ wiele dzieci. Je§li uczy-
my sie poprzez na$ladownictwo, to powielanie spoleczefistwa kon-
sumpcji dorostych w czasach konsumeryzmu moze by¢ jedng z od-
powiedzi. Zwlaszcza ze posiadanie okreS§lonych towaréw staje sie
wymiarem identyfikacji czlowieka poprzez ich warto$¢ material-
ng oraz mozliwo§¢ ,,stylizowania swej przynalezno$ci do okreslonej
grupy spolecznej”. Posiadanie modnego roweru, komputera, odtwa-
rzacza plyt, wyjazdy za granice, nauka w elitarnej szkole, daje taka
mozliwo§¢. Rownocze$nie posiadanie okreslonych, wymienionych
towarow 1 dobr jest celem wielu innych dzieci. Takie poszukiwanie
spolecznej aprobaty ,,poprzez styl zycia i symboliczne uczestnictwo”
sprowadza przestrzen zycia (takze dzieci) do dazenia, do zaspoko-
jenia tego typu potrzeb. Czy mozna odwro6ci¢ uwage dzieci od nie-
ustannej konsumpcji. Z pewno$cia mozna ja zlagodzié. Na przy-
kiad w Grecji nie mozna reklamowaé zabawek w telewizji pomie-
dzy 7 a 22. W Szwecji 1 Norwegii nie mozna emitowaé reklam dla
dzieci ponizej 12 roku zycia. W niektorych przedszkolach niemiec-
kich, ale tez w Austrii, Szwajcarii realizuje sie pomyst ,, Przedszkola
bez zabawek”, ktory Unia Europejska nagrodzita jako jedna z najlep-
szych koncepcji w zapobieganiu uzaleznieniom wieku dzieciecego;
realizacja trwa trzy miesiace, podczas ktorych dzieci uczy sie wspdl-
nej zabawy opartej na wyobrazni, rozmowie, opowiadaniu, wykorzy-
stujac podstawowe sprzety podczas ,,wakacji zabawek”.

18 Z.Melosik, T.Szkudlarek, Kultura, tozsamosc i edukacja. Migotanie znaczen,
Krakéw 1998.

19 Z. Melosik, Kultura instant: paradoksy pop-tozsamosci, [w:] Edukacja w cza-
sach podkultury..., op. cit.
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Zwro6ce uwage na mozliwosci, ktére mozna realizowaé w szkole,
w rodzinie (w skali mikro). Sadze, ze nalezy do nich:

minimalizacja dostepu do mediéw poprzez zaproponowanie alter-
natywnych form spedzania czasu wolnego;

uswiadomienie sobie i dzieciom, iz reklamy produktéw maja na
celu przyniesienie korzy$ci producentom, a nie konsumentom;
otwérzmy dziecku $wiat wyobrazni ifantazji poprzez wspblne
czytanie, wsp6lng zabawe (to m.in. z braku tych umiejetno$ci tak
szybko nudzg sie kolejne przedmioty);

spedzajmy wiecej czasu z dzie¢mi i uczmy je wartos$ci (ale pamie-
tajmy, ze dzieci absorbuja rzeczywisto$¢ poprzez obserwacje, na-
§ladownictwo, poprzez filtr do§wiadczen);

pokazmy dzieciom rzeczywisto$¢ nie z mediow, w ktérych dobre
jest to, co ,,gtadkie, szczupte, dostatnie i uSmiechniete, obwieszo-
ne wlasciwym logo”, ale rzeczywisto$¢ obok nas.
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