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POSTRZEGANIE LUDZI BOGATYCH A KONSUMPCJA
DOBR LUKSUSOWYCH PRZEZ MIESZKANCOW
BIALEGOSTOKU W SWIETLE BADAN WLASNYCH.

Celem niniejszego artykutu jest przedstawienie wynikow badan przeprowadzo-

nych wsrod mieszkancow Biategostoku, dotyczacych nastawienia i postrzegania ludzi
bogatych jak rowniez wiazacej si¢ z tym konsumpcji dobr zbytecznych.
Nawet bez prezentacji rezultatow eksploracji, mozna by zatozy¢ a priori, Ze sposob my-
$lenia o ludziach bogatych zwigzany jest silnie z zajmowang pozycja spoteczng, posia-
danym statusem, co w prostej mierze wyraza si¢ zdobytym wyksztalceniem, czy sytuacja
materialng gospodarstwa odmowego. Jednak bez odpowiednich badan nie mozna prze-
widzie¢ jaki odsetek mieszkancow Biategostoku darzy sympatig badz antypatig osoby
zamozne. Ponadto, nie wiadomo, czy sposob postrzegania bogactwa (zawistny, oboj¢tny,
potepiajacy, aspiracyjny) przeklada si¢ na zachowania konsumpcyjne dobr zbytecznych,
ktorych mianem czgsto okresla si¢ wyroby luksusowe. Dowiedziono, ze rozwarstwienie
i dychotomia w strukturze spotecznej deprecjonuje kapitat spoteczny oraz wzmaga ma-
nifestacje statusu poprzez uzywanie ,,glosnej” i sygnalizacyjnej konsumpcji wyrazajacej
si¢ poprzez blichtr i prézno$¢'.Nadmierna i klujgca w oczy konsumpcja u jednych budzi
resentymenty i zawisc¢, u drugich uruchamia natomiast symptom rywalizacji i nasladow-
nictwa. Zarowno w jednym jak i drugim przypadku odbywa si¢ to z niekorzyscia dla
budowy zaufania i tadu spotecznego?.

Zrealizowane badania ukazg zatem jak podzielona jest populacja Biatostoczan
wzgledem nastawienia do bogactwa oraz jak wiele osob zadeklarowato partycypacje
w konsumowaniu zbytku.

Stowa kluczowe: dobro luksusowe, konsumpcja na pokaz, status spoteczny, pozycja
spoteczna.

1. Wstep

Polski rynek dobr luksusowych, a w szczegolnosci podlaski, nie byt dotad
przedmiotem szczegotowych i catosciowych analiz pod katem jego wielkosci, réznorod-
nosci i perspektyw rozwoju, a takze zwyczajow nabywczych najzamozniejszych konsu-
mentow oraz nastawienia ubozszych grup spotecznych wzgledem zamoznych jednostek.
Tymczasem w ciggu ostatniej dekady wyksztalcita si¢ w naszym kraju kilkusettysi¢czna
grupa majetnych Polakow, ktdrych dochody pozwalajg na regularne zakupy produktow
1 ustug ,,z najwyzszej potki”. Ponadto, w Europie ogarnigtej kryzysem i recesja, towary
luksusowe jako jedna z nielicznych kategorii produktowych odnotowata znaczny wzrost
sprzedazy 1 konsumpgji. Z czego wynika ten ewenement? Czy w trudnych czasach, bo-
gate jednostki poprzez wzmozong konsumpcje, rekompensujg sobie ogdlnie panujacy

' Wilkinson, K.Pickett, Duch rownosci. Tam gdzie panuje rownosc, wszystkim Zyje sig lepiej, Wyd. Czar-

na Owca, Warszawa 2011
2 T. Veblen, Teoria klasy prézniaczej, Muza, 2008
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pesymizm, aby podbudowaé wlasny nastrdj, czy tez wydaja si¢ by¢ na tyle samolubne,
iz korzystajac z topniejacych srodkéw materialnych spoteczenstwa jeszcze silniej pra-
gng zamanifestowa¢ swa odrebnos¢ i wyzszos¢? Skad bierze si¢ silna ambiwalencja
emocjonalna w odniesieniu do ludzi otaczajacych si¢ luksusem: podziw i zazdro$¢, chece
posiadania i podejrzliwo$¢ w stosunku do posiadajacych. Co powoduje ze pigtnowany
jest ztodziej za drobng kradziez a podziwiany biznesmen, ktory zdefraudowat miliardy?
W teorii socjologicznej opisano juz mechanizm, ktory stoi za wzmagajaca si¢ konsump-
cja dobr zbytecznych (T. Veblen). Przedstawiono takze z czego moze wynikac okreslone
nastawienie do bogactwa (G. Miller; A. De Botton). Jednakze na gruncie polskim brakuje
empirii, potwierdzajacej stusznos¢ ktoregokolwiek z pogladéw. Przeprowadzone badania
pomoga rzucic nieco §wiatfa na style zycia Bialostoczan w odniesieniu do konsumpcji
zbytecznej oraz postrzegania osob bogatych. Niniejszy artykut prezentuje jedynie wy-
brane wyniki, odnoszace si¢ do zagadnienia z tematu, tj. wizerunku ludzi bogatych oraz
partycypacji w zbytkowej konsumpciji.

2. Bogactwo, luksus i zbyteczna konsumpcja

Nie ulega watpliwosci, ze lepiej by¢ bogatym niz biednym. Lepiej zy¢ komfor-
towo, w luksusie, niz w niedostatku. Struktura spoteczna jest mniej lub bardziej wyrazng
hierarchig dostepu do dobr luksusowych. Dostep do dobr luksusowych jest wyroznikiem
wysokiej pozycji spotecznej, przynaleznosci do elity spotecznej. Konsumpcja (jako zja-
wisko ekonomiczne) jest rowniez spotecznym (socjologicznym) mechanizmem kreowa-
nia i podtrzymywania podziatléw spotecznych, warstw i kregdw towarzyskich, podziatu
na ,swoich” i ,,obcych”. Bieda, niedostatek — pigtnuje, stygmatyzuje, jest czyms nega-
tywnym, wstydliwym, ponizajacym. Czym$ co wyroznia negatywnie i w tym potocz-
nym sensie - pi¢tnuje. Bogactwo, luksus, komfort rowniez zwraca uwage, budzi podziw
1 zazdros¢, moze stac si¢ zrodtem poczucia nizszosci i resentymentu. Ale z definicji nie
jest czyms co fatwo zdoby¢ i utrzymac.

Wedlug Veblena ,,posiadanie dobr bez wzgledu na to, czy zostaty zdobyte wia-
snym wysitkiem, czy osobiscie zagrabione, czy dziedziczone, zapewnia prestiz w oczach
calego spoteczenstwa, z ta rznica, ze bogactwo dziedziczone (zdobyte w sposob bierny)
uznane zostaje jako co$ bardziej szlachetnego anizeli bogactwo zagrabione.’?

Ponadto Veblen stwierdza, ze ,,nowoczesna organizacja przemystu wytwarza
wielkie skupiska ludzi, ktdrych nie taczy zadna wigz poza tym Ze obok siebie mieszkaja.
Jedynym dostgpnym sposobem udokumentowania tym obojetnym obserwatorom swo-
jej pozycji majatkowe;j jest nieustanne demonstrowanie swoich mozliwosci ptacenia™.
Dlatego w dzisiejszych czasach ,,gra” w bogactwo 1 konsumpcje bogactwa staje si¢ ro-
dzajem nowego rytuatu z nowym systemem symboli i znakow (marek) zrozumiatych dla
wtajemniczonych. Uzywanie tych znakow, obnoszenie si¢ z nimi staje si¢ w pewnych
krggach obowiazkiem spotecznym. Coraz mniejsze znaczenie ma zaspokajanie potrzeby.
Chodzi raczej o réznice, o ich odczuwanie, wyrazanie, komunikowanie. Kiedy jednostka
chece zakomunikowac réznice w stosunku do innych, kupuje znak tej réznicy. Moze niag
by¢ markowy zegarek demonstrujacy status materialny. Veblen argumentowat, ze pod-
stawowym zjawiskiem w funkcjonowaniu spoleczenstw, jest ludzka potrzeba manifesta-
cji swojego statusu spotecznego oraz, ze konsumpcja dobr moze stuzy¢ podtrzymywaniu
spotecznego prestizu. W celu demonstracji rozdzielnosci pomigdzy klasami wyzszymi

3 T. Veblen, Teoria klasy prozniaczej, Muza, 2008, s. 28
4 Tamze,s. 75
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1 nizszymi, koniecznym bylo podkreslanie statusu poprzez konsumpcj¢ dobr, majacych
niewielka warto$¢ funkcjonalng lub wrecz jej nie posiadajacych. Takiej konsumpcji,
ktdra byfa by jawnym marnotrawstwem czasu i pieni¢dzy, oraz stanowitaby element
konkurencji uzytkownikow dobr luksusowych w walce o podziw i pozycj¢ w hierarchii
statusowej zarOwno w poziomej jak i pionowej strukturze spotecznej. Jest to zatem walka
o0 trzymanie pozordw, ktora staje sie¢ mechanizmem generowania wiedzy wspolne;j’;

Dzigki temu, w ramach kategorii produktéow luksusowych, mozna podzieli¢
konsumentéw na uzytkownikéw dobr luksusowych oraz tych, ktorzy aspiruja do bycia
postrzeganym w taki sposob. Konsumpcja dobr luksusowych przez elity staje si¢ pro-
cesem nasladownictwa: dobra luksusowe podkreslaja wysoki status, poniewaz stanowia
element stylu zycia jednostek go posiadajacych. W konsekwencji, jednostki o nizszym
statusie spotecznym odtwarzaja zachowania elit poprzez styl zycia, maniery, etykiety,
kupno tych samych dobr (rynek podrébek, konsumpcja od$wigtna). Proces ten jest dyna-
miczny, grupy o wyzszym statusie probuja utrzymac rozroéznienie mi¢dzy soba a grupami
0 nizszym statusie, poprzez zmiang swojego stylu zycia i wzoréw konsumpc;ji jak row-
niez poprzez rytualizacj¢ rozlicznych zachowan, ktore staja si¢ trudne do podrobienia,
a poprzez to skutecznie ograniczaja mozliwosci wejscia nowych jednostek w krag elit.

Wraz z postgpem technicznym niektdre dobra luksusowe powszednieja, staja si¢
dostepne dla szerokiej rzeszy konsumentow. To, co jest luksusem w jednym pokoleniu,
w nastgpnym staje si¢ dobrem powszechnego uzytku — czego przyktadami moga by¢ ta-
blet, telefon komérkowy. Demokratyzacja luksusu wigze si¢ z udostgpnieniem szerszym
rzeszom konsumentow dobr poprzednio zarezerwowanych dla wiascicieli najgrubszych
portfeli, ale przez to pryska czar dystynktywnosci 1 unikalnosci. Wraz ze wzbogacaniem
si¢ spoleczenstwa coraz wigcej osOb moze pozwoli¢ sobie na korzystanie z luksusu.
W dzisiejszych czasach coraz trudniej jest ostentacyjnie konsumowaé, a w spoteczen-
stwach zachodnich przestaje to by¢ takze modne.

Ponadto sami luksusowi konsumenci zaczgli si¢ dzieli¢ na grupy: koneserow
i nowych. Koneserzy, posiadajacy juz zazwyczaj bogactwo przez dziedziczenie uznajg
krzykliwy luksus za nieodpowiedni. Natomiast nuworysze z luboscig oddaja si¢ kon-
sumpcji na pokaz’.

Nowy luksus, ten w dobrym tonie, nie jest juz ostentacyjny, a produkty don
nalezace sg przede wszystkim w dobrym stylu. Producenci ekskluzywnych wyrobow na
specjalne zyczenie klientow rezygnujg z umieszczania znakow firmowych w widocznym
miejscu. Wspoétczesny luksus na swiatowych salonach definiowany jest jako konsumpcja
celebrowana, a jej nowa formg wyrazu jest na przykfad konsumpcja wspomnien, czyli
opowiadanie o odbytych podrézach. I to wlasnie wrazenia z kolejnych wycieczek sa
towarem najbardziej pozadanym, o ktdrym mozna bedzie rozpowiada¢ znajomym za-
znaczajac przy tym swoj status i pozycj¢ bez koniecznosci obnoszenia si¢ bogactwem
w materialnej formie’.

W spoteczenstwie polskim, ktore raptownie wkroczyto na droge kapitalizmu
mozemy zaobserwowac silniejsze demonstrowanie konsumpcji na pokaz i epatowa-
nie bogactwem, anizeli w krajach Europy Zachodniej czy na przyktad Skandynawii.
Przemiany ustrojowe w Polsce umozliwity ludziom sprytnym, utalentowanym ale

5 A. Annuszewska, Wiedza wspdlna i rytualy konunikacyjne: wyniki badan sondazowych jako narzedzie
kreowania wiedzy wspolnej we wspétczesnym spoleczenstwie, 2009, s.42

® V. Postrel, The Substance of Style: How the Rise of Aesthetic Value Is Remaking Commerce, Culture,
and Consciousness, HarperCollins, 2003
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i bezwzglednym na szybkie zwigkszenie wiasnego dobrobytu. Konsekwencja takich
procesow byto z jednej strony rozwarstwienie spoteczne, zas z drugiej erozja hamulcow
etycznych. Cheg¢ odgrodzenia si¢ parweniuszy murem luksusu od reszty spoleczenstwa
staly si¢ przyczynkiem dla legitymizacji zbytku konsumpcyjnego. Po jedne;j stronie tego
muru dominuje pycha i zto$¢, po drugiej - upokorzenie i poczucie bezsilnosci. Resen-
tymenty pojawiaja si¢ po obu stronach muru i prowadza do wzrostu wrogosci zarowno
w obrebie jednego spoleczenstwa, jak tez pomigdzy krajami biednymi a tymi, w ktorych
ludzi sta¢ na zbytek.

3. Segmentacja psychograficzna respondentow

Ze wzgledu na subiektywno$¢é w postrzeganiu czym jest, a czym nie jest dobro
luksusowe — zwlaszcza, ze dla osoby bogatej definicja dobra luksusowego jest inna niz
dla osoby sredniozamoznej — nie definiowano na potrzeby badan czym doktadnie jest 6w
konstrukt frazeologiczny, pozostawiajac dowolno$¢ interpretacji kazdemu respondentowi.
Segmentacji Bialostoczan dokonano w ramach przeprowadzonych badan w oparciu
o zmienne psychograficzne dotyczace postrzegania bogactwa i 0sob bogatych. Wyniki
segmentacji przedstawiono szczegoétowo ponizej. Badanie zostato przeprowadzone na
przetomie stycznia i lutego 2013 roku na reprezentatywnej probie 800 mieszkancow
Bialegostoku. Wywiady realizowano telefonicznie z wykorzystaniem techniki CATI
(Computer Aided Telephone Interviewing).?

Do przeprowadzenia segmentacji postuzono si¢ stwierdzeniami w nastgpujagcym
pytaniu: Odczytam teraz stwierdzenia innych osob dotyczace ludzi bogatych. Proszg
powiedzie¢ na ile si¢ Pan/i zgadza badz nie zgadza z kazdym z nich. Do wyrazenia
opinii prosze postuzy¢ si¢ 5-o stopniowa skala, gdzie 5 oznacza, ze zdecydowanie si¢
Pan/i zgadza, 4 - raczej si¢ Pan/i zgadza, 3 - ani si¢ Pan/i zgadza ani nie zgadza, 2 — raczej
si¢ Pan/i nie zgadza i 1 — zdecydowanie si¢ Pan/i nie zgadza. Prosz¢ powiedzie¢ na ile
zgadza si¢ Pan/i z opinia, Ze:

(L1) Ludzie bogaci w Polsce zashuguja na swoj majatek
(L2) Ludzie bogaci w Polsce ciesza si¢ szacunkiem i powazaniem ze strony innych
(L3) Ludzie bogaci w Polsce czgsto sa snobistyczni
(L4) Ludzie bogaci w wigkszosci dorobili si¢ majatku pracowitoscig i wytrwatoscia
(L5) Ludzie bogaci cz¢sto bywaja wyniosli
(L6) Ludzie bogaci czgsto obnoszg si¢ swoim majatkiem
(L7) Ludzie bogaci sa zbyt chciwi
(L8) Ludzie bogaci czgsto bywaja nieszczesliwi
(L9) Ludzie bogaci czgsto dzielg si¢ majatkiem i pomagaja biedniejszym
. (L10) Ludzie bogaci czgsto dbajg tylko o swoje interesy
(L11) Ludzie bogaci czgsto kupuja drogie przedmioty/ rzeczy, ktorych nie potrze-
buja, ale wypada je mie¢
. (L12) Ludzie bogaci czgsto kupuja drogie przedmioty/ rzeczy, aby zrobi¢ wrazenie
na innych
13. (L13) Zazdroszczg bogatym ich zaradnosci
14. (L14) Zdarza mi si¢ zazdrosci¢ ludziom bogatym posiadanych pieni¢dzy

Aby moc przystgpi¢ do redukcji danych, sprawdzono na poczatku adekwatno$é
zbioru do wymogow analizy czynnikowej, tj. zbadano, czy korelacje migdzy zmiennymi
sg istotne oraz jaka jest ich sifa.
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8 E. Babbie, Badania spoteczne w praktyce, PWN, 2007, s. 58
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Testy Kaisera-Mayera-Olkina i Bartletta

Miara KMO adekwatnosci doboru proby 713
Przyblizone chi-kwadrat 1886.395
Test sferycznosci Bartletta df 91
[stotnos¢ .000

Zrédto: Badania wlasne

Wartos¢ statystyki chi-kwadrat (Przyblizone chi-kwadrat) §wiadczy o istotnosci macie-

rzy korelacji (warto$¢ ta jest wigksza od wartosci krytycznej).

Natomiast wartos¢ statystyki KMO mowigca o tgcznym skorelowaniu zmiennych
wyniosta 0,713 i takze jest powyzej ustalone granicy 0,5 kiedy mozna przeprowadzic¢
analiz¢ czynnikowg. Stwierdzono zatem, iz wybrany zbior spetnia wymagania analizy

czynnikowej.
Calkowita wyjasniona wariancja
Poczatkowe wartosci wlasne Sumy kwadratéw l?dl.mkéw po wyod-
Skladowa rebnieniu
Ogélem % wzﬁ'ian— % skumu- Ogélem % wafian— % skumu-

cji lowany cji lowany
1 2.900 20.714 20.714 2.900 20.714 20.714
2 1.950 13.929 34.643 1.950 13.929 34.643
3 1.487 10.623 45.267 1.487 10.623 45.267
4 1.145 8.182 53.449 1.145 8.182 53.449
5 917 6.553 60.001
6 .820 5.857 65.858
7 781 5.575 71.433
8 730 5.212 76.646
9 709 5.067 81.713
10 .676 4.827 86.540
11 573 4.090 90.630
12 .509 3.634 94.263
13 417 2.982 97.245
14 .386 2.755 100.000

Metoda wyodrgbniania czynnikéw — gldwnych sktadowych.

Zrédlo: Badania wlasne

Do dalszej analizy przyjeto rozwiazanie z 4 czynnikami, poniewaz tylko one maja war-
tosci wlasne wigksze od | (Poczatkowe wartosci wtasne — ogdétem) i odtwarzajg 53%
informacji zawartej we wszystkich zmiennych.
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Zasoby zmiennosci wspolnej

ni¢dzy

Poczatkowe Po w.yot.ireb-
nieniu
L2 0l. Ludzie bogaci w Polsce zastuguja na swoj majatek 1.000 481
L2 02. Ludzie bogaci w Polsce ciesza si¢ szacunkiem i powazaniem
. 1.000 356
ze strony innych
L2_03. Ludzie bogaci w Polsce czgsto sa snobistyczni 1.000 449
L2 04. Ludzie bogaci w wigkszosci dorobili si¢ majatku pracowito- 1.000 530
$cia 1 wytrwatoscia ’ )
L2_05. Ludzie bogaci czgsto bywaja wyniosli 1.000 .621
L2 06. Ludzie bogaci czgsto obnosza si¢ swoim majatkiem 1.000 499
L2 07. Ludzie bogaci sa zbyt chciwi 1.000 428
L2_08. Ludzie bogaci czgsto bywaja nieszczgsliwi 1.000 205
L.2709. Ludzie bogaci czg¢sto dziela si¢ majatkiem i pomagaja bied- 1.000 a0
niejszym
L2_10. Ludzie bogaci czgsto dbaja tylko o swoje interesy 1.000 348
L2 11. Ludzie bogaci czgsto kupuja drogie przedmioty/ rzeczy, kto-
. . Ay 1.000 768
rych nie potrzebuja, ale wypada je miec¢
L2 12. Ludzie bogaci czgsto kupuja drogie przedmioty/ rzeczy, aby
. . . 1.000 732
zrobi¢ wrazenie na innych
L2_13. Zazdroszczg bogatym ich zaradnosci 1.000 .780
L2 14. Zdarza mi si¢ zazdrosci¢ ludziom bogatym posiadanych pie- 1.000 793

Metoda wyodregbniania czynnikow — gtéwnych skfadowych.
Zr6dto: Badania wiasne

Po analizie kolejnej tabeli, zawierajacej stopien odtworzenia informacji przez poszcze-
golne zmienne, zaobserwowano, iz stwierdzenia ‘L2 02. Ludzie bogaci w Polsce cieszg
si¢ szacunkiem i powazaniem ze stronny innych’,'L2 08Ludzie bogaci czgsto bywajg
nieszczesliwi’1 ‘L2 _10.Ludzie bogaci czesto dbajg tylko o swoje interesy’ maja niski
stopien odtworzenia informacji, zatem mozna je wykluczy¢ z analizy.
Po ponownym dokonaniu weryfikacji danych ustalono, iz wybrany zbioér zmiennych

spetnia wymagania analizy czynnikowe;.

Testy Kaisera-Mayera-Olkina i Bartletta

Miara KMO adekwatnosci doboru proby .663
Przyblizone chi-kwadrat 1540.117
Test sferycznos$ci Bartletta df 55
Istotno$¢ .000
Zrodio: Badania wiasne
digitalizowano i udostepniono w ramach projektu pn.
Rozbudowa otwarty: y naukowych Repozytorium Uy tetu w Biatymstoku - kontynuacja,
dofinansowanego z mu ,Spoleczna odpowiedzialr uki” Ministra Edukacji i Nauki

na podstawie umowy BIBL/SP/0040/2023/01

179




mgr Lukasz Kiszkiel

Calkowita wyjasniona wariancja

Skiado- Poczatkowe wartosci wlasne Sumy kwadra:‘(;v;nl?etlil?:kéw po wyod-
wa Ogélem % wariancji % skumulo- Ogoélem | % wariancji % skumulo-
wany wany

1 2.546 23.147 23.147 2.546 23.147 23.147
2 1.792 16.291 39.438 1.792 16.291 39.438
3 1.410 12.815 52.253 1.410 12.815 52.253
4 1.141 10.373 62.626 1.141 10.373 62.626
5 788 7.163 69.788

6 717 6.514 76.303

7 .685 6.228 82.530

8 581 5.282 87.812

9 524 4.767 92.579

10 421 3.824 96.402

11 396 3.598 100.000

Metoda wyodrgbniania czynnikéw — gtéwnych sktadowych.
Zrédto: Badania whasne

Po usunigciu trzech zmiennych nadal proponowane jest rozwigzanie z czterema czyn-
nikami, dla ktorych wartosci wiasne sg wigksze od 1, ale stopien odtworzenia przez nie
informacji zwigkszyt si¢ z 53% do 62%. Zatem do ostatecznej analizy uzyto modelu

z czterema czynnikami.

Zasoby zmiennosci wspoélnej

Poczatkowe Po w.y 0(.1_
rebnieniu
L2_01. Ludzie bogaci w Polsce zastuguja na swoj majatek 1.000 .552
L2 _03. Ludzie bogaci w Polsce czgsto s snobistyczni 1.000 468
L2 04. Ludzie bogaci w wigkszosci dorobili si¢ majatku pracowitoscia 1.000 626
i wytrwaloscia ’ )
L2 _0S. Ludzie bogaci czg¢sto bywaja wyniosli 1.000 .636
L2 06. Ludzie bogaci czgsto obnosza si¢ swoim majatkiem 1.000 514
L2_07. Ludzie bogaci sa zbyt chciwi 1.000 438
L2 09. Ludzie bogaci czgsto dziela si¢ majatkiem i pomagaja bied- 1.000 501
niejszym ’ ’
L2_11. Ludzie bogaci czgsto kupuja drogie przedmioty/ rzeczy, ktd-
: . Ut 1.000 795
rych nie potrzebuja, ale wypada je mie¢
L2 12. Ludzie bogaci cz¢sto kupuja drogie przedmioty/ rzeczy, aby
- - . 1.000 71
zrobi¢ wrazenie na innych
L2_13. Zazdroszczg bogatym ich zaradnosci 1.000 793
L2_14. Zdarza mi si¢ zazdrosci¢ ludziom bogatym posiadanych pie- 1.000 790
nigdzy
Metoda wyodrgbniania czynnikéw — gtéwnych sktadowych.
Zrédto: Badania whasne
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W wygenerowanym modelu widaé, iz pozostawione zmienne w zadowalajacym nas
stopniu odtwarzaja informacje.

Macierz skladowych®

Skladowa
1 2 3 4
L2_01. Ludzie bogaci w Polsce zastuguja na swdj majatek .148 538 457 178
L2_03. Ludzie bogaci w Polsce czg¢sto sg snobistyczni .588 -.125 .029 -.325

L2 04. Ludzie bogaci w wigkszo$ci dorobili si¢ majatku

pracowitoscia i wytrwatoscia 296 567 461 068

L2 05. Ludzie bogaci czg¢sto bywaja wyniosli .662 -.206 .082 -.385
L2 06. Ludzie bogaci czg¢sto obnosza si¢ swoim majatkiem 615 -.176 .105 -.306
L2 07. Ludzie bogaci sa zbyt chciwi 627 -.121 .094 -.147
L2 09. Ludzie bogaci czgsto dziela si¢ majatkiem i pomaga-

ia biednicjszym .165 .570 384 025

L2 _11. Ludzie bogaci czg¢sto kupuja drogie przedmioty/
rzeczy, ktorych nie potrzebuja, ale wypada je miec

.604 -.146 -.140 625

L2_12. Ludzie bogaci czgsto kupuja drogie przedmioty/
rzeczy, aby zrobi¢ wrazenie na innych
L2 13. Zazdroszczg bogatym ich zaradnosci 201 .586 -.631 -.108

L2 14. Zdarza mi si¢ zazdrosci¢ ludziom bogatym posiada-
nych pieni¢dzy

.633 -175 -.187 558

221 598 -.601 -.148

Metoda wyodrebniania czynnikow - Gtéwnych skfadowych.
a. 4 — liczba wyodrgbnionych sktadowych.
Zrodto: Badania wiasne

Model ten przyjal postac:

L2 01=0,148F1 + 0,538F2+ 0,457F3 + 0,178F4
L2 03=0,588F1 - 0,125F2 + 0,029F3 - 0325F4
L2 04=0,296F1 + 0,567F2 + 0,461 F3 +0,068F4
L2 05=0662F1 - 0,206F2 +0,082F3 - 0385F4
L2 06=0,615F1 - 0,176F2 + 0,105F3 - 0,306F4
L2 07=0,627F1 - 0,121 F2 + 0,094F3 - 0,147F4
L2 09=0,165F1 + 0,570F2 + 0 384F3 +0,025F4
L2 11=0,604F1 - 0,146F2 - 0,140F3 + 0,625F4
L2 12=0,633F1 - 0,175F2 - 0,187F3 + 0,558F4
L2 13=0,201F1 + 0,586 F2 - 0,631 F3- 0,108F4

L2 14=0,221F1 + 0598F2 - 0,601F3 - 0,148F4

W celu fatwiejszej interpretacji zastosowano rotacje varimax:
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Macierz rotowanych skladowych*

Skladowa
1 2 3 4
L2 01. Ludzie bogaci w Polsce zastuguja na swoj majatek -.050 739 -.007 .047
L2_03. Ludzie bogaci w Polsce czgsto sa snobistyczni .677 .009 .066 .070

L2 04. Ludzie bogaci w wigkszosci dorobili si¢ majatku pra-

T - 121 779 .054 .033
cowitoscig 1 wytrwatoscia

L2_05. Ludzie bogaci czg¢sto bywaja wyniosli 795 -.010 .001 .065
L2 06. Ludzie bogaci czgsto obnoszg si¢ swoim majatkiem 710 .028 -.020 .093
L2 07. Ludzie bogaci sa zbyt chciwi 618 .088 -.003 221
L2 _09. Ludzie bogaci czgsto dziela si¢ majatkiem i pomagaja

e .030 .698 .096 -.058
biedniejszym

L2 11. Ludzie bogaci czg¢sto kupuja drogie przedmioty/ rze-
czy, ktorych nie potrzebuja, ale wypada je mie¢

L2 12. Ludzie bogaci czgsto kupuja drogie przedmioty/ rze-
czy, aby zrobi¢ wrazenie na innych

L2 13. Zazdroszczg¢ bogatym ich zaradnosci -.001 .057 .888 .046
L2 14. Zdarza mi si¢ zazdrosci¢ ludziom bogatym posiada-
nych pieni¢gdzy

Metoda wyodrebniania czynnikéw - Gtownych sktadowych.
Metoda rotacji - Varimax z normalizacja Kaisera.

a. Rotacja osiagneta zbiezno$¢ w S iteracjach.

Zrédto: Badania whasne

153 .033 .017 878

213 -.021 .051 .854

.038 .083 .884 017

Finalny model przyjat nastgpujace wartosci:
X1=-0,050F1 + 0,739F2 -0,007F3 +0,047F4
X3=0,677 F1 +0,009 F2 +0,066 F3 +0,070 F4
X4= 0,121 F1+0,779 F2 +0,054 F3 +0,033 F4
X5= 0,795 F1-0,010 F2 +0,001 F3 +0,065 F4
X6= 0,710 F1+0,028 F2 -0,020 F3 +0,093 F4
X7=0,618 F1+0,088 F2 -0,003 F3 +0,221 F4
X9=0,030 F1+0,698 F2 +0,096 F3 -0,058 F4
X11= 0,153 F1+0,033 F2 +0,017 F3 +0,878 F4
X12=0,213 F1-0,021 F2 +0,051 F3 +0,854 F4
X13=-0,001 F1+0,057 F2 +0,888 F3 +0,046 F4
X14=0,038 F1+0,083 F2 +0,884 F3 +0,017 F4

Z modelu tego wynika, iz

Czynnik pierwszy jest silnie powigzany z czterema zmiennymi (X3, X5, X6 i X7)
1 wskazuje na negatywne postrzeganie osob bogatych. Ukazuje osoby bogate jako
snobistyczne, wynioste, obnoszace si¢ swoim majatkiem i chciwe. Czynnik drugi jest
powiazany ze zmienng X1 i X4 oraz X9 co wskazuje na aprobate stanu stan posiadania
0sOb bogatych wynikajaca z pracy i wytrwatosci. Dostrzegany jest takze filantropijny
wymiar bogactwa — ludzie bogaci czgsto dzielg si¢ i pomagaja innym. Czynnik trzeci
jest powigzany z dwoma ostatnimi zmiennymi X 13 1 X14 i wskazuje, ze jednostki za-
zdroszcza bogatym zaradnosci i posiadanego majatku. Ostatni czwarty czynnik wiaze
si¢ ze zmiennymi X11 1 X12, ktore ktadg nacisk na postrzeganie os6b zamoznych przez
pryzmat konsumpcji na pokaz.
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Macierz wspélczynnikéw ocen gléwnych skladowych

Skladowa
1 2 3 4
L2_01. Ludzie bogaci w Polsce zastuguja na swoj majatek -.069 459 -.070 .045
L2_03. Ludzie bogaci w Polsce czgsto sa snobistyczni 358 -029 | .034 | -.097
{;Vi_o(:il ;szfjgéi\;v wigkszosci dorobili si¢ majatku praco- 026 471 ~034 | -004
L2_05. Ludzie bogaci czg¢sto bywaja wyniosli 426 -.040 | -.008 | -.124
L2_06. Ludzie bogaci czgsto obnosza si¢ swoim majatkiem 37 -.011 -.025 | -.084
L2 07. Ludzie bogaci sa zbyt chciwi .290 .028 -.023 .027
{;ia(l)l?ej];;;r:e bogaci czgsto dziela si¢ majatkiem i pomagaja 002 01 004 -051

L2 _11. Ludzie bogaci czgsto kupuja drogie przedmioty/ rzeczy,
ktorych nie potrzebuja, ale wypada je mieé

L2_12. Ludzie bogaci czgsto kupuja drogie przedmioty/ rzeczy,
aby zrobi¢ wrazenie na innych

L2 13. Zazdroszczg bogatym ich zaradnosci -.020 | -.041 .566 -.002
L2 14. Zdarza mi si¢ zazdro$ci¢ ludziom bogatym posiadanych
pienigdzy

Metoda wyodre¢bniania czynnikdéw - Gtéwnych sktadowych. Metoda rotacji - Varimax z normalizacja
Kaisera. Wartosci sktadowych

Zrédto: Badania whasne

-.105 .013 -.028 .600

-065 | -.026 | -.001 .569

.006 -.026 .562 -.031

F1=-0,069X1 + 0,358X3 + 0,026X4 + 0,426X5 +0,371X6 + 0,290X7 - 0,002X9 -
0,105X11 - 0,065X12 - 0,020X13 + 0,006X 14

F2=0,459X1 - 0,029X3 + 0,471X4 - 0,040X5 -0,011X6 + 0,028X7 + 0,421X9 +
0,013X11 - 0,026X12 - 0,041X13 - 0,026X 14

F3=-0,070X1 + 0,034X3 - 0,034X4 - 0,008X5 -0,025X6 - 0,023X7 + 0,004X9 -
0,028X11 -0,001X12 + 0,566X13 + 0,562X 14

F4=0,045X1 - 0,097X3 - 0,004X4 - 0,124X5 -0,084X6 - 0,027X7 - 0,051X9 +
0,600X11 + 0,569X12 - 0,002X13 - 0,031X14

Tak powstale cztery zmienne postuza do segmentacji opartej o analiz¢ klasyfikacji me-
toda k-$rednich.

Kryteria segmentacji:

F1 — pogardliwe postrzeganie bogatych 0sob

F2 — postrzeganie bogatych z aprobatg i uznaniem

F3 — zawistne postrzeganie bogatych osob

F4 — postrzeganie bogatych jako préznych i zyjacych na pokaz

Wyniki segmentacji:
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Przebieg iteracji*

Iteracja Zmiana w centrach skupien
1 2 3 4
1 2.926 2.831 2.752 2.722
2 .307 130 384 .142
3 279 112 .303 136
4 139 .095 214 .106
5 .061 .069 238 125
6 .094 .061 262 .106
7 .089 .044 457 257
8 .105 .037 315 .170
9 164 .010 217 .039
10 .076 .022 126 .013
11 .068 .028 .094 .015
12 .043 .035 .030 .015
13 .029 .019 .025 .005
14 .008 .010 .024 .000
15 .000 .000 .000 .000

a. Zbiezno$¢ zostala osiagnieta z powodu braku lub malej zmiany w centrach skupieni. Bezwzglgdna
maksymalna zmiana wspoirzednych dla dowolnego centra wynosi .000. Biezaca iteracja to 15. Mini-
malna odlegto$¢ pomigdzy wstepnymi centrami skupien wynosi 5.828.

Zro6dio: Badania wlasne

Liczba iteracji wyniosta 15, poniewaz, zmiany Srodkéw ciezkosci w 14 iteracji byly
mniejsze niz przyjety poziom 0,0001. Na podstawie analizy wyodrgbniono cztery roz-

noliczne segmenty w badanej populacji.

Liczba obserwacji w kazdym ze skupien

1 203.000

L 2 198.000
Skupienie

3 147.000

4 252.000

Wazne 800.000

Zrédlo: Badania wiasne

Ostateczne centra skupien

Skupienie
1 2 3 4
REGR factor score 1 for analysis 1 -37543 05689
REGR factor score 2 for analysis 1 o 3

REGR factor score 3 for analysis 1

REGR factor score 4 for analysis 1

Zrédto: Badania wlasne
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Segment pierwszy (203 osoby — 25% populacji) to biatostoczanie umiarkowanie po-
zytywnie ustosunkowani do oséb bogatych, nie przejawiajacy zazdrosci do majatku
zamoznych oraz legitymujacych stan posiadania bogatych ich praca i wytrwatoscia. Sg
to takze osoby zdecydowanie kontestujace postrzeganie bogatych przez pryzmat zy-
cia na pokaz. Osoby te nie uwazaja, ze fakt posiadania drogich przedmiotow wynika
z prézniactwa i blichtru. W poréwnaniu z pozostatymi segmentami rzadziej sg to osoby
najstarsze (powyzej 65 roku zycia) a cze¢sciej posiadajace stalg prace oraz najwyzsze
dochody na jedng osobg w gospodarstwie domowym (powyzej 7000 tysigcy). Jest to
segment z najwyzszym udziatem osob z wyksztalceniem wyzszym w poréwnaniu z po-
zostalymi segmentami.

Segment drugi (198 0s6b - 25% populacji) to ludzie pozytywnie zapatrujacy si¢ na
zamoznych, w petni akceptujacy stan posiadania bogatych. W ich mniemaniu osoby za-
mozne w Polsce zastuguja na swoj majatek poniewaz zasobnos¢ w silnej mierze wynika
z pracy 1 wytrwatosci w mysl maksymy: ,.ciezka pracg ludzie si¢ bogaca”. Osoby z tego
segmentu uwazaja takze, ze bogaci chetnie dzielg si¢ majatkiem pomagajac bardziej po-
trzebujacym. Niemniej jednak, nie zmienia to sposobu myslenia biatostoczan z drugiego
segmentu o osobach bogatych jako o konsumentach dobr zbytecznych i na pokaz. Mimo
wszystko, owa prozna konsumpcja nie przeklada si¢ na negatywny odbidr i nastawienie
do 0sdb bogatych oraz zazdros¢ o stan posiadania. Istotnie wigcej jest w tym segmencie
0s0b z wyksztatceniem wyzszym, anizeli z podstawowym czy pomaturalnym. Pozostate
zmienne demograficzne nie determinuja odmiennego postrzegania osob bogatych w tym
segmencie i niezauwazalne sg istotnos$ci statystyczne.

Segment trzeci (147 osob - 18% populacji) wigze si¢ silnie z zawistnym i aspiracyjnym
sposobem postrzegania 0sob bogatych. Biatostoczanie z segmentu trzeciego zazdroszcza
zamoznym stanu posiadania, a takze zaradnosci, ktora powiodta ich do sukcesu majatko-
wego. Istotnie czesciej segment trzeci konstytuuja osoby wykonujace prace dorywcze,
z kohorty wiekowej 3544, podczas gdy rzadziej sa to osoby starsze (powyzej 55 roku
zycia), emeryci i rencisci oraz osoby z wyksztatceniem zawodowym. Dodatkowo istotnie
mniej jest w tym segmencie 0sob o najwyzszych dochodach gospodarstwa domowego
przekraczajacych 7 tysiecy ztotych.

Segment czwarty (252 osoby - 32% populacji) stanowi najwigksza frakcj¢ mieszkancow
Biategostoku. Jest to segment o wyraznie negatywnym nastawieniu do oséb bogatych.
Obraz zamoznych w tym segmencie tworzony jest w oparciu o silne resentymenty.
Uczestnicy mocno kontestujg opinie, iz bogaci zastugujg na swdj majatek, jak rowniez
nie zgadzaja si¢ z pogladem, ze wytrwalos¢ i cigzka praca zaowocowaly nadmiernym
stanem posiadania ludzi majetnych. Postrzegajg bogatych jako samolubnych, niech¢tnie
dzielacymi si¢ pienigdzmi

z potrzebujgcymi. Ponadto czgsciej wyrazajg si¢ o nich jako o osobach snobistycznych,
wyniostych, chciwych 1 obnoszacych si¢ swoim majatkiem. Istotng przewage stanowia
w tym segmencie osoby starsze (powyzej 55 roku zycia), emeryci i rencisci, natomiast
istotnie mniej jest tutaj bialostoczan w wieku produkcyjnym (25-44) posiadajacych statg
pracg jak rowniez wyzsze wyksztatcenie. Ponadto segment statystycznie czgsciej buduja
ludzie o najnizszym wyksztalceniu (zawodowym) i dochodach (do 1500 z1).

Po przeprowadzeniu segmentacji psychograficznej dotyczacej nastawienia i postrzegania
ludzi bogatych przez mieszkancoéw Biategostoku, zbadano w jaki sposdb poszczegdlne
segmenty partycypujg w konsumpcji zbytecznej — na pokaz. Zestawienie tych zmien-
nych pozwoli otrzyma¢ odpowiedz, czy niechgtne ustosunkowanie do 0sob zamoznych
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przektada si¢ takze na odrzucenie zbytkowej konsumpcji, oraz czy z drugiej strony, po-
zytywny obraz bogatych silniej sktania jednostki do proby nasladownictwa i kopiowania
stylu zycia zamoznych. Pomiaru dokonano przedktadajac respondentom listestwierdzen-
dotyczacych konsumpcji z prosba o ustosunkowanie si¢,na ile zgadzaja si¢ badz nie
z kazdym z nich. Stwierdzenia dotyczyty poczatkowo opinii o grupie odniesienia respon-
dentow, czyli znajomych\przyjaciol, a nastgpnie odnosity si¢ do nich samych. Zabieg
miat na celu uchwycenie, czy otoczenie determinuje okreslone strategie zachowan i czy
w mysl maksymy ,,z kim si¢ zadajesz takim si¢ stajesz”, znajomi charakteryzujacy si¢
ponadprzeci¢tna konsumpcja na pokaz, beda determinowac u respondentow wzmozona
tendencje do zbytku.

Tabele wynikowe, umieszczone ponizej, prezentujace rozktady czgstosci i liczebnosci
wybranych zmiennych, zawierajg symbole (+/-). Oznaczaja one istotnosci statystyczne
na poziomie ufnosci 95% i ukazuja znaczace roznice (w ujeciu %) miedzy porownywa-
nymi warto$ciami zmiennych statystycznych na podstawie testu chi-kwadrat. Co wigcej,
w wybranych tabelach zamieszczono kumulatywne wartosci stwierdzen w postaci: raczej
+ zdecydowanie si¢ zgadzam oraz raczej + zdecydowanie si¢ nie zgadzam. Interpretu-
jac tabele nalezy pamigtaé, aby nie sumowac tych wartosci do podstawy (liczebnosci
1 czestosci).

Tabela 1. Opinie na temat stwierdzenia: ,,Moi znajomi kupujg drogie przedmioty\rzeczy, na
ktore nie do konca ich staé, ale wypada je mie¢”

Segmenty
Segment 1 | Segment2 | Segment3 | Segment 4
N % N % N % N %

Zdecydowanie + raczej si¢ zgadzam 55 | 27,1 56 | 283 | 45 |30,6| 80 | 31,7
(5) Zdecydowanie si¢ zgadzam 12 | 59-1 25 | 12,6 | 19 {129 43 |17,1+
(4) Raczej si¢ zgadzam 43 21,2 31 | 157} 26 | 17,7 | 37 | 14,7
(3) Ani si¢ zgadzam ani nie zgadzam 22 (10,8 IS5 7,6 21 1431 20 7,9
(2) Raczej si¢ nie zgadzam 56 [27,6+( 41 | 20,7 | 17 |11,6-| 41 16,3
(1) Zdecydowanie si¢ nie zgadzam 45 122,2-| 61 30,8 | 41 2791 92 |36,5+
(0) Nie wiem\ trudno powiedzie¢ 25 123 | 25 12,6 | 23 156 19 | 7,5-
Zdecydowanie + raczej si¢ nie zgadzam 101 | 49,81 102 | 51,5| 58 |39,5-] 133 | 52,8
Suma odpowiedzi 0-5 203 | 100 | 198 | 100 | 147 | 100 | 252 | 100

Zrédto: Badania wiasne

Odnoszac wyniki uzyskane w pierwszym stwierdzeniu do zdefiniowanych segmentow
widoczne jest, ze istotnie wigcej Biatostoczan z segmentu czwartego (negatywnie na-
stawionych do bogactwa), twierdzi ze ich znajomi popadaja w zbyteczng konsumpcje
w porownaniu do osob z segmentu pierwszego — neutralnie traktujacych ludzi zamoz-
nych. Jest to ciekawy wniosek w szczegdlnosci, kiedy porownamy go z kolejnym
stwierdzeniem dotyczacym indywidualnej intencji zakupowej produktéw zbytecznych.
Ponadto mozna dostrzec pewna ambiwalencje wsrdd cztonkow czwartego segmentu,
gdyz istotnie czgsciej nie zgadzali si¢ oni z prezentowang opinig w porownaniu do 0sob
z segmentu pierwszego.
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Tabela 2. Opinie na temat stwierdzenia: ,,Zdarza mi si¢ kupowa¢ drogie przedmioty\rzeczy,
ktérych do konca nie potrzebujg, ale chce podarowac sobie nieco luksusu”

Segmenty
Segment 1 | Segment2 | Segment3 | Segment 4
N % N % N % N %
Zdecydowanie + raczej si¢ zgadzam 42 1207 49 | 24,7 50 |34,0+]| 52 | 20,6
(5) Zdecydowanie si¢ zgadzam 14 6,9 20 | 10,1 18 | 1221 20 79
(4) Raczej si¢ zgadzam 28 13,8 1 29 146 | 32 |21,8+] 32 12,7
(3) Ani si¢ zgadzam ani nie zgadzam 7 34 8 4,0 13 8,8 14 5,6
(2) Raczej sig nie zgadzam 72 |355+]| 49 | 247 21 |14,3-| 44 | 175
(1) Zdecydowanie sig nie zgadzam 75 136,9-| 89 [ 449 | 55 | 374 | 137 |544+
(0) Nie wiem\ trudno powiedzieé¢ 7 34 3 1,5 8 5.4 5 2,0
Zdecydowanie + raczej si¢ nie zgadzam | 147 | 724 | 138 | 69,7 | 76 |51,7-| 181 | 71,8
Suma odpowiedzi 0-5 203 | 100 | 198 | 100 | 147 | 100 | 252 | 100

Zr6dto: Badania wlasne

Zgodnie z przewidywaniami, osobami, ktore istotnie czg¢sciej zgadzaty si¢ ze stwier-
dzeniem (zdecydowanie lub raczej) sa czlonkowie trzeciego segmentu, ktory wiaze
si¢ silnie z zawistnym i aspiracyjnym sposobem postrzegania osob bogatych. Ponadto
statystycznie czgsciej nie zgadzali si¢ z ta opinig cztonkowie ostatniego — czwartego
segmentu, negatywnie ustosunkowanego do ludzi zamoznych i konsumpcji na pokaz.
Wynika z tego, iz osoby silnie negujace bogactwo, mocno odcinaja si¢ od uczestniczenia
w konsumpcji na pokaz, cho¢ z drugiej strony istotnie czgsciej doszukujg si¢ jej wsrod
znajomych. Przywotujac fakt, ze w segmencie tym dominujg osoby z najnizszymi do-
chodami, mozna domniemywac, Ze silna pogarda bogactwa i upatrywanie zbytkowe;j
konsumpcji wsrdd przyjaciot, zapewne o podobnym statusie, wynika z niemoznosci
uczestnictwa w konsumpcji, co powoduje frustracj¢ i narastanie wrogosci.

Tabela 3. Opinie na temat stwierdzenia: ,,Zdarzylo mi si¢ kupi¢ podrobiong rzecz znanej marki”

Segmenty
Segment 1 | Segment2 | Segment3 | Segment 4
N % N % N % N %
Zdecydowanie + raczej si¢ zgadzam 53 |26,1-| 51 |25,8-] 67 [45,6+| 96 | 38,1
(5) Zdecydowanie si¢ zgadzam 20 9,9- 28 14,1 34 1 23,1 61 24,2+
(4) Raczej si¢ zgadzam 33 1163 23 11,6 | 33 |224+| 35 13,9
(3) Ani si¢ zgadzam ani nie zgadzam 10 | 4,9+ 6 3,0 - -- 4 1,6
(2) Raczej si¢ nie zgadzam 43 21,2+ 29 14,6 17 11,6 | 30 11,9
(1) Zdecydowanie si¢ nie zgadzam 84 | 414 | 91 46,0 | 49 [33,3-] 106 | 42,1
(0) Nie wiem\ trudno powiedzie¢ 13 6,4 21 10,6 14 9,5 16 6,3
Zdecydowanie + raczej si¢ nie zgadzam | 127 [62,6+| 120 | 60,6 [ 66 |44,9-| 136 | 54,0
Suma odpowiedzi 0-5 203 | 100 | 198 | 100 | 147 | 100 | 252 | 100

Zrddio: Badania wihasne
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Ostatnim aspektem poruszonym w ramach artykutu jest aspiracyjna funkcja
konsumpcji na pokaz. Jednostki, ktére chca kopiowac i nasladowac styl zycia zamoz-
nych, a ktdrych czgsto nie sta¢ na oryginalne sygnaty zaznaczajace posiadang pozycje
spofeczng, uzywaja substytutow w postaci podrobionych produktow. Okazuje sig¢, iz
blisko potowa 0s6b z segmentu trzeciego (zazdroszczacego bogatym stanu posiadania)
przyznata si¢ do kupna podrobionej rzeczy znanej marki. Istotnie mniej 0sob z segmentu
pierwszego i drugiego zgodzito si¢ z tym spostrzezeniem. Ponadto, znéw zarysowuje
si¢ silnie segment czwarty, gdzie blisko 25% jego czlonkow zdecydowanie zgodzito
si¢ z przedmiotowa opinig. Potwierdza si¢ zatem teza, iz nawet wsrod najubozszych,
posiadajacych najnizszy status jednostek, zachodzi silna rywalizacja o zajmowang
pozycje w hierarchii spotecznej. Niech¢¢ do bogatych, ktéra bierze si¢ z niemoznosci
uczestnictwa w rytuatach konsumpcyjnych zarezerwowanych dla najzamozniejszych,
nie przeszkadza w konkurowaniu wsrod wlasnej grupy poprzez sztuczne wyznaczni-
ki statusu w postaci podrobionych markowych produktéw. Jak dowiodt Robert Frank,
sita napedowa rywalizacji konsumpcyjnej jest w duzym stopniu rywalizacja o status.
Wigkszos$¢ ludzi widzi w niej nie tyle rywalizacje, ile samoobrong, jesli ktos nie pod-
nosi swojego statusu, zostaje w tyle®. W kazdej spotecznosci, w ktorej istnieje wartos¢
prywatna trzeba, dla zachowania rownowagi ducha, trzeba posiada¢ przynajmnie;j tyle
co inni, ktérych uwaza si¢ za sobie rownych, posiadanie nieco wigkszej ilosci dobr jest
niezwykle pozadane. Zawsze wigc wystepuje tendencja do traktowania obecnego po-
ziomu zamoznosci jako punktu wyjscia do powigkszenia stanu posiadania. Wprowadza
to z kolei nowe standardy i potrzebg rownania do grup coraz to wyzej stojacych pod
wzgledem zamoznosci'®.

4. Zakonczenie

W toku przeprowadzonych badan ustalono, ze w$rod mieszkancoéw Biatego-
stoku mozna wyrézni¢ cztery segmenty, o odmiennym nastawieniu do ludzi bogatych.
Co wigcej sposob myslenia o osobach zamoznych przektada si¢ w prostej mierze na
style konsumpcji dobr zbytecznych. Okazuje si¢, ze zachodzg zaleznosci statystyczne
pomiedzy nastawieniem do bogactwa i1 bogatych a kupowaniem produktow na pokaz,
nierzadko w celu podwyzszenia swojego statusu spotecznego. Dowiedziono, ze blisko
co piaty bialostoczanin (18%) przynalezy do segmentu aspiracyjnego, zazdroszczacego
bogatym stanu posiadania. Co wigcej, prawie jedna trzecia cztonkéw tego segmentu
ujawnita inklinacje do zbytecznej konsumpcji, a az 45% przyznata si¢ do kupna pod-
robionej rzeczy znanej marki. Z drugiej strony najwigksza frakcje mieszkancow miasta
(32%) stanowig osoby bardzo negatywnie nastawione do ludzi bogatych. Swoje wyobra-
zenie bogactwa budujg oni w oparciu o resentymenty i uprzedzenia, ktére moga wynikac
z duzych dysproporcji w posiadanym statusie spotecznym. Sa to czgsciej osoby starsze,
mniej wyksztatlcone oraz posiadajace najnizsze dochody. Jak wynika z danych GUS,
$rednie zarobki w wojewddztwie podlaskim nalezg do niemal najnizszych w skali kraju'!.
Moze to w istotny sposdb determinowac postrzeganie osob bogatych przez mieszkancow
Biategostoku, a w szczegdlnosci przez cztonkow czwartego segmentu. R. Wilkinson i K.
Pickett udowodnili, ze wigksze rdznice w poziomie zamozno$ci materialnej sprawiaja, ze

®  R. Frank, Luxury Fever: Why Money Fails to Satisfy in an Era of Excess, Princeton University Press,

2005
19 T. Veblen, Teoria klasy prozniaczej, Muza, 2008, 29
' http://www.wynagrodzenia.pl/ gus mapa.php, data pobrania 30.03.2013
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wigkszego znaczenia nabierajg roznice statusu. W spoteczenstwach bardziej nierownych
w stosunku do ludzi nizej sytuowanych sa sifg rzeczy cig¢zsze. Tych na samej gorze,
ktorzy ,,maja wszystko” i tych z dotu, ktérzy ,,nie maja nic”, dzieli wigkszy dystans
spoleczny. W praktyce im wigksza nierownos¢, tym wigksze owe uprzedzenia w stosun-
ku do sytuowanych najnizej i vice versa. Swdj status spoteczny czlowiek podtrzymuje,
okazujac swa wyzszos¢ wobec tych, ktorzy znajdujg si¢ ponizej. Pozbawieni statusu
starajg si¢ go odzyskac, wyzywajac si¢ na ludziach zajmujacych jeszcze nizsze pozycje
i budujac swa nieche¢ wobec wyzej sytuowanych.

Dlatego w krajach zachodnich panstwo przyjmuje coraz wieksza rolg regula-
cyjng, dazac, przez stanowienie prawa podatkowego w stosunku do wtasnych obywateli
oraz przez ksztattowanie polityki pomocy zagranicznej w stosunku do obywateli in-
nych panstw, do kontroli co do zakresu tego rozdzwigku. Zaawansowane sg prace nad
wprowadzeniem rozbudowanego i progresywnego systemu podatku konsumpcyjnego
(od wydatkdow i1 nabycia dobr, od luksusu), ktory miatby zastapic¢ podatek od dochodow
i przyhamowac¢ nieco ostentacyjng konsumpcj¢ na pokaz. Wazne z punktu widzenia
zrownowazonej polityki spotecznej i rozwoju kapitatu spotecznego w Bialymstoku
1 wojewddztwie podlaskim, aby takze na poziomie regionalnym poszukiwaé rozwiazan
i instrumentdw regulujacych mozliwo$¢ ostentacyjnej konsumpcji. Nalezy starac si¢ tak
wplynaé na system wartosci rozpowszechniony w spotecznosci, aby ostentacyjna kon-
sumpcja przestata budzi¢ podziw i zazdrosc¢ (tak jak w segmencie trzecim, ktory stanowi
az 18% mieszkancow Biategostoku), a zaczela by¢ postrzegana jako jedna z przyczyn
problemu, jako oznaka chciwosci oraz niesprawiedliwosci rujnujacej spoteczenstwo.
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