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ROZDZIAŁ 21 

RYNEK I JEGO MECHANIZM 

"Nie na altruizm rzeźnika, piwowara czy pie

karza liczymy, oczekując obiadu, lecz na ich 

własny interes. [ ... l Człowiekiem kieruje nie

widzialna ręka, sprawiając, że zmierza on do 

celu, którego sam nie wybrał. [ . .. j." 

Adam Smith 

W tym rozdziale pokażemy, iż gospodarowaniem nie rządzi przypadek, 

o tym, co, jak i dla kogo wytwarzać, zwykle rozstrzyga rynek. Przeciwstawnym 

rozwiązaniem jest reglamentacja urzędniczo-państwowa. Spróbujmy zrozumieć 

jak to się dzieje. 

ranu. 

21.1. Pojęcie rynku 

Każdy żyje ze sprzedawania czegoś. Ludzie, jeśli tylko mogą, handlują dob-

Rynek jest to system współzależnych transakcji 

kupna i sprzedaży dobra. 

Jest to bardzo ogólna definicja i obejmuje ona bardzo różne rynki. O ich 

formie decydują między innymi cechy wymienianych dóbr. Niekiedy handel od

bywa się ciągle, innym razem - periodycznie. Transakcje mogą być zawierane w 

wielu miejscach (np. na bazarowych straganach i w sklepach) lub w jednym miej

scu, np. na aukcjach. Cenę ustala się np. przez licytację, targ, naklejanie nalepki. 

Handlujący rozmaicie zdobywają potrzebne im informacje. Budując model ryn

ku, pomijamy te różnice. Za ważne uznamy natomiast to, że na rynku zawsze po
jawiają się popyt i podaż, a Z\vykle także cena równowagi. 
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4 16 Rynek i jego mechanizm 

Zależnie od wysokości ceny realnej, przy innych czynnikach stałych, wpły

wających na decyzje, ludzie chcą i mogą kupić różne ilości dobra. Chodzi o zapo

trzebowanie wszystkich nabywców. Dla danej ceny jest ono sumą zapotrzebo

wania każdego z nich. Przy różnych cenach zamierzają oni kupić rozmaite ilości 

dobra. 

Popyt na dobro to przypadające na jednostkę czasu 

wielkości zapotrzebowania, odpowiadające różnym cenom 

tego dobra. 

Z obserwacji wynika, że zwykle zapotrzebowanie zmienia się odwrotnie niż 

cena (zależność tę pokazuje rys. 21.1. ). Jest to tzw. prawo popytu. Ma ono dwa 

wyjaśnienia. Po pierwsze, np. wzrost ceny zubaża ludzi, którzy są zmuszeni ku

pować mniej. Po drugie, konsumenci zwykle zastępują to, co drożeje, podobnymi 

dobrami, których cena się nie zmieniła. 

Rys. 21.1. 
Krzywa popytu 

D 
A 

Z połączenia punktów, takich jak A, B, C i E, (rys. 21.1.) powstaje linia po

pytu, D, czyli "'ykrcs funkcji popytu [f(p)=D], uzalcżniając�j wielkość zapotrze

bowania od ceny (p). Linia popytu jest skrótowym opisem planu działania na

bywców. 
Inaczej zachowuje się podaż. 

Zależnie od wysokości ceny realnej, przy innych czynnikach stałych, mogą

cych wpłynąć na decyzje sprzedawców, ofen�ją oni różne ilości dobra. Podobnie 
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jak w przypadku analizy popytu, chodzi o ilość oferowaną przez wszystkich 
sprzedawców naraz. Dla danej ceny jest ona sumą oferty każdego z nich. 

Podaż dobra to ilość dobra w jednostce czasu, oferowana na 

rynku przy różnych wysokościach ceny. 

Kiedy inne warunki gospodarowania są stałe, oferowana na rynku ilość do

bra Z\vykle zmienia sic,; w tym samym kienmku co cena. Jest to tZ\V. prawo poda
ży. Przyczy'uy są - znOVi/U - dwie. Po pierwsze, np. wzrost ceny Spr3\:\'13, że poje

d:;mczej finnie zaczyna się opłacać produkcja wiQkszej niż do tej pory ilości pro

duktu . Po drugie, po wzroście ceny na rynek 'wchodzą producenci, którym do tej 

pory nie opłacało się wytv/arzać. To ta:kźe przyczy11ia się do wzrostu oferowanej 

ilości dobra. 

s 

li) 

9 

8 

(\ .. 

" 

;\ 

Krzywa podaży 

Kr2}W.J 
r<>��1,1.iy s 

Rys. 21.2. 

Podaż to wszystkie wielkości oferty i odpowiadające im ceny dohra. Zgod

nie z prawem podaży. spadek (wzrost) ceny powoduje - celeris pari!ms - spadek 

(wzrost) oferty. Ilustracją prawa podaży jest ruch wzdłuż linii podaży , S. (rys. 

21.2.). 

Działanie prawa podaży ilustrują liczby zaznaczone na osiach rys. 21.2. 

Odpowiednim parom zostały przyporządkowane punkty Vi układzie współrzęd

nych. Z ich połączenia powstała linia podaży, S, czyLi \\ykrcs funkcji podaży 

ftp) = S uzależniającej wielkość oferty i produkcji od ceny (p). \V naszym przy-

Zdigitalizowano i udostępniono w ramach projektu pn. 
Rozbudowa otwartych zasobów naukowych Repozytorium Uniwersytetu w Białymstoku,  

dofinansowanego z programu „Społeczna odpowiedzialność nauki” Ministra Edukacji i Nauki na podstawie umowy SONB/SP/512497/2021



4 18 Rynek i jego mechanizm 

kładzie jest to funkcja liniowa. S = P sprawia, że nachylenie wykresu jest stałe i 
dodatnie (współczynnik kierunkowy prostej równa się l). Wzrostowi (spadkowi) 

ceny towarzyszy taki wprost proporcjonalny (spadek) oferowanej ilości. 

21.2. Mechanizm rynkowy - cena równowagi 

Na rynku następuje spotkanie nabywców ze sprzedawcami. W efekcie zo

staje ustalona rynkowa cena równowagi, przy której oferta zrównuje się z zapo

trzebowaniem. Przyjrzyjmy się temu procesowi na rys. 21.3. 

Q 

10 

9 

Cena równowagi 

KrZ::<""'�-0_ 
}ł»Vyf�; D 

Rys. 21.3. 

Niech cena początkowo vv'ynosi 3. Powstaje wtedy nadwyżka zapotrzebo

\vania nad ilością oferowaną, równa 4 (odcinek AC na rys. 21.3.). Nabyv-icy chcą 

kupi(� \vięcej towaru, niz oferują sprzedawcy. W takiej sytuacji niektórzy z na

bywców zgodzą się zapłacić więcej niż 3 za przywilej otrzymania towaru. Sprze

dawcy wykorzystają szansę i podniosą cenę. Przy wyzszej cenie zapotrzebowanie 

się zmni�jszy, a ilość ofcrowana wzrośnie. Po pewnym czasie cena osią�nie po

ziom pc, 5 (punkt E), przy którym ilość oferowana zJówna się z zapotrzebowa

metn. 

A teraz załóżmy, że w punkcie wyjścia cena wynosi 8. Tym razem to iloś\: ofero

wana przewyzsza zapotrzebowanie o 4 (F) (potocznie: podaż przewyższa popyt), 

(odcinek BF na rys. 21.3.). Sprzedawcy chcą sprzedać więc�j to wam, niż są go

towi kupić nabywcy. W takiej sytuacji ci sprzedawcy, którzy są w stanic wytwa

rzać rowery taniej niż inni, zaakceptują niższą cenę . l tak pokryje ona ich koszty 
produkcji. To ich produkty nabywcy nabQdą w pierwszej kolejności. Spadek ceny 

Zdigitalizowano i udostępniono w ramach projektu pn. 
Rozbudowa otwartych zasobów naukowych Repozytorium Uniwersytetu w Białymstoku,  

dofinansowanego z programu „Społeczna odpowiedzialność nauki” Ministra Edukacji i Nauki na podstawie umowy SONB/SP/512497/2021



Henryk Wnorowski 419 

Z\viększa zapotrzebowanie i zmni�isza ilość oferowaną. Trwa to dopóty, dopóki 

ccna nic osiągnie poziornu p = 5, przy którym \vielkości te się zrównują. 

Cena r6wnowagi rynkowej to cena, przy kU)rej zapotrzebo

wanie zr6wnu.ie się z ilością oferowaną na rynku. 

Z naszych rozważań wyl1ika, że gdy cena różni się od ceny równowagi, sy

tuacja na rynku jest nicstabilna, ponieważ kupujący lub sprzedający są motywo

wani do zmiany zachO\vań. W efekcie dochodzi do zrównoważenia rynku. Eko

nomiści często mówią o siłach rynkowych. Teraz wiemy już, co kryje się za tą 

metaforą. Siły rynkowe to po prostu zachowania ludzi kierujących się własnym 

interesem. To ich działania powodują, że r)'11ek samoczynnie odnajduje cenę 

równowagi. 

Oczywiście tempo dochodzenia przez ceny do poziomu rÓ'wnowagi bywa 

różne. Zależy ono m.in. od rodzaju towaru i od sposobu zorganizowania rynku. 

Na przykład, na Giełdzie Papierów Wartościowych w Warszawie komputer bły

skawicznie ustala cenę równowagi, analizując zlecenia kupna i sprzedaży. Nato

miast na rynku pracy w Polsce bezrobotni często nie akceptują proponowanych 

im warunków, a więc nawet w długim okresie trwa tu nierównowaga, czyli bez

robocie. 

Jeśli państwo nie wpływa na tak kształtowaną cenę równowagi, rynek na

zywamy wolnym. Przedstawiony wyżej automat wolnego rynku rozstrzyga, co jak 

i dla kogo produkować. Takie rozwiązanie sprawia, iż gospodarowanie w tych 

warunkach jest naj efektywniej sze, gdyż nadwyżka całkowita w gospodarce jest 

największa z możliwych. Gospodarowanie jest efektywne, gdy na wszystkich ryn
kach nadwyżka całkowita, czyli suma korzyści netto konsumentów i producentów 

z gospodarowania, jest największa z możliwych. 

A jednak państwo na różne sposoby uzupełnia i koryguje działanie mechani

zmu rynkowego. Są przypadki tzw. zawodności rynku (ang. market failure), gdy 

interwencja taka jest konieczna. Gdy państwo zmienia wielkość produkcji i ceny , 

wpływając na to, co, jak i dla kogo jest wytwarzane, rynek przestaje być wolny i 

staje się regulowany. Sposobów przeciwdziałania zawodności rynku jest wiele, są 

one omawiane w innych częściach podręcznika, tutaj zajmiemy się tylko dwoma 

typowymi instrumentami "rynkowymi", a mianowicie: ceną maksymalną i ceną 

minimalną· 

Cena maksymalna stanowi górny limit ceny, po której wolno handlować na 

rynku. Jest to najwyższa cena, którą można uzgodnić w legahlej transakcji kupna 

i sprzedaży. Państwo stosuje ceny maksymalne, zwykle w celu ochrony poziomu 

życia nabywców. Skutkiem jej wprowadzenia jest spadek produkcji i wzrost za-
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potrzebowania. W efekcie pojawia się nadwyżka zapotrzebowania nad ofertą. To 

zaś generuje potrzebę rozstrzygania, którzy nabywcy dostaną towar (problem ra

cjonowania) i w efekcie wzrost kosztów zawierania transakcji, czyli kosztów 

transakcyjnych. 

Cena minimalna stanowi dolny limit ceny, po której wolno handlować na 

rynku. Jest to najniższa cena, którą można uzgodnić w legalnej transakcji kupna i 

sprzedaży. Państwo stosuje ceny minimalne, zwykle w celu ochrony wybranych 

grup producentów, np. producentów rolnych, nie dopuszczając do nadmiernego 

spadku cen produktów rolnych. Skutkiem ustalenia ceny minimalnej, wyższej od 

ceny równowagi rynkowej, jest zmniejszenie się zapotrzebowania i wzrost oferty. 

W efekcie powstaje nadwyżka ilości zaoferowanej, nie wszyscy sprzedawcy są w 

stanie sprzedać swój towar. Państwo może wtedy limitować produkcję, ograni

czając wielkość podaży i dzieląc ją między producentów, albo wykupić nadwyżkę 

produkcji. Ubocznym skutkiem wysokich cen minimalnych jest redystrybucja do

chodów. 

21.3. Ograniczenia mechanizmu rynkowego 

Model rynku, który opisywaliśmy do tej pory, nie jest zbyt szczegółowy. 

Tymczasem rynki są bardzo zróżnicowane. Jakie są przyczyny tego zróżnicowa

nia? 

Najważniejsze są korzyści skali. Czasem technologia sprawia, że przeciętny 

koszt wytworzenia jednostki dobra, dla wszystkich "rozsądnych" wielkości pro

dukcji, zmniejsza się w miarę jej wzrostu. W takiej gałęzi jest miejsce tylko dla 

jedncgo, wielkiego producenta. Gdyby producentów było wielu, każdy wytwa

rzałby mało, więc ponoszony przezeń koszt przeciętny szybko malałby przy 

wzroście produkcji. Skłaniałoby to producentów do obniżania ceny w celu przeję

cia klientów od konkurencji, co jest warunkiem zwiększenia produkcji. Spadek 

kosztów przeciętnych zapewniałby opłacalność całej operacji. Na takim rynku 

wojny cenowe trwałyby dopóty, dopóki na placu boju nie pozostałoby tylko jedno 

przedsiębiorstwo. 

Są też gałęzie, gdzie korzyści skali kończą się szybko, opisany mechanizm 

przestaje działać i na rynku jest dość miejsca dla wielu firm. Każda z nich może 

wytwarzać ilość dobra zbliżoną do optimum technicznego. 

Kolejną, istotną przyczyną są również naturalne i sztuczne bariery wej

ścia, czyli przeszkody utrudniające rozpoczęcie produkcji w gałęzi. Mogą one 

rozstrzygać o liczbie przedsiębiorstw na rynku. Naturalną barierą wejścia jest np. 

duża ilość kapitału niezbędna do uruchomienia produkcji. Z kolei stworzoną 

świadomie, sztuczną barierą wejścia jest np. ochrona technologii produkcji paten

tem. 
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Wreszcie o strukturze rynku decydują działania samych przedsiębiorstw. 

Ulepszając produkt, zmawiając się w celu wyparcia konkurentów z rynku, czy też 

w inny sposób, firmy mogą sobie zapewnić dominującą pozycję w gałęzi. 
Stąd najczęściej w literaturze wyróżnia się cztery odmiany rynków: konku

rencję doskonałą (wolną), monopol, konkurencję monopolistyczną i oligopol. 

Konkurencja doskonała jest to rynek, na którym działa wielu producentów 

i konsumentów, udział w rynku każdego z nich jest nieznaczący, nie ma barier 
wejścia (i wyjścia), produkt jest jednorodny, o czym powszechnie wiadomo. 

Na rynku konkurencji doskonałej (wolnej) nabywcy i sprzedawcy nie mają 

wpływu na cenę. Wymaga to spełnienia 4 warunków. Po pierwsze, nabywców i 

sprzedawców musi być wielu. Każdy z nich kontroluje wtedy małą część podaży 

i popytu. Nikt w pojedynkę nie jest zatem w stanie zmienić rynkowej ceny pro
duktu, która jest wypadkową zachowań wszystkich sprzedawców i nabywców. 

Po drugie, produkt musi być jednorodny. Cechy wszystkich jego jednostek 
powinny być takie same. W innym przypadku klienci inaczej traktowaliby różne 

odmiany produktu i rynek rozpadłby się na wiele segmentów. W każdym z nich 

dostawca osobliwej odmiany produktu kontrolowałby podaż, a zatem również 

cenę· 
Po trzecie, odbiorcy muszą wiedzieć, że produkt jest jednorodny. Wymaga 

to doskonałego ich poinformowania. Inaczej, np. pod wpływem reklamy, mogli

by uznać, że poszczególne jednostki towaru jednak różnią się od siebie. Wtedy 
również rynek uległby segmentacji i w efekcie producenci uzyskaliby wpływ na 

cenę· 

Po czwarte, na rynku nie może być barier wejścia (i wyjścia). Umożliwia

ją one zmowy producentów, zmniejszanie produkcji i podbijanie ceny. Co prawda 
porozumienie się wielu partnerów pochłania środki i czas, jednak koszty te mogą 

zostać z nadwyżką zrekompensowane zyskami. Brak barier wejścia sprawia, że 

ponadprzeciętne zyski przyciągają przedsiębiorstwa-przybyszów. (Jednak, aby 
wchodzić, muszą oni mieć swobodę wyjścia z gałęzi, w których wcześniej działa

li). Wbrew zmowie podaż wówczas wzrasta, a cena spada. 
Przykładem rynku wolnokonkurencyjnego jest większość targowisk, na któ

rych sprzedaje się warzywa i owoce. Swoje produkty oferuje tu wielu rolni
ków/dostawców. Gołym okiem widać, że towar wszędzie jest taki sam. Wystar

czy bardzo mała obniżka ceny, aby przed sprzedawcą utworzyła się długa kolejka 

chętnych. Z kolei nawet minimalna podwyżka powoduje zastój, klienci przecho
dzą do "konkurencji". Z punktu widzenia pojedynczego sprzedawcy już niewielkie 

zmiany ceny powodują, że zapotrzebowanie spada do zera lub wzrasta w nie

skończoność wzdłuż poziomej linii popytu. Z rozsądnym przybliżeniem rynki te 

spełniają wszystkie warunki konkurencji doskonałej. 
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Monopol jest to rynek, na którym działa nie zagrożony inwazją innych 

przedsiębiorstw jedyny dostawca produktu w gałęzi. Nie boi się on konkurencji, 

ponieważ chronią go bariery wejścia. 

W odróżnieniu od przedsiębiorstwa wolnokonkurencyjnego, monopolista 

jest dawcą ceny, a nie jej biorcą. Brak konkurentów sprawia, że kontroluje on 

całą podaż rynkową, a przez to uzyskuje wpływ na cenę. Jego możliwości są jed

nak ograniczone, aby zwiększyć sprzedaż, musi przystać na obniżkę ceny, przy

rosty produkcji tak wielkiego przedsiębiorstwa oznaczają przecież istotne zwięk

szenie się oferty w całej gałęzi. Warunkiem wzrostu zapotrzebowania na produkt 

monopolisty jest zatem obniżenie przez niego ceny. 

Im mniej elastyczny jest popyt, tym mocniejsza jest pozycja monopolisty, 

którego produkty nie mają bliskich substytutów. Obniżka ceny niezbędna do tego, 

aby rynek wchłonął dodatkową porcję produktu, jest wtedy duża. Znaczna zatem 
jest także strata utargu całkowitego, wynikająca ze sprzedaży części produkcji po 

niższej cenie, czyli różnica ceny i utargu krańcowego. Zauważmy, że stojąca w 

obliczu doskonale elastycznego popytu firma wolnokonkurencyjna ma poziomą 

linię popytu i nie może ustalić ceny powyżej kosztu krańcowego, a więc nie dys

ponuje żadną siłą rynkową. Natomiast monopol ma zwykle do czynienia z popy

tem mało elastycznym: skoro on nie ma konkurentów, to i jego produkty nie mają 

substytutów. 

Zdarza się, że monopol różnicuje cenę, czyli ustala różne ceny dla różnych 

klientów. Celem jest oczywiście zwiększenie zysku. Warunkiem powodzenia tej 

operacji jest - po pierwsze - zidentyfikowanie grup nabywców skłonnych płacić 

różne ceny za to samo dobro. Po drugie, nabywcy, którzy kupują taniej, nie mogą 

mieć możliwości odsprzedawania dobra tym, którzy mają płacić wyższą cenę. 

Stąd różnicowanie ceny jest często stosowane w przypadku usług. Przykładami 

mogą być: zróżnicowane ceny biletów kolejowych na te same trasy, klasy: bizne

sowa i turystyczna w samolotach, czy też taryfa dzienna i nocna w taksówkach. 

ny: 

Są dwa rodzaje monopolu: wielozakładowy i jednozakładowy, czyli natural-

1. Monopol wielozakładowy jest najczęściej spotykanym rodzajem mo

nopolu. Monopol wielozakładowy składa się z wielu przedsiębiorstw 

wytwarzających taki sam produkt. Na opanowanym przezeń rynku nie 

występują duże korzyści skali, monopol taki produkuje mniej i wytwa

rza drożej niż gałąź wolnokonkurencyjna. Oczywiście motorem jego 

działań jest dążenie do osiągnięcia zysku nadzwyczajnego. 

2. Monopol jednozakładowy (naturalny) pojawia się najczęściej tam, 

gdzie koszt uruchomienia produkcji jest bardzo duży np. w gałęziach, w 

których dostawa produktu wymaga ciągłego fizycznego kontaktu z od

biorcą, czyli kosztownej sieci (wodociągowej, energetycznej, gazowni-
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czej, kolejowej, telewizji kablowej itp.). Rozkładanie się kosztu uru

chomienia produkcji na kolejne porcje wytwarzanego dobra jest wtedy 

przyczyną ogromnych korzyści skali. Na przykład, budowa sieci telefo

nicznej obejmującej cały kraj kosztuje mnóstwo. Kiedy jednak sieć jest 

gotowa, koszt podłączenia kolejnych abonentów, a także koszt rozmów, 

jest stosunkowo niski. Kontrolowanie poczynań monopolu naturalnego 

tak, aby nie wykorzystywał on swojej siły rynkowej ze szkodą dla na

bywców, wymaga interwencji państwa i specjalnej polityki antymono

polowej. 

Konkurencja monopolistyczna jest to rynek, na którym działa wielu pro

ducentów i nabywców, nie ma barier wejścia (i wyjścia), lecz produkt - inaczej 

niż w przypadku konkurencji doskonałej - nie jest jednorodny. 

Konkurencja monopolistyczna stanowi mieszankę konkurencji doskonałej i 

monopolu. Aby powstała, wystarcza spełnienie trzech warunków. Po pierwsze, 

nabywców i sprzedawców jest wielu. Każdy z nich kontroluje wtedy małą część 

podaży lub popytu, więc konkurenci mogą zignorować jego działania. Po drugie, 

nie ma barier wejścia (i wyjścia). Wyklucza to porozumienia producentów. Po 

trzecie, produkty są bliskimi, lecz niedoskonałyrni, substytutami, co sprawia, że 

rynek rozpada się na segmenty, na których handluje się nieco odmiennymi dobra

llll. 

Na rynku konkurencji monopolistycznej dostawcy kontrolują wielkość ofer

ty swojej specyficznej odmiany produktu, a więc wpływają na cenę. Zmniejszając 

ofertę, można podbić cenę, lecz aby sprzedać więcej, trzeba obniżyć cenę. Linia 

popytu opada. Wielość bliskich substytutów powoduje jednak, że popyt jest ela

styczny, więc ta opadająca linia popytu nie jest stroma. Zbyt śmiała podwyżka 

ceny powoduje znaczny spadek zapotrzebowania na wytwarzane dobro. 

W długim okresie liczba producentów w takiej gałęzi wzrasta (nie ma tu ba

rier wejścia!), co zmniejsza udział poszczególnych przedsiębiorstw w całej sprze

daży. 

Sposobem przedsiębiorstw, z rynku konkurencji monopolistycznej, na za

chowanie zysków nadzwyczajnych jest konkurencja niecenowa. Celem frrmy jest 

zmniejszenie liczby substytutów własnego wyrobu i zachowanie w ten.sposób siły 

rynkowej, która pozwala osiągać zyski nadzwyczajne. Formą konkurencji niece

nowej jest różnicowanie produktu, polegające na nadawaniu wyrobom cech, któ

re odróżniają je od produktów konkurentów. Dotyczy to np. funkcji spełnianych 

przez produkt, użytych materiałów, wzornictwa, itp. Charakterystyczna jest wie

lość odmian produktu, dostosowanych do potrzeb różnych grup odbiorców. (Czę

sto produkty te można uporządkować według kryterium coraz wyŻS7,cj jakości). 

Zdarza się jednak, że różnice są pozorne i sprowaw.llją się np. do rodzaju opako

wania. Firmy różnicują także sposób sprzedaży, na który składają się m.in. 10-
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kalizacja sklepu, sposób pracy personelu, dostępność kredytu. Wszystko to 

zwiększa możliwości wyboru konsumenta. 

Różnicowanie produktu polega na nadawaniu wyrobom cech, 

które odróżniają je od produktów konkurentów. 

Różnicowaniu produktu służy m.in. reklama. Chodzi o zwiększenie i 

usztywnienie popytu na reklamowany produkt, przy czym nacisk jest kładziony 

na znak ftrmowy. Celem jest spowodowanie swoistej lojalności nabywców wobec 

konkretnej marki. Stworzenie marki umożliwia producentowi zwiększenie zysku, 

lecz jednocześnie zobowiązuje go do szczególnej dbałości o jakość produktu, któ

ry staje się bardzo łatwy do zidentyf1kowania. 

Zwolennicy reklamy wskazują, że reklama informuje, umożliwia wzrost 

produkcji i wykorzystanie korzyści skali, wzmaga konkurencję i wymusza ulep

szanie produktu. Przeciwnicy mówią o nierzetelności informacji zawartych w re

klamach, marnotrawstwie środków, które można by przeznaczyć na bezpośrednie 

zaspokajanie potrzeb nabywców, szkodliwych skutkach ubocznych (np. marno

trawstwo czasu telewidzów), wywołanych wydatkami na reklamę, wzroście kosz

tów i cen, umacnianiu się monopoli. 

Konkurencję monopolistyczną spotykamy w usługach, handlu, na rynkach 

dóbr konsumpcyjnych (np. w przemyśle odzieżowym, spożywczym). Pojawia się 

ona zwykle na rynkach lokalnych; chodzi np. o położone blisko siebie stacje ben

zynowe, salony fryzjerskie, sklepiki spożywcze, restauracje, pizzerie, butiki, itp. 

Oligopol jest to rynek, na którym działa niewiele (kilka, kilkanaście) ftrm. 

Bariery wejścia na rynek są dość wysokie, a o zachowaniach przedsiębiorstw de

cyduje ich współzależność. Oligopol to forma rynku pośrednia między konkuren

cją monopolistyczną a monopolem. Przedsiębiorstwa oligopolistyczne mają 
znaczny wpływ na wielkość oferty w gałęzi, a zatem i na cenę rynkową. W takiej 

sytuacji linia popytu na produkty oligopolisty opada. Skoro tak, to linia utargu 

krańcowego musi leżeć pod nią. Na rynku działa niewiele przedsiębiorstw, więc 

główną cechą takiego rynku jest współzależność. Zachowania poszczególnych 

ftrm zależą od zachowań ich konkurentów i od oczekiwań dotyczących ich za

chowań. 

Przykładem rynku o strukturze oligopolu w Polsce są np. dealerzy znanych 

ftrm samochodowych. Kiedy Renault oferuje nabywcom poduszkę powietrzną 

jako element standardowego wyposażenia sprzedawanych samochodów, Fiat od

powiada kampanią reklamową, a Opel zaczyna rozważać wprowadzenie prefe

rencyjnego systemu kredytowania klientów. 
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Wiadomo, że gałąź wolnokonkurencyjna produkuje więcej i sprzedaje taniej 

niż monopol, który ogranicza produkcję, podbija cenę i w ten sposób maksymali

zuje zysk nadzwyczajny. Otóż grupa oligopolistów może się porozumieć po to, 

aby zbiorowo powtórzyć zachowania monopolisty. Wystarczy ograniczyć pro

dukcję zgodnie z ustalonymi limitami, aby cena powędrowała w górę. Uzyskany 

w ten sposób zysk na�czajny dzieli się potem według uzgodnionych zasad. 

Porozumienia takie mogą być legalne i jawne (kartele) lub nielegalne i tajne 

(zmowy). 

Sytuacja powstała w wyniku porozumienia oligopolistów nie jest jednak 

stabilna. Skoro oligopol jako całość osiąga zysk nadzwyczajny, to cena rynkowa 

przewyższa przeciętny koszt wytworzenia jednostki produktu. Przedsiębiorstwom 

opłaca się zatem zwiększać sprzedaż ponad uzgodniony poziom, choćby wymaga

ło to pewnej (niewielkiej) obniżki ceny. Dzięki temu ich zyski w krótkim okresie 
wzrastają. W długim okresie oszukani partnerzy, którym zabrano klientów, od
płacają oszustom pięknym za nadobne, czyli też zwiększają produkcję. Podaż ga

łęzi się zwiększa, cena spada, zyski nadzwyczajne kurczą się lub zupełnie znikają, 
co stwarza przesłanki zawarcia nowego porozumienia. W efekcie oligopolistyczne 

zmovvy stale powstają, rozpadają się i znowu powstają. 

Oligopoliści często akceptują przywództwo cenowe (ang. price leadership) 
największego lub najefektywniejszego z przedsiębiorstw działających na rynku. 

Jest to typowe na rynku oligopolu z przedsiębiorstwem dominującym. Przy

wództwo cenowe jest możliwe dzięki milczącemu porozumieniu zainteresowanych 

firm. W takiej sytuacji zmiana ceny, zainicjowana przez przedsiębiorstwo donu

nujące, jest naśladowana przez pozostałe firmy. Przywódca (lider) cenowy stosuje 

zwykle następującą taktykę. 

Po pierwsze, zmiany ceny są rzadkie, a ich przyczynę stanowią znaczne i 

dotyczące wszystkich producentów zmiany kosztów produkcji lub popytu (np. 
zmiana płac, cen energii, pojawienie się nowej odnuany produktu na rynku). 

Po drugie, zmiana ceny jest publicznie zapowiadana i usprawiedliwiana w 

formie np. oświadczeń prasowych członków zarządu przywódcy cenowego. 

Po trzecie, celem zmiany ceny nie jest zmaksymalizowanie krótkookresowe

go zysku przywódcy cenowego. Takie zachowanie byłoby dlań niebezpieczne, 
gdyż wysoka cena mogłaby zwabić do gałęzi przedsiębiorstwa z innych sektorów 

gospodarki, zapewniając im możliwość przetrwania i rozwoju. 

Obserwatorzy przedsiębiorstw, działających na zoligopolizowanych ryn
kach, zauważają względną sztywność cen na wytwarzane tu wyroby. Nawet wte
dy, kiedy koszty produkcji rosną, oligopolista stosunkowo rzadko podnosi cenę 

produktu. Na rynku oligopolu częstym zjawiskiem jest natomiast konkurencja 

niecenowa, podobnie jak w warunkach konkurencji monopolistycznej. Jeśli już 
cena zostaje podniesiona, to zwykle przez wszystkie przedsiębiorstwa naraz. 
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Zadania sprawdzaj ące 

Zadanie 1 
Prawda czy fałsz? 

1. Krzywa popytu rynkowego przesuwa się tylko na skutek oddziaływania 
czynników niecenowych. 

2. Ekspansybilność cen to stopień reakcji ceny na zmianę wielkości popy
tu. 

3. Skutkiem konkurencji cenowej są zmiany parametrów jakościowych 
towarów. 

4. Prawo podaży głosi, ceteris paribus, wraz ze wzrostem ceny dobra, ro
śnie ilość oferowanego dobra, i odwrotnie. 

5. Ogólna równowaga rynkowa występuje wówczas, gdy następuje zrów

noważenie popytu i podaży na wszystkie dobra i usługi, znajdujące się 
w obrocie wewnętrznym. 

6. W gospodarce rynkowej rynek decyduje o systemie cen. 
7. Gospodarka rynkowa to system gospodarczy, w którym czynniki pro

dukcji są własnością prywatną, a ich alokacja odbywa się za pośrednic

twem mechanizmu rynkowego. 
8. Cena maksymalna to cena, poniżej której dany towar nie może być 

sprzedany na rynku. 

Zadanie 2 

l. Nabywanie i sprzedawanie towarów w celu uzyskania korzyści z różnic 
cen, występujących w różnych okresach i na różnych rynkach geogra
ficznych, to: 
a. arbitraż, 
b. dyskryminacja cenowa, 
c. spekulacja, 
d. żadna z odpowiedzi nie jest prawidłowa. 

2. Korzyści zewnętrzne konsumpcji pojawiają się wówczas, gdy: 
a. społeczne koszty marginalne konsumpcji są większe niż wynikałoby 

to z indywidualnych korzyści marginalnych, osiąganych przez kon
sumentów nabywających dane dobra, 

b. społeczne koszty marginalne konsumpcji są mniejsze niż wynikało
by to z indywidualnych korzyści marginalnych, osiąganych przez 
konsumentów nabywających dane dobra, 

c. społeczne koszty marginalne konsumpcji są równe indywidualnym 
korzyściom marginalnym, osiąganym przez konsumentów nabywa
jących dane dobra, 

d. żadna z odpowiedzi nie jest prawidłowa. 
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3. Przykładami niedoskonałości rynku są: 

a. monopole naturalne, 

b. efekty zewnętrzne, 

c. dobra publiczne, 

d. wszystkie odpowiedzi są prawidłowe. 

4. Ceny minimalne wprowadzane są przez rząd w celu: 

a. ochrony interesów producentów, 

b. ochrony interesów konsumentów, 

c. ograniczenia podaży, 

d. zwiększenia popytu. 

Zadanie 3 
Uporządkuj poniższe zdania: 

1. Mechanizm rynkowy to . . .  
2 .  Cena odpowiadająca punktowi przecięcia się popytu i podaży to . . .  

3 .  Podatki to . . .  
4. Dobra, z których użytkowania nikogo nie można wykluczyć to  . . .  

427 

5. System gospodarczy, w którym koordynowanie działalności odbywa . . .  
się na rynku to . . .  

6 .  Cena maksymalna to . .. 

a . . . .  dobra publiczne. 
b . . . .  cena, powyżej której dany towar nie może być sprzedany na rynku. 
c . . . .  cena równowagi rynkowej. 
d . . . .  proces wzajemnego oddziaływania na siebie elementów rynku, tj. po

pyiu i podaży, w celu osiągnięcia równowagi rynkowej, to cena rów
nowagi rynkowej. 

e. . .. przymusowe i bezzwrotne świadczenia pieniężne pobierane przez pań
stwo w celu uzyskania dochodów na pokrycie wydatków państwo
wych. 

f. . .. gospodarka rynkowa. 

Zadanie 4 
Przedsiębiorstwo Alfa, działające na rynku doskonale konkurencyjnym, wy

twarza odkurzacze i ponosi koszty krańcowe, które przedstawia równanie: 

KkA = 40 + 2Q. Zanieczyszczenie środowiska przez przedsiębiorstwo Alfa po-

woduje, że ludność ponosi koszty zewnętrzne: KkS = 5 + 3Q . Cena rynkowa jed

nego odkurzacza to 200 zł. Oblicz: 

a. optymalną wielkość produkcji dla przedsiębiorstwa Alfa, 

b. optymalną wielkość produkcji dla społeczeństwa. 
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Zadanie 5 

Funkcja popytu na żyto ma postać: D=1500-10p, a podaży: S=lOO+4p. 

Rząd ustala cenę za 1 kwintal żyta: p=120 i zobowiązuje się zakupić każdą nad

wyżkę żyta po danej cenie. Ile pieniędzy będzie musiał przeznaczyć rząd na zakup 

żyta? 

Zadanie 6 

Rynek czekolady opisują równania: S = P i D = -2p + 15 . Określ cenę 

i ilość równowagi. Wprowadzono podatek kwotowy w wysokości 3 zł od każdej 

sprzedanej tabliczki czekolady. Jaka będzie podaż i cena czekolady po opodatko

waniu? 

Odpowiedzi 

Zadanie l 

l - prawda, 2 - fałsz, 3 - fałsz, 4 - prawda, 5 - prawda, 6 - prawda, 7 - prawda, 8 - fałsz. 

Zadanie 2 

l - c, 2 - a, 3 - d, 4 - a. 

Zadanie 3 

l - d, 2 - c, 3 - e, 4 - a, 5 - f, 6 - b. 

Zadanie 4 

a. przedsiębiorstwo Alfa maksymalizuje zysk, gdy Kk = U k = P , 

KkA = p ,  

40+2Q=200, to Q=80, 

b. optymalna wielkość produkcji dla społeczeństwa wynosi: 

KkA +KkS=45+5Q=200, stąd Q=31. 

Optymalna wielkość produkcji dla przedsiębiorstwa wynosi 80 odkurzaczy, zaś dla spo

łeczeństwa 31. 

Zadanie 5 

Cena równowagi rynkowej wynosi: 

1500 -lOp = lOO+4p, 

p=lOO. 
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Jeżeli cena będzie wynosić 120, to D=300, zaś S=580. Przy cenie p=120 mamy nad

wyżkę S>D=280. Oznacza to, iż rząd będzie musiał skupić nadwyżkę zboża po cenie 

120 zł. 

280q x 120 zł/q= 33600 

Rząd będzie musiał przeznaczyć 33 600 PLN na zakup żyta. 

Zadanie 6 
a. z układu równań S = p oraz D = -2p+ 15 wynika, iż cena i ilość równowagi 

wynosi 5, 

b. po wprowadzeniu podatku mamy nowy układ równań: 
S= p - 3 i D=-2p+ 15, stąd nowa cena równowagi wynosi 6, zaś ilość 3.  

Wyjściowa cena i ilość równowagi na rynku czekolady wynosiła 5. Po wprowadzeniu 

podatku, ilość tabliczek czekolady wynosi 3, a cena równowagi 6. 
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