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RYNEK 1 JEGO MECHANIZM

,Nie na altruizm rzeznika, piwowara czy pie-
karza liczymy, oczekujac obiadu, lecz na ich
wilasny interes. [...] Czlowiekiem kieruje nie-
widzialna rgka, sprawiajac, ze zmierza on do
celu, ktorego sam nie wybral. [...].”

Adam Smith

W tym rozdziale pokazemy, iz gospodarowaniem nie rzadzi przypadek,
o tym, co, jak i dla kogo wytwarza¢, zwykle rozstrzyga rynek. Przeciwstawnym
rozwigzaniem jest reglamentacja urzedniczo-panstwowa. Sprobujmy zrozumie¢
jak to si¢ dzieje.

21.1. Pojecie rynku
Kazdy zyje ze sprzedawania czegos. Ludzie, jesli tylko moga, handluja dob-
rami.

Rynek jest to system wspolzaleznych transakcji
kupna i sprzedazy dobra.

Jest to bardzo ogdlna definicja i obejmuje ona bardzo rdézne rynki. O ich
formie decyduja migdzy innymi cechy wymienianych dobr. Niekiedy handel od-
bywa si¢ ciagle, innym razem - periodycznie. Transakcje moga by¢ zawierane w
wielu miejscach (np. na bazarowych straganach i w sklepach) lub w jednym miej-
scu, np. na aukcjach. Ceng ustala si¢ np. przez licytacjg, targ, naklejanie nalepki.
Handlujacy rozmaicie zdobywaja potrzebne im informacje. Budujac model ryn-
ku, pomijamy te réznice. Za wazne uznamy natomiast to, ze na rynku zawsze po-
jawiaja si¢ popyt 1 podaz, a zwykle takze cena rownowagi.
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Zaleznie od wysokosci ceny realnej, przy innych czynnikach statych, wpty-
wajacych na decyzje, ludzie chca i moga kupi¢ roézne ilosci dobra. Chodzi o zapo-
trzebowanie wszystkich nabywcow. Dla danej ceny jest ono suma zapotrzebo-
wania kazdego z nich. Przy roznych cenach zamierzaja oni kupi¢ rozmaite ilosci
dobra.

Popyt na dobro to przypadajace na jednostke czasu
wielkoS$ci zapotrzebowania, odpowiadajace réZnym cenom
tego dobra.

Z obserwacji wynika, ze zwykle zapotrzebowanie zmienia si¢ odwrotnie niz
cena (zaleznos¢ t¢ pokazuje rys. 21.1.). Jest to tzw. prawo popytu. Ma ono dwa
wyjasnienia. Po pierwsze, np. wzrost ceny zubaza ludzi, ktérzy sa zmuszeni ku-
powa¢ mniej. Po drugie, konsumenci zwykle zastgpuja to, co drozeje, podobnymi
dobrami, ktorych cena si¢ nie zmienita.

Rys. 21.1.
Krzywa popytu
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Z potaczenia punktow, takich jak A, B, C 1 E, (rys. 21.1.) powstaje linia po-
pytu, D, czyli wykres funkeji popytu [f{p)=D], uzalezniajaccj wiclko$¢ zapotrze-
bowania od ceny (p). Linia popytu jest skrotowym opisem planu dzialania na-
bywcow.

Inaczej zachowuje si¢ podaz.

Zaleznie od wysokosci ceny realnej, przy innych czynnikach statych, moga-
cych wplyna¢ na decyzje sprzedawcow, oferujg oni rozne ilosci dobra. Podobnie
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jak w przypadku analizy popytu, chodzi o ilo$¢ oferowana przez wszystkich
sprzedawcow naraz. Dla danej ceny jest ona suma oferty kazdego z nich.

Podaz dobra to ilo$¢ dobra w jednostce ¢zasu, oferowana na
rynku przy réznych wysokeosciach ceny.

Kiedy inne warunki gospodarowania sg stale, oferowana na rynku ilosé do-
bra zwykle zmienia si¢ w tym samym kierunku co cena. Jest to tzw. prawe poda-
#y. Przyczyny sa - znowu - dwie. Po pierwsze, np. wzrost ceny sprawia, 2e poje-
dynezej firmie zaczyna si¢ optacac produkeja wickszej niz do tej pory ilosci pro-
duktu. Po drugie, po wzrodcie ceny na rynek wehodza producenci, ktérym do (g
pory nic optacalo si¢ wytwarzac. To takze przyczynia si¢ do wzrostu oferowancj
iloset dobra.

Rys. 21.2.
Krzywa podazy
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Podaz to wszystkic wiclkoéci oferty 1 odpowiadajace im ceny dobra. Zgod-
nic z prawem podazy, spadek (wzrost) ceny powoduje - ceferis paribus - spadek
(wzrost) oferty. Hustracjg prawa podazy jest ruch wzdluz hinit podazy, S. (rys.
21.2.).

Duzialanie prawa podazy ilustrujg liczby zaznaczone na osiach rys. 21.2.
Odpowiednim parom zostaly przyporzadkowane punkty w ukladzie wspolrzed-
nych. Z ich polaczenia powstala linia podazy, S, czyli wykres funkeji podazy
flp) = S uzalezmajace] wictkodc oferty 1 produkeji od ceny (p). W naszym przy-
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kladzie jest to funkcja liniowa. S = p sprawia, ze nachylenie wykresu jest stale 1
dodatnie (wspdlczynnik kierunkowy prostej réwna si¢ 1). Wzrostowi (spadkowi)
ceny towarzyszy taki wprost proporcjonalny (spadek) oferowanej ilosci.

21.2. Mechanizm rynkowy - cena rOwnowagi

Na rynku nast¢puje spotkanie nabywcow ze sprzedawcami. W efekcie zo-
staje ustalona rynkowa cena ré6wnowagi, przy ktorej oferta zrownuje si¢ z zapo-
trzebowaniem. Przyjrzyjmy si¢ temu procesowi na rys. 21.3.

Rys. 21.3.
Cena rownowagi
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Niech cena poczatkowo wynosi 3. Powstaje wtedy nadwyzka zapotrzebo-
wania nad ilodcig oferowana, réwna 4 (odcinck AC na rys. 21.3.). Nabywcey chea
kupi¢ wigce) towaru, niz oferujg sprzedawcy. W takiej sytuacji niektorzy z na-
bywcdw zgodza si¢ zaplaci¢ wiecej niz 3 za przywilej otrzymania towaru. Sprze-
dawcy wykorzystaja szans¢ i podniosg ceng. Przy wyzszej cenie zapotrzebowanic
si¢ zmnigjszy, a ilosé ofcrowana wzrodnie. Po pewnym czasic cena osiagnie po-
ziom p = 5 (punkt E), przy ktérym ilos¢ oferowana zrowna si¢ z zapotrzebowa-
nicm.

A teraz zaldzmy, ze w punkcie wyjscia cena wynosi 8. Tym razem to ilos¢ ofero-
wana przewyzsza zapotrzebowanie o 4 (F) (potocznic: podaz przewyzsza popyt),
(odcinck BF na rys. 21.3.). Sprzedawcy chea sprzedad wigeej towaru, niz sa go-
towi kupic¢ nabywcey. W takiej sytuacii ci sprzedawcy, ktérzy sa w stanic wytwa-
rzaé rowery taniej niz inni, zaakceptuja nizsza ceng. 1 tak pokryje ona ich koszty
produkcji. To ich produkty nabywcy nabegds w picrwszej kelejnodei. Spadek ceny
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zwigksza zapotrzebowanie 1 zmnigjsza 1loé¢ oferowana. Trwa to dopoty, dopdki
cena nic osiggnic poziomu p = 5, przy ktorym wiclkosci te si¢ zrownuja.

Cena réwnowagi rynkowej to cena, przy ktorej zapotrzebo-
wanie zréwnuje si¢ z iloscig oferowana na rynku.

Z naszych rozwazan wynika, ze gdy cena rozni si¢ od coeny rownowagi, sy-
tuacja na rynku jest niestabilna, poniewaz kupujacy lub sprzedajacy sa motywo-
wani do zmiany zachowan. W efekcic dochodzi do zrownowazenia rynku. Eko-
nomisci czgsto mowia o sitach rynkewych. Teraz wiemy juz, co kryje si¢ za ta
metafora. Sily rynkowe to po prostu zachowania ludzi kierujacych si¢ wlasnym
mteresem. To ich dzialania powodwjg, Ze rynck samoczynnie odnajduje ceng
rownowagi.

Oczywidcie tempo dochodzenia przez ceny do poziomu rownowagi bywa
rozne. Zalezy ono muin. od rodzaju towaru 1 od sposobu zorganizowania rynku.
Na przykiad, na Gieldzie Papierow Wartosciowych w Warszawie komputer bty-
skawicznie ustala cen¢ rownowagi, analizujac zlecenia kupna i sprzedazy. Nato-
miast na rynku pracy w Polsce bezrobotni czgsto nie akceptuja proponowanych
im warunkow, a wigc nawet w dlugim okresie trwa tu nieréwnowaga, czyli bez-
robocie.

Jesli panstwo nie wptywa na tak ksztaltowana ceng¢ rownowagi, rynek na-
zywamy wolnym. Przedstawiony wyzej automat wolnego rynku rozstrzyga, co jak
i dla kogo produkowac. Takie rozwiazanie sprawia, iz gospodarowanie w tych
warunkach jest najefektywniejsze, gdyz nadwyzka catkowita w gospodarce jest
najwigksza z mozliwych. Gospodarowanie jest efektywne, gdy na wszystkich ryn-
kach nadwyzka catkowita, czyli suma korzysci netto konsumentow i producentow
z gospodarowania, jest najwigksza z mozliwych.

A jednak panstwo na rozne sposoby uzupetnia i koryguje dziatanie mechani-
zmu rynkowego. Sa przypadki tzw. zawodnosci rynku (ang. market failure), gdy
interwencja taka jest konieczna. Gdy panstwo zmienia wielkos¢ produkgji i ceny ,
wplywajac na to, co, jak i dla kogo jest wytwarzane, rynek przestaje by¢ wolny i
staje si¢ regulowany. Sposobow przeciwdziatania zawodnosci rynku jest wiele, sa
one omawiane w innych czg$ciach podrgcznika, tutaj zajmiemy si¢ tylko dwoma
typowymi instrumentami ,,rynkowymi”, a mianowicie: cena maksymalng i cena
minimalna.

Cena maksymalna stanowi gorny limit ceny, po ktorej wolno handlowac na
rynku. Jest to najwyzsza cena, ktora mozna uzgodni¢ w legalnej transakcji kupna
1 sprzedazy. Panstwo stosuje ceny maksymalne, zwykle w celu ochrony poziomu
zycia nabywcow. Skutkiem jej wprowadzenia jest spadek produkcji i wzrost za-
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potrzebowania. W efekcie pojawia si¢ nadwyzka zapotrzebowania nad oferta. To
za$ generuje potrzebg rozstrzygania, ktorzy nabywcy dostang towar (problem ra-
cjonowania) i w efekcie wzrost kosztow zawierania transakcji, czyli kosztow
transakcyjnych.

Cena minimalna stanowi dolny limit ceny, po ktdérej wolno handlowaé na
rynku. Jest to najnizsza cena, ktora mozna uzgodni¢ w legalnej transakcji kupna i
sprzedazy. Panstwo stosuje ceny minimalne, zwykle w celu ochrony wybranych
grup producentow, np. producentow rolnych, nie dopuszczajac do nadmiernego
spadku cen produktow rolnych. Skutkiem ustalenia ceny minimalnej, wyzszej od
ceny rownowagi rynkowej, jest zmniejszenie si¢ zapotrzebowania i wzrost oferty.
W efekcie powstaje nadwyzka ilo$ci zaoferowanej, nie wszyscy sprzedawcy sa w
stanie sprzeda¢ swdj towar. Panstwo moze wtedy limitowa¢ produkcjg, ograni-
czajac wielko$¢ podazy i dzielac ja migdzy producentow, albo wykupi¢ nadwyzke
produkcji. Ubocznym skutkiem wysokich cen minimalnych jest redystrybucja do-
chodow.

21.3. Ograniczenia mechanizmu rynkowego

Model rynku, ktory opisywalismy do tej pory, nie jest zbyt szczegdtowy.
Tymczasem rynki sa bardzo zréznicowane. Jakie sa przyczyny tego zréznicowa-
nia?

Najwazniejsze sa korzySci skali. Czasem technologia sprawia, ze przecigtny
koszt wytworzenia jednostki dobra, dla wszystkich ,,rozsadnych" wielkosci pro-
dukcji, zmniejsza si¢ w miarg jej wzrostu. W takiej gatezi jest miejsce tylko dla
jednego, wielkiego producenta. Gdyby producentéw bylo wielu, kazdy wytwa-
rzalby mato, wigc ponoszony przezen koszt przecigtny szybko malatby przy
wzroscie produkcji. Sktaniatoby to producentéw do obnizania ceny w celu przeje-
cia klientéw od konkurencji, co jest warunkiem zwigkszenia produkcji. Spadek
kosztow przecigtnych zapewniatby opftacalno$¢ catej operacji. Na takim rynku
wojny cenowe trwatyby dopoty, dopoki na placu boju nie pozostatoby tylko jedno
przedsigbiorstwo.

Sa tez galezie, gdzie korzysci skali koncza si¢ szybko, opisany mechanizm
przestaje dziatac i na rynku jest dos¢ miejsca dla wielu firm. Kazda z nich moze
wytwarzac ilo$¢ dobra zblizona do optimum technicznego.

Kolejna, istotna przyczyna sa rowniez naturalne i sztuczne bariery wej-
$cia, czyli przeszkody utrudniajace rozpoczgcie produkcji w galezi. Moga one
rozstrzygac o liczbie przedsigbiorstw na rynku. Naturalng bariera wejscia jest np.
duza ilo$¢ kapitalu niezbgdna do uruchomienia produkcji. Z kolei stworzona
$wiadomie, sztuczna bariera wejscia jest np. ochrona technologii produkcji paten-
tem.
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Wreszcie o strukturze rynku decyduja dzialania samych przedsigbiorstw.
Ulepszajac produkt, zmawiajac si¢ w celu wyparcia konkurentow z rynku, czy tez
w inny sposob, firmy moga sobie zapewni¢ dominujaca pozycj¢ w galezi.

Stad najczesciej w literaturze wyro6znia si¢ cztery odmiany rynkow: konku-
rencj¢ doskonata (wolna), monopol, konkurencje monopolistyczna i oligopol.

Konkurencja doskonala jest to rynek, na ktérym dziata wielu producentow
i konsumentéw, udziat w rynku kazdego z nich jest nieznaczacy, nie ma barier
wejscia (i wyjscia), produkt jest jednorodny, o czym powszechnie wiadomo.

Na rynku konkurencji doskonatej (wolnej) nabywcey 1 sprzedawcy nie maja
wplywu na ceng. Wymaga to spelnienia 4 warunkow. Po pierwsze, nabywcow i
sprzedawcow musi by¢é wielu. Kazdy z nich kontroluje wtedy mata cz¢$¢ podazy
i popytu. Nikt w pojedynke nie jest zatem w stanie zmieni¢ rynkowej ceny pro-
duktu, ktora jest wypadkowa zachowan wszystkich sprzedawcow i nabywcow.

Po drugie, produkt musi by¢ jednorodny. Cechy wszystkich jego jednostek
powinny by¢ takie same. W innym przypadku klienci inaczej traktowaliby rézne
odmiany produktu i rynek rozpadiby si¢ na wiele segmentow. W kazdym z nich
dostawca osobliwej odmiany produktu kontrolowalby podaz, a zatem réwniez
ceng.

Po trzecie, odbiorcy musza wiedzie¢, ze produkt jest jednorodny. Wymaga
to doskonalego ich poinformowania. Inaczej, np. pod wplywem reklamy, mogli-
by uzna¢, ze poszczegdlne jednostki towaru jednak roznia si¢ od siebie. Wtedy
rowniez rynek uleglby segmentacji i w efekcie producenci uzyskaliby wptyw na
ceng.

Po czwarte, na rynku nie moze by¢ barier wejsScia (i wyjscia). Umozliwia-
ja one zmowy producentéw, zmniejszanie produkcji i podbijanie ceny. Co prawda
porozumienie si¢ wielu partneréw pochtania srodki i czas, jednak koszty te moga
zosta¢ z nadwyzka zrekompensowane zyskami. Brak barier wejscia sprawia, ze
ponadprzecigtne zyski przyciagaja przedsigbiorstwa-przybyszow. (Jednak, aby
wchodzi¢, musza oni mie¢ swobodg wyjscia z gatezi, w ktorych wezesniej dziata-
li). Wbrew zmowie podaz wowczas wzrasta, a cena spada.

Przyktadem rynku wolnokonkurencyjnego jest wigkszo$¢ targowisk, na kto-
rych sprzedaje si¢ warzywa i owoce. Swoje produkty oferuje tu wielu rolni-
kow/dostawcow. Gotym okiem widaé, ze towar wszgdzie jest taki sam. Wystar-
czy bardzo mata obnizka ceny, aby przed sprzedawca utworzyta si¢ dluga kolejka
chetnych. Z kolei nawet minimalna podwyzka powoduje zastoj, klienci przecho-
dza do ,.konkurencji". Z punktu widzenia pojedynczego sprzedawcy juz niewielkie
zmiany ceny powoduja, ze zapotrzebowanie spada do zera lub wzrasta w nie-
skonczonos¢ wzdhuz poziomej linii popytu. Z rozsadnym przyblizeniem rynki te
spetiaja wszystkie warunki konkurencji doskonate;.
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Monopol jest to rynek, na ktorym dziala nie zagrozony inwazja innych
przedsigbiorstw jedyny dostawca produktu w gal¢zi. Nie boi si¢ on konkurencji,
poniewaz chronia go bariery wejscia.

W odréznieniu od przedsigbiorstwa wolnokonkurencyjnego, monopolista
jest dawca ceny, a nie jej biorca. Brak konkurentéw sprawia, Zze kontroluje on
cata podaz rynkowa, a przez to uzyskuje wplyw na ceng. Jego mozliwosci sa jed-
nak ograniczone, aby zwigkszy¢ sprzedaz, musi przysta¢ na obnizk¢ ceny, przy-
rosty produkcji tak wielkiego przedsigbiorstwa oznaczaja przeciez istotne zwigk-
szenie si¢ oferty w calej galgzi. Warunkiem wzrostu zapotrzebowania na produkt
monopolisty jest zatem obnizenie przez niego ceny.

Im mniej elastyczny jest popyt, tym mocniejsza jest pozycja monopolisty,
ktorego produkty nie maja bliskich substytutow. Obnizka ceny niezbg¢dna do tego,
aby rynek wchionat dodatkowa porcj¢ produktu, jest wtedy duza. Znaczna zatem
jest takze strata utargu catkowitego, wynikajaca ze sprzedazy czgsci produkcji po
nizszej cenie, czyli rdéznica ceny i1 utargu krancowego. Zauwazmy, ze stojaca w
obliczu doskonale elastycznego popytu firma wolnokonkurencyjna ma pozioma
lini¢ popytu 1 nie moze ustali¢ ceny powyzej kosztu krancowego, a wigc nie dys-
ponuje zadna sita rynkowa. Natomiast monopol ma zwykle do czynienia z popy-
tem mato elastycznym: skoro on nie ma konkurentéw, to i jego produkty nie maja
substytutow.

Zdarza sig, ze monopol réznicuje ceng, czyli ustala rézne ceny dla réznych
klientow. Celem jest oczywiscie zwigkszenie zysku. Warunkiem powodzenia tej
operacji jest - po pierwsze - zidentyfikowanie grup nabywcéw sktonnych placi¢
rézne ceny za to samo dobro. Po drugie, nabywcy, ktorzy kupuja taniej, nie moga
mie¢ mozliwosci odsprzedawania dobra tym, ktorzy maja placi¢ wyzsza ceng.
Stad roznicowanie ceny jest czgsto stosowane w przypadku ustug. Przykladami
moga by¢: zréznicowane ceny biletow kolejowych na te same trasy, klasy: bizne-
sowa 1 turystyczna w samolotach, czy tez taryfa dzienna i nocna w takséwkach.

Sa dwa rodzaje monopolu: wielozakltadowy i jednozaktadowy, czyli natural-
ny:

1. Monopol wielozakladowy jest najczgsciej spotykanym rodzajem mo-
nopolu. Monopol wielozakladowy sktada si¢ z wielu przedsigbiorstw
wytwarzajacych taki sam produkt. Na opanowanym przezen rynku nie
wystepuja duze korzysci skali, monopol taki produkuje mniej i wytwa-
rza drozej niz gataz wolnokonkurencyjna. Oczywiscie motorem jego
dziatan jest dazenie do osiagnigcia zysku nadzwyczajnego.

2. Monopol jednozakladowy (naturalny) pojawia si¢ najczgSciej tam,
gdzie koszt uruchomienia produkc;ji jest bardzo duzy np. w gateziach, w
ktorych dostawa produktu wymaga ciaglego fizycznego kontaktu z od-
biorca, czyli kosztownej sieci (wodociagowej, energetycznej, gazowni-
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czej, kolejowej, telewizji kablowej itp.). Rozkladanie si¢ kosztu uru-
chomienia produkcji na kolejne porcje wytwarzanego dobra jest wtedy
przyczyna ogromnych korzysci skali. Na przyktad, budowa sieci telefo-
nicznej obejmujacej caty kraj kosztuje mndstwo. Kiedy jednak siec jest
gotowa, koszt podlaczenia kolejnych abonentow, a takze koszt rozméw,
jest stosunkowo niski. Kontrolowanie poczynan monopolu naturalnego
tak, aby niec wykorzystywat on swojej sily rynkowej ze szkoda dla na-
bywcow, wymaga interwencji panstwa i specjalnej polityki antymono-
polowe;j.

Konkurencja monopolistyczna jest to rynek, na ktérym dziata wielu pro-
ducentéw 1 nabywcow, nie ma barier wejscia (i wyjscia), lecz produkt - inaczej
niz w przypadku konkurencji doskonatej - nie jest jednorodny.

Konkurencja monopolistyczna stanowi mieszank¢ konkurencji doskonatej i
monopolu. Aby powstata, wystarcza spehienie trzech warunkéw. Po pierwsze,
nabywcow i sprzedawcow jest wielu. Kazdy z nich kontroluje wtedy mala czgsé
podazy lub popytu, wigc konkurenci moga zignorowac jego dziatania. Po drugie,
nie ma barier wejscia (i wyjscia). Wyklucza to porozumienia producentow. Po
trzecie, produkty sg bliskimi, lecz niedoskonatymi, substytutami, co sprawia, ze
rynek rozpada si¢ na segmenty, na ktdrych handluje si¢ nieco odmiennymi dobra-
mi.

Na rynku konkurencji monopolistycznej dostawcy kontroluja wielkos¢ ofer-
ty swojej specyficznej odmiany produktu, a wigc wptywaja na ceng. Zmniejszajac
oferte, mozna podbi¢ ceng, lecz aby sprzeda¢ wigcej, trzeba obnizy¢ ceng. Linia
popytu opada. Wielos¢ bliskich substytutéw powoduje jednak, ze popyt jest ela-
styczny, wigc ta opadajaca linia popytu nie jest stroma. Zbyt smiata podwyzka
ceny powoduje znaczny spadek zapotrzebowania na wytwarzane dobro.

W dlugim okresie liczba producentéw w takiej galezi wzrasta (nie ma tu ba-
rier wejscial), co zmniejsza udziat poszczegdlnych przedsigbiorstw w catej sprze-
dazy.

Sposobem przedsigbiorstw, z rynku konkurencji monopolistycznej, na za-
chowanie zyskow nadzwyczajnych jest konkurencja niecenowa. Celem firmy jest
zmnigjszenie liczby substytutow wlasnego wyrobu i zachowanie w ten sposob sity
rynkowej, ktora pozwala osiaga¢ zyski nadzwyczajne. Forma konkurencji niece-
nowej jest roznicowanie produktu, polegajace na nadawaniu wyrobom cech, kto-
re odrozniaja je od produktéw konkurentow. Dotyczy to np. funkcji spelnianych
przez produkt, uzytych materialow, wzornictwa, itp. Charakterystyczna jest wie-
los¢ odmian produktu, dostosowanych do potrzeb réznych grup odbiorcow. (Czg-
sto produkty te mozna uporzadkowa¢ wedlug kryterium coraz wyzszej jakosci).
Zdarza si¢ jednak, ze rdznice sg pozorne i sprowadzaja si¢ np. do rodzaju opako-
wania. Firmy rdznicuja takze sposob sprzedazy, na ktory sktadaja si¢ m.in. lo-
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kalizacja sklepu, sposob pracy personelu, dostgpnos¢ kredytu. Wszystko to
zwigksza mozliwosci wyboru konsumenta.

Réznicowanie produktu polega na nadawaniu wyrobom cech,
ktore odroézniaja je od produktéw konkurentow.

Roznicowaniu produktu stuzy m.in. reklama. Chodzi o zwigkszenie i
usztywnienie popytu na reklamowany produkt, przy czym nacisk jest ktadziony
na znak firmowy. Celem jest spowodowanie swoistej lojalnosci nabywcow wobec
konkretnej marki. Stworzenie marki umozliwia producentowi zwigkszenie zysku,
lecz jednoczesnic zobowiazuje go do szczegdlnej dbatosci o jakos¢ produktu, ktod-
ry staje si¢ bardzo tatwy do zidentyfikowania.

Zwolennicy reklamy wskazuja, ze reklama informuje, umozliwia wzrost
produkcji i wykorzystanie korzysci skali, wzmaga konkurencj¢ i wymusza ulep-
szanie produktu. Przeciwnicy mowig o nierzetelnosci informacji zawartych w re-
klamach, marnotrawstwie srodkow, ktore mozna by przeznaczy¢ na bezposrednie
zaspokajanie potrzeb nabywcow, szkodliwych skutkach ubocznych (np. marno-
trawstwo czasu telewidzow), wywolanych wydatkami na reklameg, wzroscie kosz-
tow 1 cen, umacnianiu si¢ monopoli.

Konkurencj¢ monopolistyczng spotykamy w ustugach, handlu, na rynkach
dobr konsumpcyjnych (np. w przemysle odziezowym, spozywczym). Pojawia si¢
ona zwykle na rynkach lokalnych; chodzi np. o potozone blisko siebie stacje ben-
zynowe, salony fryzjerskie, sklepiki spozywcze, restauracje, pizzerie, butiki, itp.

Oligopol jest to rynek, na ktérym dziata niewiele (kilka, kilkanascie) firm.
Bariery wejscia na rynek sa dos¢ wysokie, a o zachowaniach przedsigbiorstw de-
cyduje ich wspolzaleznos¢. Oligopol to forma rynku posrednia mi¢dzy konkuren-
cja monopolistyczng a monopolem. Przedsigbiorstwa oligopolistyczne maja
znaczny wpltyw na wielkos$¢ oferty w galgzi, a zatem i na ceng rynkowa. W takiej
sytuacji linia popytu na produkty oligopolisty opada. Skoro tak, to linia utargu
krancowego musi leze¢ pod nig. Na rynku dziala niewiele przedsigbiorstw, wigc
glowna cecha takiego rynku jest wspolzaleznos¢. Zachowania poszczegolnych
firm zaleza od zachowan ich konkurentow i od oczekiwan dotyczacych ich za-
chowan.

Przyktadem rynku o strukturze oligopolu w Polsce sa np. dealerzy znanych
firm samochodowych. Kiedy Renault oferuje nabywcom poduszk¢ powietrzna
jako element standardowego wyposazenia sprzedawanych samochodéw, Fiat od-
powiada kampania reklamowa, a Opel zaczyna rozwaza¢ wprowadzenie prefe-
rencyjnego systemu kredytowania klientow.
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Wiadomo, ze gataz wolnokonkurencyjna produkuje wigcej i sprzedaje taniej
niz monopol, ktéry ogranicza produkcjg, podbija ceng i w ten sposob maksymali-
zuje zysk nadzwyczajny. Ot6z grupa oligopolistOw moze si¢ porozumie¢ po to,
aby zbiorowo powtorzy¢ zachowania monopolisty. Wystarczy ograniczy¢ pro-
dukcj¢ zgodnie z ustalonymi limitami, aby cena powg¢drowala w gorg. Uzyskany
w ten sposob zysk nadzwyczajny dzieli si¢ potem wedhig uzgodnionych zasad.
Porozumienia takie moga by¢ legalne i jawne (kartele) lub niclegalne i tajne
(zmowy).

Sytuacja powstalta w wyniku porozumienia oligopolistow nie jest jednak
stabilna. Skoro oligopol jako calos¢ osiaga zysk nadzwyczajny, to cena rynkowa
przewyzsza przecigtny koszt wytworzenia jednostki produktu. Przedsi¢gbiorstwom
oplaca si¢ zatem zwigkszaé sprzedaz ponad uzgodniony poziom, cho¢by wymaga-
fo to pewnej (niewielkiej) obnizki ceny. Dzigki temu ich zyski w krotkim okresie
wzrastaja. W dlugim okresie oszukani partnerzy, ktorym zabrano klientow, od-
placaja oszustom pigknym za nadobne, czyli tez zwigkszaja produkcj¢. Podaz ga-
fezi si¢ zwigksza, cena spada, zyski nadzwyczajne kurcza si¢ lub zupehie znikaja,
co stwarza przestanki zawarcia nowego porozumienia. W efekcie oligopolistyczne
zmowy stale powstaja, rozpadaja si¢ i znowu powstaja.

Oligopolisci czgsto akceptuja przywoédztwo cenowe (ang. price leadership)
najwigkszego lub najefektywniejszego z przedsigbiorstw dziatajacych na rynku.
Jest to typowe na rynku oligopolu z przedsi¢biorstwem dominujacym. Przy-
wodztwo cenowe jest mozliwe dzigki milczacemu porozumieniu zainteresowanych
firm. W takiej sytuacji zmiana ceny, zainicjowana przez przedsigbiorstwo domi-
nujace, jest nasladowana przez pozostalte firmy. Przywodca (lider) cenowy stosuje
zwykle nast¢pujaca taktyke.

Po pierwsze, zmiany ceny sa rzadkie, a ich przyczyn¢ stanowia znaczne i
dotyczace wszystkich producentéw zmiany kosztow produkcji lub popytu (np.
zmiana plac, cen energii, pojawienie si¢ nowej odmiany produktu na rynku).

Po drugie, zmiana ceny jest publicznie zapowiadana i usprawiedliwiana w
formie np. o$wiadczen prasowych cztonkdw zarzadu przywddcy cenowego.

Po trzecie, celem zmiany ceny nie jest zmaksymalizowanie krotkookresowe-
go zysku przywodcy cenowego. Takie zachowanie byloby dlan niebezpieczne,
gdyz wysoka cena mogtaby zwabi¢ do galgzi przedsigbiorstwa z innych sektorow
gospodarki, zapewniajac im mozliwos¢ przetrwania i rozwoju.

Obserwatorzy przedsigbiorstw, dzialajacych na zoligopolizowanych ryn-
kach, zauwazaja wzgledna sztywnos¢ cen na wytwarzane tu wyroby. Nawet wte-
dy, kiedy koszty produkcji rosna, oligopolista stosunkowo rzadko podnosi ceng
produktu. Na rynku oligopolu czgstym zjawiskiem jest natomiast konkurencja
niecenowa, podobnie jak w warunkach konkurencji monopolistycznej. Jesli juz
cena zostaje podniesiona, to zwykle przez wszystkie przedsigbiorstwa naraz.
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Zadania sprawdzajace

Zadanie 1
Prawda czy falsz?

1. Krzywa popytu rynkowego przesuwa si¢ tylko na skutek oddziatywania
czynnikéw niecenowych.

2. Ekspansybilnos¢ cen to stopien reakcji ceny na zmiang wielkosci popy-
tu.

3. Skutkiem konkurencji cenowej sa zmiany parametrow jakosciowych
towarow.

4. Prawo podazy glosi, ceteris paribus, wraz ze wzrostem ceny dobra, ro-
s$nie ilos¢ oferowanego dobra, i odwrotnie.

5. Ogolna rownowaga rynkowa wystgpuje wowczas, gdy nastgpuje zrow-
nowazenie popytu i podazy na wszystkie dobra i ustugi, znajdujace si¢
w obrocie wewngtrznym.

6. W gospodarce rynkowej rynek decyduje o systemie cen.

7. Gospodarka rynkowa to system gospodarczy, w ktérym czynniki pro-
dukcji sa wlasnoscia prywatna, a ich alokacja odbywa si¢ za posrednic-
twem mechanizmu rynkowego.

8. Cena maksymalna to cena, ponizej ktorej dany towar nie moze by¢
sprzedany na rynku.

Zadanie 2

1. Nabywanie i sprzedawanie towaréw w celu uzyskania korzysci z r6znic
cen, wystgpujacych w réznych okresach i na roznych rynkach geogra-
ficznych, to:

a. arbitraz,
b. dyskryminacja cenowa,
c. spekulacja,
d. zadna z odpowiedzi nie jest prawidlowa.
2. Korzysci zewngtrzne konsumpcji pojawiaja si¢ wowczas, gdy:

a. spoleczne koszty marginalne konsumpcji sa wicksze niz wynikatoby
to z indywidualnych korzysci marginalnych, osiaganych przez kon-
sumentow nabywajacych dane dobra,

b. spoteczne koszty marginalne konsumpcji sq mniejsze niz wynikato-
by to z indywidualnych korzysci marginalnych, osiaganych przez
konsumentow nabywajacych dane dobra,

c. spoleczne koszty marginalne konsumpcji sa réwne indywidualnym
korzysciom marginalnym, osiaganym przez konsumentéw nabywa-
jacych dane dobra,

d. zadna z odpowiedzi nie jest prawidtowa.
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3.

4.

Przyktadami niedoskonatosci rynku sa:
a. monopole naturalne,

b. efekty zewngtrzne,

c. dobra publiczne,

d. wszystkie odpowiedzi sg prawidlowe.

Ceny minimalne wprowadzane sa przez rzad w celu:
a. ochrony interesow producentow,

b. ochrony interesé6w konsumentow,

c. ograniczenia podazy,

d. zwigkszenia popytu.

Zadanie 3
Uporzadkuj ponizsze zdania:

S kWD

/o o

f ..

Mechanizm rynkowy to ...

Cena odpowiadajaca punktowi przecigcia si¢ popytu i podazy to ...

. Podatki to...

Dobra, z ktorych uzytkowania nikogo nie mozna wykluczy¢ to ...

System gospodarczy, w ktorym koordynowanie dziatalnosci odbywa ...
si¢ na rynku to ...

. Cena maksymalna to ...

.. dobra publiczne.

.. cena, powyzej ktorej dany towar nie moze by¢ sprzedany na rynku.

.. cena rOwnowagi rynkowe;.

.. proces wzajemnego oddzialywania na siebie elementow rynku, tj. po-

pytu i podazy, w celu osiagnigcia rownowagi rynkowej, to cena row-
nowagi rynkowe;.

. przymusowe 1 bezzwrotne §wiadczenia pieni¢zne pobierane przez pan-

stwo w celu uzyskania dochodow na pokrycie wydatkow panstwo-
wych.
gospodarka rynkowa.

Zadanie 4

Przedsigbiorstwo Alfa, dziatajace na rynku doskonale konkurencyjnym, wy-
twarza odkurzacze i ponosi koszty krancowe, ktore przedstawia rownanie:
K,, =40+2Q. Zanieczyszczenie Srodowiska przez przedsigbiorstwo Alfa po-
woduje, ze ludnos¢ ponosi koszty zewngtrzne: K, =5+3Q . Cena rynkowa jed-
nego odkurzacza to 200 zi. Oblicz:

a. optymalng wielkos¢ produkcji dla przedsigbiorstwa Alfa,

b. optymalna wielkos¢ produkcji dla spoteczenstwa.
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Zadanie 5

Funkcja popytu na zyto ma postaé¢: D=1500-10p, a podazy: S=100+4p.
Rzad ustala ceng za 1 kwintal zyta: p=120 i zobowiazuje si¢ zakupi¢ kazda nad-
wyzke zyta po danej cenie. Ile pieniedzy bedzie musiat przeznaczy¢ rzad na zakup
zyta?

Zadanie 6

Rynek czekolady opisuja réwnania: S=p i D=-2p+15. Okresl ceng
1 ilo§¢ rownowagi. Wprowadzono podatek kwotowy w wysokosci 3 zt od kazdej
sprzedanej tabliczki czekolady. Jaka bgdzie podaz i cena czekolady po opodatko-
waniu?

Odpowiedzi

Zadanie 1
1 - prawda, 2 - fatsz, 3 - falsz, 4 - prawda, 5 - prawda, 6 - prawda, 7 - prawda, 8 - falsz.

Zadanie 2
l-c,2-a,3-d,4-a.

Zadanie 3
1-d,2-¢,3-¢,4-a,5-1f,6-b.

Zadanie 4
a. przedsigbiorstwo Alfa maksymalizuje zysk, gdy K, =U, =p,

KkA =P,
40+2Q=200, to Q=80,
b. optymalna wielkos¢ produkcji dla spoteczenstwa wynosi:
KiatKys=45+5Q=200, stad Q=31.
Optymalna wielko$¢ produkeji dla przedsigbiorstwa wynosi 80 odkurzaczy, zas dla spo-
feczenstwa 31.

Zadanie 5

Cena rownowagi rynkowej wynosi:
1500 -10p = 100+4p,
p=100.
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Jezeli cena bgdzie wynosi¢ 120, to D=300, za§ S=580. Przy cenie p=120 mamy nad-
wyzke S>D=280. Oznacza to, iz rzad bgdzie musiat skupi¢ nadwyzke zboza po cenie
120 z1.

280q * 120 zl/q= 33600
Rzad bgdzie musiat przeznaczyc 33 600 PLN na zakup zyta.

Zadanie 6
a. z ukladu réwnan S=p oraz D =-2p+15 wynika, iz cena i ilo$¢ rownowagi
wynosi 5,
b. po wprowadzeniu podatku mamy nowy uktad réwnan:
S=p-3 iD=-2p+15, stad nowa cena rownowagi wynosi 6, zas ilosc 3.
Wyjsciowa cena i ilos§¢ rdwnowagi na rynku czekolady wynosita 5. Po wprowadzeniu
podatku, ilo$¢ tabliczek czekolady wynosi 3, a cena réwnowagi 6.
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