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MECHANIZM | SKUTKI FUNKCJONOWANIA PROPAGANDY
W ZWIAZKU RADZIECKIM NA PRZYKLADZIE ROZWAZAN
STANISEAWA CAT-MACKIEWICZA W KSIAZCE
MYSL W OBCEGACH. STUDIA NAD PSYCHOLOGIA SPOLECZENSTWA SOWIETOW

Abstrakt

Propaganda jest zjawiskiem powszechnym w historii politycznej nie tylko Europy,
ale i calego swiata. Szczegodlne miejsce zajmowata jednak w systemach totalitar-
nych, na przyklad w komunizmie. Stanowita ona jeden z jego nadrzednych filarow,
bez ktérego niemozliwe byloby opanowanie umystéw ludzkich mas i naktonienie
ich do wziecia udziatu w przedsiewzieciu budowy komunizmu w kraju, a takze
jego ekspansji na Zachod.

Propagande uprawiano za pomoca roznych kanatow, wykorzystujac do tego ra-
dio, ksigzki, a takze tresci przekazywane na uniwersytetach. Uksztaltowano $wiato-
pogladowe pojecia, takie jak chociazby ,wrog klasowy”, ktore funkcjonujac w po-
wszechnym obiegu, stuzyly antagonizacji spotecznej i umacnianiu ustroju. Jest to
bez watpienia tematyka interesujaca z perspektywy relacji wladzy i spoteczenstwa.

Choc¢ na rynku wiele jest publikacji, ktore traktuja o problematyce propagan-
dy w Zwiazku Sowieckim, warto siegna¢ w szczegdlnosci po Mysli w obcegach
Stanistawa Cat-Mackiewicza. Autor po odbyciu podrézy do ZSRR w latach 30.
postanowil udokumentowac co ciekawsze wydarzenia i spotkania ze zwyklymi
obywatelami, a nastepnie opatrzy¢ je swoim komentarzem. Z tego opisu wyloni-
fa si¢ druzgocaca prawda o spoleczenstwie sowieckim tamtych lat. Stopien jego
myslowego i emocjonalnego zmanipulowania byt ogromny, a $lepa wiara w za-
mordystyczny system prowadzacy ludzi do zaglady, bezgraniczna.
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Celem artykutu jest ukazanie funkcjonowania mechanizmu propagandy
w Zwiazku Sowieckim, a takze jego skutkéw. Analiza zostala przeprowadzona
glownie na podstawie spisanych wspomnien mi¢dzywojennego polskiego publi-
cysty Stanistawa Cat-Mackiewicza.

Stowa kluczowe: propaganda, Zwigzek Sowiecki, Stanistaw Cat-Mackiewicz.

Abstract

Propaganda is a common phenomenon in the political history of not only Europe,
but also the whole world. However, it played a special role in totalitarian systems,
for example in communism. It was one of its primary pillars, without which it
would be impossible to master the minds of the masses and persuade them to take
part in the undertaking of building communism in the country, as well as expand
it into the West.

The Soviet society was propagandized through various channels: radio, books,
and at the universities. Some concepts, like “class enemy”, were formed. They con-
tributed to antagonizing the whole nation and strengthened the political system.
This is undoubtedly an interesting subject from the perspective of the relationship
between power and society.

Although there are many publications about propaganda, it is worth reaching
for the book written by Stanistaw Cat-Mackiewicz — Thoughts in Pincers. Mackie-
wicz, after traveling to the USSR in the 1930s, decided to document interesting
events and meetings with ordinary citizens, and then provide his own commen-
tary. The devastating truth about the Soviet society of those years can be learnt
from this description. The degree of its mental and emotional manipulation was
enormous and blind faith in the murderous system that leads people to destruc-
tion, boundless.

Therefore, the purpose of the article is to show the functioning of the propa-
ganda mechanism and its effects in the Soviet Union. The analysis will be carried
out mainly based on the written memoirs of the interwar Polish publicist Stanistaw
Cat-Mackiewicz.

Keywords: propaganda, Soviet Union, Stanistaw Cat-Mackiewicz.
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Wstep

Propaganda jako zjawisko zachodzace w rzeczywistosci spolecznej jest w isto-
cie bardzo stare, a jej geneza siega czasow, kiedy wladza nie byla jeszcze
w pelni zinstytucjonalizowana i wigzala sie glownie z nieformalnym przy-
wodztwem. Pdzniej propaganda byta obecna takze w starozytnym Egipcie,
rzadzonym przez faraonéw, czy na dworach krélewskich w innych panstwach.
Jako pojecie, ktore na stale weszlo do stownika, pojawila si¢ jednak dopiero
w XVII w. za sprawg papieza Grzegorza XV. To on jako pierwszy uzyt tego
wyrazenia, tworzac instytucje Sacra Congregatio de Propaganda Fide, ktorej
zadaniem stalo sie szerzenie wiary chrzescijaniskie;j'.

W literaturze przedmiotu wyro6znia sie dwa gtoéwne etapy rozwoju pro-
pagandy jako zjawiska. Najwczesniejszy z nich mozna okresli¢ jako etap
bezposrednich form propagandowych, kiedy to gléwnym narzedziem w upra-
wianiu propagandy byto stowo méwione. Bezposrednie formy propagando-
we funkcjonowaly juz od czasow starozytnych. Wowczas w Grecji i Rzymie
dzialali retorzy, tacy jak Isokrates, Demostenes czy Cyceron, ktéorych mowy
studiuje sie do dzis. To oni zaczeli wytyczac¢ pewne standardy w stownej walce
z przeciwnikami politycznymi, uzywajac wyrafinowanych figur retorycznych.
W tamtym okresie, podobnie jak w $redniowieczu, stowo pisane nie cecho-
walo sie znacznym stopniem oddzialywania na spoteczenstwo. Wynikato to
z wysokiego poziomu analfabetyzmu oraz niewielkich mozliwosci technicz-
nych. Przetom nastapil, kiedy Jan Gutenberg wynalaz} druk®.

Wraz z pojawieniem si¢ druku rozpoczat sie kolejny, o wiele bogatszy
w metody i narzedzia uprawiania propagandy etap, zwany etapem zr6znico-
wanych form propagandowych. Zaczeto wtedy drukowac gazety, jednak do
XVIII w. prasa pozostawala medium dostepnym jedynie dla elit. Od lat 30.
XIX w., az do lat 20. XX w. gazeta stala si¢ jednak podstawowym narzedziem
uprawiania propagandy. W latach 30. XX w. wyparta zostala przez radio

i kino, ktore to z kolei zaczely dociera¢ do coraz wiekszej liczby domow.

' B.Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne, Warszawa 2007, s. 210,
% Ibidem, s. 211.
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W latach 50. XX w. gléwnym tego typu narzedziem stata sie telewizja. W Eu-
ropie pierwszym politykiem, ktory wykorzystat telewizje do celow propagan-
dowych, byt prezydent Francji Gaston Doumerge. W 1934 r. wyglosit on za
posrednictwem tego kanatu przemoéwienie do narodu. W ostatnich dziesiecio-
leciach telewizja stanowi rownie istotny kanat wptywania na spoleczenstwa,
ale znaczenia nabraly takze nowoczesne narzedzia, takie jak Internet i media
spolecznosciowe’.

Ewolucja propagandy pokazuje, ze mimo réznych form jej uprawiania,
jakie dominowaly na przestrzeni lat, stanowila i stanowi ona zawsze nieod-
taczny skiadnik kazdego systemu politycznego. Media zawsze przybieraja
ksztalt i forme struktur politycznych i spotecznych, w jakich przyszto im
istnie¢. W literaturze funkcjonujg tzw. cztery teorie prasy. Wyr6zniaja one
istnienie roznych systemoéw medialnych, ktore sa odbiciem dominujacych
w nich systemow politycznych. Kraje demokratyczne mozna zakwalifikowac
do modelu liberalnego lub modelu spotecznej odpowiedzialnosci. Oprocz tego
funkcjonuje takze system autorytarny. W historii uksztaltowat sie rowniez
ostatni model - komunistyczny, osadzony w Zwiazku Radzieckim, ktory jest
przedmiotem moich rozwazan.

Komunistyczny system mediow, ktory wyrost na gruncie marksizmu-le-
ninizmu, byt sktadnikiem komunistycznego systemu politycznego, bedacego
systemem zamknietym, opartym na catkowitej kontroli spotecznej. Celem
ogromnej machiny propagandowej w tym modelu bylo utrzymanie systemu
i partii rzadzacej poprzez uswiadamianie obywatelom koniecznosci realizacji
zadan wynikajacych z dominujacej ideologii. Media stanowily tzw. ,ramie
panstwa”. Celem niniejszego artykulu jest zatem przedstawienie jednego
z systemow medialnych — modelu komunistycznego, a takze skutkéw, ja-
kie wywotal w odniesieniu do sowieckiego spoteczenstwa. Analiza zostanie
przeprowadzona przede wszystkim na podstawie publikacji Stanistawa Cat-
-Mackiewicza, ktéry w latach 30. XX w. odbyt podréz do Zwiazku Sowieckie-

’ Ibidem, s. 212-221.
4 S.Weischenberg, Journalistik, Bd. 1: Mediensysteme, Medienthik, Medieninstitutionen,
Opladen 1992, s. 88—89.
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go, a nastepnie spisal swoje obserwacje w dziele pt. Mysl w obcegach. Studia
nad psychologiq spoteczeristwa Sowietow.

Propaganda - aspekty teoretyczne

W literaturze przedmiotu istnieje wiele réznych definicji propagandy. W ni-
niejszym artykule zostana przytoczone najwazniejsze z nich.

Na wstepie nalezy zaznaczy¢, ze propaganda jest jedna z wielu form,
w jakich mozna si¢ komunikowa¢. Oznacza to, ze stanowi ona proces po-
rozumiewania si¢ miedzy osobami, w ktéorym kazda z nich odgrywa rézna
role’. Jednym z pierwszych badaczy, ktory podjat sie sformulowania pojecia
,propaganda”, byt W.W.Bidelle. W 1993 r. stwierdzil on, Ze ,pod wplywem
propagandy kazda jednostka zachowuje sie tak, jak gdyby jej reakcje byty
wynikiem jej wlasnej decyzji. Szereg jednostek mozna zmusic¢ do takiego
samego zachowania, przy czym kazda pozornie kieruja jej wlasne sady™. Ta
definicja zawazyla w znacznym stopniu na pozniejszych negatywnych skoja-
rzeniach, jakie wzbudzata propaganda, co bylo glownie wynikiem oparcia sie
na tym wyjasnieniu przez badaczy systemoéw komunistycznej i faszystowskiej
propagandy’. W tym duchu definicje te rozwinelo kilku pézniejszych na-
ukowcow, np. D. Krech oraz R. Crutchfield, ktorzy stwierdzili, ze ,propagande
rozumie si¢ jako specyficzng forme pobudzen, ktora — jezeli jest skuteczna —
daje w wyniku proces sugestii™.

Przetomem bylo powstanie teorii T.H. Qualtera z 1962 r., ktory zapo-
czatkowal nowe spojrzenie na propagande jako na zjawisko celowe, kto-

re taczy sie z komunikowaniem’. Opierajac sie na rozwazaniach Qualtera,

B.Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka, Teoria i praktyka propagandy, Wroctaw

1999, s. 7.

® D.Krech, R Crutchfield, Theory and Problems of Social Psychology, New York 1948,
s. 316.

7 B.Dobek-Ostrowska, op. cit., s. 204.

D. Krech, R. Crutchfield, op. cit., s. 333.

T.H. Qualter, Propaganda and Psychological Welfare, New York 1962, s. 4-5.
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G.S.Jowett i V. O’Donnell stworzyli kolejna definicj¢ propagandy: ,Propa-
ganda jest celowa i systematyczna proba ksztaltowania percepcji, manipu-
lowania wiedza i bezposrednimi zachowaniami, aby wywota¢ reakcje, ktora
bedzie zgodna z intencjami propagandzisty”"’. Badacze ci zwrécili uwage
na informacyjno-perswazyjny charakter tego zjawiska. Nadawca otrzymuje
informacje, przez co nastepuje wzmocnienie pewnych postaw oraz zmiana
jego zachowan'',

Kolejna z bardziej nowoczesnych definicji propagandy, wartg przyto-
czenia, jest koncepcja J. Ellula. W roku 1965 okreslit on propagande jako
,zespol metod stosowanych przez zorganizowane grupy w celu wciaggniecia
do aktywnej dziatalno$ci mas ludzkich, u ktérych w konsekwencji manipula-
cji psychicznej, wytwarza sie jednos¢ psychiczna, pozwalajaca na wilgczenie
ich do masowych dziatan”'*. W roku 1990 rozwinat on te definicje i wskazat
na kilka elementow skladowych, jakie obejmuje opisywane zjawisko. Sa
to: akcja psychologiczna, a wiec wszelkie metody, ktore powoduja zmia-
ny w opiniach, wojna psychologiczna, prowadzaca do zniszczenia morale,
reedukacja i ,pranie mézgoéw”, co ma na celu transformacje przeciwnikow
w zwolennikoéw, oraz budowanie relacji publicznych i interpersonalnych,
co ma angazowac jeszcze wieksza liczbe oséb popierajacych tezy propa-
gandowe". Na podstawie koncepcji Ellula mozna zatem zbudowa¢ najbar-
dziej wspolczesng definicje propagandy, stanowiacg zinstytucjonalizowane,
jednostronne, zaprogramowane, informacyjno-perswazyjne i wspierane
technikami socjotechnicznymi komunikowanie, ukierunkowane na zmiane
postaw ludzkich, tak by wspieraly te, ktore sa pozadane przez nadawce,
a takze tworzenie przewidywalnych zachowan odbiorcéw. To komuniko-
wanie dokonuje si¢ na drodze zarzadzania opinig publiczna, manipulacji

zachowan i kontroli przekazywanych informacji'’.

10 G.S.Jowett, V. O’Donnell, Propaganda as a Form of Communication, [w:] T.J. Smith
III (red.), Propaganda. A Pluralistic Perspective, New York—-London 1989, s. 53.

1 Tbidem, s. 60.

12 J.Ellul, Propaganda, New York 1965, s. 9.

" J.Ellul, Propagandes, Paris 1990, s. 8-9.

4 B.Dobek-Ostrowska, op. cit., s. 207.

84



MECHANIZM | SKUTKI FUNKCJONOWANIA PROPAGANDY W ZWIAZKU RADZIECKIM...

Propaganda pelni réznorakie funkcje. Mozna je sklasyfikowa¢ wedlug
pieciu kategorii. Pierwsza z nich stanowi funkcja integracyjna. Propaganda
w tym ujeciu ma stuzy¢ umocnieniu istniejacego systemu politycznego. Byto
to doskonale widoczne w systemie medialnym Zwiazku Sowieckiego. W lite-
raturze podkresla sie jednak, ze najczesciej funkcja integracyjna dotyczy tylko
pewnego wycinka spoteczenstwa, a mianowicie osob lepiej wyksztatconych,
elit spolecznych®.

Propaganda moze takze odgrywac role adaptacyjna, ktora okresla sie
tez jako agitacyjna. Jest ona zwigzana z checia pozyskania jak najwiekszej
liczby zwolennikow ideologii, ktora ma stac si¢ dominujgca lub juz taka jest.
Te okolicznosci wigza sie bardzo czesto z istnieniem przeciwnikow politycz-
nych, ktorzy nie zgadzaja si¢ ze wschodzacym lub juz ugruntowanym nurtem
ideowym. Najlepszym przykladem takiej sytuacji jest rowniez propaganda
sowiecka z okresu przed- i porewolucyjnego. Komunisci, chcac zaprowadzi¢
rzady proletariatu i pragnac obali¢ carat, a w dalszym toku dziejowym utrzy-
mac sie przy wiladzy, odwolywali sie do haset ,walki klasowej” czy walki
z ,kulakami”, o czym mowa bedzie w dalszej czesci artykutu'.

Kolejna rola propagandy jest informowanie, a takze wskazywanie pew-
nych wzorcow interpretacyjnych danego zdarzenia. Pamietac jednak nalezy,
ze aby mowi¢ o propagandzie, czton informacyjny nie moze istnie¢ bez inter-
pretacyjnego, gdyz istota tego zjawiska jest wpltywanie na poglady i opinie
odbiorcow".

W literaturze wymienia sie rowniez funkcje dezinformacyjna, ktéra bar-
dzo czesto wigze sie z pojeciem czarnej propagandy, a wiec takiej jej formy,
ktora ma sprawia¢ wrazenie, ze zostala stworzona przez tych, ktoérych ma
zdyskredytowac'. Przyklady takich dziatan w historii byty bardzo czeste
i odnosza sie chociazby do propagandy sowieckiej czy tej uprawianej przez

USA w czasie zimnej wojny. Z perspektywy rozwazan niniejszego artykutu

Y Ibidem.

Ibidem, s. 207-208.
Ibidem, s. 208.

Ibidem, s. 208, 221-222.
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bardzo wazna jest takze funkcja demaskatorska. Laczy sie ona bezposrednio
z funkcja dezinformacyjna i dotyczy demaskowania fatszywych dziatan prze-

ciwnika, ktére maja wprowadzi¢ odbiorcow w blad".

Propaganda w Zwigzku Sowieckim, ze szczegélnym uwzglednieniem
wspomnien Stanistawa Cat-Mackiewicza, zawartych w ksigzce Mys/
w obcegach. Studia nad psychologiq spoteczenistwa Sowietow

Wedlug wspomnianych teorii prasy wyroznia si¢ cztery systemy medialne:
komunistyczny, autorytarny, liberalny oraz model spolecznej odpowiedzial-
nosci. Ten pierwszy jako jedyny dotyczy zamknietych systemow politycz-
nych, w ktérych media sa w zupelnosci kontrolowane przez wiadze. Sztan-
darowym przykladem tego typu systemu medialnego byt ten funkcjonujacy
w Zwiazku Radzieckim. Jego podstawy ideologiczne opieraly sie na pismach
Marksa i Engelsa, postulujacych zwyciestwo dyktatury proletariatu, wal-
ke klas, eliminacje elit spotecznych. Media, w przeciwienstwie do syste-
moéw zachodnich, gdzie pelnily one funkcje posredniczaca i stanowily tzw.
czwarta wladze, mialty budowa¢ swiadomosc¢ spoteczng w duchu marksizmu
i jednoczy¢ spoleczenstwo. Pelnity zatem funkcje kontrolng. Wedtug Lenina
propaganda byta nauka, opierajacg sie na teoriach stanowiacych jednocze-
$nie podstawe funkcjonowania panstwa. To odroézniato ja od propagandy
faszystowskiej, ktora z kolei traktowano jak prawdziwa sztuke”. M. Schutte
propagande w systemie komunistycznym zdefiniowal w nastepujacy spo-
sob: ,Totalitarna propaganda to sposob oddzialywania nadawcy propagandy,
ktory osiagnal pelng wladze nad sfera spoteczng i polityczng w panstwie,
utrzymuje sie przy wladzy dzieki terrorowi politycznemu i centralistycznie
uksztaltowanej organizacji propagandowej, aby przy pomocy srodkow rekla-
mowych osiggnaé przeksztalcenie $wiadomosci i zglajszaltowanie (ujednoli-

Y Ibidem, s. 208.
% B.Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka, op. cit., s. 51-55.

86



MECHANIZM | SKUTKI FUNKCJONOWANIA PROPAGANDY W ZWIAZKU RADZIECKIM...

cenie) spoleczenstwa [...], przez co odbiorca staje si¢ biernym przedmiotem
w rekach nadawcy™".

Komunistyczny system medialny laczyt sie takze z totalng walka z plura-
lizmem pogladéw poprzez zupeinag cenzure wszystkich tresci, ktore w jakikol-
wiek sposob mogly pejoratywnie wyrazac si¢ o systemie, partii, jej czlonkach
lub pochlebnie o ,wrogach systemu”. Sfera medialna byla sferg zarzadzang
stricte przez wiladze centralne i miala ona wpltywac pozytywnie na morale
spoteczne, ksztaltowa¢ odpowiednie postawy, zgodne z duchem obowiazu-
jacej ideologii®.

W komunistycznym systemie propaganda odwotywata si¢ do instynktu
samozachowawczego jednostki. Wyrazne wskazanie zagrozenia i jego nie-
ustanne eskalowanie spowodowato mobilizacje psychologiczna, co z kolei
doprowadzilo do spolecznej aprobaty wszystkich imputowanych zatozen ideo-
logicznych®. Wspominat o tym réwniez Stanistaw Cat-Mackiewicz w swojej
publikacji pt. Mysl w obcegach. Studia nad psychologiq spoleczeristwa Sowietow.
Podkresla on, ze agresywnos$¢ we wszelkich przekazach ptynacych ze stro-
ny wiladzy byla potrzebna, by trzymac spoleczenstwo w stanie nerwowego
napiecia. Do tego stuzylo bardzo czeste uzywanie pojeé, ktore kojarza sie
jednoznacznie z rywalizacja, osigganiem pewnych norm, obowigzkiem. Jako
przyktady podaje nazwy ,kotchoz”, czyli kolektywne gospodarstwo rolne,
powstale najczesciej z przejecia ziemi chlopom, i piatiletka, czyli plan piecio-
letni zaimplementowany w Zwiazku Radzieckim w roku 1928, ktory miat
shuzy¢ powszechnej industrializacji i zniesieniu wlasnosci prywatnej*. Do
takich poje¢ mozna takze zaliczy¢ inne, ktore ukazujg rowniez proces celo-
wego transformowania wyrazen, aby zawieraty takie stowa pobudzajace stan
emocjonalny odbiorcy. Mozna do nich zaliczy¢ na przyklad: ,bitwa z analfa-

betyzmem” zamiast popularyzacja oswiaty czy ,bitwa o chleb” zamiast zbiory.

21 M. Schutte, Politische Werbung und totalitare Propaganda, Diisseldorf-Wien 1968,
s. 78, 81.

22 B, Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka, op. cit., s. 55.

V. Volkoff, Psychosocjotechnika, dezinformacja — orez wojny, Komoréw 1999, s. 40.

S, Cat-Mackiewicz, Mysl w obcegach. Studia nad psychologiq spoleczeristwa Sowietéw,
Krakow 2012, s. 20.
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Stowna manipulacja odegrata istotna role takze i pézniej. Przykladem moze
by¢ akcja z lat 40., kiedy to we wschodniobialoruskiej wsi Chatyn Niemcy
wymordowali 149 oséb. Nazwa miejscowosci postuzyta Sowietom do akeji
dezinformacyjnej, ktéora w kontekscie mordu katynskiego wprowadzita duze
zamieszanie®”.

Nieodlagcznym elementem radzieckiej propagandy byt takze powszechny
terror psychiczny i fizyczny, wyrzucanie poza nawias spoteczenstwa kazde-
go, kto nie zgadzat si¢ powszechnie podzielanymi zasadami Zycia spoteczne-
go. Kluczowym czynnikiem bylo rowniez przejaskrawianie rzeczywistosci,
a takze to, ze propagandy nigdy nie cechowala bezczynnos$¢ i prowadzono
ja nieustannie. Pierwszy podmiot, ktory byt za nig odpowiedzialny - Ko-
mitet do spraw Czynnika Moralnego — powstal w Zwiazku Sowieckim juz
w 1915 r.*¢

*

Duze znaczenie w radzieckiej propagandzie miat symbolizm. Jak podkreslat
rosyjski socjolog i biolog Sergei Chakhotin, autor publikacji Gwafcenie tHumow
przez propagande polityczng, najlepszym sposobem uprawiania propagandy
jest odwotywanie si¢ do symboli psychologicznych. Od poczatku stworzenia
cztowieka ludzie uczyli si¢ uzywa¢ pewnych uogdlnien, chcac opisa¢ pewien
stan rzeczy czy obiekt. Ten prosty sposob przekazywania mysli i uczuc zaczat
odgrywac takze ogromna role w polityce. Jednym ze sposobéw zdobywa-
nia sojusznikéw ideologii jest wlasnie odwotywanie si¢ do uczu¢ poprzez
symbole, ktore sg podatne na szybka interpretacje tresciowa oraz sg latwe
w ,kolportazu” na szeroka skale. Symbolizm sowiecki nie byt tak bogaty jak
nazistowski i nie dominowal tak silnie przez caly okres panowania komu-

nizmu w Zwiazku Radzieckim, ale na pewno powszechnie znane ,,gozdziki”

% . Skwiecinski, Chatyr i Katyn, czyli dlaczego pewien radziecki fotograf nie zrobil $wiato-
wej kariery, www.wpolityce.pl/polityka/387378-chatyn-i-katyn-czyli-dlaczego-pewien-
-radziecki-fotograf-nie-zrobil-swiatowej-kariery [dostep: 10.06.2020].

% V.Volkoff, op. cit., s. 4041, 44.
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czy zwrot adresatywny ,towarzyszu” mozna zaliczy¢ do okreslonej symboliki
kojarzonej z socjalizmem®’.

Jak budowano symbole w Zwiazku Radzieckim? Obrazowym ujeciem
tego procesu jest piramida. Jej podstawe stanowi doktryna marksistowska.
Kolejnym poziomem jest program, np. program partii socjalistycznej. Nastep-
nie krystalizuja sie slogany, np. ,Precz z kapitalizmem”. Na samym szczycie
piramidy znajduje si¢ symbol. W tym wypadku mozna méwic np. o sierpie
i mlocie czy o czerwonej gwiezdzie jako o symbolach kojarzonych bezpo-
$rednio z komunizmem®.

Wisrod symboli z pewnosciag mozna wyr6zni¢ symbole dzwigkowe. Do
najbardziej znanych mozna zaliczy¢ pie$ni komunistyczne, np. Miedzy-
narodéwke”. Najwieksza role odegraly jednak w historii propagandy komuni-
stycznej symbole o charakterze wizualnym. To wlasnie ten rodzaj komunikacji
stal si¢ kanalem, przez ktory najefektywniej trafiano do ludu. Wynikato to
m.in. z tego, ze juz w wieku XIX spoteczenstwo rosyjskie byto ukierunkowane
na odbieranie komunikatéw o takim charakterze, co zostalo uwarunkowa-
ne praktykami w kosciele prawostawnym i istnieniem bogatej ikonografii.
Szczegolnie istotnym elementem byt kolor. Rosyjskie stowo krasnyj zawiera
w sobie dwa znaczenia: pigkny i czerwony. Kojarzy sie z walka, meczenstwem,
energia, dzialaniem®. Ta barwa odegrala p6zniej znaczaca role w historii
radzieckiego plakatu. Stanistaw Cat-Mackiewicz w swojej publikacji takze
podkreslal, Ze podczas swojego pobytu w Zwigzku Radzieckim zauwazyt na
ulicach czerwone ptachty, ktore ,pobudzaty i podniecaty obywatela sowiec-
kiego nastrojem rewolucyjnym”'.

Bardzo istotng role w szerzeniu propagandy odgrywaly zatem plakaty.
Byly one rozpowszechniane na masowa skale za pomoca ulotek, a takze w ki-

nach czy nawet specjalnych pociggach. Takim pociggiem, w ktorym byta dru-

Ibidem, s. 27-28.

Ibidem, s. 32.

Ibidem, s. 35.

S.Boylston, A study of Soviet propaganda, 2003, s. 2, https://www.academia.edu/6387163/
A_Study_of_Soviet_Propaganda [dostep: 10.06.2020].

S. Cat-Mackiewicz, op. cit., s. 15.
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karnia, a takze sala do ekspozycji, podrézowal np. Trocki*’. Zwykle rysowano
je w bardzo wyrazistych barwach, z przewaga czerwieni. Przyklad stanowi¢
moze tworczos¢ Alexandra Apsita, radzieckiego malarza, autora plakatu Do
oszukanych braci, na ktérym mezczyzna, przedstawiciel proletariatu, odzia-
ny w wyrazista, czerwonga szate uderza maczuga w glowe cara Mikotaja I1*°.
Znanym autorem plakatow byl takze Nikolai Kochergin. Starat sie on dotrze¢
do odbiorcy, uzywajac jasnych komunikatéow, wzywajacych do mobilizacji
spolecznej, np. na plakacie Wrég u bram! Wszyscy bronié Pietrogrodu!*. Po-
nadto na ilustracjach mozna dojrze¢ wyraziste postacie, ktore sg w ruchu,
bardzo czesto przedstawiane w kolorze czerwonym.

Powracajac do rozwazan o symbolach, tymi najczesciej pojawiajacymi sie
na plakatach byly postacie robotnika-bohatera. Na poczatku w tej roli przed-
stawiano zwykle kowala, pdzniej zaprzestano nadmiernego wykorzystywania
tego wizerunku, by za jakis$ czas znéw do niego wroécic. Starano sie przedsta-
wia¢ robotnikéw w ruchu, by zacheci¢ lud do zwiekszenia produktywnosci®.

Kolejnym motywem pojawiajacym sie na plakatach byta postac kobiety.
Na poczatku ukazywano ja czesto jako pomagajaca mezczyznie przy pracy.
Mialo to symbolizowac jednoczenie sie i wspolne dazenie do celu. Pozniej
na plakatach zaczely pojawiac sie mtode kobiety, zachwalajace uroki kot-
chozow™. Przykladem jest plakat pt. Kobiety w kolchozach — wigksza sita”.

Do innych typowych motywow plakatowych mozna zaliczy¢ postacie przy-

32
33

V.Volkoff, op. cit., s. 45.

J. Simkin, Alexander Apsit, www.spartacus-educational.com/Alexander_Apsit.htm
[dostep: 10.10.2020].

Vrag u vorot!!! Vse na zashchitu Petrograda, https://digitallibrary.usc.edu/CS.aspx?
VP3=DamView&VBID=2A3BXZ2BLDE7&SMLS=1&RW=1920&RH=937 [dostep:
10.06.2020].

S. Boylston, op. cit.

Ibidem, s. 5.

A.Timofeychev, 10 posters backing the struggle for Soviet women’s rights, https://
www.rbth.com/history/329242-10-posters-struggle-for-women-rights [dostep:
10.06.2020].
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wodcow, np. Lenina czy Stalina, postacie wroga, np. nazistow oraz sylwetki

zolierzy radzieckich®.
*

Podobna sytuacja wystepowala w obszarze literatury. Jak wspominat Cat-
-Mackiewicz, zostala ona catkowicie zdominowana przez tematy zwigzane
z hastami kojarzonymi bezposrednio z 6wczesnym systemem politycznym
i stylem zycia. Podaje on przyklad kolchozoéw oraz ,chlebozagotowek”, ktory-
mi nazywano obowigzkowe zbiory produktow rolnych. Tematy ksigzek — jesli
nie dotyczyly bezposrednio kwestii uprzemystowienia czy ogolnej wydajnosci
pracy — przynajmniej posrednio o tym traktowaty’’. Mackiewicz odnosit sie
takze do osoby Mykoty Chwylowego, ukrainskiego pisarza, autora powiesci
Stonki, ktora zostala uznana za niezgodna z linig partyjng, a wrecz za kontr-
rewolucyjna, gdyz zawierata opis krajobrazu. Wedlug cenzoréw powinno sie
w okresie trwania planu piecioletniego unikac tego typu tresci, gdyz nalezato
na kazdym kroku podkresla¢ wage industrializacji. Mackiewicz podkreslit,
ze w Zwiazku Sowieckim juz nawet Szekspira nie potrafiono interpretowac
inaczej niz za pomoca Marksa™.

Cat-Mackiewicz wspominat takze w swoim utworze o catkowitym zaka-
zie $piewania romansow cyganskich, ktore okreslano mianem burzuazyjnej,
prowadzacej do upadku czlowieka rozrywki. Erotyka wedlug propagandzi-
stow odciagata bowiem obywateli od jedynego celu, jakim byto uczynie-
nie Zwigzku Radzieckiego najwieksza §wiatowa potega*'. Teatr rowniez
nie istnial w takim wymiarze, w jakim znano go za czaséw rzadow caratu.
Sztuke teatralng zdominowaly utwory proletariackie, z dominujacymi wat-
kami dotyczacymi zycia na wsi i kolektywizacji*’. Bardzo czesto ukazywano

takze motywy walki. Cat-Mackiewicz wspominal o sztuce pt. Chleb, granej

S. Boylston, op. cit.

S. Cat-Mackiewicz, op. cit., s. 30.
Ibidem, s. 118.

1 Tbidem, s. 30.

Ibidem, s. 33.
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w Teatrze Stanistawskiego w Moskwie w latach 30. Gléwnym jej motywem
byla przejaskrawiona walka miedzy bolszewikami a mienszewikami na przy-
ktadzie historii dwoch urzednikéw wystanych na wie$ do $ciggania ziarna®.
Mackiewicz nazwal 6wczesng sztuke antykulturg*. W kinematografii ra-
dzieckiej szczeg6lne miejsce za$ zajmowal film pt. Pancernik Potiomkin. Byt
to najbardziej sztandarowy przyktad radzieckiego kina propagandowego.
Fabuta opierala si¢ na motywie buntu rosyjskich marynarzy wobec carskiego
dowodztwa w 1905 r. Do tej pory uznawany jest za jeden z najwazniejszych
filméw w historii kina®.

Spoteczenstwo sowieckie w obliczu propagandy

W Zwiazku Sowieckim propaganda spowodowala prawdziwe spustoszenie
wsrod spoteczenstwa i w gruncie rzeczy mozna ocenic jg jako efektywne
narzedzie, stuzace do osiggania celu przez komunistéow, jakim byto utrzyma-
nie przy wladzy partii oraz utrzymanie systemu komunistycznego w ogole.
Juz sam tytutl ksigzki Cat-Mackiewicza Mysl w obcggach stanowi niejako
potwierdzenie stopnia jej skutecznosci — spoteczenstwo radzieckie zosta-
to w zupelnosci pozbawione jasnego ogladu sytuacji, zdominowane przez
tresci propagandowe, narzucane mu przez wladze. Mackiewicz w wielu
fragmentach przedstawia obraz spoteczenstwa radzieckiego lat 30. XX w. Na
szczegoblna uwage zastuguje rozdzial pt. Liszeniec, przedstawiajacy sytuacje
zyciowa jednostek, ktore wedlug komunistycznego $wiatopogladu mialy
by¢ usuniete poza nawias spoteczenstwa. Wyrazem ,liszeniec” nazywano
wiasnie takie osoby: duchownych kazdego wyznania, ludzi, ktérzy mieli do

czynienia z procesami politycznymi za czaséw carskich, oraz tych, ktorzy

* Ibidem, s. 36-37.

* Thidem, s. 33.

* T.Urbas, Mistrzostwo propagandy w Pancerniku Potiomkin Eisensteina, https://www.
mpolska24.pl/post/7080/mistrzostwo-propagandy-w-pancerniku-potiomkin-eisen-
steina [dostep: 10.06.2020].
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eksploatowali prace najemnika, a wigc wszystkich pochodzacych z zamoz-
niejszych grup spolecznych®. Ci wykorzystujacy prace najemna byli z kolei
okreslani jako tzw. kulacy, czyli bogaci chlopi, ktorzy uznani zostali za
zdziercow, zdrajcow i wrogow klasowych. Bylo to okreslenie nacechowa-
ne pejoratywnie”. Liszericy zostali pozbawieni praw spolecznych, przede
wszystkim prawa do ksztalcenia swoich dzieci oraz prawa do sprawiedliwe-
go osadu. Kulacy byli okradani, zabierano im bydto i niszczono mienie, a ich
dzieci wyrzucano z uniwersytetow. Szczegdlna nienawis¢ odczuwano takze
wzgledem popow™.

W spoleczenstwie radzieckim faworyzowano robotnikéw. Zyli oni lepiej
niz inne warstwy spoleczne, ale i tak caly czas gorzej niz w innych krajach.
Umozliwiano im ksztalcenie na uniwersytetach, starano sie w nich uksztatto-
wac antyreligijnos¢ i przywiazanie do ustroju, a takze otoczy¢ kultem pracy.
Wzywano do rywalizacji. Dzieci z kolei od najmtodszych lat byty angazowane
do wypelniania specjalnych ankiet dotyczacych swojej rodziny, co z kolei
stanowilo material dla GPU (policji politycznej). Socjalizacja pierwotna od-
bywata si¢ pod znakiem wychowania w duchu obowiazujacej ideologii —
nawet zabawki odnosily si¢ do symboli komunizmu. Mackiewicz wspominat
bowiem o grach typu ,kotchoz” czy ,bo6j awiacyjny”. Nie bylo prawdziwe;j
nauki, wszystko analizowano pod katem ,walki klas™.

Mackiewicz, uzywajac wyrazenia ,mysl w obcegach”, odnosi sie do cech
spoteczenstwa sowieckiego. Jest ono wedlug niego zahipnotyzowane i zyje
w utudzie. Wypiera wszechobecna biede, a nawet projektuje pewne zdarzenia.
Przytacza on przyktad mezczyzny, ktory w przedziale pociggu opowiadal, ze
kobiety na wsi nosity poniczochy, co oczywiscie nie bylto prawda, gdyz chlopi
w tamtym czasie byli ubodzy. Jezeli juz nawet pewne przejawy ubdstwa byty
zauwazane, to ttumaczono to postepujaca industrializacjg i koniecznoscig

ponoszenia pewnych kosztow z tym zwigzanych. W wielu miejscach mozna

S. Cat-Mackiewicz, op. cit., s. 83.

M. Zurawski, Literatura czerwonego dworu, Warszawa 2015, s. 260.
S. Cat-Mackiewicz, op. cit., s. 14, 78-79, 81-82, 106.

Ibidem, s. 16, 41, 49, 60, 71-72, 118-119, 124.

93



KAROLINA RYBAK

bylo spotkac¢ tablice statystyczne, ukazujace, jak trudno zyje si¢ w panstwach
o ustroju kapitalistycznym™.

W spoteczenstwie sowieckim walczono z wszelkimi przejawami roman-
tyzmu i idealizmu, a takze indywidualizmu. Starano sie odciggna¢ obywateli
od wszelkich rozrywek, bo to uniemozliwitoby utrzymywanie spoteczen-
stwa w ,stanie rewolucyjnego naprezenia”. Mackiewicz przytacza takze stowa
Anatolija Lunaczarskiego, radzieckiego filozofa i teoretyka kultury, ktory tzw.
dancingroomy okreslit mianem ,balu kapitalistycznego szatana™".

Mackiewicz w podsumowaniu upodobnil spoteczenstwo sowieckie do
palimpsestu, a wiec rekopisu spisanego na uzywanym juz wczesniej materiale
pisSmiennym, z ktérego usunigto poprzedni tekst. Chociaz szeroko zakrojona
propaganda opanowata wiekszos$¢ ludzkich umystow, a historia Rosjan pisana
byta na nowo, to w narodzie caly czas trwata jeszcze pamie¢ o przesztych
czasach, zwlaszcza u ludzi starszych. Byli oni najczesciej sceptyczni wobec
nowych zasad zycia spotecznego. Mackiewicz uzyt sformulowania: ,spod
grazdanki wylania sie cyrylica”? Zaznaczy¢ jednak nalezy, ze 0sob, ktore nie
zgadzaly sie z dominujaca linig przekazu, bylo zdecydowanie mniej. Mozna
zatem przyznac, ze propaganda sowiecka miata znaczny wplyw na spoteczen-
stwo, ktore w zupelnosci przyswoilo przekazywane tresci. Sukces radzieckiej
propagandy polegal w duzej mierze na nadaniu znanym juz symbolom no-

wego znaczenia, powigzanego z obowiazujaca ideologia.

Podsumowanie

Propaganda to zjawisko, ktore funkcjonuje w spoteczenstwach od dawna
i dotyczy nawet tych czasow, kiedy to wiadza nie byta zwigzana z formalnie
istniejacymi instytucjami. Propaganda to komunikowanie, ktére dokonuje sie

na drodze zarzadzania opinia publiczna, manipulacji zachowan i kontroli

 Ibidem, s. 42-43, 66-67.
1 Ibidem, s. 20, 47, 62, 125.
52 Ibidem, s. 131-134, 183-184.
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przekazywanych informacji. Spetnia rézne funkcje, m.in. integracyjna, in-
formacyjna, adaptacyjna, dezinformacyjna i demaskatorska . Wystepuje we
wszystkich systemach politycznych, zaréwno otwartych, jak i zamknietych,
i w zaleznosci od formy ustrojowej, charakteryzuje sie zréznicowaniem w za-
kresie struktury wlasnosciowej mediéw oraz celow i specyficznych metod
jej uprawiania. W systemie komunistycznym media byly w zupelnosci kon-
trolowane przez wtadze i stanowily narzedzie, za pomocg ktérego obywatele
stawali sie zwolennikami funkcjonujacego modelu rzadzenia. Do uprawiania
propagandy wykorzystywano liczne kanaty przekazywania informacji, takie
jak radio, prasa, telewizja, literatura. Istotny element stanowily charakte-
rystyczne plakaty, ktére za pomoca gry barw i ksztattéw oddziatywaly na
warstwe emocjonalng czlowieka i motywowaty do walki. Komunistyczny
system propagandowy bazowat takze na symbolizmie. Do charakterystycz-
nych symboli radzieckich mozna byto zaliczy¢ symbol robotnika oraz kobiety-
-kotchoznicy.

Interesujace studium funkcjonowania i skutkéw propagandy w Zwiaz-
ku Radzieckim stanowita m.in. publikacja Stanistawa Cat-Mackiewicza Mysl
w obcegach. Studia nad psychologiq spoleczeristwa Sowietow, ktory w latach
30. XX w. wybrat sie w podréz do Zwiazku Radzieckiego, a nastepnie spisat
swoje wspomnienia. Propaganda radziecka odcisnela pietno na spoteczenstwie

i mozna z cala pewnoscia stwierdzi¢, ze byta skuteczna.
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