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,TWOj Styl” jako przyktad magazynu dla kobiet -
wstep do badan?

Streszczenie

»ITw0j Styl” to luksusowy magazyn kobiecy ukazujacy sie na pol-
skim rynku prasowym nieprzerwanie od 1990 r. Jego tworczynia i pierw-
szg redaktorka naczelna byla Krystyna Kaszuba, ktora wzorujac sie na za-
granicznych czasopismach, tj. ,Marie Claire” i ,Elle”, stworzyla unikatowy
polski magazyn luksusowy. W latach 1990-2021 ,Twéj Styl” wypracowat
pozycje lidera w swojej grupie typologicznej, stajac sie wzorem dla innych
czasopism. Celem podjetych badan jest: przedstawienie stanu badan nad
najwazniejszym magazynem luksusowym na polskim rynku medialnym;
uwypuklenie najwazniejszych wydarzen w ponad trzydziestoletniej histo-
rii periodyku; okreslenie miejsca ,Twojego Stylu” w grupie magazynow
luksusowych istniejacych na polskim rynku prasowym oraz nakreslenie
kolejnych obszaréw badan nad tym czasopismem.

Slowa kluczowe: prasa kobieca, ,, Twoj Styl”, magazyny luksusowe

! Publikacja przygotowana/dofinansowana ze Srodkow budzetu panstwa w ramach pro-
gramu ,Spoteczna odpowiedzialnos¢ nauki” Ministra Edukacji i Nauki. Jest wynikiem udzia-
hu w projekcie ,Osrodek Badan Historii Kobiet — kontynuacja”.
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“T'WOJ STYL’ AS AN EXAMPLE OF A MAGAZINE FOR WOMEN -
PRELIMINARY RESEARCH

Abstract

‘Twoj Styl’ is a luxury women’s magazine that has been published
in the Polish press market continuously since 1990. Krystyna Kaszuba
was its founder and the first chief editor. Taking inspiration from foreign
magazines such as ‘Marie Claire’ and ‘Elle’ she created the unique Polish
luxury magazine. In the years 1990-2021 Tw6j Styl’ developed the position
of a leader in its typological group, becoming a model for other magazines.
The aim of the research is: to present the state of the research on the most
important luxury magazine on Polish media market; to highlight the most
important events in over 30-year history of this periodical; to define the
place of Twodj Styl’ in the group of luxury magazines existing on Polish
press market and to outline further areas of research on this magazine.

Keywords: women'’s press, Twodj Styl’, luxury magazines

Wstep

Badania nad prasa kobieca zdaniem Angeli McRobbie ,nigdy
nie zajmowaly wiodacego nurtu w badaniach nad mediami. Dlate-
go brakuje kompleksowego ujecia tego zagadnienia™. W podobnym
tonie wypowiedziala sie takze Maria Isabel Menéndez: ,czasopisma
adresowane do kobiet (zwykle zwane prasq kobiecq) wzbudzity nie-
wielkie zainteresowanie jako przedmiot badan, pomimo swojej dtu-
giej historii i niezaprzeczalnego znaczenia na rynku wydawniczym™.

Obydwa przywotane cytaty odnosza sie takze do polskiej
prasy kobiecej, gdyz mimo jej popularnosci, znaczenia dla czytelni-
kow, pelnionych funkcji oraz generowanych zyskow dla wydawcow
brakuje badan zwlaszcza poszczegolnych magazynow kobiecych,
szczegolnie tych, ktore zadebiutowatly na polskim rynku prasowym
po 1989 r. Wylonita sie takze luka w badaniach poréwnawczych
prasy kobiecej funkcjonujacej w réoznych systemach medialnych*.

2 Angela McRobbie, “More! New Sexualities in Girls and Women’s Magazines”, w: Angela
McRobbie (red.), Back to Reality? Social Experience and Cultural Studies, (Manchester: Man-
chester University Press, 1997), 192.

3 Maria Isabel Menéndez, ,Tipologia de la prensa femenina. Una propuesta de clasifi-
cacion”, Estudios sobre el Mensaje Periodistico, nr 1, 2013, 191.

4 Olga Dabrowska-Cendrowska, ,Segment magazynow true story w Polsce i w Wielkiej
Brytanii. Analiza na podstawie «Chwili dla Ciebie» i «Take a Break»”, Media i Spoteczeristwo,
nr 12, 2020, 244-261.

Czasopismo Naukowe Instytutu Studiéw Kobiecych



Olga Dabrowska-Cendrowska, ,Twoj Styl”... 171

Coraz dobitniej widac zatem potrzebe analiz tego sektora prasowego
niezaleznie od okresu, w ktorym czasopisma kobiece funkcjonowa-
ly na rynku wydawniczo-prasowym. Zauwazyli to Zofia Zalewska®,
Jerzy Franke®, Zofia Sokél” i Olga Dabrowska-Cendrowska?, czyli
ci, ktorzy starali sie przedstawi¢ kompleksowo te grupe typologicz-
na w wybranej epoce.

W moim przekonaniu wazna role w uzupelnianiu biatych
plam w badaniach prasy kobiecej odgrywa Osrodek Badan Historii
Kobiet. Dzigki pracy badaczy zwigzanych z Osrodkiem poszerzono
wiedze z historii prasy adresowanej do kobiet, zwlaszcza ukazuja-
cej sie w dwudziestoleciu miedzywojennym oraz w okresie Polski
Ludowej®. Malgorzata Dajnowicz, dostrzegajac wartosc i znaczenie
prasy kobiecej w badaniach nad historia kobiet, postanowila wta-
czyC w spektrum zainteresowan Osrodka takze wspolczesne perio-
dyki kobiece, czyli prase ukazujaca si¢ po transformacji ustrojowej,
czego pierwszym efektem sa badania dotyczace magazynow: ,Ko-
bieta i Zycie”, ,Przyjaciotka” i ,Uroda”, oraz ich roli w spoleczen-
stwie w latach 1989-1995%°.

5 Zofia Zalewska, Czasopisma kobiece w Polsce: materialy do historii czasopism 1818
1937, (Warszawa: Wyzsza Szkota Dziennikarska, 1938).

¢ Jerzy Franke, Polska prasa kobieca w latach 1820-1918: w kregu ofiary i poswiecenia,
(Warszawa: Stowarzyszenie Bibliotekarzy Polskich, 1999).

7 Zofia Sokét, Prasa kobieca w Polsce w latach 1945-1995, (Rzeszoéw: Wydawnictwo Wyz-
szej Szkoty Pedagogicznej, 1995).

8 Olga Dabrowska-Cendrowska, Zmieniajaca sie rzeczywistos¢ prasy kobiecej w Polsce
w latach 1989-2019, (Kielce: Wydawnictwo Uniwersytetu Jana Kochanowskiego, 2020).

9 Zob. m.in.: Justyna Zajko-Czochanska, ,Kobiety i wybory na tamach «Przyjaciotki»
w latach 1956-1976”, Czasopismo Naukowe Instytutu Studiéw Kobiecych, nr 1(6), 2019,
138-150; Ewa Maj, ,Wzorzec parlamentarzystki w prasie dla kobiet w Polsce miedzywojen-
nej”, Czasopismo Naukowe Instytutu Studiéw Kobiecych”, nr 1(6), 2019, 73-104; Matgorza-
ta Dajnowicz, ,«Zwierciadto» — platforma polityczna Ligi Kobiet w okresie PRL (1957-1961,
1982-1987)”, Rocznik Historii Prasy Polskiej, nr 3, 2017, 67-90; Urszula Cwik, ,Zagadnienie
praw kobiet na tamach ,Kobiety i Zycia (1970-1989)”, Czasopismo Naukowe Instytutu Stu-
diow Kobiecych, nr 1(1), 2016, 66-83; Malgorzata Dajnowicz, ,Wzorce aktywnosci publicznej
kobiet w poczatkach transformacji ustrojowej w Polsce w $wietle «Kobiety i Zycia» i «Urody»
(1989-1995)”, w: Teresa Kulak, Matgorzata Dajnowicz (red.), Drogi kobiet do polityki (na prze-
strzeni XVII-XXI w.), (Wroctaw: Wydawnictwo Chronicon, 2016), 417-445.

19 M.in.: Anna Walczak-Szwed, ,Prasa jako narzedzie spotecznej i politycznej aktywizacji
kobiet w latach 1989-1992. Polska prasa dla kobiet w czasie transformacji ustrojowej, Cza-
sopismo Naukowe Instytutu Studidw Kobiecych, nr 2(9), 2020, 110-137; Urszula Sokotow-
ska, Kobiety w przestrzeni publicznej w periodyku ,Kobieta i Zycie” (1999-2002) — referat
wygloszony podczas VIII Spotkania Cztonkow Zespotu i Wspoétpracownikow Osrodka Badan
Historii Kobiet Instytutu Studiéw Kobiecych przy wspétpracy Pracowni Historii Kobiet w Ka-
tedrze Historii Kultury Uniwersytetu w Bialymstoku, 7-9 pazdziernika 2021 r.
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W zwiazku z powyzszym artykul stanowi prébe uzupelnie-
nia luki w badaniach nad wspotczesna prasa kobieca, a konkretnie
nad jednym z jej przedstawicieli, ,Twoim Stylem”. Periodyk wybra-
no celowo, gdyz przez ponad trzydziesci lat funkcjonowania na ryn-
ku wydawniczo-prasowym wypracowat pozycje lidera w segmencie
magazynow luksusowych. Stanowit punkt odniesienia, wzor dla in-
nych magazynow z tej grupy typologicznej. Autorka postawila sobie
nastepujace cele: przedstawienie stanu badan nad najwazniejszym
magazynem luksusowym na polskim rynku medialnym; uwypukle-
nie najwazniejszych wydarzen w ponad trzydziestoletniej historii
periodyku; okreslenie jego miejsca w grupie magazynow luksuso-
wych istniejacych na polskim rynku prasowym oraz nakreslenie
kolejnych pél badawczych'!.

Zakres chronologiczny rozwazan wyznaczaja 1990 i 2021
rok. Pierwsza z wymienionych dat nie podlega dyskusji, gdyz wow-
czas, wiosna ukazal sie pierwszy numer ,Twojego Stylu”, ktorego
niezwykla popularnosc¢ utorowala droge kolejnym luksusowym ma-
gazynom. Rok 2021 ma znaczenie umowne. Stanowi on swoisty
kompromis pomiedzy jak najwieksza aktualnoscia opracowania
a formalnymi i technicznymi uwarunkowaniami zwiazanymi z pro-
cesem wydawniczym.

Stan badan nad magazynem luksusowym ,Twoj Styl”

Jak juz wspomniano, brakuje badan monograficznych po-
szczegoOlnych tytulow prasy kobiecej ukazujacych sie na polskim
rynku prasowym po 1989 r. Na taki stan rzeczy moga wplywac roz-
ne czynniki. Jednym z nich jest zapewne zainteresowanie mlodych
badaczy zwiazanych z dyscyplina nauki o komunikacji spoteczne;j
i mediach nowymi technologiami informacyjno-komunikacyjnymi,
mediami spotecznosciowymi oraz zmianami w komunikacji zapo-
Sredniczonej itp. Prase kobiecg badajag takze reprezentanci innych
dyscyplin naukowych, m.in. historycy, politolodzy, jezykoznawcy,
dla ktorych stanowi ona baze zrodlowa.

Krytyczna analiza literatury przedmiotu dotyczaca badan
nad ,Twoim Stylem” wykazala, ze informacje o magazynie pojawiaty

11 Autorka zdaje sobie sprawe, ze przedstawiony artykut jest wstepem do badan, nakresle-
niem pol badawczych. W zwiazku z powyzszym jedynie sygnalizuje problemy, ktére, ma na-
dzieje, zostana zbadane i zaprezentowane w ramach dalszych prac Osrodka Badan Historii
Kobiet w latach 2022-2023.
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sie w monografiach traktujacych o calej grupie typologicznej. Za-
rowno Z. Sokoét, jak i O. Dabrowska-Cendrowska, traktujac ,,Twoj
Styl” jako jeden z wielu analizowanych periodykow, zaprezentowaty
poczatki jego funkcjonowania na polskim rynku prasowym. Przed-
stawily owczesnych redaktoréow naczelnych, wydawcow, budowe
formalna oraz linie programowa pisma'2.

Badacze zajmujacy si¢ badaniami polskiego systemu me-
dialnego od strony nadawcow przekazu, czyli wydawcow prasy,
takze odnotowali informacje dotyczace ,Twojego Stylu”. W anali-
zach systemowych porownujacych oferte wydawnicza poszczegol-
nych koncernow prasowych magazyn zostal potraktowany jako
czesc¢ portfolio wydawcy!s.

Rozstrzygajac zagadnienia zwigzane z wewnetrznymi po-
dzialami, tzw. procesem subsegmentacji w obrebie wspolczesnej
prasy kobiecej, badacze umiejscawiali ,Twoj Styl” w tworzonych ty-
pologiach'*.

Badania wykazaly, ze najwieksza grupe artykuléw tworzyly
te, w ktorych ,Twoj Styl” stanowit zrodto do analiz r6znych proble-
mow, tj.: sprawy ksigzki's, felietony Krystyny Kofty!®, przeobrazenia

12 Zofia Sokét, Prasa kobieca, 245-248; Olga Dabrowska-Cendrowska, Zmieniajqca sie rze-
czywistosé, 93-96.

13 Malgorzata Adamik-Szysiak, ,Grupa Bauer Media w Polsce. Dzialalnos¢ i kierunek rozwo-
ju”, w: Lidia Pokrzycka (red.), Inwestycje koncernéw na polskim rynku medialnym. Wybrane
zagadnienia, (Lublin: Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej, 2012), 51-96; Ol-
ga Dabrowska-Cendrowska, Niemieckie koncerny prasowe w Polsce w latach 1989-2008. Dzia-
talno$é¢ wydawnicza, upowszechnianie tresci, sposoby oddziatywania na czytelnikéw, (War-
szawa: Wydawnictwo Elipsa, 2009), 91-92; Jolanta Dzierzynska-Mielczarek, ,Wydawnictwo
Bauer - tradycyjny wydawca w cyfrowym swiecie”, Zarzadzanie Mediami, t. 9, 2021, 207-221.
4 Ryszard Filas, ,Polskie czasopisma w XXI wieku — rozw6j czy kryzys”, Zeszyty Prasoznaw-
cze, nr 1-2, 2007, 7-41; Malgorzata Lisowska-Magdziarz, Media powszednie. Srodki komuni-
kowania masowego i szerokie paradygmaty medialne w zyciu codziennym Polakéw u progu
XXI wieku, (Krakow: Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, 2008), 297-300; Olga Da-
browska-Cendrowska, ,Wysokonakladowe magazyny lifestylowe w Polsce w pierwszej de-
kadzie XXI w. — kryzys, stagnacja czy rozwoj”, Rocznik Bibliologiczno-Prasoznawczy, nr 16,
2013, 119-136; Mateusz Nie¢, ,Pisma opinii i czasopisma life style — dwie koncepcje ryn-
kowego dziennikarstwa (analiza Polityki, Wprost, Elle, Playboya i Twojego Stylu), Zeszyty
Prasoznawcze, nr 1-2, 2010, 12-14; Edyta Zierkiewicz, ,Prasa kobieca versus pisma femi-
nistyczne. Miedzy «dobrowolnym» zniewoleniem a «wymuszona» emancypacja?”’, w: Edyta
Zierkiewicz, Iwona Kowalczyk (red.), Kobiety w kulturze popularnej, (Wroctaw: Wydawnictwo
Konsola, 2002).

15 Katarzyna Wodniak, Wspétczesna prasa kobieca a sprawy ksiqzki, (Warszawa: Wydawca
SBP, 2004); Monika Przybysz-Stawska, Ksiqzka na tamach wybranych czasopism w Polsce
u progu XXI wieku, (L6dz: Wydawnictwo Uniwersytetu Lodzkiego, 2013).

16 QOlga Dabrowska-Cendrowska, ,Krystyna Kofta jako reprezentantka felietonistow «Two-
jego Stylu» w latach 1990-2009”, w: Kazimierz Wolny-Zmorzynski, Wojciech Furman, Jerzy
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feminizmu!’, obraz choroby nowotworowej!®, typy kultury popular-
nej'?, prasa kobieca jako zrodlo informacji o aktywnosci zawodowej
kobiet?°, analiza tresci okladek ,Twojego Stylu™! czy jezyk prasy
kobiecej®2.

Najwazniejsze wydarzenia®

Pierwszy numer ,Twojego Stylu” ukazat sie¢ w Polsce na prze-
tomie lipca i sierpnia 1990 r. Nowy miesiecznik z powodzeniem wy-
petnil luke, jaka powstatla na rynku prasowym po transformacji
ustrojowej. Ten luksusowy magazyn, jakiego dotychczas nie bytlo,
zostal bardzo dobrze przyjety przez otwarte na nowe propozycje
czytelniczki. Zatozycielka i pierwsza redaktorka naczelna periody-
ku byta Krystyna Kaszuba, ktora prowadzila pismo przez kolejnych
dwanascie lat, do czerwca 2002 r. Niewatpliwie okreslita charak-
ter i linie programowa , Twojego Stylu”. Znajac dominujace trendy
obecne w Swiatowej prasie kobiecej, umiejetnie potaczyla je z wlas-
nymi pomystami, tworzac ,dobry magazyn” na miare oczekiwan
polskich czytelniczek. K. Kaszuba odniosta niekwestionowany suk-
ces, ktorego miarg jest pozycja ,,Twojego Stylu” — ewenementu na
skale swiatowa. Warto podkresli¢, ze ,nigdy wczesniej i nigdy po-

Snopek (red.), Mistrzowie literatury czy dziennikarstwa?, (Warszawa: Wydawnictwo Adama
Marszatka, 2011), 61-73.

17 Olivia Ktusek, Trywializacja feminizmu. Pop-feminizm, latte-feminizm i girl power w kobie-
cej prasie ilustrowanej segmentu luksusowego, (Gdansk: Wydawnictwo Uniwersytetu Gdan-
skiego, 2017).

18 Edyta Zierkiewcz, Prasa jako medium edukacyjne. Kulturowe reprezentacje raka piersi
w czasopismach kobiecych, (Krakow: Wydawnictwo Impuls, 2013).

19 Beata Trzop, Typy kultury popularnej na tamach czasopism kobiecych, (Zielona Gora:
Oficyna Wydawnicza Uniwersytetu Zielonogoérskiego, 2005).

20 Anna Kozlowska, ,O aktywnosci spoteczno-ekonomicznej kobiet w czasopismie «Twoj
Styl», Kwartalnik Kolegium Ekonomiczno-Spotecznego Studia i Prace, nr 3, 2012, 113-135.

21 Justyna Hachaj, ,Analiza tresci tematow z okladek ,Twojego Stylu”, w: Ewa Jaska (red.),
Media w spoteczeristwie informacyjnym, t. 2, (Warszawa: Wydawnictwo SGGW, 2010), 43-50;
Anna Kubisztal, ,Analiza postmodernistycznych tekstéow wizualnych”, Acta Universitatis Lo-
dziensis. Folia Litteraria Polonica, nr 13, 2010, 517-539.

22 Anna Surendra, Moda jezykowa na zapozyczenia angielskie w prasie kobiecej, (Poznan:
Wydawnictwo Naukowe Silva Rerum 2019); Alicja Galczynska, ,Jak sie zachowadé... Pora-
dy w polskiej prasie kobiecej. Zarys problematyki”, Rocznik Bibliologiczno-Prasoznawczy,
t. 9(20), 2017, 89-97.

2 Prezentujac ,Twoj Styl” w latach 1990-2021, skupiono sie na roli redaktoréw naczelnych,
zmianach wlasnosciowych oraz jubileuszach obchodzonych przez magazyn. Autorka zdaje so-
bie sprawe, ze kazde z wymienionych zagadnienn wymaga dalszych doglebnych analiz.
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tem lokalne pismo nie wygralo konkurencji ze Swiatowymi tytutami
wydawanymi przez wielkie miedzynarodowe koncerny. W latach 90.
bywaly numery, ktore sprzedawaly sie w naktadzie 600-700 tys.
egz.”?*. W jednym z wywiadéw Kaszuba wspominala: ,czytelnicy
dhugo byli przekonani, ze jesteSmy tytutem licencyjnym, polska
edycja zachodniego miesiecznika”.

,ITwo0j Styl” w momencie debiutu nie mial konkurencji, gdyz
na rozwijajacym sie, nienasyconym rynku prasy kobiecej, w grupie
magazynow luksusowych byl prekursorem. Wzory do nasladowa-
nia redakcja, sila rzeczy, musiata czerpac ze znanych zachodnich
marek, tj. ,Vanity Fair”, ,Vogue”, ,Marie Claire”. K. Kaszuba za-
pewniala, ze traktuje czytelniczki powaznie i do druku ,kwalifikuje
materialy dobre i bardzo dobre, poniewaz czytelniczki sg wnikli-
we i bardzo krytyczne”?®. Karolina Korwin-Piotrowska wspomniata
moment pojawienia sie ,Twojego Stylu” na lamach swojej ksiazki
,Cwiartka raz”:

medialne dziecko roku 1990, czyli ,Twoéj Styl”, to marka Swiet-
na do dzisiaj. Pierwszy numer tej najwazniejszej wtedy gazety dla
kobiet ukazat sie z data lipiec—sierpien. Kosztowat 7000 zlotych
i nie zapowiadal wielkiego fenomenu, ktory przyszed!t z czasem.
Na okladce anonimowa modelka z zagranicznego pokazu mody.
Wyglada to wszystko jak niezbyt gruby folder perfumeryjnego dys-
kontu dolgczany dzis do gazet. Jest biednie. Ale kolorowo. Zale-
dwie kilkadziesiat stron kiepskiego papieru. Na uwage zastuguje
jednak tres¢. ... Pamietam ten [pierwszy — O.D-C.] numer. Pamieta
go chyba kazdy z tego pokolenia. Bez przesady kazdy. ,,Twoj Styl”
byl idealnie skrojony pod potrzeby kobiety, dziewczyny tamtych
czasow, choc¢ po kryjomu czytywali go tez mezczyzni. Mowit o aspi-
racjach, edukowal, pokazywal swiat znany do tej pory zza muru.
Ucztowieczal i oswajal nadchodzace zmiany. Dopiero teraz, kiedy
wrocilam do czytania pierwszych numeréw ,,Twojego Stylu”, przy-
gotowujac te ksiazke, widze, jaka gigantyczna robote w kwestii
ksztaltowania mentalnosci i edukowania nowoczesnej Polki wy-
konatla ta gazeta. Gigantyczna i niestety chyba niedoceniang. Od

2% Gabriela Rapiej, Pierwsza redaktor naczelna i zatozycielka , Twojego Stylu” opowiada
0 swojej recepcie na sukces [online] [dostep: 12.12.2020]. Dostepny w World Wide Web:
https:/ /www.ofeminin.pl/swiat-kobiet/kariera/jej-sukces-twoj-styl-wywiad-z-krystyna-ka-
szuba/S59vs55v.

25 Grzegorz Musialek, ,Wtadcy papierowych swiatow”, Cash, nr 10, 1994, 16.

26 Andrzej Gedymin, ,Magazyn dla inteligentnych kobiet, czyli «Tw6j Styl»”, Rynek Prasowy,
nr 3, 1992, 14-15.
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pierwszych numeréw jest nie tylko §wiatowa moda, i to nie z tanich
niemieckich katalogéw, ale z ,Vogue” czy ,,Good Housekeeping”
(polskie sesje pojawia sie niebawem), ale i porady psychologéw czy
seksuologéw - i nie o ,dupie Maryni”, ale o powaznych rzeczach,
o ktoérych wczesniej méwiono potgebkiem albo wcale, jak réznica
wieku w zwiazku, rozwod, impotencja, dominacja, emancypacja,
a takze adopcja, homoseksualizm, transseksualizm, bezplodnos¢.
»IS” uczyl, jak zarabia¢, oszczedzac i wydawacé zarobione pienia-
dze. Ambasador Edward Pietkiewicz miat od trzeciego numeru
rubryke ,Bon Ton”, w ktorej edukowal o zasadach dobrego wy-
chowania i zachowaniu sie w towarzystwie. Pisal na przyklad, jak
powinna wygladac¢ wizytowka, atrybut biznesmena. ,,TS” edukowat
w réznych wymiarach?’.

Pierwszym wydawca czasopisma byla Oficyna Wydawni-
cza Interim. Zmiany w strukturach wtasnosciowych rozpoczely sie
w 1997 r. Wowczas potowe udzialow wykupita w tej spolce amery-
kanska firma At Entertainment Inc. Mimo tych przeobrazen , Twoj
Styl” nadal funkcjonowal jako miesiecznik wydawany przez polska
firme. Kolejna zmiana miala miejsce w 2002 r. Woéwczas koncern
z niemieckim kapitalem Bauer Media kupil 100% udziatow w Wy-
dawnictwie Prasowym Twoj Styl, stajac sie wlascicielem luksuso-
wego magazynu.

Nowo zakupione pismo otrzymalo kilkumilionowy budzet
promocyjny. W maju ruszyl pierwszy etap kampanii reklamowe;j.
Nowa redaktorka naczelna zostala Anna Achmatowicz-Schwendi-
mann, ktéra na ltamach prasy fachowej podkreslata: ,chce utrzy-
mac dotychczasowy charakter pisma i jednoczesnie mysle o jego
odswiezeniu. Nowy duch pojawi sie w naturalny sposob. Jestem
z innego pokolenia niz moja poprzedniczka. Wnios¢ swoj tempe-
rament. Poza tym zmiany wymusza duch czasow. Piszemy o spra-
wach aktualnie interesujacych kobiety”?5.

Koncern Bauer Media nie zmieniat grupy docelowej ,,Twojego
Stylu”, jedynie ja dookreslit. Miesiecznik miat trafic do wyksztalco-
nych i ambitnych kobiet miedzy 20. a 49. rokiem zycia, aktywnych
zawodowo i dobrze sytuowanych mieszkanek duzych i Srednich
miast, niezaleznych w pogladach i dzialaniu, stawiajacych na roz-
wo0j osobisty i ceniacych uniwersalne, wartosci tj.: rodzine, mitosc,

27 Karolina Korwin-Piotrowska, Cwiartka raz, (Warszawa: Proszynski i Media, 2014), 61-62.
28 Katarzyna Prewecka, ,«Wierny Twéj Styl»”, Media i Marketing Polska, nr 12, 2002, 20.
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przyjazn, harmonie zycia. Dzieki precyzyjnie okreslonej grupie do-
celowej, gadzetom dolaczanym do magazynu i wspomnianej kam-
panii promocyjnej w telewizji, radiu i tytulach koncernu w 2002 r.
»IwWO0j Styl” ze Srednia sprzedaza na poziomie 295 tys. egz. utrzy-
mat pozycje lidera w segmencie luksusowych miesiecznikoéw kobie-
cych?.

Kolejna zmiana na stanowisku redaktor naczelnej nastgpita
w lutym 2005 r. Funkcje te objeta Jolanta Pienkowska, znana telewi-
zyjna dziennikarka i prezenterka informacji, ktéra od jesieni 2004 r.
zajmowata stanowisko dyrektora wydawniczego tytutu®’. Przeobra-
zenia spowodowalo scalanie struktury miesiecznika ze strukturg
koncernu Bauer Media. Taka procedure firma wdrazata, mniej wie-
cej, dwa lata po przejeciu kolejnego czasopisma, utrzymujac tym
sposobem spojny model biznesowo-organizacyjny koncernu.

Jubileuszowy numer, z okazji 15-lecia ,, Twojego Stylu”, zo-
stal wzbogacony o specjalny urodzinowy dodatek?®!. Suplement po-
Swiecono najwazniejszym kobietom tego okresu wybranym przez
redakcje. Pojawit sie takze wywiad z Krystyng Kaszuba. Lacznie,
z tradycyjnym meskim suplementem, objetoS¢ magazynu wyniosta
400 stron®.

W listopadzie 2007 ukazaly sie informacje w prasie bran-
zowej i na stronie wydawnictwa Bauer Media, mowiace o tym, ze
od poczatku 2008 r. nowym redaktorem naczelnym zostanie Jacek
Szmidt — zwigzany z ,Twoim Stylem” od 1991 r.*® Szmidt najpierw
pracowal jako dziennikarz i reportazysta, a nastepnie jako zastep-
ca redaktora naczelnego. Znat zatem czasopismo, wiedzial, jak je
prowadzi¢ w coraz ciezszych dla prasy czasach. W wywiadzie dla
serwisu Wirtualnemedia.pl stwierdzit:

zawodowstwo nie ma plci, zadanie redaktora naczelnego to pro-
fesjonalne tworzenie, redagowanie pisma, organizowanie pracy
zespolu; tutaj pte¢ mozgu nie ma istotnego wplywu. OczywiScie,
mozna by pytac, jak jest z tematyka mody, urody itd. Po pierwsze
pracuje w Twoim Stylu 20 lat i nasiaklem ta tematyka w stopniu
wystarczajacym, po drugie — wychodze z zalozenia, ze pozycja re-

2% Anna Blaszczak, ,Kolejny rok mobilizacji”, Rzeczpospolita, nr 71, 2003, B3.

30 Katarzyna Prewecka, ,Pienkowska kieruje «Twoim Stylem»”, Media i Marketing Polska, nr 7,
2005, 8.

31 Twdéj Styl, nr 12, 2005.

32 Joanna Dziwisinska, ,Bauer bardziej prestizowy”, Media i Marketing Polska, nr 45, 2005, 12.
3% Jacek Szmidt pelnit te funkcje nadal w grudniu 2021 r.
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daktora naczelnego jest liberalna i moi zastepcy maja duza auto-
nomie. Sztuka kierowania polega na tym, zeby wydoby¢ z ludzi
samodzielnosé, kreatywnos¢ i kompetencje. Zakladam, ze tymi
tematami, ktére uznaje sie za ,niemeskie” zajmuja sie osoby tak
profesjonalne, ze ja moge to tylko monitorowac3*.

Kolejne okragte urodziny ,Twoj Styl” obchodzit w 2010 r.
W lutowym numerze magazynu rozbudowano czeS¢ magazynowa.
Wywiad Cala ja zastapil portret reportazowy Jej stylP®. Jubileusz
uswietnily Rozmowy 20-lecia m.in.: z aktorka Magdaleng Cielec-
ka. Na tamach czasopisma pojawita sie¢ nowa kolumna pt. Planeta
Kobiet, ktora poswiecono goracym tematom ze Swiata, tj. zmianom
klimatycznym, sytuacji kobiet w réznych panstwach swiata, ko-
bietom w polityce itp. Kolejng nowoscia byt dzial Miejscéwki, czyli
przewodnik po najmodniejszych miejscach w kraju. Rubryki z mo-
da wzbogacono o material Za wielkq modq, opowiadajace o miej-
scach i ludziach z branzy modowej, a takze o czeS¢ poradnikowa,
w ktorej pojawily sie autorskie kolumny stylistow. Koncern Bauer
Media zadbat o promocje urodzinowego numeru, ktora odbyta sie
w roznych stacjach telewizyjnych (TVP, TVN i Polsat) i radiowych
(RMF FM, RMF Classic, Radio Zet i Chili Zet), Internecie (Interia.pl)
oraz tytutach prasowych (,Polityka” i ,Pani”)3°.

W 2015 r. ,Twoj Styl” pod kierownictwem J. Szmidta ob-
chodzit 25. urodziny. O historii pisma, o wywiadach ze znanymi
postaciami, o wplywie czytelniczek na ksztalt i oktadke pisma opo-
wiadal w programie porannym ,Dzien Dobry TVN” redaktor na-
czelny. Stwierdzil, ze magazyn jest pismem cieplym, to jego zda-
niem ,mieszanka kawy z koniakiem”’. Glownym watkiem rozmowy
byl sposéb doboru postaci na okladke oraz ewolucja zawartosci.
Gosc¢ stwierdzil, ze we wszystkich badaniach potwierdza sie fakt,
ze ,,Twoj Styl” to nadal pismo do czytania, ktore zmienia sie wraz
z czytelniczkami. Obecnie kobieta siegajaca po , Twoj Styl” to ,,pani

3% Krzysztof Lisowski, Zawodowstwo nie ma ptci [online] [dostep: 12.12.2018]. Dostepny
w World Wide Web: <http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/jacek-szmidt-zawodowstwo-
nie-ma-plci>.

35 Twdéj Styl, nr 1, 2020.

36 ,Odswiezony «Twoj Styl» na 20. urodziny” [online] [dostep: 12.10.2019]. Dostepny
w World Wide Web: <https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/odswiezony-twoj-styl-na-
20-urodziny>.

37 W «Twoim Stylu» juz 25 lat rzadza czytelniczki” [online] [dostep: 12.12.2018]. Dostepny
w World Wide Web: http:/ /dziendobry.tvn.pl/a/w-twoim-stylu-juz-25-lat-rzadza-czytelniczki.
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nie mam czasu”. Dlatego redakcja stara si¢ ja ,przekonac, ze warto
otwierac pismo”8,

Trzydzieste urodziny magazyn Swietowal wiosnag 2020 r.,
czyli w czasie pandemii wywotanej COVID 19. Na okladce kwiet-
niowego wydania pojawilo sie 14 znanych postaci tj.: aktorki, wo-
kalistki, dziennikarki, ktore pod hastem ,30 lat razem. Teraz tez!”
zrobily sobie selfie w domu pod haslem #selfiezsercem. Z tych zdjec
powstata okladka jubileuszowego numeru. Z okazji urodzin redak-
cja zorganizowala takze akcje #jesteSmyrazem w mediach spotecz-
nosciowych — na Instagramie i Facebooku. Do akcji zostaty zapro-
szone gwiazdy i influencerki, ktére zechcialy wesprzec¢ czytelniczki
w trudnych chwilach pandemii®*. ,Twdj Styl” z okazji swoich uro-
dzin wybral tez szes¢ ,Kobiet 30-lecia”, a redakcja wykonata im re-
porterskie portrety. Tytul otrzymaly: Irena Eris, Janina Ochojska,
Dorota Soszynska, Matgorzata Szumowska, Olga Tokarczuk i Mar-
tyna Wojciechowska. Jacek Szmidt podkreslit: ,,CzekaliSmy na jubi-
leusz Twojego Stylu. 30 lat, jest co Swietowac. Miato by¢ uroczyscie
i wesolo, ale... nic nie przeszkodzi nam byc¢ razem”™°.

Redakcja magazynu zawsze dbata o jego réznorodnosc te-
matyczna. Wielu poruszanych na jego tamach problemoéw prézno
szuka¢ w innych magazynach luksusowych. Anna Surendra za-
uwazyla: ,stosowany wachlarz gatunkow dziennikarskich [w Twoim
Stylu — O. D-C] mozna nie tylko okresli¢ mianem jednego z najszer-
szych na polskim rynku, ale i najlepiej zrealizowanym pod wzgle-
dem warsztatowym (biorac pod uwage chociazby rzetelnosé, etyke
i jezyk artykulow prasowych)”*!.

W swojej trzydziestoletniej historii funkcjonowania na pol-
skim rynku prasowym ,Twoj Styl” byl niekwestionowanym liderem
wsrod magazynow luksusowych. Na uwage zastuguje fakt, ze w la-
tach 1990-2021 periodyk prowadzilo jedynie czterech redaktorow.
Jak juz wspomniano, Krystyna Kaszuba i jej dwunastoletni okres
pelnienia funkcji redaktorki naczelnej zakotwiczyly pismo na pol-
skim rynku prasowym. Jacek Szmidt, ktéry nieprzerwanie kieruje
pismem od 2008 r., pracowal w redakcji za rzadow K. Kaszuby. Je-

38 Ibidem.

39 Twéj Styl, nr 4, 2020.

40 Ibidem, s. 6.

41 Anna Surendra, Mody jezykowe, 42. Zob. tez. Olga Dabrowska-Cendrowska, ,Czy prasa
kobieca potrzebuje gatunkow dziennikarskich”, Media i Spoteczeristwo, nr 6, 2016, 183-197.
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go zycie zawodowe zwigzane jest zatem z magazynem. Uczac sie od
zatozycieli, mogt kontynuowac to, co wartosciowe, wprowadzajac
zmiany tam, gdzie trzeba.

Miejsce ,Iwojego Stylu”
w grupie magazynow luksusowych

Magazyny luksusowe na polskim rynku medialnym to sub-
segment, w ktory w latach 1990-2021 inwestowato, z roznym skut-
kiem, kilku wydawcow. Byly to koncerny zaréwno z zagranicznym
kapitatem, niemieckim i szwajcarskim, jak i polskim. Historia ma-
gazynow luksusowych w Polsce, co nalezy podkresli¢, rozpoczeta
sie od debiutu ,Twojego Stylu”, ktoéry wyznaczat standardy dla tego
subsegmentu prasowego.

Grupe docelowa tych miesiecznikow stanowity glownie za-
mozne lub Sredniozamozne kobiety, dobrze wyksztatcone, reali-
zujace sie na wielu plaszczyznach. Takie, ktore cenig sobie swoj
rozwoj i probuja zarowno w zyciu prywatnym, jak i zawodowym od-
nies¢ sukces. To zazwyczaj mieszkanki Srednich i duzych miast,
ktore maja wystarczajace Srodki finansowe na realizacje marzen
i zaspokajanie szerokiego wachlarza potrzeb. Badacze twierdza,
ze czasopisma te ksztaltuja okreslone postawy spoleczne, normy
i zwyczaje oraz styl zycia osobistego i zawodowego*?. Takim maga-
zynem niewatpliwie byl, w badanym okresie, ,Twoj Styl”.

W latach 1990-2021 kobiety wydawaly do dyspozycji 13 luk-
susowych periodykow*. Po trzy tytuly wydawaly firmy: Burda Interna-
tional (,In Style”, ,Glamour” i ,Elle”), Bauer Media (,Two6j Styl”, ,Pani”,

42 Zob. tez.: Tomasz Mielczarek, Monopol, pluralizm, koncentracja. Srodki komunikowania
masowego w Polsce w latach 1989-2006, (Warszawa: Wydawnictwa Akademickie i Profesjo-
nalne, 2007), 171-190; Edyta Zierkiewicz, ,Czasopisma life-stylowe dla mezczyzn — (pozorna)
opozycja dla prasy kobiecej”, Studia Socjologiczne, nr 1, 2008, 45-75.

4 Autorka skoncentrowala sie na magazynach, ktore pojawily sie na polskim rynku praso-
wym w latach 1990-2021. Uwzgledniono wszystkie periodyki niezaleznie od dtugosci okresu
funkcjonowania na rynku prasowym. Swiadomie pominieto ,Vogue”, gdyz z badaf zawarto-
Sci wynika, ze jest to magazyn luksusowy, ale tematyczny — modowy. Autorka skoncentro-
wala sie na tych tytutach, ktora naleza do grupy ogélnotematycznych lub inaczej — wielote-
matycznych magazynow kobiecych. Takie rozumienie typologii prasy kobiecej zostato podyk-
towane znaczeniem stowa magazyn. Wiecej na ten temat zob. Tomasz Mielczarek, Tygodniki
opinii w zmieniajacej sie rzeczywistosci, (Krakow: Universitas 2018), 27-31.
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SWell”**) i Marquard Media Polska (,Cosmopolitan™®, ,Joy” i ,Ame-
lia™¢). Jeden tytul w swojej ofercie miaty: Agora Sp. z o.0. (,Wyso-
kie Obcasy Extra”), Hachette Filipacchi Magazine (,Marie Claire”)*’,
Wydawnictwo Zwierciadto (,Zwierciadlo”) i Edipresse Polska (,Uroda
Zycia)”.

Analiza zawartosci wykazata, ze magazyny luksusowe to
wewnetrznie niespojny segment prasowy. Pierwsza grupe tworzyly
klasyczne magazyny luksusowe charakteryzujace si¢ réznorodno-
Scig tematyczna, tj. ,Twoj Styl”, ,Pani”, ,Zwierciadlo”, ,Elle”, ,Wy-
sokie Obcasy Extra” i ,Uroda Zycia”®. Do drugiej grupy nalezaly:
Joy”, In Style”, ,Cosmopolitan” oraz ,,Glamour”, ktore posiadaty
rozbudowane dzialy dotyczace mody, zakupow, urody. Tekst byt
raczej dodatkiem do fotografii. Pisma te przypominaty katalogi mo-
dowo-zakupowe bedace przewodnikami po rozbudowanym sSwiecie
konsumpcji. Coraz bardziej ewoluowaly zawartoscia, cho¢ na niz-
szym poziomie edytorskim i treSciowym, w kierunku ,Vogue’a” czy
ysHarper’s Bazaar” niz klasycznego magazynu luksusowego, ktory

4 W lutym 2018 r. Bauer Media poszerzyt oferte o ,Well”. Magazyn miat si¢ wpisac¢ w stra-
tegie inwestowania w rodzime marki, a nie pisma na licencji. Jednak w maju 2018 r. perio-
dyk zostal zlikwidowany, a ze wspotpracy z firma wycofata sie redaktor magazynu, Dorota
Wellman.

4% W listopadzie 2019 r. firma Marquard Media, wydawca m.in. ,Cosmopolitan” i ,Joy”,
poinformowata o zamknieciu magazynow. Firma tlumaczyla, ze chce postawi¢ na tworzenie
rozwiazan technologicznych dla konsumentéw i innych firm.

4 Pierwszy numer ,Amelii” pojawil sie na rynku prasowym w lutym 2010 r. Zesp6t pod kie-
runkiem Ewy Wagner stworzyt pismo, ktore miato konkurowac¢ ze ,Zwierciadtem”. Magazyn
adresowano do kobiet wyksztatconych, aktywnych zawodowo, powyzej 30. roku zycia, zain-
teresowanych rozwojem osobistym, poznawaniem nowych kultur i zjawisk. Po ukazaniu sie
dwoéch numeréw pismo zniknelo z rynku prasowego. Redakcja ttumaczylta, ze byt to jedynie
numer testowy. Wydawca twierdzil, ze pismo powroci na rynek za pare miesiecy. W rezulta-
cie ukazaly sie jedynie dwa numery ,Amelii”.

47 Marie Claire” mimo zmian wydawcow nie udalo sie zadomowi¢ na polskim rynku pra-
sowym. W drugiej potowie 2004 r. magazyn zostal wsparty intensywna kampania promo-
cyjna. Mimo podjetych dziatan wyniki ze sprzedazy egzemplarzowej nie zadowalaly wydawcy.
W styczniu 2005 r. pismo zniknelo z rynku prasowego. Na tamach prasy branzowej ukazaly
sie informacje mowiace o tym, ze centrala wydawnictwa Hachette Filipacchi Medias w Paryzu
nie porozumiala sie z oddzialem firmy w Polsce w sprawie wydawania tego magazynu. We
wrzesniu 2004 r. srednie rozpowszechnienie ptatne uksztattowato sie na poziomie 56 tys. egz.
4 Uroda Zycia” na poczatku 2021 r. stala sie z miesiecznika dwumiesiecznikiem. Jednak
1 kwietnia 2021 r. spotka poinformowata o zawieszeniu czasopisma. Tym samym w kwiet-
niu ukazat sie ostatni numer magazynu. Edipresse informowalo, ze taka decyzja wynikata
z przyjetej strategii, ktorej gtownym zalozeniem byla koncentracja zasobow i Srodkow na
rozwoju projektow internetowych, w tym roku szczegdlnie ukierunkowanych na obszar
e-commerce. W portalach branzowych ukazata sie tez informacja o wynikach ze sprzedazy
egzemplarzowej na poziomie 28,8 tys. egz. w 2020 r. Nalezy przypuszczac, ze pismo stalo sie
nierentowne.
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odznaczal sie zdecydowanie bogatszym materiatem dziennikarskim
prezentowanym za pomoca réoznych gatunkéw prasowych*. Zapew-
ne odmiennie sprofilowana grupa docelowa wptyneta na polityke
redakcyjna, ktora zostala przyjeta w poszczegdlnych magazynach.
Klasyczne periodyki luksusowe wydawcy adresowali do kobiet od
35. roku zycia. Od 2014 r., czyli od debiutu ,Urody Zycia”, coraz
czesciej i coraz odwazniej podkreslano dojrzatosc¢ czytelniczek jako
wartos¢. Natomiast adresatki pism: ,Joy”, ,In Style”, ,Cosmopoli-
tan” oraz ,,Glamour” byly zdecydowanie mtodsze. To kobiety mie-
dzy 20. a 30. rokiem zycia, czyli pokolenie, ktore preferuje media
sieciowe, nie ma nawyku siegania po magazyny kobiece, nie jest
przyzwyczajone do placenia za tresci i materialy dziennikarskie,
a niezbednych informacji szuka w internecie.

W tabeli 1 zaprezentowano magazyny luksusowe dla kobiet
ukazujace si¢ na polskim rynku w latach 1990-2021.

Wsrod klasycznych magazynow luksusowych niekwestiono-
wanym liderem pod wzgledem Sredniej sprzedazy egzemplarzowej
byt ,Twoj Styl”. Mimo ze jego rozpowszechnienie ptatne w latach
2001-2018 zmalalo z 289 do 154 tys. egz., byt poza konkurencja.
Na uwage zastluguja wyniki z 2002 i 2010 r. Wowczas magazyn
osiagnal wynik na poziomie odpowiednio 296 i 292 tys. egz. Nalezy
przypuszczac, ze bylo to zwiazane ze wzmozonag kampanig promo-
cyjna, ktora koncern Bauer Media zorganizowat z okazji dotaczenia
tytutu do portfolio, a nastepnie z okazji 20. rocznicy funkcjonowa-
nia periodyku na polskim rynku prasowym.

Pozostale tytuly, tj. ,Pani”, ,Zwierciadlo”, ,Elle”, ,Wysokie
Obcasy Extra” i ,Uroda Zycia”, osiagaly zdecydowanie nizsze rezul-
taty. ,Pani” od 2006 do 2011 r. odnotowata wzrost Sredniej sprze-
dazy. Z pewnoscia pomogla zmiana wlasciciela i redaktorki na-
czelnej. W 2006 r. wynik uksztalttowal sie na poziomie 91 tys. egz.
W kolejnych latach wzrost i byt stabilny, osiagajac srednio 113 tys.
egz. Od 2012 do 2018 r. wyniki ,Pani” systematycznie malatly.
W 2018 r. pismo wygenerowalo sprzedaz na poziomie 71 tys. egz.
2Zwierciadlo” najnizsze rezultaty, nieco powyzej 50 tys. egz., miato
na poczatku XXI w. Nastepnie jego sprzedaz systematycznie rosta.
W latach 2009-2012 pozycja miesiecznika byla stabilna. Jego Sred-

1 Wiecej na ten temat zob.: Olga Dabrowska-Cendrowska, ,,Czy prasa kobieca potrzebuje”,
183—197.
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Tabela 1. Segment magazynéw luksusowych dla kobiet w latach 1990-2021

Lp. | Tytul Rok Wydawca Ostatni redak-
powstania tor naczelny
1 |, Twoj Styl” 1990 Wydawnictwo Pra- | Jacek Szmidt
sowe , Twoj Styl”
2002 Bauer Media
2 LPani” 1991 Agencja Wydaw- Monika Stukonis
niczo-Reklamowa
»Wprost”
2005 Bauer Media
3 Zwierciadto” 1994 Zwierciadlo sp. Jolanta Olekszyk
Z 0.0.
4 LElle” 1994 Hachette Filipacchi | Joanna
2006 Burda Lorynowicz
International
5 ,Cosmopolitan” 1997 Marquard Media Joanna
Polska Mroczkowska
2019 Likwidacja pisma
6 ,2Marie Claire” 1998 MC Press Paulina Stolarek-
2002 Hachette Filipacchi | -Marat
Magazine
2004 HFMC Polska
2005 Likwidacja pisma
7 ,2Glamour” 2003 Burda Katarzyna
International Dabrowska
8 | ,Joy” 2006 Marquard Media Martyna
Polska Zagorska
2019 Likwidacja pisma
9 »ln Style” 2008 Burda Anna
International Zejdler-Ibisz
2018 Likwidacja pisma
10 | ,Wysokie Obcasy | 2010 Agora SA Aleksandra
Extra” Klich
11 L<Amelia” 2010 Marquard Media Ewa Wagner
Polska
2010 Likwidacja pisma
12 | ,Uroda Zycia” 2014 Edipresse Polska Sylwia Niemczyk-
2021 Likwidacja pisma -Oponska
13 »Well” 2018 Bauer Media Dorota Wellman
2018 Likwidacja pisma

Zrédlo: badania wlasne.
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nie rozpowszechnienie wyniosto 94 tys. egz. Nalezy podkresli¢, ze
o jedyne czasopismo z grupy magazynow luksusowych, ktore w la-
tach 2017-2018 odnotowalo wzrost sprzedazy. Periodyk nalezacy
do polskiego wydawcy zakonczyt 2018 r. ze sprzedaza na poziomie
101 tys. egz. Dla porownania sprzedaz ,Elle” to 47 tys. egz., ,Wy-
sokich Obcasow Extra” — 68 tys. egz. i ,Urody Zycia” — 63 tys. egz.

Wszystkie wymienione wyzej tytuly systematycznie traci-
ty czytelniczki. Lecz najwieksze roznice miedzy najwyzszym i naj-
nizszym wynikiem zauwazy¢ mozna w przypadku ,Twojego Stylu”
i,Elle”. Widac tez duze dysproporcje w sSrednim rozpowszechnieniu
platnym miedzy tymi obydwoma tytutami.

Magazyny adresowane do mlodszych czytelniczek zdecydo-
wanie gorzej radzily sobie na rynku. Wyniki osiagane ze Sredniego
rozpowszechnienia platnego byly nizsze. Spadki sprzedazy byly wy-
razniejsze. ,Joy” w roku debiutu na rynku wygenerowatl sprzedaz
na poziomie 249 tys. egz., a 2018 zakonczyt z wynikiem 32 tys.
egz. Burda International zawiesila wydawanie ,In Style”, gdyz jego
sprzedaz w ostatnim roku ukazywania sie¢ wyniosta 19 tys. egz.
Niewiele lepiej radzily sobie na rynku ,Glamour” i ,Cosmopolitan”.
Mtodszy odbiorca pewnie czesciej siegal po interesujace go tresci do
portali i serwisow internetowych. Nalezy przypuszczac, ze malejaca
sprzedaz spowoduje kolejne likwidacje luksusowych magazynow.

Reasumujac, analiza danych ze sprzedazy wykazala, ze kla-
syczne magazyny luksusowe adresowane do starszych czytelni-
czek, z obszerniejsza zawartoscia tematyczna, lepiej radzity sobie
w zmieniajacej sie rzeczywistosci. Natomiast te, ktore skierowano
do kobiet mlodszych, w 2018 r. zaczely znikac z rynku. Taki los
spotkal ,In Style”, ,Cosmopolitan” i ,Joy”. Malejace wyniki ,,Gla-
mour” takze nie napawaja optymizmem. Zapewne okres pandemii
przyczynit sie do likwidacji ,,Urody Zycia”, czyli periodyku przezna-
czonego dla starszych czytelniczek. Pod koniec 2021 r. z 13 ma-
gazynow luksusowych na rynku zostalo siedem. W tabeli 2 przed-
stawiono wartosci ze Sredniego rozpowszechnienia platnego razem
w latach 2001-2018%°.

%0 W tabeli skupiono sie na danych ze sprzedazy za lata 2001—2018. Na poczatku XXI w.
segment magazynow luksusowych byl juz uksztaltowany. Z powodzeniem funkcjonowaty
i konkurowaly na nim klasyczne magazyny luksusowe. Kolejne lata to debiuty nowych pe-
riodykow. Prezentacja danych zostata zakonczona na 2018 r., gdyz wowczas ukazaly sie
ostatnie pelne dane opublikowane przez ZKDP.
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Zakonczenie

»Iwo0j Styl” to wyjatkowy magazyn luksusowy funkcjonu-
jacy na polskim rynku prasowym od 1990 r. Krystyna Kaszuba,
tworczyni i pierwsza redaktorka naczelna pisma, stworzylta rozpo-
znawalna marke. Dzieki jej wiedzy, znajomosci trendow w polskiej
i Swiatowej prasie kobiecej oraz uczestnictwu w zagranicznych
warsztatach i szkoleniach powstal ewenement na skale sSwiatowa.
Zapewne juz w 2002 r. zdawali sobie z tego sprawe kierujacy kon-
cernem Bauer Media w Polsce, kupujac udzialy w ,Twoim Stylu”.
Analiza dzialalnosci tej firmy medialnej wykazala, ze przejmowala
ona jedynie te periodyki, ktore gwarantowaly sukces rynkowy, czyli
zyski dla wydawcy. Tak tez w branzy medialnej na poczatku XXI w.
postrzegane bylo to czasopismo kobiece.

Badacze prasy zgadzaja sie ze stwierdzeniem, ze ,,Twoj Styl”
to jeden z wazniejszych magazynow w Polsce po transformacji
ustrojowej. Jego popularnos¢ wsrod czytelniczek, o czym swiadcza
zarowno dane ze sprzedazy egzemplarzowej, jak i badania czytelnic-
twa prasy, sprawila, ze stal sie wzorem do nasladowania, periody-
kiem wyznaczajacym trendy w swojej grupie typologicznej. Dlatego
szczegolowym badaniom nalezy poddac kolejne okresy funkcjono-
wania magazynu na rynku prasowym z uwzglednieniem zmian wy-
dawniczo-formalnych tj.: 1990-2002 (red. K. Kaszuba), 2002-2005
(red. A. Achmatowicz-Schwendimann), 2005-2007 (red. J. Pienkow-
ska) i od 2008 (red. J. Szmidt). Nalezy takze poszerzac badania nad
propagowanymi przez pismo tresciami, nad funkcjami, jakie pelnit,
oraz nad jego rola i znaczeniem dla czytelniczek i czytelnikow.
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