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Materializm a sktonnos¢
do zadtuzania na przyktadzie
gospodarstw domowych w Polsce

1. Wstep

Wspbtczesne gospodarstwa domowe znacznie rzadziej niz w przesztosci boryka-
ja sie z problemem ptynnosci. Dzieki kredytom moga przyspieszy¢ realizacje bieza-
cych potrzeb w zakresie inwestycji mieszkaniowych, zakupu samochodu, nabycia
sprzetu gospodarstwa domowego, badZ innych form konsumpcji. Zadtuzanie sie
w bankach lub innych instytucjach finansowych wydaje sie by¢ zatem do$¢ powszech-
na norma postepowania w gospodarce rynkowej. Stad tez w ciggu ostatnich dwudzie-
stu lat obserwuje sie dynamiczny wzrost zadtuzenia gospodarstw domowych na ca-
tym swiecie, zaréwno w wielko$ciach absolutnych, jak i w stosunku do ich dochodéw
do dyspozycji lub wartosci posiadanego majatku.

Wzrost sklonnosci do zadluzania jest cecha charakterystyczng przypisywanag
spoteczenstwom konsumpcyjnym. Kredyt oznacza tutaj tatwy i szybki dostep do catej
masy débr i ustug, ktére s dostepne natychmiast, bez potrzeby oszczedzania. Z dru-
giej strony, kredyt staje sie jednocze$nie narzedziem dyscyplinujacym, stuzacym wy-
muszaniu oszczedzania i regulowaniu popytu. Bez watpienia, sktonno$¢ do zadtuzania
zapisala sie na trwate we wspotczesnej kulturze konsumenckiej, w ktorej to jednostki
przyjmuja postawe hedonistyczng, koncentrujac sie gtéwnie na poszukiwaniu przy-
jemnosci. Materialistyczny styl zycia okazuje sie by¢ integralng czescia spoteczenstw
krajéw wysoko rozwinietych, co moze prowadzi¢ do wzrostu sktonnosci do zadtu-
zania.
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Artykut dotyczy problemu rosnacej sktonnosci do zadtuzania gospodarstw do-
mowych w Polsce, ktéra choc jest zjawiskiem powszechnie wystepujacym w Stanach
Zjednoczonych, czy tez krajach Europy Zachodniej, to moze wywotywaé powazne
reperkusje rowniez w polskiej gospodarce. Ze wzgledu na to, iz Swiatowy kryzys finan-
sowy w 2008 r. zostal spowodowany m.in. zatamaniem sie rynku kredytéw hipotecz-
nych, nadmierna sktonno$¢ do zadtuzania wydaje sie by¢ tendencja szczegélnie niepo-
zadang w przypadku wiekszosci gospodarek. W obliczu zagrozenia kryzysem finan-
sowym w skali globalnej zasadne jest poszukiwanie odpowiedzi na pytanie w jakim
stopniu sktonno$¢ do zadtuzania w omawianym okresie byta zdeterminowana zacho-
dzacymi przeobrazeniami w sferze spoteczno-kulturowej, w tym zmianami w syste-
mie wartosci wspotczesnych spoteczenstw.

2. Istota pojecia materializm

Wraz z triumfem gospodarki rynkowej, ktéra stanowi podstawowy wzorzec spo-
tecznej organizacji oraz przybierajacej na sile perswazji reklamowej, skierowanej
w kierunku szerokiej rzeszy konsumentéw, rosnie znaczenie warto$ci materialnych.
Dobra konsumpcyjne uzyskuja szczegdlnie wysoka pozycje we wspoétczesnej kulturze.
Zrédet wzrostu znaczenia materializmu mozna poszukiwaé w charakterystycznych
dla ostatnich kilkudziesieciu lat trendach spotecznych. Na uwage zastuguje m.in.
wzrost aktywnos$ci zawodowej kobiet (Greenberger&Steinberg, 1986), ogdlny spadek
religijno$ci (Lesthaeghe&Meekers, 1986) oraz wigksza aktywnos$¢ zawodowa, a tym
samym i wieksza sktonno$¢ do wydawania pieniedzy (Bachman,1983; Freedman&
Thorton, 1990). Wazna role odgrywa¢ moga réwniez wartosci pielegnowane w rodzi-
nach, jak i w danym srodowisku spoteczno-kulturowym (Kasser, Ryan, Zax&Sameroff,
1995). W zwigzku z tym czesto podejmowane sg proby badania materializmu na
ptaszczyznie miedzykulturowej [1, s. 389].

Belk (1984) zdefiniowat materializm jako szczeg6lng waznos¢, ktérag konsument
przyktada do posiadania débr. Inni badacze umiejscawiaja materializm w systemie
kulturowym, w ktérym to materialne sprawy dominujg ws$réd spotecznych celéow
(Mukerji 1983)1 Istnieje co najmniej kilka powodéw, dlaczego jednostki przypisuja

1 Z punktu widzenia filozofii materializm oznacza brak istnienia jakichkolwiek innych form poza
materialnymi i ich ruchem (Lange, 1985). W potocznym rozumieniu utozsamia sie go z catkowi-
tym oddaniem sie materialnym potrzebom i pragnieniom, przy jednoczesnym odrzuceniu
spraw duchowych. W tym kontek$cie materializm to sposéb zycia oraz wyrazania wtasnych
opinii, a takze sktonno$¢ do skupiania sie wylgcznie na aspektach materialnych. Materializm
czesto utozsamia sie wiec z okre$lonym typem ludzkiej mentalno$ci zdominowanej przez obse-
syjna che¢ posiadania i zagdze wydawania w tym celu zarobionych pieniedzy, zob. M.L. Richins,
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tak wysoka warto$¢ do débr materialnych. Zgodnie z klasycznym ujeciem wynika to
z uzyteczno$ci tych débr, ktérych posiadanie dostarcza wiele przyjemnosci i satysfak-
cji. Z kolei z antropologicznego punktu widzenia, dobra maja zasadnicze znaczenie
w budowaniu i w wyrazaniu wiezi spotecznych. Poza tym, duza uwage przywiazuje sie
rowniez do znaczenia débr w procesie kreowania wilasnej tozsamosci. Pewne rzeczy
moga by¢ wysoko cenione ze wzgledu na to, Ze wyrazajg okreslone wartosci osobiste,
badz tez religijne [21, s. 507]. Przy czym jednostka nie kieruje sie tutaj zasada uzy-
tecznos$ci krancowej, poniewaz przedmioty, ktére pragnie konsumowa¢ posiadajg dla
niej jedynie okreslong warto$¢ symboliczng, co stanowi gwarancje osiggniecia odpo-
wiedniego statusu spotecznego. Wobec tego satysfakcja czerpana z tytutu posiadania
doébr ma przede wszystkim podtoze zewnetrzne. Zgodnie z takim ujeciem uzytecznos¢
rozpatrywana jest w kontek$cie widocznosci, za§ zadowolenie wynika nie z bezpo-
$redniego konsumowania débr, lecz raczej z mozliwosci ich wyeksponowania [20, s. 6].
Materializm pozostaje z cala pewnoscig w $cistym zwigzku z ostentacyjna kon-
sumpcja. Materiali$ci pragng konsumowac¢ wiecej. Jednakze trzeba pamieta¢, ze w ich
przypadku chodzi o poszukiwanie débr rzadkich, ktére kojarza sie z odpowiednim
statusem spotecznym. Ekonomiéci traktuja materializm jako pewng warto$é, zazwy-
czaj uznawang za niezbedng, w celu osiaggniecia przez dang jednostke gospodarujaca
dobrobytu materialnego (Easterlin&Crimmins,1991). Natomiast socjolodzy opisujac
materializm méwia przewaznie o okreslonej wartosci indywidualnej, ktéra wiaze sie
z rzeczami materialnymi, konkurencjg, a takze z przymusem uzyskiwania pewnych
profitéw, co nie koniecznie niesie ze sobg satysfakcje i zapewnia dobrobyt (Beutel&
Marini, 1995). Na ptaszczyZnie indywidualnej pojecie materializmu zwigzane jest
z brakiem satysfakcji w relacjach interpersonalnych. Wéwczas to nadmierna koncen-
tracja na wartosciach materialnych stuzy jako srodek majacy stanowi¢ swego rodzaju
rekompensate za odczuwane niedogodnosci natury psychologicznej. Braun i Wicklund
(1989) stworzyli teorie tzw. samofinalizacji, ktora sugeruje, ze ludzie sg sktonni niwe-
lowa¢ te braki poprzez adoptowanie pewnych symboli konsumpcyjnych. Jednostki
wykorzystujg symbolike, zmierzajac w pewien sposéb do samookreslenia sie i zaak-
centowania swego istnienia [11, s. 708]. Richins (1991), uznaje materializm za war-
tos¢ indywidualng, rozpatrujac ja w trzech aspektach, tj. z punktu widzenia jej: nad-
rzedno$ci, udziatu w szczesciu i w sukcesie. Pierwsza z wymienionych cech, nadrzed-
nos$¢, oznacza catkowitg koncentracje podmiotu na nabywaniu rzeczy materialnych.
Materializm staje sie tutaj stylem zycia, naczelna zas rola przypada konsumpcji mate-
rialnej, wokot ktorej skupiajg sie wszystkie wysitki i codzienne starania. Dgzenie do
posiadania zaczyna wiec petni¢ funkcje religii, ktéra wywiera wptyw na sposéb za-
chowania sie i postawy zyciowe. Kolejna z cech, wiaze sie z przekonaniem o tym,

S. Dawson, A Consumer Values Orientation for Materialism and Its Measurement: Scale Develop-
ment and Validation, ,Journal of Consumer Research” 1992, Vol. 19, s. 304.
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ze posiadanie przedmiotéw materialnych przynosi szcze$cie. Oczywiscie im wiecej sie
zdobywa, tym wieksza powinna by¢ satysfakcja czerpana z faktu posiadania. Richins
charakteryzuje materialistéw jako ludzi wierzacych, ze sukces wyznaczony jest ilosciag
débr materialnych, bedacych w ich dyspozycji. Materiali$ci oceniajg dane dobra ze
wzgledu na ich wysoka ocene i znaczenie spoteczne, nie biorgc catkowicie pod uwage
ich uzytecznosci. Dzieki nim moga bowiem wykreowaé¢ swdj pozadany wizerunek,
co wydaje sie by¢ niezbedne w celu osiggniecia sukcesu.

Dazenia w kierunku osiagniecia coraz wyzszego poziomu konsumpcji stanowia
niewatpliwie fundamentalng ceche wspétczesnej kultury, na co zwrécit uwage juz
m.in. ].S. Duesenberry. Najwazniejszym celem spoteczenistwa staje sie che¢ poprawy
standardu zycia. W zwigzku z tym aktualne wzorce konsumpcji postrzegane jako tym-
czasowe przystosowanie sie do rzeczywisto$ci sg nietrwate i zmienne, a sita z jaka
dazy sie do osiggniecia wyzszego poziomu zycia poprzez nabywanie coraz wiekszej
ilosci wyrafinowanych débr poteznie sie umacnia. Istnieje wiele kryteriéw zdobywa-
nia relatywnie coraz wyzszego statusu. Sposrdéd nich najbardziej istotny wydaje sie
by¢ sukces zawodowy, ktéry utozsamia sie z wiekszymi dochodami i wysokim presti-
zem spotecznym. Ludzie o wysokich dochodach i ich standardy konsumpcji s niejako
wyznacznikami tego sukcesu [9, s. 26]. Swiadczy to o wysokich aspiracjach material-
nych, ktére wciaz wydaja sie mie¢ szczegdlne znaczenie wsrdd spoteczenstw Krajow
usitujgcych szybko poprawi¢ swoéj dotychczasowy standard zycia. Warto przy okazji
doda¢, iz we wspétczesnej kulturze niezwykle wazna okazuje sie by¢ ,natychmiasto-
wos¢ i bezwysitkowos¢ przyjemnosci”, co stanowi niejako kwintesencje nowoczesne-
go hedonizmu. Oznacza to, iz konsument oczekiwanie i wysitek odbiera jako przy-
kros¢, dazy wiec do niemal natychmiastowego zaspokojenia swoich potrzeb, siegajac
coraz czesciej po kredyty, rezultatem czego jest wlasnie wzrost sktonnosci do zadtu-
Zania.

Sktonno$¢ do konsumpcji byta przedmiotem badan wielu ekonomistéw. Stosun-
kowo duzo uwagi poswiecit temu zagadnieniu J.M. Keynes, ktéry oprécz motywoéw do
oszczedzania? wyrdznit réwniez motywy do konsumpcji. Sg to przede wszystkim: za-

Z1M. Keynes podaje nastepujace motywy sktonnosci do oszczedzania: ostroznosci (rozumiany
jako che¢ tworzenia rezerw na nieprzewidziane okoliczno$ci); przezorno$ci (utozsamiany
zmodelem cyklu zycia); wyrachowania (wyznaczajg go korzysci ptynace z oprocentowania
i powiekszania sie wktadéw pienieznych w przysziosci, zwany inaczej modelem miedzyokre-
sowej substytucji); korzysci konsumpcyjnych (rozumiany jako satysfakcja ptynaca ze stopnio-
wego powiekszania swojej konsumpcji); przedsiebiorczosci (zwigzany ze zdobywaniem i aku-
mulacja kapitatu); niezaleznosci (oznaczajacy mozliwo$¢ urzeczywistniania swych dowolnych
zamiarow); skapstwa, oraz spadku. M. Browning i A. Lusardi (1996) zasugerowali dodatkowo,
ze aby lista ta byta pelna nalezy uwzgledni¢ takze motyw wynikajacy z checi gromadzenia ma-
jatku tj. zakupy nieruchomosci, samochodéw, dziet sztuki. Z kolei G. Katona (1975) klasyfikuje
te motywy w cztery, gtéwne grupy, takie jak: nagte potrzeby, emerytura, inwestycje zwiazane
zrodzing i dzie¢mi oraz mozliwe wydatki na inne cele. Oszczedno$ci majg zatem wyraznie
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dowolenie, krétkowzroczno$é, szczodrosé, nieumiejetnosé kalkulacji, ostentacja, eks-
trawagancja. Pozwala to przypuszcza¢, ze materialiSci mogg by¢ bardziej rozrzutni.
Zgodnie z teoria dochodu wzglednego ]. Deusenberry (1949) jednostki uzalezniaja
swoja wlasna konsumpcje od jej poziomu w ramach poszczegélnych grup odniesienia,
do ktérych aspirujg. W konsekwencji, jesli posiadajg wysokie dochody przeznaczaja
zazwyczaj swoje nadwyzki na oszczednosci, za§ w przypadku wzglednie niskich do-
chodéw istnieje prawdopodobienstwo, ze beda sktonne zadtuza¢ sie. Richins (1992)
sugeruje, Ze osoby przypisujace duza wage do warto$ci materialnych najczesciej po-
réwnuja sie z ludZmi o wyzszym statusie spoteczno-ekonomicznym. Stad tez s3 one
bardziej sktonne sie zadtuzaé, szczegdlnie w sytuacji braku obiektywnej mozliwosci
zaspokojenia swoich nadmiernie rozbudzonych aspiracji materialnych. Wéwczas ma-
terializm moze pozytywnie wptywa¢ na sktonnos$¢ do zadtuzania [27, s. 725]. Analizu-
jac zjawisko sktonnosci do zadtuzania warto tutaj odwotac sie takze do behawioralne;j
hipotezy cyklu zycia (BLCH), ktéra zostata stworzona przez Sherfina i Thalera w 1988
r3 Thaler i Shefrin stworzyli model pokazujgcy konflikt, ktéry pojawia sie w przypad-
ku dhugo, jak i krétkookresowych preferencji. Zatozyli, ze samokontrola jest mniej
wiecej pytaniem o konflikt dwdch przeciwnych sit: planujgcej i dziatajacej, co pozwoli-
to na wyrdznienie dwustopniowej hierarchii preferencji w ramach pojedynczego
podmiotu. Indywiduum jest postrzegane jako: planista i wykonawca. Pierwszy z nich,
reprezentuje osobe daleko wybiegajaca w przysztos¢, ktéra przedktada dtugookreso-
we zyski nad natychmiastowe korzysci finansowe (strateg). Z kolei wykonawca, od-
znacza sie egoizmem i uwzglednia w swoich kalkulacjach jedynie perspektywe kroét-
kookresowg (hedonista). Pozwala to przypuszcza¢, iz w zaleznosci od tego, ktéra czesé
naszego psyche ma przewage, jednostka moze odznaczac sie mniejszg lub wieksza
sktonnoscia do zadtuzania [16, s. 392].

Inglehart (1990) prébowatl wyjasni¢ réznice w poziomie materializmu zaréwno
na poziomie jednostki, jak i poszczegdlnych spoteczenstw. Autor ten dochodzi do
wniosku, ze bezposredni wptyw ma na to stopiert zamozno$ci lub ubéstwa. Subiek-
tywne poczucie braku bezpieczenstwa materialnego wyniesione jeszcze z czaséw
wczesnego dziecifistwa jest naturalng konsekwencja egzystowania w zdeprawowa-
nym $rodowisku ekonomicznym. Nie budzi watpliwosci fakt, ze podmioty, ktére zmu-
szone s3 funkcjonowaé w takim wtasnie otoczeniu sg wiekszymi materialistami. Tym-
czasem jednostki wychowane w dobrobycie wychodza z zatozenia, ze pieniagdze nie
stanowig najwazniejszej wartosci w zyciu, co przyczynia sie do uksztaltowania orien-
tacji postmaterialistycznej. Wieksza wage przypisuje sie wéwczas do potrzeb samore-

charakter konsumpcyjny, gdyz wiekszo$¢ ludzi oszczedza na dorazne cele, wycofujac swoje
oszczednosci w momencie dokonywania zakupéw.

3 Behawioralna teoria cyklu zycia zostata oparta na trzech fundamentach, takich jak: teoria sa-
mokontroli, system kont mentalnych (mental accounts) oraz na uwzglednieniu znaczenia spo-
sobu prezentacji alternatyw przy ostatecznym podejmowaniu decyzji [P. Banibuta, 2006, s. 33].
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alizacji i poszukiwania wtasnej tozsamosci, marginalizuje sie réwnoczes$nie znaczenie
warto$ci materialistycznych. W oparciu o powyzsze obserwacje dostrzega sie zatem
Scisty zwigzek pomiedzy stopniem rozwoju spoteczno-gospodarczego a poziomem
materializmu w réznych krajach. Potwierdzeniem tego stanu rzeczy moga by¢ cho-
ciazby badania dotyczace materializmu, jakie przeprowadzono w obrebie dwdch spo-
teczenstw chinskich, a mianowicie w Hong Kongu i Guangzhou [1, s. 391]. I tak, spote-
czenstwo komercyjne Hong Kongu opiera sie na indywidualistycznych wartosciach
i poszukiwaniu odpowiedniego statusu materialnego. W obszarze systemu wartosci
zachodzg tu przeobrazenia typowe dla wiekszosci krajow wysoko rozwinietych. Mate-
rializm traci systematycznie na znaczeniu na rzecz wartosci postmaterialistycznych,
ktorymi cechujg sie wspotczesne gospodarki postindustrialne. Zupelnie odwrotne
tendencje obserwuje sie w Guangzhou, gdzie stosunkowe niedawno wprowadzono
w zycie zasady gospodarki rynkowej, co dato wiele nowych szans i mozliwosci reali-
zacji niezaspokojonych dotad potrzeb materialnych. Powszechna dostepnos¢ débr na
wolnym rynku przyczynita sie tam do wzrostu znaczenia warto$ci materialnych, ktére
umozliwiajg poprawe dotychczasowego standardu zycia. Zauwaza sie¢ wyrazny wzrost
znaczenia materializmu, co moze prowadzi¢ zaréwno do wzrostu sktonnosci do kon-
sumpgcji, jak i do wzrostu sktonno$ci do oszczedzania. Bez watpienia, podobne tenden-
cje wystepujg réwniez w gospodarce polskiej, gdyz wsréd spoteczenstwa polskiego
nadal dominuje orientacja materialistyczna, co §wiadczy o gtebokich i trwatych prze-
mianach zachodzacych w jego hierarchii wartosci. Przy czym warto jednoczes$nie
doda¢, iz wzrost sktonnosci do wydawania i zadtuzania sie gospodarstw domowych,
odnotowany na poczatku lat 90. w Polsce i utrzymujacy sie az do chwili obecnej, uwa-
runkowany byt splotem czynnikéw o réznorodnym charakterze.

3. Znaczenie kredytu w spoteczenstwie konsumpcyjnym

We wspétczesnej kulturze kredyt odgrywa niezwykle istotng role. O ile w prze-
szlosci dobra nabywano gltéwnie z dochodéw i oszczednosci, za§ zakupy na kredyt
byly spotecznie stygmatyzowane, o tyle obecnie wykorzystywanie kart kredytowych
stalo sie powszechng norma. Koncentracja na poszukiwaniu przyjemnosci, ktorg
mozna zrealizowaé dzieki dostepnosci kredytéw oznacza odejscie od praktyki odro-
czonej gratyfikacji w czasie. Cnota oszczednosci wydaje sie by¢ szczegélnie anachro-
niczna w dobie spoteczenstwa konsumpcyjnego, w ktérym rozwdj i satysfakcja jed-
nostki utozsamiane sg przede wszystkim ze wzrostem ilo$ci konsumowanych débr
i ustug. W miejsce oszczedzania, wartosci szczegélnie cenionej w epoce modernizmu,
pojawia sie niemal niczym nieograniczona konsumpcja. Zdaniem J. Baurillard ,kon-
cepcja kredytu ma charakter wzorcowy, gdyz pod pozorem gratyfikacji, tatwosci
dostepu do catej masy débr, hedonistycznej i wolnej od ,przestarzatego tabu oszczed-
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nos$ci” mentalnosci kredyt jest w istocie postaciag systematycznej spoteczno-ekono-
micznej tresury, majgcej na celu zmuszenie catych pokolen konsumentéw do oszcze-
dzania i postugiwania sie rachunkiem ekonomicznym, pokolen, ktére w przeciwnym
razie starajac sie o utrzymanie przy zyciu, wymknetyby sie procesom planowania po-
dazy i nie pozwolilyby sie wykorzysta¢ jako sita konsumpcyjna” [3, s. 94]. Kredyt
oznacza niewatpliwie ujemne oszczednosci. Aczkolwiek mozna tez go traktowac jako
przesunieta w czasie forme oszczedzania, ktéra daje mozliwo$¢ natychmiastowego
zaspokojenia potrzeb, dzieki zakupowi débr i ustug. Kredyty stanowig istotne zrédto
finansowania potrzeb konsumpcyjnych i mieszkaniowych gospodarstw domowych.
Zwiekszajac fundusze nabywcze gospodarstw domowych kredyty tworzg dodatkowy
popyt na rynku débr konsumpcyjnych i mieszkaniowych, stymulujgc wzrost i zmiany
struktury podazy débr materialnych i ustug.

Zwraca sie uwage, iz wzrost zadtuzania gospodarstw domowych, jaki obserwuje
sie od poczatku lat 80 XX wieku, w wiekszosci krajéw wysoko rozwinietych, stanowi
nie tylko wylgcznie rezultat przemian w sferze spoteczno-kulturowe;j. Istniejg bowiem
i inne przyczyny gwattownego wzrostu kredytéw udzielanych gospodarstwom do-
mowym w ostatnim dwudziestoleciu. Wréd nich wymieni¢ nalezy, takie jak [17, s. 7]:

¢ odejscie od racjonowania kredytéw konsumpcyjnych i mieszkaniowych dla oséb
fizycznych na skutek deregulacji rynkow finansowych w wiekszosci krajow roz-
winietych na poczatku lat osiemdziesiatych XX wieku,

» spadek nominalnego i realnego oprocentowania kredytéw na skutek sttumienia
inflacji w tych krajach w ciggu ostatnich dwudziestu lat,

¢ systematyczny wzrost gospodarczy, ktéremu towarzyszy wzrost dochodéw real-
nych gospodarstw domowych, co warunkuje sptate zaciggnietych przez nie kre-
dytow.

W literaturze przedmiotu kredyty konsumpcyjne traktowane sa niekiedy jako
ujemne oszczedno$ci. Gospodarstwo domowe dazy do wyréwnania poziomu kon-
sumpcji w ciggu catego zycia. W sytuacji relatywnie niskich dochodéw sktonne jest
korzysta¢ z kredytéw w celu przyspieszenia zaspokojenia swoich potrzeb. Motywy
zadtuzania gospodarstw domowych trafnie wyjasnia model cyklu zycia Ando i Modi-
glianiego (1963). Wedtug tej teorii zacigganie kredytéw umozliwia gospodarstwom
domowym réwnomierng konsumpcje w okresie wszystkich faz ich cyklu zyciowego.
Zatem, w tych fazach zycia, w ktérych dochody danego gospodarstwa sg nizsze od
przecietnych dochodéw dla catego cyklu, finansuje ono po czesci swojg konsumpcje
kredytami, sptacanymi w okresie, gdy jego dochody sa wysokie. W zwigzku z tym, ze
dochody wiekszosci gospodarstw rosng w miare wydtuzania sie stazu zawodowego
0s6b pracujacych, ich zadtuzenie w mtodszych latach jest z reguty wieksze i podlega
splacie w okresie pdZniejszym. ].S. Duesenberry (1952) zwraca z kolei uwage,
na pewng prawidlowo$é w zachowaniach konsumenckich. Mianowicie, w przypadku
konsumentéw o relatywnie nizszych dochodach pragnienie konsumpcji terazniejszej
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przezwycieza che¢ odkladania na przysztosé. Silna presja konsumpcyjna zostaje do-
piero zredukowana w przypadku jednostek zamoznych, ktére dysponujg ponadprze-
cietnymi dochodami. Wéwczas wystepuje silniejsza troska o przysztos¢. W zwigzku
z czym konsument jest sktonny dodatkowy dochéd zaoszczedzi¢, zamiast przeznaczaé
go na biezace spozycie. Duesenberry méwi réwniez o wystepowaniu efektu rygla (tzw.
zapadki), ktéry pojawia sie w sytuacji, gdy nastepuje spadek dochodéw realnych,
a mimo to konsumenci d3zg do utrzymywania dotychczasowego poziomu konsumpcji,
niezaleznie od zmian w dochodzie [26, s 31]. Konsument dokonuje tego przewaznie
albo zuzywajgc swoje oszczednosci, ktére pochodza z poprzednich okreséw, albo tez
zaciagajac pozyczki. Ta specyficzna cecha, wystepujaca w zachowaniach konsumenc-
kich, ma zatem szczegdlne znaczenie dla rynku ustug finansowych. Bowiem wiaze sie
ona z jednej strony ze zmniejszeniem globalnej ilo$ci depozytéw bankowych, z drugiej
za$ ze wzrostem zainteresowania kredytem konsumpcyjnym.

Gwattowny wzrost kredytéw konsumenckich wywotuje bez watpienia liczne
implikacje zaréwno na poziomie jednostki, jak i catego spoteczenstwa. Wynika to
w znacznej mierze z konsumpcyjnego nastawienia oraz zmian zachodzacych w moral-
nosci spoteczenstw, odnosnie pozyczania i wydawania pieniedzy. Powszechna do-
stepnos$¢ kredytéw oraz mozliwosci finansowania nimi zakupu wielu débr pozwala na
natychmiastowe zaspokajanie potrzeb konsumpcyjnych®. Stad tez szczegélnie niepo-
kojaca wydaje sie by¢ wspétczesna eksplozja kredytéw konsumenckich. W latach 90.
stosunek zadluzenia gospodarstw domowych w relacji do nominalnych dochodéw do
dyspozycji, w przypadku wiekszosci rozwinietych gospodarek rynkowych, wahat sie
w przedziale od 30% do 140% [24, s 10]. Sytuacja ta nie ulegta réwniez zmianie na
przestrzeni lat 2000-2008, co spowodowato, iz gospodarki, w ktérych utrzymywato
sie wysokie tempo wzrostu kredytéw dla gospodarstw domowych w analizowanym
okresie zostaty najbardziej dotkniete skutkami kryzysu finansowego w 2008 r.

Nadmierna sktonno$¢ do zadtuzenia gospodarstw domowych uwarunkowana
jest niewatpliwie splotem réznorodnych czynnikéw zaréwno o charakterze indywi-

4 W Swiecie, w ktérym istnieje pelna swoboda zadtuzania gospodarstwa domowe wybierajg
wanych zasobéw zyciowych oraz zmian stép procentowych. Jednostki odznaczaja sie jednocze-
$nie coraz mniejsza cierpliwo$cia i wiekszg sktonnoscia do ryzyka. Sg réwniez w mniejszym
stopniu sklonne do dokonywania substytucji w czasie. Wszystko to wptywa na wygtadzenie ich
optymalnej $ciezki konsumpcji. Wzrost sktonnosci do zadtuzania w analizowanym okresie de-
terminowaly czynniki o zréznicowanej naturze, tj. ekonomiczne, demograficzne, socjologiczne,
psychologiczne, itp. Przyczyn rosnacej sktonnosci do zadtuzania gospodarstw domowych upa-
truje sie takze czesto w pojawieniu sie zréznicowanej oferty innowacyjnych produktéw finan-
sowych, badz tez we wzroscie cen nieruchomosci, co prowadzi do poprawy ich subiektywnej
oceny sytuacji majatkowej, [w:] KE. Dynan, D.L. Kohn, The Rise in U.S. Household Indebtedness:
Causes and Consequences, Federal Reserve Board, August 8, 2007, s. 3-7 oraz G. Debell, Hou-
sehold Debt and The Macroeconomy, ,BIS Quarterly Review”, March 2004, s. 4-6.
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dualnym, jak i spotecznym. Szacuje sie, Ze obecnie w Niemczech nadmiernie zadtuzo-
nych jest okoto 2,8 mln gospodarstw domowych, w tym prawie 70% z nich ma nie-
sptacone kredyty w bankach. Wysoki udziat nadmiernie zadtuzonych gospodarstw
domowych dotyczy takze ponad 10% wszystkich gospodarstw w Wielkiej Brytanii,
Norwegii (5%) i Holandii (okoto 5%) [17, s. 16]. Jednocze$nie zauwazy¢ nalezy,
iz pomimo rosnacego zadtuzenia gospodarstw domowych w relacji do ich dochodéw
do dyspozycji (wsrdd grupy krajéw G7 najbardziej zadtuzeni sa Japonczycy), warto$¢
majatku netto gospodarstw domowych w stosunku do ich dochodéw do dyspozycji
pozostaje w tych krajach wciaz zdecydowanie najwyzsza. W Japonii osiggneta ona
w 2001 r. warto$¢ okoto 750% dochoddéw do dyspozycji [25, 2003]. Wielu ekonomi-
stéw zwraca uwage jednoczesnie, iz to lawinowy wzrost zadtuzenia amerykanskich
gospodarstw domowych, od poziomu 95% ich dochodéw we wczesnych latach 90. do
prawie 128% w 2008 r. stalo sie jedng z gtéwnych przyczyn krachu finansowego, jaki
objat gospodarke globalng [28, s. 28].

Wykres 1.
Zadtuzenie gospodarstw domowych jako procent dochodéw do dyspozycji
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Zrédto: Debt and Deleveraging: The Global Credit Bubble and its Economic Consequences, McKin-
sey Global Institute, January 2010, s. 24.

Aktualny kryzys spowodowany zostal przede wszystkim zbyt duzg ilo$cig wyso-
ko oprocentowanych kredytéw hipotecznych udzielanych osobom o stabej zdolnosci
kredytowej w Stanach Zjednoczonych. Dramatyczne konsekwencje dla wielu instytucji
finansowych, takich jak banki inwestycyjne i detaliczne, czy tez fundusze hedgingowe,
ktérych upadtos¢ ogtoszono w ostatnich latach miato takze notoryczne tamanie pro-
cedur sekurytyzacyjnych oraz liczne malwersacje finansowe, jakich sie dopuszczaty te
podmioty. Doprowadzito to nie tylko do upadku wielu znanych instytucji finansowych
i bankdéw, takich jak Lehman Brothers, lecz co gorsza spowodowato utrate zaufania
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spoteczenstwa wobec tego rodzaju podmiotéw na catlym swiecie. W dobie globalizacji
rynkow finansowych nadmierne zadtuzenie w Stanach Zjednoczonych stato sie zatem
problemem wszystkich gospodarek. Amerykanskie marzenie, jak méwi Whybrow,
byto budowane na zadtuzeniu, a konsekwencje tego stanu rzeczy, dotkliwie odczuwaja
niemal wszystkie rynki finansowe.

Abstrahujac od przypadku amerykarnskiej gospodarki, wydaje sie, iz boom kredy-
towy nie ma granic i dotyczy jednakowo wszystkich gospodarek. W wiekszo$ci anali-
zowanych krajéw zadtuzenie gospodarstw domowych przekracza 100% ich rocznych
dochodéw do dyspozycji, a w przypadku niektérych gospodarek nawet trzykrotnie
wiecej. Jednocze$nie zwraca sie uwage, iz polskie gospodarstwa domowe s3a relatyw-
nie nisko zadtuzone w bankach, o czym $wiadczy relacja zadtuzenia ogétem gospo-
darstw domowych do PKB, ktéra w 2008 r. wynosita zaledwie 30%. Ogdélne rzecz bio-
rac, taczna warto$é zadluzenia z tytutu wszystkich kredytéw udzielonych w Polsce
w relacji do PKB wynosita w 2008 r. tylko 44%, podczas gdy srednia UE-27 osiggnela
warto$¢ 154% [19, s. 62]. Wsrod krajow UE-27 najwiekszg wartos¢ kredytow w sto-
sunku do PKB zanotowano w takich krajach, jak Luksemburg (553%); Malta (434%);
Cypr (321%); Wielka Brytania (282%), Irlandia (259%); Dania (238%).

4, Przyczyny zadtuzenia polskich gospodarstw domowych

W wiekszosci krajéw rozwinietych zadtuzenie bankowe gospodarstw domowych
systematycznie ro$nie, co stanowi niewatpliwi rezultat przemian zachodzacych w ob-
rebie wspoétczesnej kultury konsumenckiej, w ktoérej to ideologia konsumpcji i zaku-
poéw na raty wydaje sie by¢ wszechobecna. Ma to oczywiscie swoje pozytywne, jak
i negatywne implikacje. Nie ulega watpliwosci, ze sktonno$¢ do zadtuzania sie gospo-
darstw domowych w Polsce jest nieporéwnywalnie nizsza w odniesieniu do wiekszo-
$ci krajéw wysoko rozwinietych, wsréd ktérych najbardziej zadtuzone sa Dania
(31 279 euro na 1 mieszkanca), Holandia (22 422 euro na 1 mieszkanca), czy tez
Niemcy (14 214 euro na 1 mieszkanca) [25, s. 109]. Jednakze trzeba tez wzia¢ pod
uwage ogromne dysproporcje w wysokosci osigganych dochodéw realnych przez
mieszkancéw Polski. Wynika to m. in. z nizszego niz w krajach UE-15 poziomu rozwo-
ju gospodarczego w Polsce w latach 90. W 1990 r. poziom Zycia w Polsce wynosit za-
ledwie 29% S$redniej Unii, a w 2008 r. 57,6% Sredniej EU-27%.

Wzrost sktonnosci do konsumpcji w poczatkach lata 90. w Polsce wynikal m.in.
ze zjawiska tzw. ,,odlozonego popytu” sprzed 1989 r. i rosnacych dochodach realnych
znacznej czeSci ludnoSci po 1995 r. Pomimo dystansu dzielacego polska gospodarke
od krajéw UE-15, od potowy lat 90. obserwuje sie réwniez rosnace zadtuzenie gospo-
darstw domowych w Polsce. Wptyw na to miaty m.in. czynniki zwigzane ze wzrostem
realnych wynagrodzen, zanotowanych w okresie ozywienia gospodarczego i wejscia
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Polski na $ciezke umiarkowanego wzrostu gospodarczego. Niebagatelne znaczenie
odegraly takze czynniki spoteczno-kulturowe wiazace sie z upowszechnieniem kon-
sumpcyjnego modelu zycia, wraz z czym pojawita sie réwnocze$nie na rynku bogata
oferta kredytow konsumpcyjnych, p6zniej za$ mieszkaniowych przeznaczonych dla
ludnosci. W rozwinietych gospodarkach rynkowych kredyt stanowi jedno z podsta-
wowych zrédel finansowania potrzeb gospodarstw domowych. W zwigzku z czym
poziom zadtuzenia gospodarstw domowych jest tam znacznie wyzszy niz w Polsce.
Jednakze wraz z poczatkiem lat 90. odnotowuje sie w Polsce wysoki przyrost kredy-
téw. Najwyzszy wystgpit w 1996 r,, kiedy zadtuzenie gospodarstw domowych wzrosto
nominalnie o ponad 100%, a realnie az o 76,8% [23, s. 749]. W 1996 r. nastapit praw-
dziwy boom kredytowy. Z kolei w latach 1996-2005 obserwuje sie wzrost zadtuzenia
gospodarstw domowych w systemie bankowym z réznym poziomem dynamiki wzro-
stu spowodowanej gtéwnie czynnikami makroekonomicznymi. I tak, na przyktad na
skutek spadku wzrostu PKB i realnych dochodéw spoteczenstwa, oraz wzrostu stopy
bezrobocia w latach 2000-2004 dynamika wzrostu zadtuzenia utrzymywata sie na
nieco nizszym poziomie w poréwnaniu z okresem ozZywienia gospodarczego, jaki na-
stapit po wejsciu polski do Unii Europejskiej w maju 2004 r. Ogdlnie rzecz biorac, na-
leznosci polskich gospodarstw domowych w sektorze bankowym w grudniu 2009 r.
osiaggnety warto$¢ 412 470,3 mln PLN [19, s. 67]. Ich warto$¢ systematycznie wzrasta-
ta nawet w latach 2007-2008, w okresie kiedy wystapit globalny kryzys finansowy,
awraz z nim recesja w gospodarce §wiatowe;j.

Przystapienie Polski w 2004 r. do UE i ozywienie gospodarczej w ostatnich latach,
miato niewatpliwe istotny wplyw na wzrost poczucia bezpieczenstwa konsumentéw.
Wynikiem tego byl wysoki popyt ze strony gospodarstw domowych na ustugi banko-
we, w tym kredyty. Warto tym samym podkreslié, iz ostabienie dynamiki rozwoju
rynku kredytéw hipotecznych w Polsce w 2008 r. bedace nastepstwem $wiatowego
kryzysu finansowego, w obliczu ktérego znalazla sie réwniez polska gospodarka wydaje
sie by¢ zjawiskiem jedynie przejSciowym. Zaostrzenie polityki kredytowej bankéw
utrudnito co prawda dostep do kredytéw hipotecznych dla gospodarstw domowych,
lecz konsekwencja i ostrozno$¢ zaréwno instytucji finansowych, jak i wtadz monetar-
nych w tym wzgledzie uchronita jednoczesnie polska gospodarke przed niepozada-
nymi zjawiskami jakie miaty miejsce w innych krajach. Dzieki temu udato sie m.in.
utrzymac stabilno$¢ sektora bankowego, jak i samej gospodarki. Z prognoz makro-
ekonomicznych instytucji miedzynarodowych wynika, iz Polska znajduje sie obecnie
w grupie krajow relatywnie najmniej dotknietych kryzysem, co pozwala przypuszczac,
iz wciaz bedzie sie utrzymywat popyt na kredyty w przysztosci.

Analizujac powody rosnacego zadluzenia gospodarstw domowych Polsce nie
sposéb zbagatelizowa¢ zachodzacych od poczatku lat 90. przeobrazen w systemie
wartosci polskiego spoteczenstwa. Akceptacja nowych wartoéci i styléw zycia, spowo-
dowata niewatpliwie wzrost znaczenia materialnego wymiaru zycia, co prowadzi czesto
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do wzrostu sktonnosci do zadtuzania. W sytuacji braku obiektywnej mozliwosci
zaspokojenia rozbudzonych potrzeb w zakresie konsumpcji gospodarstwo domowe
siega po kredyty. Model postepowania polskich gospodarstw domowych, ktére
w ostatnich latach w coraz wiekszym stopniu finansuja swéj popyt zaréwno inwesty-
cyjny, jak i cze$ciowo konsumpcyjny zadtuzajac sie, jest niewatpliwie konsekwencja
rozwoju rynku finansowego. Latwosc¢ i szybkos¢ dostepu do kredytu sprawia, iz go-
spodarstwa domowe, pomimo pewnych jeszcze oporéw psychologicznych, sktonne sg
czesciej raczej zapozyczac sie, niz oszczedzad. Stad tez przecietna relacja stanu zadtu-
zenia gospodarstw domowych do PKB wzrosta w analizowanym okresie do 30% PKB.

Tabela 1.
Naleznosci bankéw komercyjnych i bankéw spétdzielczych
z tytutu kredytéw dla gospodarstw domowych w latach 1997-2009

Rok Naleznosci Dynamika Udziat zadtuzenia
wmld realna (w %) w PKB

1997 33,3 128 7,0

1998 41,4 111 7,5

1999 57,4 129 9,3

2000 72,1 114 10,5

2001 82,7 109 11,5

2002 89,8 107 11,6

2003 101,9 112 12,5

2004 115,5 110 13,4

2005 136,0 117 14,0

2006 182,9 134 18,0

2007 254,2 139 21,6

2008 368,6 145 28,9

2009 412,5 112 30,7

* Rok poprzedni = 100

Zrédio: M. Penczar, B. Lepczyiiski, E. Gostomski, Zadtuzenie konsumentéw
w bankach i instytucjach finansowych Instytut Badan nad Gospodarkq Ryn-
kowgq, Gdansk 2005, s. 18, Raport o sytuacji bankéw w 2009 roku, Urzad
Komisji Nadzoru Finansowego, Warszawa 2010, s. 67 oraz dane Depar-
tamentu Rachunki Narodowe, GUS, Warszawa 2007, 2008, 2009.

Jesli chodzi o wielko$¢ zadtuzenia gospodarstw domowych w Polsce to zdecydo-
wanie przewazaja te, ktérych zobowigzania mieszcza sie w przedziale 1000-10 000 zt
(40,1%). Tymczasem gospodarstwa zadtuzone na ponad 50 000 zt stanowia zaledwie
3% og6tu. Warto przy tym podkreslié, iz ponad 90% gospodarstw domowych obstu-
guje swoje zobowiazania bezproblemowo lub z niewielkimi ktopotami [14]. Znaczne
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pogorszenie sytuacji makroekonomicznej w potaczeniu ze wzrostem akcji kredytowe;j,
jaki odnotowano w latach 2006-2008, spowodowato wzrost wartosci kredytéw za-
grozonych w 2009 r., ktére osiagnety poziom 22,5 mld PLN, tj. 5,5% [19, s. 43].

W3réd spoteczenstwa polskiego nadal dominuje orientacja materialistyczna, co
powoduje wzrost zadtuzenia bankowego gospodarstw domowych. Gospodarka ryn-
kowa stworzyta nowe mozliwosci realizacji niezaspokojonych dotad aspiracji kon-
sumpcyjnych. Silna presja spoteczna sprawia, ze gospodarstwa domowe czesto poste-
puja irracjonalnie, gdyz w sytuacji braku odpowiednich $srodkéw finansowych sktonne
sa nadmiernie zadtuza¢ sie. Z jednej strony obserwuje sie nasilajgcy sie proces paupe-
ryzacji, z drugiej za$§ wzrost zamozno$ci niewielkiej czesci spoteczenstwa. W przypad-
ku os6b o niskich dochodach dobra materialne staty sie warto$cia pozadang, lecz
trudng do osiaggniecia. Z kolei wsrdd ludzi szybko bogacacych sie dobra materialne
zwiekszajg w coraz wiekszym stopniu aspiracje w kierunku wyzszego standardu zy-
cia. Bogactwo utozsamia sie niestety nadal czesto z posiadaniem pieniedzy i débr ma-
terialnych, mozliwoscig konsumpcji, odpowiednim stylem zycia, a takze z brakiem
przymusu oszczedzania. Zamozno$¢ postrzega sie przez pryzmat jej zewnetrznych
przejawéw, nie za$ procesow, przyczyn, okolicznosci, ktére stanowia zasadnicza przy-
czyne [5, s. 179]. W sytuacji braku obiektywnej mozliwo$ci zaspokojenia rozbudzo-
nych potrzeb w zakresie konsumpcji polskie gospodarstwo domowe siega zatem coraz
czesciej po kredyty.

0d potowy lat 90. mamy réwniez do czynienia ze zmiang w zakresie struktury
zadtuzenia ludnosci, bowiem zmniejsza sie stopniowo udziat kredytéw konsumpcyj-
nych na korzy$¢ kredytéw mieszkaniowych. W ten sposéb w gospodarce polskiej do-
konuje sie proces tzw. konwergencji zwigzany z upodabnianiem struktury zadtuzenia
polskiego spoteczenistwa do krajéw o rozwinietej gospodarce rynkowe;j. I tak, wzrost
zadtuzenia gospodarstw domowych ogétem w 2007 r. w Polsce byt w 54,6% rezulta-
tem wzrostu zadtuzenia z tytutu kredytéw mieszkaniowych.

Wedtug badan z lipca 2007 r. gospodarstwa domowe zaciaggnety az o 40% wiecej
kredytéw niz w analogicznym okresie roku ubiegtego. Jest to wynikiem wzrostu za-
moznosci i aspiracji polskiego spoteczenistwa, a takze coraz wiekszej dostepnosci no-
woczesnych rozwigzan finansowych. Polacy coraz chetniej kupujg na kredyt, w tym
nadal na raty [15, 2007]. Zjawisko rosnacej sktonnosci do zadtuzenia gospodarstw
domowych w Polsce utrzymywata sie tez na przestrzeni lat 2006-2009. Wartos$¢ kre-
dytéw na cele konsumpcyjne zwiekszyta sie pod koniec 2009 r. o 13,2%, natomiast
dynamika wzrostu kredytéw mieszkaniowych, cho¢ ulegta wyraznemu ostabieniu
w poréwnaniu do lat ubiegltych, to portfel kredytéw mieszkaniowych ostatecznie
wzrdst o prawie 11,6% [19, s. 27]. Wyniki z dziatalnosci kredytowej bankéw wskazu-
ja, iz pomimo postepujacego ostabienia gospodarki i pogorszenia nastrojéw konsu-
menckich po 2008 r. wcigz wystepuje silny popyt na kredyty ze strony polskiego spo-
teczenstwa, efektem czego jest wzrost zadtuzenia gospodarstw domowych. Przy czym
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warto jednak zauwazy¢, iz w ciggu ostatnich lat w niektérych gospodarkach Europy
Srodkowo-Wschodniej obserwowano jeszcze wieksza dynamike wzrostu wartosci
zadtuzenia gospodarstw domowych. Nadmierny wzrost kredytéw w krajach nadbat-
tyckich, jakich udzielaty banki skandynawskie, zbyt optymistycznie kalkulujgce ryzyko,
doprowadzito m.in. do wystapienia gtebokiej recesji w tych gospodarkach w 2009 r.

Wykres 2.
Wzrostkredytéw gospodarstw domowych wlatach 2004-2007
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Zrédto: Przeglgd stabilnosci systemu finansowego I pétrocze 2007 r., NBP, Warszawa 2007, s. 10.

Wykres 3.
Zadluzenie gospodarstw domowych w Europie Srodkowo-Wschodniej

kredyt na mieszkaricaw tys. euro
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Zrédto: 1. Morawski, Boom kredytowy nie ma granic, ,Rzeczpospolita” 2007, nr 190, s. B2.
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Badania pokazujg, iz poprawa kondycji finansowej gospodarstw domowych
wynikajaca w gtéwnej mierze z dobrej koniunktury gospodarczej znajduje swoje prze-
tozenie w sktonnosci do zadtuzania. Im bardziej ro$nie optymizm wsréd konsumen-
tow, czego odzwierciedleniem moga by¢ biezace wskazniki ufnosci konsumenckiej,
tym wzrost zadtuzenia gospodarstw domowych jest zazwyczaj wyzszy. Przy czym
warto tez wspomnie¢, iz dodatkowa zacheto do wiekszej sktonnosci do zadtuzania
sg réwniez niskie stopy procentowe oraz gwattowny wzrost cen nieruchomosci, przy-
czyniajacy sie do zwiekszonego popytu na kredyty mieszkaniowe.

Spoteczenstwo polskie sktonne jest zacigga¢ kredyty na konkretne cele. Niestety,
znaczng cze$¢ w ogoblnej strukturze zadtuzenia zajmujg wciaz jeszcze kredyty kon-
sumpcyjne.

Tabela 2.
Struktura rodzajowa kredytéw konsumpcyjnych w Polsce w latach 1998-2009
Kredyty Udziat procentowy

Rok I‘:?,’:.SI:’:;, e K;ggz_';zk" karty kredytowe pozostate
1997 16,6 7,2 0,1 52,7
1998 20,9 13,4 0,5 44,5
1999 30,8 17,5 1,0 38,3
2000 38,6 21,0 1,8 37,6
2001 41,6 21,6 29 39,4
2002 43,1 241 3,7 39,9
2003 44,4 22,7 4,7 43,8
2004 50,6 20,0 5,7 50,9
2005 58,5 22,0 7,3 70,7
2006 71,8 18,8 8,1 73,1
2007 102,5 17,3 8,7 74,0
2008 136,5 15,2 9,3 75,5
2009 154,5 14,7 9,7 75,6

Zrédto: M. Penczar, B. Lepczynski, E. Gostomski, Zadtuzenie..., op. cit, s. 25 oraz Raport o sytuacji
bankéw w 2009 roku, Urzad Komisji Nadzoru Finansowego, Warszawa 2010, s. 27.

Dysproporcja potrzeb i mozliwosci ich realizacji byta przyczyna znacznego popy-
tu na szybkie kredyty gotéwkowe i ratalne w potowie lat 90. Jak wynika z danych za-
wartych w tabeli 2 w omawianym okresie zaszty do$¢ istotne przeobrazenia w zakre-
sie struktury przedmiotowej kredytéw konsumpcyjnych. Mianowicie, najbardziej po-
pularne kredyty w systemie sprzedazy ratalnej sa zastepowane coraz czesciej przez
znacznie dogodniejsze instrumenty finansowania konsumpcji, takie jak kredyty w ra-
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chunku biezacym, badz karty kredytowe. Nalezy sie spodziewa(, iz karty kredytowe
beda w przysztosci coraz czesciej zastepowac klasyczne kredyty konsumpcyjne oraz
limit w saldzie debetowym na rachunku. Oczekuje sie jednoczesnie wzrostu udziatu
kredytéw udzielanych przy wspoétpracy z firmami zewnetrznymi, takimi jak sieci
hipermarketéw, czy tez za posrednictwem portali internetowych. Na jednego miesz-
kanca Polski przypada zaledwie pét karty, tymczasem przecietny obywatel Wielkiej
Brytanii lub Hiszpanii posiada co najmniej dwie [12]. Oznacza to, Ze chociaz rynek kart
ptatniczych w Polsce rozwija sie do$¢ dynamicznie, to nadal odbiegamy pod tym
wzgledem od najbardziej rozwinietych gospodarek rynkowych.

Poprawa koniunktury gospodarczej, wzrost dochodéw gospodarstw domowych
na skutek proceséw konwergencji polskiej gospodarki z bogatymi krajami UE, a takze
spadek oprocentowania kredytéw powinny by¢ w przysztosci istotnymi czynnikami
stymulujacymi rozwoj kredytéw konsumpcyjnych w Polsce. Wysoki popyt na rynku
kredytéw konsumpcyjnych swiadczy m.in. o wcigz wysokim poziomie aspiracji mate-
rialnych polskiego spoteczenstwa. Jednakze w ostatnich latach rosnie réwnie dyna-
micznie popyt na kredyty mieszkaniowe. Kredyt zaczyna zatem stuzy¢ gtéwnie zaspo-
kojeniu potrzeb dtugookresowych i przestaje petnic¢ funkcje jedynie doraznego srodka
zaradczego, pozwalajgcego na zaspokajanie przejsciowych zachcianek lub poprawe
dotychczasowego standardu zycia. Stad tez w ostatnich latach znaczaco wzrosto za-
dtuzenie polskich gospodarstw domowych z tytutu kredytéw hipotecznych. Wptyw na
to miato szereg czynnikéw, zaréwno ekonomicznych, jak i spotecznych. Chociaz rece-
sja i zalamanie $wiatowego rynku finansowego w drugiej potowie 2008 r. ostabito dy-
namike sprzedazy kredytéw hipotecznych, to wcigz utrzymuje sie duzy popyt na nie-
ruchomo$ci mieszkalne w polskim spoteczenistwie. Na podkreslenie zastuguje réwniez
fakt, iz zawirowania na rynkach finansowych w analizowanym okresie, tylko w nie-
wielkim stopniu wplynety na wzrost kredytéw zagrozonych sptatag w Polsce. Biorac
pod uwage réznice w jakosci portfela kredytéw mieszkaniowych i konsumpcyjnych,
duze zainteresowanie kredytami na cele mieszkaniowe i jednoczesny spadek tempa
przyrostu kredytéw konsumpcyjnych moga mie¢ niezwykle pozytywny wplyw. Wiaze
sie to z poprawa jakosci portfela kredytowego bankéw, co potwierdza takze obecna
struktura rodzajowa kredytéw dla oséb fizycznych, w ktérej to coraz wiekszy udziat
maja kredyty mieszkaniowe.

Zakonczenie

Nastepstwem przeobrazen zachodzacych w obrebie systemu wartosci polskiego
spoteczenstwa jest wzrost znaczenia wartosci materialnych. Wynika to w znacznej
mierze z niskiego standardu zycia i wysokich aspiracji materialnych polskich gospo-
darstw domowych. Nie dziwi wiec fakt, Ze co pigty mieszkaniec naszego kraju deklaru-
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je che¢ zaciagniecia pozyczki gotéwkowej badz ratalnej, przeznaczonej na zakup
sprzetu RTV lub AGD. Na podstawie przeprowadzonych wielu badan empirycznych
stwierdzono, ze ma to $cisty zwigzek z poziomem materializmu w ramach danego spo-
teczenstwa. Materialisci rzeczywiscie czesciej sa sktonni zacigga¢ kredyty, w tym ra-
talne, przeznaczajac je przewaznie na konsumpcje luksusowa. W ciggu ostatnich kil-
kunastu lat bylimy w Polsce $wiadkami bezprecedensowego rozwoju sektora finan-
sowego. Stworzono zupetnie nowe, w praktyce poprzednio nieznane, mozliwosci ko-
rzystania z kredytu bankowego, co moze rodzi¢ pewne pokusy moralne. W sytuacji
braku obiektywnych mozliwosci do oszczedzania tatwiej jest znacznie kupowaé na
kredyt, co jest strategig niezwykle ryzykowna i przynosi jedynie korzysci krétkookre-
sowe. Nie wolno natomiast zapomina¢ o zagrozeniu widmem bankructwa, o ile jed-
nostki nadal beda sktonne zadtuza¢ sie w spos6b mato przemyslany. Negatywne kon-
sekwencje takiego stylu zycia na kredyt moga by¢ dotkliwie odczuwane w diugim
okresie nie tylko na poziomie poszczeg6lnych jednostek, ale réwniez w skali catej go-
spodarki narodowe;.

Pamieta¢ jednak nalezy, iz warto$¢ zobowigzan finansowych gospodarstw do-
mowych w Polsce jest wcigz o wiele nizsza w poréwnaniu z krajami starej UE. Prze-
cietna warto$¢ zadtuzenia na osobe w Polsce wynosi okoto 1600 euro, podczas gdy
w wiekszosci krajow UE-15 s3 to wielkosSci rzedu 14,5 tys. euro [6, s. 84; 15, s. B2].
Nie wolno jednocze$nie bagatelizowa¢ zagrozen, jakie towarzysza rozwinietym ryn-
kom kredytowym. Pojawia sie na przyktad niebezpieczenstwo nadmiernego wykorzy-
stywania kart kredytowych w celu osiggniecia pozadanego poziomu biezacej kon-
sumpcji. Powszechnie wiadomo, iz dynamiczny rozwdj rynku kredytéw konsumpcyj-
nych, jaki rozpoczat sie w Polsce w latach 90. XX wieku byt w gtéwnej mierze wyni-
kiem dziatalnosci instytucji posrednictwa finansowego, specjalizujgcych sie w udzie-
laniu tego typu kredytow. Instytucje te wykorzystujac sytuacje silnej presji konsump-
cyjnej zaoferowaly wowczas spoteczenstwu produkty umozliwiajgce zaspokojenie
rozbudzonych potrzeb konsumpcyjnych. Warto tym samym podkresli¢, iz wysokie
aspiracje konsumpcyjne w polskim spoteczenstwie utrzymywaty sie réwniez w latach
2000-2009, niezaleznie od zmian w koniunkturze gospodarczej. Przy czym poziom
zadtuzenia gospodarstw domowych pozostawat na o wiele nizszym poziomie w po-
réwnaniu do wiekszosci krajdéw wysoko rozwinietych, co w sytuacji zawirowan na
rynkach finansowych, jakie miaty miejsce w ciggu ostatnich dwdch lat, sprawito, ze
polskiej gospodarce udato sie utrzymaé wzgledna stabilno$¢ finansows, a takze dos¢
wysoka wiarygodnos¢ kredytowa w ocenach miedzynarodowych instytucji.

Reasumujac, wzrost znaczenia warto$ci materialnych w polskim spoteczenstwie
bedzie oddziatywa¢ w przyszitosci na wzrost sklonnosci do zadtuzania, ale i wraz
z poprawg standardu zycia polskich gospodarstw domowych na wzrost sktonnosci do
oszczedzania. Podobnie jak w krajach Zachodnich, propagowany styl zycia na kredyt
oraz zwiazane z nim wzorce konsumpcji wiazg sie z przeobrazeniami w zakresie sys-
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temu warto$ci. Nie ulega watpliwosci, iz wartosci kulturowe realizowane obecnie

w polskiej gospodarce maja wptyw na sktonno$é do zadtuzania. Najblizsze lata beda

w Polsce okresem dalszego wzrostu zadtuzenia gospodarstw domowych, a to gtéwnie
za sprawg prognozowanego szybkiego tempa wzrostu kredytéw mieszkaniowych.
Tymczasem rola kredytéw konsumpcyjnych bedzie systematycznie malata, co ozna-
cza, ze struktura rynku kredytéw dla os6b prywatnych w duzym stopniu upodobni sie
do struktury charakterystycznej dla wiekszosci krajéw Unii Europejskie;j.
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