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MIEDZY STANDARYZACJA A INDYWIDUALIZACJA.
RZECZ JAKO ZNAK PRZEZYCIA TURYSTYCZNEGO

W funkcji wstepu do moich rozwazan chciatam zaproponowac krétki cytat:

Jezeli chcesz sie wyprawi¢ w niezwykte miejsce, gdzie zaznasz egzotyki (...) Gambia
bedzie miejscem wlaénie dla Ciebie. (...) urzeknie Ci¢ cudownie przygrzewajacym
storicem, cudownie piaszczystymi plazami i mozliwoscig zanurzenia sie w afrykanska
kulture. (...) Wyrusz na wielka afrykanska przygode (...). Naprawde warto!'

Przywolalam fragment opisu of erty jednego z biur podrdzy, cho¢ stwierdzenie,
od ktérego rozpoczynam, wlasciwie nie wymaga az tak plastycznej ilustracji. Istote
specyficznego do$wiadczenia zwanego ,,do§wiadczeniem turystycznym” stanowia

»zakontraktowane” emocje. Wspotczesne praktyki turystyczne — bez wzgledu na ich
charakter i destynacje - s3 ufundowane, co pokazuje takze przytoczony tekst,
na obietnicy silnych doznan i niezwyktych przezy¢. To dla nich turysta podejmuje
finansowo-logistyczny trud podrdzy i to tym oczekiwaniom probuja za wszelka
ceng sprostaé propozycje touroperatoréw funkcjonujacych na wyjatkowo dzis
trudnym, konkurencyjnym rynku. Starannie skonstruowane narracje kuszacych
turyste ofert — przesycone, co zrozumiale, dosy¢ afektowang hiperbolizacjg - za-
pisuja ciekawy paradoks. Przekonuja o czyms, o czym przekonywac wlasciwie nie
trzeba. Tautologicznie potwierdzajg oczywisty fakt — bo przeciez kazde turystyczne
doswiadczenie jest z istoty doznawaniem niezwyklosci, spotkaniem z mniej lub
bardziej egzotyczng egzotyka.

We wspoélczesnej antropologii turystyki przezycie turystyczne zwykto
sie definiowa¢ jako antonim codziennosci, rutynowego doswiadczania zwy-
ktych miejsc, zwyczajnych zdarzen i ludzi. A zatem juz samo pokonanie
pewnego dystansu przestrzennego, znalezienie si¢ w miejscu obcym, innym,
nieoswojonym, gwarantuje jako$ciowo nowe (nieznane) emocje i doznania.
Ich, wynikajacg z odleglosci destynacji, niecodzienno$¢ dodatkowo poteguje
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Cytat pochodzi z opisu oferty biura turystycznego Rainbow; zob. https://r.pl/gambia
[dostep: 30.09.2017 r.].
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determinanta temporalna. Tego typu doznania przypisane s3 do nowych
miejsc w takim samym stopniu, jak i do ograniczonego wymiaru czasowego
podroézy. Turysta to ktos, kto w poszukiwaniu nowych wrazen wyjezdza, ale
tez i musi do wlasnej codziennoéci predzej czy poéZniej powrdcié. Stad bierze
si¢ potrzeba, by te ulotne, nietrwate przezycia zdokumentowa¢, przedtuzy¢,
w jakiejkolwiek materialnej formie przenies$¢ i osadzi¢ w przestrzeni miejsca
obowiagzkowego powrotu.

»Pamiatki z wakacji s3 naszym «Swietym Gralem», mitycznym dowodem,
ze oddali$my si¢ podrézniczemu sacrum’™- pisat w Socjologii podrozy Krzysztof
Podemski. To poetyckie poréwnanie wydaje sie¢ trafne, a jednoczes$nie zaskakujaco
bliskie bardziej prozaicznej formule physical evidence. W teorii marketingu to
tak zwany ,dowdd rzeczowy”, uzywany jako instrument ksztaltujacy pozytywne
wrazenia klienta w stosunku do marki, firmy i §wiadczonych przez nig ustug.
Physical evidence w praktykach turystycznych jest jednak nie tylko celowo po-
zyskanym ,,dowodem” przemijajacego doznania, ale i oczywistym $wiadectwem
przemijalnosci, dokumentujacym w takim samym stopniu rado$¢ owego przezycia,
jak i rozterke zwigzang ze §wiadomoscig, Ze nie mozna go przezywac w sposob
ciagly ani tez przezy¢ ponownie.

Ambiwalentny charakter pamigtek z podrézy — wyrazajacy sie w funkeji utrwa-
lania wrazen, ktérych w rzeczywisto$ci utrwali¢ si¢ nie da — nie zmienia faktu,
iz ich poszukiwanie, zdobywanie i gromadzenie stanowi we wspotczesnej turystyce
praktyke podstawowg, a nawet, co ciekawe, niejednokrotnie dominujacg nad
innymi aktywno$ciami turysty. Znany badacz zachowan turystycznych, Philip
Pearce, stworzyt liste dwudziestu réznych dzialan zwigzanych z podrézowaniem -
kupowanie pamiatek, oczywiscie, znajduje si¢ w tym zestawie, ale chyba niestusz-
nie na odleglej pozycji. Ich nabywanie przypisane zostalo u Pearce’a tylko dwém
modelom - czyli roli ,,turysty” i roli ,wczasowicza”. Z kolei niekupowanie pamigtek
charakteryzuje w tej klasyfikacji na przyklad role ,,religijnego pielgrzyma’, z czym
tez trudno sie zgodzié, biorac pod uwage emocjonalne znaczenie pamigtek przy-
naleznych do grupy dewocjonaliéw. Wspomnianego elementu zabrakto réwniez
w opisie roli ,,podroznika™,

A przeciez to wlasnie znani podréznicy wyznaczaja pamigtkarskie trendy.
Opublikowany przez ,National Geographic” ,ranking” Lowcy pamigtek* pokazuje,
ze wérdd — wlasnie przez nich - kolekcjonowanych suwenirdéw sg zadziwiajaco
rézne przedmioty. Najstynniejsza polska podrézniczka, Elzbieta Dzikowska, zbiera
na przyktad... hotelowe klucze (kolekcja znajduje si¢ w Muzeum Podréznikéw
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K. Podemski, Socjologia podrézy, Poznan 2005, s. 57.

Klasyfikacje Pearce’a Krzysztof Podemski prezentuje w rozdziale Wielos¢ rdl spotecznych
podréznika: Philip L. Pearce; zob. tamze, s. 92-93.

¢ Zob. Lowcy pamigtek, http://www.national-geographic.pl/galeria/jakie-pamiatki-przywiezc-
z-podrozy-koniec-z-obrastajacymi-w-kurz/pamiatki-751038[ dostep: 20.09.2017 r.].
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w Toruniu)®. Bloger Karol Werner przywozi lokalne nakrycia gtowy®. Inny bloger,
Piotr Brewczynski — narazajgc si¢ na niemate klopoty podczas kontroli granicz-
nych - kolekcjonuje bro1’, a kolejny, Marcin Wesotowski - tradycyjne chinskie
pieczecie®. Jak mozna si¢ dowiedzie¢ z opowiesci podrdznikéw, poczatek kazdej
z tych kolekcji na 0gdt wyznaczalo jakies calkiem przypadkowe zdarzenie, ktére
potem nabieralo wymowy symbolicznej, fundujac pasje przydajaca podrézom
odrebny, podmiotowy cel.

Fot. 1. Chinska pieczatka z figurkg smoka

Zrédto: fotografia autorki.

We wspotczesnych praktykach turystycznych 6w cel wyraza, ale tez organi-
zuje emocje podroézujacych. Motywacja podstawowg jest che¢ wyartykutowania
subiektywnych doznan do$wiadczanych w odwiedzanych miejscach, doznan zapi-
sujacych kulturowa swoisto$¢ i obcosé tych miejsc. Jednak zdobycie obowigzkowo
niepowtarzalnej - w znaczeniu ,,swojej wlasnej” - pamigtki jest, jak sie okazuje,
wielka sztuka. Trudno si¢ zatem dziwi¢ licznym internetowym poradnikom typu

5

Zob. Lowcy pamigtek..., http://www.national-geographic.pl/galeria/jakie-pamiatki-
przywiezc-z-podrozy-koniec-z-obrastajacymi-w-kurz/pamiatki-z-podrozy-751024 [dostep:
20.09.2017 r.].

¢ Zob. Lowcy pamigtek, http://www.national-geographic.pl/galeria/jakie-pamiatki-przywiezc-
z-podrozy-koniec-z-obrastajacymi-w-kurz/pamiatki-z-podrozy-751028 [dostep: 20.09.2017 r.].
7 Zob. Lowcy pamigtek, http://www.national-geographic.pl/galeria/jakie-pamiatki-przywiezc-
z-podrozy-koniec-z-obrastajacymi-w-kurz/pamiatki-z-podrozy-751025[dostep: 20.09.2017 r.].
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& Zob. Lowcy pamigtek, http://www.national-geographic.pl/galeria/jakie-pamiatki-przywiezc-
z-podrozy-koniec-z-obrastajacymi-w-kurz/pamiatki-z-podrozy-751030[dostep: 20.09.2017 r.].
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10 TOP pomystéw na oryginalne pamigtki z podrézy®, ktére — tu kolejny paradoks -
staraja si¢ takiej oryginalnosci poczatkujacych kolekcjonerdw uczy¢, zaszczepiajac

im podwojong rado$¢ ,zdobywania’, a nastepnie posiadania przywiezionych

z wyprawy przedmiotéw.

Musze przyznaé - zwierza si¢ czytelnikom blogerka Basia Szmydt - ze mam lekka
awersje do kupowania sobie jakiejkolwiek pamiatki, byleby tylko z pustymi rekami
do domu nie wréci¢. Nie dla mnie wiszace na $cianach maski, sombrero, obrazy.
Zwlaszcza, ze najpierw trzeba przedrze¢ sie przez morze wylewajacej sie zza kazdego
rogu chinszczyzny. Owszem mito jest mie¢ przedmioty, ktore kojarza nam sie z danym
miejscem, chwila, emocjami. Swietnie, gdy za kazdym razem, gdy na nie patrzymy i ich
dotykamy, przypominamy sobie pamietny wieczér na plazy czy popotudnie miedzy
$redniowiecznymi kamieniczkami. Fajnie jest tez co$ kolekcjonowaé. Wiem, ze moze
to sprawi¢ ogrom przyjemnosci. I te emocje, gdy uda sie zdoby¢ kolejny okaz czego$'®.

Z tej opowiesci mozna wyprowadzi¢ wniosek nastepujacy: wielo§¢ i rézno-
rodno$¢ pamiatek z podrézy wyznaczaja dwa przeciwstawne bieguny. Pierwszy
definiuje standaryzacja, ktérej produktem sg przedmioty stypizowane i przewi-
dywalne. Opozycja dla standaryzacji bytaby indywidualizacja, w efekcie ktorej
znakiem przezy¢ turysty staja sie pamigtki spersonifikowane ale wcigz typowe
lub wlasnie - to wariant najbardziej zaawansowany - radykalnie atypowe, usta-
nawiane w trybie jednostkowej identyfikacji przeobrazajacej nie-pamiatke w pa-
migtke. Przywieziony z wyprawy przedmiot staje si¢ wigc symbolem statusowym
w podwéjnym sensie. Zaswiadcza o odbytej podrézy i pozwala pochwalié sie nim
przed tymi, ktorzy takiej podrézy nie odbyli, ale tez ujawnia status samego turysty,
okresla jego pozycje w hierarchii podrézujacych.

Typowy produkt lokalnego przemystu pamiatkarskiego — by zacza¢ od pierw-
szej z proponowanych kategorii — co gorsza zakupiony w przyhotelowym sklepie
i w dodatku opatrzony nadrukiem ,,Made in China’, moze by¢ obiektem uznania
jedynie dla niewtajemniczonych. Podrézniczego statusu wiasciciela — w ocenie
turystow ,zaawansowanych” — raczej nie podnosi. Pamigtkarska galanteria klasy B
ma jednak istotng funkcje kulturows. Petni wazng role w opisanym przez Deana
MacCannella procesie tworzenia atrakcji turystycznej. ,,Najczgsciej — przekony-
wal badacz - pierwszy kontakt zwiedzajacego z danym obiektem turystycznym
nie polega na zetknieciu si¢ z nim samym, lecz z jakims$ jego przedstawieniem.”"!
Katalog zrédet udostepniajacych wspomniane ,,przedstawienia” wydaje si¢ niezwy-
kle obszerny i zréznicowany - to przede wszystkim broszury informacyjne biur
podrozy, przewodniki turystyczne, filmy i programy podrdznicze, ale takze teksty
kultury niezwigzane bezpoérednio z turystyczng ,uzytecznoécig” — na przyklad
dzieta popularnonaukowe, utwory filmowe lub literackie. Istotg uformowanej

° 1 Pietrusinska, 10 TOP pomystéw na oryginalne pamigtki z podrézy, https://www.skyscanner.
pl/wiadomosci/10-top- pomyslow-na-pamiatki-z-podrozy [dostep: 21.09.2017 r.].

1 B. Szmydt, Pamigtki z podrézy, http://basiaszmydt.pl/pamiatki-z-podrozy [dostep: 22.09.2017 r.].
" D.MacCannell, Turysta. Nowa teoria klasy prézniaczej, Warszawa 2002, s.172.
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atrakcji turystycznej jest zapewnienie kontaktu z obiektem o uznanej czyli ,gwa-
rantowanej” waznosci. Turysta obcuje wiec z obiektem, ktory wczesniej zaistniat
W jego wyobrazeniach o odwiedzanym miejscu za sprawg - jak twierdzi Mac-
Cannell - ,,0znacznikéw”?, czyli informacji generowanych miedzy innymi przez
wspomniane zrdédta. Popularne pamigtki w rozmaity sposéb - czesto dostownie —
reprezentujace obiekt nalezaloby wiec zaliczy¢ do instrumentéw wspdttworzacych
atrakcje turystyczng, a $ciélej utrwalajacych efekt uczestnictwa w jej doznawaniu.

I tak nabyta przez turyste odwiedzajacego Gize figurka piramidy utwierdza
go w przekonaniu, ze widziat rzeczywistg piramide, ktéry ma taki wlaénie status.
Dodatkowo caty pamigtkarski folklor towarzyszacy zakupowi — kolorowe stargany
zarzucone suwenirami, sprzedawcy glosno zachwalajacy swe towary - legitymi-
zuje emocje zwigzane z do§wiadczaniem miejsca ustanowionego jako przedmiot
ukierunkowanej turystycznej percepcji. Dostepno$¢ pamiatek, a zwlaszcza ich
reproduktywna w stosunku do obiektow, materialna forma (jak w przypadku pira-
midy-pamigtki), po$wiadcza, ze turysta faktycznie znalazt si¢ u celu swej podrézy.

Fot. 2. Piramida-pamiatka

Zrédlo: fotografia autorki.

12 Tamze. MacCannell rozrdznia oznaczniki ,w zasiegu wzroku” i ,,poza zasiegiem wzroku”

Znaczenie, o ktérym pisze odnosi sie, oczywiscie, do tej drugiej kategorii.
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Grupa tego typu pamigtek jest wyjatkowo zréznicowana. Nawet najbardziej
typowe suweniry dzielg si¢ przeciez na te najtansze, produkowane masowo z po-
$ledniej jakosci surowcdw i te drozsze, majace status szlachetnych kopii oryginatéw.
Bardziej wymagajacy turysta, zwiedzajacy grobowiec chinskiego cesarza Qin Shi
Huangdi ze stynng Armig Terakotows, zapewne poswigci kilkadziesiat yuanoéw,
by naby¢ w profesjonalnej manufakturze figurke wojownika wykonang przez
rzemieslnikéw, nie z malowanego na szaro gipsu (gipsowi wojownicy zapelniaja
stragany pobliskich bazaréw) lecz z tej samej, podobno, glinki co oryginaly. Gwa-
rancja zaré6wno sposobu produkgiji, jak i uzytego materialu da mu, obcg turyscie
masowemu, satysfakcje doswiadczania cho¢by namiastki autentyku.

Fot. 3. Kopie figur wojownikéw Terakotowej Armii w manufakturze w Xian

Zrédto: fotografia autorki.

Pamigtki typowe waloryzuje nie tylko jako$¢ wykonania i surowca, ale przy-
pisana im warto$¢ symboliczna, w tym przede wszystkim religijna. W sklepach
w Betlejem mozna zakupi¢ wiele kiczowatych - plastikowych, kolorowych i $wie-
cgcych - dewocjonaliéw rowniez ,,Made in China’. Jednak polscy turysci, udajacy
sie do Bazyliki Narodzenia Panskiego, nabywaja gtéwnie po kilkanascie sztuk pro-
stych rézancéw z drzewa oliwnego, traktujac je jako co§ wiecej niz sentymentalng
pamigtke. Tymi rézancami, po§wieconymi w Bazylice, obdarowuja po powrocie
swoje rodziny i znajomych.

Odrebna grupe suweniréw typowych stanowia pamiatki spersonifikowane.
Ich pomystodawcy $wietnie rozumieja, ze turysta, ktory tylko raz odwiedza dane
miejsce, chce mie¢ indywidualne §wiadectwo swojego pobytu. I mimo iz owe
»Swiadectwa” produkuje sie tasmowo, to kazdy taki produkt sygnowany imieniem
lub wizerunkiem (turysty) ma niezaprzeczalng warto$¢ jednostkowego ,,dowodu
rzeczowego~ odbytej podrdzy. Te, nie da si¢ ukry¢, nieco snobistyczne suweniry
wystepuja w wielu réznych wariantach. Najbardziej popularne sg zdjgcia, ktére
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robi si¢ turystom w otoczeniu lokalnego kolorytu, ustawiajac ich na przygotowanej

»Sciance” lub po prostu wklejajac fotografie w tto stanowigce swoista sktadanke naj-
bardziej charakterystycznych dla danego miejsca obiektéw. Na Gibraltarze mozna

na przyklad zakupi¢ magnes z wltasnym wizerunkiem, widoczkiem stynnej skaty
i rownie stynnych matp. Na chinskim murze dostaje sie juz caly album z grupo-
wym zdjeciem i dowodem wejscia na mur. Indywidualne certyfikaty poswiadczaja
nabycie ,tytulu” pielgrzyma w Jerozolimie czy przejazd na stoniu w Indiach lub

na Sri Lance.

Ciibraltar

Fot. 4. Spersonalizowany magnes z widokami Gibraltaru

Zrédto: fotografia autorki.

Personalizacja suweniréw - tak pozadana przez turystéw - niekiedy przybiera
nieco zaskakujace formy. W Persepolis w Iranie mozna na przyktad zaméwié
skdrzang bransoletke ze swoim imieniem odci$nietym pismem klinowym. Z ko-
lei obligatoryjng pamiatka z Chin bedzie wspomniana juz pieczatka z wyrzez-
bionym po chinsku imieniem turysty, a z Egiptu ztota zawieszka lub - bardziej
oryginalnie - ztoty pierscien zdobiony ,,spersonalizowanym” kartuszem. Ostatnie
z wymienionych pamiatek maja ciekawa wlasciwos¢. Odtwarzajac (czyli w spe-
cyficzny sposob reprodukujgc) historyczne artefakty, ewokuja, jak to okreslita
Anna Wieczorkiewicz, ,dystans czasowy”". A jednocze$nie oferujg turyscie ich
wspolczesng, atrakcyjng przez swa dostepnos$é, ale tez radykalnie przetworzong
i skomercjalizowang wersje. Ow dystans czasowy nie musi by¢ zreszta szczegél-
nie duzy, pamiatki quasi-historyczne maja ewidentnie emblematyczny charakter,
jak na przykiad niezliczone wersje przedmiotéw opatrzonych wizerunkiem Che
Gevary, sprzedawane turystom na Kubie.

" Anna Wieczorkiewicz, analizujac problem autentycznosci pamiatek turystycznych, zastoso-
wala podziat na ,,ewokujace dystans czasowy” pamiatki ,,historyczne” i zapisujace ,,odmienno$¢
kulturowg” pamiatki ,etniczne”; zob. A. Wieczorkiewicz, Apet yt turysty. O doswiadczaniu
Swiata w podrézy, Krakow 2008, s. 44.
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Fot. 5. Ztoty pierscionek ze spersonalizowanym kartuszem

Zrédlo: fotografia autorki.

Granica miedzy pamigtkami typowymi i unikatowymi jest plynna. Wiele
pamiagtek wynalezionych przez indywidualnych turystéw, ulega — choc¢by za spra-
wa podrdzniczych blogéw - spopularyzowaniu i wchodzi do szerokiego obiegu.
Czytajac relacje z podrozy tych, ktorzy juz zwiedzili i opisali rézne miejsca, potem
w trakcie wlasnych wypraw kopiujemy do$wiadczenia, doznania ale réwniez ich
materialne §wiadectwa. W grupie takich nie do korica samodzielnie odkrytych
suwenirdw - czego zreszta nie trzeba przeciez ujawnia¢ - szczegdlng atrakcyjnosé
majg pamiatki zapisujace pomystowos¢ ich lokalnych wytworcow, ktorzy fak-
tycznie potrafig zrobié ,,co$ z niczego” Pamigtkg z Kuby niekoniecznie musi by¢
banalna popielniczka z podobizng Che Guevary, ale na przyklad - przywotujacy
wspomnienie o kraju starych amerykanskich limuzyn - zabawny samochodzik
wykonany z kolorowych puszek po napojach.

Fot. 6. Kubanskie pamiatki — samochodziki z puszek

Zrédto: fotografia autorki.
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Do tej grupy suweniréw nalezy tez nieskonczony zasob przedmiotéw funkcjo-
nujacych na styku kultury i natury: malpy wyrzezbione w orzechu kokosowym,
efektownie pomalowana tykwa-maska, bizuteria wykonana z muszelek czy nawet
papier z odchodéw stonia (dostepny w sierocincu dla stoni na Sri Lance) lub
zasuszone odchody tosia umieszczone w pamigtkowej pocztdwce ze Szweciji jako
symbol dzikiej skandynawskiej przyrody.

Fot. 7. Malpy wyrzezbione w orzechu kokosowym z Kambodzy

Zrédto: fotografia autorki.

Przywiezione z dalekiej podrézy pamiatki zyskuja w miejscu powrotu walor
przedmiotéw unikatowych i oryginalnych. Ich atrakcyjno$¢ okresla juz nie wspo-
mniany dystans czasowy, ale dystans przestrzenny. Pamigtki to przedmioty wedrujg-
ce'* - warunkiem waloryzacji jest wtasciwa im mobilnos¢. Kazdy przedmiot wyjety
z wlasciwego mu kontekstu i semiotycznie dookreslony jako pamigtka z wakacji
nabiera szczegdlnej wartosci — jego lokalna typowos¢ i zwyczajnos¢ ewoluuje w nie-
zwyklo$¢, co sprawia, Ze relatywnie unikatowe moze by¢ wszystko. Taka naddang
unikatowos¢ nabywaja zwlaszcza przedmioty codziennego uzytku - zachowany
bilet, banknot, papierek po cukierku - gdy, wyzbyte swej funkeji utylitarnej i w tym
znaczeniu bezuzyteczne (niczym wspomniane hotelowe klucze), zyskujg funkcjo-
nalnoé¢ symboliczng, stajac sie — jak to okreslita Agnieszka Ogonowska (odwotujac
si¢ do terminu Krzysztofa Pomiana) — ,wtérnymi semioforami”®. Spetniajg sie,

O podroézujacych przedmiotach pisata Celia Lury, wyrdzniajac traveller-objects, tourist-

-objects i tripper-objects (przedmioty-podrdznicy, przedmioty-turysci, przedmioty-wyciecz-
kowicze); por. C. Lury, The objects of travel, [w:] Touring cultures: transformations of travel
and theory, red. Ch. Rojek, J. Urry, Londyn 1997, s. 77. Zob. tez: Orient i znaki odmiennosci
kulturowej. Z Anng Wieczorkiewicz rozmawia Karolina . Dudek, [w:] Oddolne tworzenie kultury:
Perspektywa antropologiczna, red. P. Cichocki, K. J. Dudek, T. Rakowski, S. Sikora, K. Wasz-
czynska, A. Wieczorkiewicz, M. Zatorska, Warszawa 2015, s. 99.

'*  A. Ogonowska, Narracje tur ystyczne: dwie filozofie reprezentacji, ,Kultura Wspotczesna”
2010, nr 3, s. 148.
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za sprawg indywidualnej narracji wspomnieniowej, w roli legitymizujacych ja
»przedmiotéw znaczacych”

Fot. 8. Bilet wstepu do iranskiej wioski Abjane stynacej z czerwonej glinianej zabudowy

Zrédlo: fotografia autorki.

Przezycie turystyczne jest jednak, co trzeba podkresli¢, przezyciem multi-
sensualnym. Wspolczesny turysta to nie tylko — opisany przez Johna Urryego's-
konsument obrazdw, ale rowniez aktywny poszukiwacz wielozmystowych do-
znan dzwiekdw, zapachow i smakéw. Nabywane przez niego pamiatki stwarzaja
mozliwo$¢ wielokrotnego aktualizowania takich wrazen. Temu stuzg na przyktad
nagrania muzyki lokalnej czy wrecz etniczne instrumenty. Pamigtka z Egiptu s,
obokkartuszy i figurek piramid, skondensowane zapachy. Przywozi si¢ je w matych
buteleczkach i samemu (dolewajac spirytus) przygotowuje si¢ perfumy- nawet
po latach nic nie tracg na intensywnosci. Do tej kategorii przedmiotow trzeba tez
zaliczy¢ popularne szisze czy arabskie tadziny. Mozna je zakupi¢ w wersji stric-
te ,gadzetowej” do postawienia na pdlce, ale mozna tez naby¢ prawdziwg fajke
wodng (wraz z owocowym tytoniem) lub prawdziwe gliniane naczynie, ktére po
powrocie pozwala odtworzy¢ aromatyczng, migsno-warzywng potrawe podobna
do tej typowej dla kuchni krajow Maghrebu.

Fot. 9. Tadziny na suku (bazarze)
w Maroku

Zrédto: fotografia autorki.

16

J. Urry, Spojrzenie turysty, Warszawa 2007, s. 17.
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Zwiedzanie winnicy, plantacji i wytworni herbaty czy fabryki rumu potaczone
z tak lubiang przez turystéw degustacja musi zakonczy¢ sie zakupem butelki wina
czy woreczka pachngcej herbaty. Ale wytrawni podrdznicy polecaja tez pamigtki
wyszukane na lokalnych bazarach - stodycze, suszone owoce i przyprawy. Na
wschodnich sukach zapach wystawionych w stosach przypraw i zi6t jest absolutnie
niepowtarzalnym doznaniem. Cho¢ mozna go do$wiadczy¢ tez na mniej egzo-
tycznych kierunkach. Przed wyjazdem na Wegry czytatam relacje blogeréw, ktérzy
przekonywali, ze po skosztowaniu sproszkowanej wegierskiej papryki juz nigdy nie
korzystali z tej dostgpnej w Polsce. Nie wierzytam, a jednak okazalo si¢ to prawda.

Fot. 10. Papryka na straganie w Wielkiej Hali Targowej (Véasarcsarnok) w Budapeszcie

Zrédlo: fotografia autorki.

Podréznicza potrzeba doswiadczania egzotyki i niezwyktosci, doznan rady-
kalnie odmiennych od tych, do ktérych jestesmy przyzwyczajeni przez opusz-
czang, na krétko przeciez, codzienno$¢, nie mogtaby si¢ w petni zrealizowac bez
materialnego §wiadectwa wtajemniczenia w obco$¢. Rzeczy-pamiatki sg przed-
miotami obdarzonymi szczeg6lng kulturowg implementacja. Jednak niezwykle
trudno obiektywnie ,wyceni¢” wpisany w nie komponent emocjonalny. Nawet te
najbardziej typowe zapisujg indywidualne ,,przezycie turystyczne”, indywidualng
historie poszukiwania i ustanawiania przedmiotu jako $wiadectwa turystycznej
aktywnosci. Obudowane ewokowanymi przez odwiedzane miejsca rytuatami (na
suku w Tunezji zakup pamigtki to nie tylko rytual targowania, ale takze testowania,
na przyklad przypalania skérzanej torby dla pokazania, Ze to prawdziwa skora),
udramatyzowane narracjami przewodnikéw, pamigtki-trofea mediujg znaczenia
i wartosci, ustanawiajac, za kazdym razem jednostkows, niepowtarzalng opowies¢
o przygodzie podrdzy. Kategoryzacja oparta na podziale standaryzacja-indywi-
dualizacja moze si¢ wigc okaza¢ jedynie zewnetrzna i formalna, jedli przyjmiemy,
e kazda pamiatke z wakacji waloryzuja jednostkowo doznane emocje.
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Podczas zwiedzania Cezarei izraelski przewodnik oprowadzajacy mojg grupe
zarzadzil zbieranie w piasku malych zielonych szkietek - podobno wyrzuca-
nych przez morze fragmentéw naczyn rzymskich. Nie udalo mi sie wygra¢ w tej
konkurencji, ale pare szkielek znalaztam. Wygladaja niepozornie. Bez narracji
odtwarzajacej moj ,prywatny” zachwyt — towarzyszacy przechadzce po ruinach
stynnego portu morskiego, zbudowanego przez Heroda ponad dwa tysigce lat
temu - bytyby zwyktymi szklanymi okruchami.

SUMMARY

The subject of the article is a role of an object in documenting a touristic experience. The author
attempts to classify things constituting the material forms, preserving, by its nature volatile and
transient emotions actualized in the current touristic practices. By bringing a differentiated
set of such object, she analyses the process of cultural translation of touristic experience into
narrations included into the so-called souvenirs. Their multitude and dissimilarity are determ-
ined by the polar opposites - standardisation, the products of which are objects unified and
predictable, and individualisation, by the effect of which the sign of the tourist’s experience
is souvenirs that are personalized or radically atypical, established by individual choice and
symbolising individual experience of a uniqueness of the visited place.

KEY WORDS: souvenir, touristic experience, standardisation, individualisation
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