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Wprowadzenie

Zapoéredniczona komunikacja interpersonalna przez Internet wciaz

jeszcze jest przez wielu badaczy postrzegana jako komunikacja tek-

stowa. Przyczyn tego zjawiska moze by¢ wiele. Jedna z nich sa za-
pewne trudnosci w definiowaniu terminu komunikacji wizualnej,
ale réwnie wazne wydaja sie preferencje uzytkownikéw Internetu.

Piotr Sitarski twierdzi, Ze pomimo ogromnego rozwdj multimediow

w ciagu ostatnich lat i coraz szybszego przesylania przez Internet

nie tylko tekstu, ale takze obrazu oraz dzwigku, nie nastapila zad-

na istotna zmiana w praktykach komunikacyjnych. Kanat tekstowy
jest wciaz najbardziej popularny, co wynika nie tylko z ograniczen
technicznych, ale réwniez z tego, ze tekst nadal pozostaje podsta-
wowym sposobem porozumiewania sie wielu internautéw (Sitarski

2001, s. 177-182).

Przekonanie to podziela réwniez Jan Grzenia, klasyfikujac ko-
munikacje zaposredniczong przez Internet na:

1. , Typ konwersacyjny, ktéry mozna nazwac takze czatowym, po-
niewaz reprezentuja go wszelkiego rodzaju pogawedki inter-
netowe.

2. Typ korespondencyjny (mozna go tez nazwac e-mailo-
wym), ktéry obejmuje kanaly komunikacyjne oparte na liscie
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elektronicznym: poczte elektroniczng, grupy, listy i fora dys-
kusyjne.

3. Typ hipertekstowy, ktory reprezentuja teksty dostgpne w sieci
World Wide Web (réwniez te, ktére nie zawieraja hiperfaczy),
a nie nalezace do typu 1. i 2.” (Grzenia 2007, s. 43).

Wedlug przedstawionej klasyfikacji komunikacja wizualna mo-
glaby miesci¢ si¢ w typie hipertekstowym obejmujac obrazowe ele-
menty stron www (filmy reklamowe, animacje flashowe). Jednak
ten typ komunikacji spotecznej dotyczy réwniez licznych potaczen
tekstu i obrazu uzywanych na poziomie konwersatoryjnym i kore-
spondencyjnym. Naleza do nich blogi zaopatrywane w fotografie
i filmy oraz web-kamery w pokojach czatowych, ktére ukazuja nie-
werbalne aspekty zachowan internautow.

Czy mozemy wiec méwi¢ o ksztaltowaniu sie zaposredniczonej
komunikacji wizualnej w Internecie? Wydaje, ze w obecnej sytuacji
najdogodniej jest wskaza¢ pewne tendencje rozwoju procesu komu-
nikowania. Jednak udziat elementéw wizualnych w konwersacjach
internetowych (emotikony i web-kamery) nie wywoluje istotnych
zmian zachowan komunikacyjnych. Jak stusznie zauwaza Grzenia,
gléwnym problemem ograniczen komunikacyjnych ,[...] z jakim
musza sie zmierzy¢ internauci rozmawiajacy w sieci, jest bowiem
brak typowych dla mowy srodkéw powiadamiania i interpretacji za-
chowan komunikacyjnych, to znaczy: brak kontekstu sytuacyjnego,
niemozliwo$¢ postuzenia sie gestem i mimika, bardzo ograniczo-
ne sposoby oddawania prozodii, ograniczona mozliwos¢ postugi-
wania sie tempem jako czynnikiem komunikacyjnym, koniecznos¢
przewarto$ciowania kodu proksemicznego” (2007, s. 137). Mimo ze
wydaje sie bezsporne, iz web-kamery moga przekazywac elementy
niewerbalnych zachowan komunikacyjnych, ich stosowanie bywa
ciagle ograniczone. W tej sytuacji za rozwéj komunikowania wi-
zualnego w Internecie odpowiedzialne wydaja si¢ performatywne
aspekty zachowan internautéw, wizualne elementy reprezentacji
awatarowych i wszelkie inne mozliwosci faczenia obrazu z tekstem
w procesie komunikacji internetowe;j.
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,Zwrot obrazowy” i ,paradygmat performatywny”
jako czynniki ksztattujace zaposredniczone
komunikowanie wizualne w Internecie

,Zwrot obrazowy” (the pictorial turn) albo w wersji niemieckiej
,zwrot ikoniczny” (der ikonische Wende) jest lustrzanym odbiciem
zwrotu lingwistycznego, ktéry dokonat sie w refleksji Jacquesa Der-
ridy, Michela Foucaulta, Jacquesa Lacana i Richarda Rorty’ego (Go-
lebiewska 2003, s. 30—36). Tendencja ta ma juz swoja dfuga historie
odmierzana przez préby ukonstytuowania wspélczesnej odmiany
,ikonologii”, zapoczatkowanej przez Erwina Panofsky'ego, ktora
uzyskala ksztalt ostateczny w antropologicznie zorientowanej na-
uce o obrazie (Bildwissenschaft) Hansa Beltinga (Zob. Belting 2007)
i teorii obrazu (picture theory) W. ]. Thomasa Mitchella (Zob. Mit-
chell 1995).

W refleksji humanistycznej zwrot obrazowy mozna okresli¢
jako swego rodzaju przekierunkowanie teoretyczno-metodologicz-
ne z paradygmatu jezykowego na obrazowy. Sytuacja ta pociaga za
soba konsekwencje, ktére nalezatoby tutaj szczegélnie podkreslic.
Komunikowanie za pomocg obrazu albo postugiwanie si¢ jego ,je-
zykiem” staje sie r6wnouprawnione z komunikowaniem tekstowym,
ktérego rola i funkcja zostaje zastapiona przez kodowanie wizualne.
Przejawem zwrotu obrazowego jest réwniez to, ze komunikowanie
wizualne urasta do rangi samodzielnego systemu semiotycznego,
a obraz pelni role analogiczna do jezyka, ktéry w ujeciu propono-
wanym przez zwrot lingwistyczny byt pojmowany jako nierozstrzy-
gniety problem humanistyki i fundament dla wszelkich sposobéw
komunikowania'. Wspomniana sytuacja wynikala z przekonania

L- Prep punkt widzenia prezentuje W. J. Thomas Mitchell, ktéry opisuje wspomniang ten-

dencje nastepujaco: ,Sensem »zwrotu obrazowego« nie jest to, ze mamy kompleksowe
wyjaénienie reprezentacji wizualnej, w sensie konkretnych terminéw pochodzacych
z teorii kultury, ale to, iz obrazy tworza punkt szczegélnej frakcji i dyskomfortu na
skrzyzowaniu z szerokim zakresem intelektualnych dociekan. Obecnie obraz ma sta-
tus miedzy tym, co Thomas Kuhn nazwat »paradygmatem« i »anomalia« wylaniajaca
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umacnianego przez zwrot lingwistyczny, ze jezyk werbalny jest naj-
doskonalszym systemem semiotycznym, ktérego nie da si¢ zasta-
pi¢ przez zaden ekwiwalent wizualny z powodu braku jego odpo-
wiednio$ci. Obecnie teza ta ulega przewarto$ciowaniu i jest czesto
kwestionowana.

,Zwrot obrazowy” mozna réwniez powiazac z tendencjami pro-
wadzacymi do uksztattowania si¢ ,paradygmatu performatywne-
go” na obszarze refleksji nad kultura. Paradygmat ten zwraca uwagg
na wizualne aspekty zachowan spolecznych i czyni przedmiotem
swych dociekan nie tyle same obrazy, obecne w przestrzeni publicz-
nej, ale zdolnos¢ ich widzenia przez uczestnika zdarzen wizualnych.
Przemiany w omawianej kwestii trafnie ujeta Anna Zeidler-Jani-
szewska, ktéra twierdzi, ze: ,Dla skrzyzowania dwéch Zrédet kon-
struujacych dzisiejszy »paradygmat performatywistyczny« wazny
wydaje si¢ podkreslany przez niektérych autoréw mocniej, przez in-
nych stabiej, moment przemiany uczestnikéw performansu w szcze-
gblna wspolnote przypominajaca communitas w sensie Victora
Turnera, co wigze sie nie tylko z »dziataniem stowami, ale i z dzia-
faniem innymi formami »semiotycznej ekspresji i komunikacji«”
(Zeidler-Janiszewska 2005, s. 261).

Wizualne elementy zachowar ludzkich daja sie zauwazy¢ w kon-
cepcji performance’u Ervinga Goffmana, ktéra przyczynila sie do
uksztaltowania przekonania, ze komunikacja interpersonalna jest
ksztaltowana przez niewerbalne zachowania spoleczne. Termin
,wystep” — performance Goffman wprowadza ,[...] w celu okresle-
nia wszelkiej dziatalno$ci jednostki, ktéra przebiega podczas sta-
lej obecnoéci pewnej grupy obserwatoréw i wywiera na nich jakis
wplyw” (E. Goffman 2000, s. 52). Definicja ta dotyka istotnej ce-
chy performance’u, ktéra jest rola publicznosci albo spotecznosci

sie jako centralny temat dyskusji w naukach humanistycznych, w ten sam sposéb jak
czynit to jezyk: jako rodzaj modelu albo figury dla innych rzeczy (wlaczajac sama figu-
ratywno$¢) i jako nierozstrzygniety problem, by¢ moze réwniez przedmiot odrebnej
»nauki, ktéra Erwin Panofsky nazwal »ikonologia«” (Mitchell 1995, s. 13).
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[Schechner 2006, s. 274]. Termin, ktérego uzyl Goffman oznacza
nie tylko wystep, odegranie czegos, kreacje roli, przedstawienie te-
atralne, show, widowisko, numer cyrkowy, koncert lub odprawienie
obrzedu, ale takze wykonywanie codziennych czynnosci zwigzane
z pelnieniem roli spotecznej [Carlson 2007, s. 66—67].

Jak trafnie zauwazyt Jacek Isanski, ,Kluczowe zalozenia teorii
dramaturgicznej Goffmana dotycza wiec zwiazkéw pomiedzy sce-
na (na ktorej odbywaja sie interakcje, a raczej »przedstawienia«)
i dekoracjami (pomagajacymi aktorom w pozadany sposob zapre-
zentowad sie na scenie) a kulisami (gdzie aktorzy przygotowuja si¢
do odbywania tychze interakgji). Interakcje, sktadajace si¢ na ciag
przedstawien, odbywaja sie z wykorzystaniem odpowiedniej do da-
nej sytuacji fasady, ktéra, podobnie jak w architekturze, otoczona
jest szczegblna dbaloécig o szczegdly i petni najwazniejsza w in-
terakcji role — narzuca odbiorcom okreslone wrazenie i pomaga
nadawcom wrazenia te utrzymac¢ w czasie trwania interakcji” [Isan-
ski 2007, s. 123]. Fasada stanowi wizualne tlo spotecznych interak-
cji, ktére w zaposredniczonej komunikacji przez Internet polega na
ukazywaniu zachowan niewerbalnych przez web-kamery w poko-
jach czatowych i fotografie cyfrowe umieszczane na stronach www.
Coraz wiekszy udzial wspomnianych elementéw swiadczy o tym, ze
komunikacja zaposredniczona przez Internet nie musi si¢ odbywa¢
tylko za pomoca tekstu. Wrecz przeciwnie, wigkszo$¢ internautow
przychylnie odnosi sie do wspomnianych srodkéw komunikacji,
cho¢ ich uzycie czesto wiaze sie ze zrezygnowaniem z anonimowo-
éci i mozliwoéci wprowadzenia w bad interlokutora.

Performatywne aspekty komunikacji
zaposredniczonej przez Internet

Performatywno$¢ komunikowania zaposredniczonego przez In-
ternet ujawnia sie w kilku aspektach. Po pierwsze Internet podob-
nie jak rzeczywisto$¢ wirtualna jest obszarem symulacji, w kto-
rym zanika granica ,miedzy faktami rzeczywistymi a medialnymi,
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oryginalem a kopia (cyfrowa lub klonowana), wystepem na scenie
i w zyciu codziennym” [Schechner 2006, s. 145]. W tym znaczeniu
performatywno$¢ powoduje, ze wydarzenia spoteczne, polityczne,
ekonomiczne, osobiste i artystyczne, odbywajace si¢ w przestrzeni
publicznej zyskuja wyraziste cechy performance’u. Opisana sytu-
acja dotyczy réwniez komunikowania przez Internet, w ktérym in-
terlokutorzy odgrywaja role spofeczne wypowiadajac si¢ za pomoca
tekstu i aktéw mowy, stanowiacych element ,dzialania stowami”.
Wedlug Johna L. Austina akt mowy (the speech act) to wyglosze-
nie wypowiedzi, ktére jest jednoczesnie wykonywaniem okreslonej
czynnosci [Zob. Austin 1993, s. 550-708].

Drugi aspekt performatywnosci komunikowania przez Inter-
net zwraca uwage na charakter relacji spotecznych, ktére nawig-
zuja sie miedzy internautami. Tworzg oni bowiem szczegdlne-
go rodzaju wspdlnote (community) przypominajaca communitas
— termin uzywany przez Turnera, powolujacego si¢ na Martina
Bubera, ktéry twierdzil, ze ,Wspolnota jest byciem nie tyle jeden
obok drugiego (i mozna dodac jedni nad i pod drugimi), ale jeden
z drugim w mnogoéci os6b. I ta mnogo$¢, cho¢ dazy do jednego
celu, niemniej jednak doswiadcza wszedzie zwrotu w strone czy
dynamicznego spojrzenia w twarz innych, przeptywu od Ja do Ty.
Wspdlnota jest tam, gdzie wspdlnota sie zdarza” [Buber 1961, s. 51].
Wedtug Turnera Buber dotyka spontanicznej i bezposredniej spe-
cyfiki communitas, ktéra stanowi przeciwienstwo instytucjonal-
nej, abstrakcyjnej struktury spotecznej [Turner 2004, s. 264]. Com-
munitas mozemy wiec odnie$¢ do wspdlnoty sieciowej, tworzonej
podczas komunikowania zaposredniczonego przez Internet, a tak-
ze do wszelkich przejawéw jej funkcjonowania, w ktorych inter-
nauci oddzialywaja na siebie nie tylko sfowami, ale takze innymi
formami komunikacji.

Niewerbalne zachowania internautéw przekazywane przez web-
-kamery moga sta¢ sie réwniez zZrédlem performatywnosci. Obraz
emitowany w tych urzadzeniach jest cyfrowy i ,powstal, by dac¢
wierniejsze niz fotografia czy film $wiadectwo rzeczywistosci, by
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ujmowac $wiat w wyglady, ktére dawatyby wrazenie bezposredniego
dostepu do rzeczywistoci, a nawet poczucie udzialu w tej rzeczy-
wistoéci (»gest wideo« Flussera). Fenomen obrazu elektronicznego
i cyfrowego oraz ich narzedzi polega na tym, ze w swym dazeniu
do za$wiadczenia o realnosci, narzedzie rejestracji $wiata ingeruje
w ten $wiat, daje §wiadectwo wlasnego bycia-w-$wiecie, czyli jest
w pewnym stopniu autoreferencyjne. Mozna to rozumie¢ rowniez
jako wspélistnienie osoby patrzacej, rejestrujacej, jej spojrzenia wraz
z narzedziem jego rejestracji oraz §wiata obserwowanego” [Gofe-
biewska 2003, s. 201-202]. Nie sposéb wiec rozrézni¢ obiektywnej
sytuacji ukazanej przez web-kamery od subiektywnej wizji bedacej
czesto efektem manipulacji obrazem cyfrowym.

Performatywne zachowania komunikacyjne daja si¢ rowniez
odnalez¢ w sformulowanej przez Nicholasa Mirzoeffa definicji zda-
rzenia wizualnego (visual event), ktora ujmuje ,,obraz” jako efekt za-
posredniczonego komunikowania spolecznego w przestrzeni pry-
watnej lub publicznej. To wlasnie podczas procesu odbioru wrazen
wzrokowych konsument poszukuje informacji, znaczenia albo przy-
jemnosci uzyskiwanych dzieki narzedziom i wizualnym technolo-
giom medialnym [Mirzoeff 2006, s. 252], za ktére Mirzoeff uzna-
je konkretne obiekty wizualne, albo przedmioty widzenia wraz ze
srodkami stuzacymi do ich prezentacji. Przyjeta perspektywa dla
zakresu tych mediéw rozciaga sie od freskéw i obrazéw olejnych,
poprzez fotografie, film, wideo, telewizje az po (multijmedia cyfrowe
oraz Internet [Mirzoeff 2003, s. 1-33]. Definicja ta ujawnia, Ze obra-
zy moga powstawad réwniez w interakcjach spofecznych nawiazy-
wanych w przestrzeni prywatnej i publicznej podczas odbioru dziet
sztuki, filmu lub telewizji, a takze w wyniku zdarzen wizualnych,
ktére nastepuja w czasie trwania przedstawien multimedialnych
on-live albo w zaposredniczonej komunikacji on-line. Wedlug po-
czynionych ustalen obrazy i wrazenia wizualne tworzone w proce-
sie zapo$redniczonego komunikowania przez Internet maja wymiar
performatywny, poniewaz sa efektem ,dzialan” poprzez wizualne
srodki wyrazu i ekspresji.
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Oméwiony aspekt tworzenia obrazéw podczas aktu komuniko-
wania jest widoczny w zjawisku konwergencji, ktéra wediug Hen-
ry’ego Jenkinsa oznacza ,[...] przeplyw tresci pomiedzy réznymi
platformami medialnymi, wspéiprace réznych przemystéw medial-
nych oraz migracyjne zachowania odbiorcéw mediéw, ktorzy dotra
niemal wszedzie, poszukujac takiej rozrywki, na jaka maja ochote”
[Jenkins 2007, s. 9]. Konwergencja nastepuje w umystach odbior-
céw, ale dokonuje sie przez spoteczne interakcje z innymi odbior-
cami podczas zaposredniczonego komunikowania przez Internet.
Przy opisie wspomnianych zjawisk zaréwno Jenkins, jak Mirzoeft
odwoluja sie czesto do wydarzen z 11 wrze$nia. Pierwszy z nich po-
daje przyklad cyfrowego kolazu Dino Ignacio jako zjawiska konwer-
gendji, ktéry przedstawia Berta z Ulicy Sezamkowej i Osmana bin
Ladena umieszczonych razem obok siebie na jednym zdjeciu [Zob.
Jenkins 2007, s. 7-8].

Mirzoeff postuguje sie innego rodzaju metafora twierdzac, ze
,Po wydarzeniach z 11 wrzeénia [...] terroryzm jest kinem. Wizu-
alny dramat wydarzerh w Nowym Jorku rozgrywal si¢ jak gdyby byt
wyrezyserowany dla kina. Trafiony zostal najwiekszy z mozliwych
celé6w za pomoca mozliwie najbardziej wybuchowych srodkéw po
to, by wytworzy¢ maksymalny efekt na widzach. Na poziomie sym-
bolicznym katastrofa byla wynikiem oddzialywania dw6ch domi-
nujacych symboli triumfu nowoczesnoéci nad ograniczeniami ciala
i przestrzeni — samolotu i drapacza chmur. Wiasnie dlatego ten sce-
nariusz miatl sens dla widzéw, poniewaz wszyscySmy go juz wcze-
$niej widzieli [w kinie — przyp. K.C.]. [...] Wielu naocznych $wiatkow,
prébujac zwerbalizowad potworno$¢ tego, co sie wéwczas wydarzy-
to, uzywato w swoich relacjach metafory kina”. [Mirzoeff 2006,
s. 255-256]. W opisywanym przez Mirzoeffa przykladzie okazato
sie, ze wielu odbiorcéw dokonuje w swych umystach szczegélnego
rodzaju polaczenia wydarzen z 11 wrzesnia i obrazéw przedstawien
tego typu wypadkow, pochodzacych z innych przekazéw medial-
nych. Tworzenie ,wizualnych” konwergencji jest efektem oddzia-
lywania na wyobraznie widzéw dwéch symbolicznych elementow
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ukazywanych w filmach katastroficznych (drapacza chmur i samo-
lotu), ktére zostaly przywotane niemal w postaci cytatu i potaczo-
ne w jedna calo$¢ z realna sytuacja. Konwergencja ta dokonuje si¢
w wyniku funkcjonowania w pamieci spolecznej wspomnianych
przedstawien wizualnych pochodzacych z filméw katastroficznych,
ale réwnie wazna role pelni w niej zaposredniczona przez Internet
komunikacja interpersonalna odbywajaca sie miedzy poszczegdlny-
mi odbiorcami wspomnianych przekazéw filmowych.

Z tego wiaénie powodu Mirzoeff definiuje zdarzenie wizual-
ne jako efekt zaposredniczonej przez Internet interakcji, w ktorej
uczestnicy — odbiorcy moga swobodnie dziata¢ poprzez wizualne
praktyki komunikacyjne. Opisany przyktad wydarzen z 11 wrzesnia
podkresla specyfike tego zjawiska. W eseju Podmiot kultury wizu-
alnej badacz podkresla, ze ,Konstytutywnym elementem praktyki
kultury wizualnej jest zdarzenie wizualne. Zdarzenie jest efektem
sieci [network], w ktérej podmioty operuja i ktora, ze swej strony,
warunkuje ich wolno$¢ dziatania” [Mirzoeff 2006, s. 253]. Zapo-
éredniczona przez Internet komunikacja okazuje si¢ wiec polem
swobodnej wymiany przekazéw wizualnych. Odbywa sie ona przy
udziale performatywnych praktyk komunikacyjnych, ktére w co-
raz wiekszym stopniu dominuja w procesach interakcji spoleczne;j.
Problematyka ta stanowi silny nurt refleksji na temat wizualnosci
Internetu, ktéra w coraz wiekszym stopniu staje sie teleobecna, po-
dobnie jak nasze wizualne reprezentacje awatarowe w roznego ro-
dzaju telekonferencjach odbywajacych sie w sieci.

Wizualne aspekty reprezentacji awatarowych
w komunikacji zaposredniczonej przez Internet

Komunikacja wizualna odbywajaca si¢ za pomoca web-kamer wy-
korzystuje wizualne reprezentacje awatarowe. Wtasciwosc ta jest
warunkowana przez specyfike obrazu cyfrowego, ktora zosta-
ta juz oméwiona. Jednak warto réwniez zwréci¢ uwage na jesz-
cze jeden aspekt tego zjawiska. Wizualna reprezentacja awatarowa
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uzyskiwana za pomoca symulacji obrazowej staje si¢ w Internecie
naszym ekwiwalentem, ktéry posiada okreslone cechy tozsamosci,
a takze staje sie teleobecny, czyli dostepny dla innych uzytkownikow
w cyberprzestrzeni Internetu. Ten ostatni aspekt jest wazny, ponie-
waz ujawnia nowe mozliwosci definiowania teleobecnosci.

W myél przedstawionej konkluzji teleobecno$¢ mozna rozumiec
jako kazda forme przebywania w rzeczywistosci wirtualnej, cyber-
przestrzeni i Internecie, ktéra pojawia si¢ za pomoca wizualnych re-
prezentacji awatarowych. Thomas J. Campanella prébuje powiazac
specyfike wizualnego przekazu internetowego, emitowanego przez
web-kamery, ze zjawiskiem teleobecnosci pejzazu miejskiego (Hong
Kong) i gérskiego (Mont Everest) [Campanella 2002, s. 267-269].
Ten punkt widzenia znajduje zastosowanie, kiedy odwotamy sie do
definicji teleobecnoéci (w szerokim kontekscie), ktora ,, [...] oznacza
kazda forme elektronicznej nawigacji, samoreprezentacji i przeka-
zywania danych [réwniez w formie wizualnej — przyp. K. C.]” [Boh-
me 1996, s. 217]. Dzieki temu, teleobecnos¢ zyskuje petniejszy wy-
miar, ktéry nie jest widoczny przy omawianiu jej z punktu widzenia
uzytkownika przebywajacego w interaktywnym srodowisku kom-
puterowym. Zdaniem Jonathana Steura teleobecnos¢ jest wzajemna
— dotyczy zaréwno obserwatora, jak i tego, co jest przez niego ob-
serwowane. Innymi stowy, obserwator jest teleobecny w odleglym
srodowisku, ale réwniez obserwowane $rodowisko jest teleobecne
w fizycznej przestrzeni, w ktérej znajduje sie obserwator [Steuer,
1992 s. 75-78]. Z tego powodu wizualno$¢ komunikacji zaposred-
niczonej przez Internet, uzyskiwana dzieki funkcjonowaniu web-
kamer staje sie teleobecna.

Wskazany aspekt jest nierozerwalnie powiazany z problematyka
tozsamosci ksztaltowanej w komunikacji przez Internet. Mirzoeft
traktuje przedstawienia wizualne na stronie Bodies© INCorpora-
ted, zaprojektowanej przez Victori¢ Vesna i dostepnej pod adresem
http://www.bodiesinc.ucla.edu/ [Zob. Vesna 2007, s. 12-27]. Uzyt-
kownik moze na tej stronie tworzy¢ wizualne reprezentacje awata-
rowe swego ciala, ktére staja sie teleobecne. W wyniku jego decyzji
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awatar uzyskuje okreslona tozsamos¢ psychologiczng, ple¢, orien-
tacje seksualna oraz wiek w przedziale od 0 do 999 lat, a takze wi-
zerunek, ktéry mozemy zobaczy¢ w miejscu na stronie, okreslanym
jako Showplace [Mirzoeff 2003, s. 112-114]. Oméwiony przykiad
zwraca uwage na to, ze komunikowanie zaposredniczone przez In-
ternet integruje aspekty tozsamosci z wizualnymi reprezentacjami
awatarowymi.

Wizualizacja tekstu w komunikacji zapos$redniczonej
przez Internet

Mirzoeff uwaza, ze przyszio$¢ Internetu polega na tworzeniu no-
wych form wizualnosci, ktére mimo Ze bazuja na tekstualnych
formach komunikacji to jednak ujawniajg tendencje do ich prze-
ksztalcania w postaci przedstawien ikonicznych. Jako wyznacznik
warunkujacy rozwdj tej tendencji badacz uznaje udziat animacji fla-
showych na stronach www. Jednak, zdaniem Mirzoeffa, gtéwnym
motorem napedzajacym ewolucje Internetu od medium tekstowego
do wizualnego byta popularnoéé¢ komercyjnych stron erotycznych
i pornograficznych, ktére w badaniach statystycznych okazywaly sie
najczesciej odwiedzanymi domenami [Mirzoeff 2003, s. 108].

O ewolucji wizualnych aspektéw Internetu przesadzita wzra-
stajaca obecnoé¢ fotografii cyfrowych, wideoklipéw, filmow ani-
mowanych w strukturach hipertekstowych oraz web-kamer trans-
mitujacych obraz z przestrzeni prywatnych i publicznych. Kiedy
komputery z wiekszymi zasobami pamieci wirtualnej byly produ-
kowane masowo liczne playery do emisji plikéw muzycznych zawie-
raly elementy wizualizujace dZwiek. Tego rodzaju zmiany technolo-
giczne w bardzo szybkim czasie doprowadzity do rozwoju Internetu
jako medium audiowizualnego. Opisang tendencje badacz scharak-
teryzowat w nastepujacy sposob: ,Kiedy na poczatku wydawalo sie,
ze sie¢ po prostu zaadoptowala tradycyjne przestrzenie komunika-
cji dla swojego wlasnego uzytku, to teraz tworzy ona nowe modele
i $rodki wizualnego doswiadczenia” [Mirzoeff 2003, s. 112].
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Obecnie na przyktadzie zaposredniczonego komunikowania
przez Internet mozemy zaobserwowac, jak tekstualno$¢ owych
praktyk zaczyna przechodzi¢ w wymiar wizualny. Richard Ho-
wells uwaza, ze Internet tworzy specyficzne modele wizualnosci,
ktére nazywa nowym rodzajem ,wizualnego tekstu”, charaktery-
zujacym sie wedtug niego trzema cechami: integracja, interak-
tywnoscia i efemerycznoscia (nietrwaloscia) przekazu [Howells
2003, s. 232]. Opisujac wymienione cechy internetowego przeka-
zu wizualnego Howells postuguje sie przykltadem stron Big Bro-
thera (2000, edycja angielska), ktére sa wedtug niego zintegrowa-
ne medialnie, poniewaz zawieraja elementy tekstu, zdje¢, grafiki
komputerowej, dzwieku i obrazu z kamer internetowych monito-
rujacych cztonkéw programu. Na tym przykladzie mozna réwniez
opisa¢ interaktywno$¢ przekazu internetowego, ktéra de facto
polega na mozliwosci wyboru. Uzytkownicy stron Big Brothera
moga swobodnie si¢ porusza¢ wéréd informacji uszeregowanych
tematycznie, oprécz tego maja oni dostep do archiwizowanych
tekstéw i wywiadéw. Co wiecej, internauci moga takze korespon-
dowa¢ z producentami i zamawia¢ materialy promocyjne, robiac
w ten sposéb zakupy. Oprécz tego maja oni mozliwos¢ wyboru we-
b-kamer, za pomoca ktérych beda obserwowac uczestnikéw pro-
gramu. Wizualno$¢ stron Big Brothera jest oczywiscie nietrwata,
efemeryczna i podatna na zmiany. Tego rodzaju cechy mozna réw-
niez odnie$¢ do obrazéw cyfrowych, ale w tym wypadku chodzi
o czeste uaktualnianie zawarto$ci web-kamer i zmienny charakter
wielu pozycji na opisywanej stronie www [Howells 2003, s. 233].
Howells prezentuje modelowe cechy przekazu obrazowego w In-
ternecie, zwracajac uwage na specyfike tego zjawiska i jednocze-
$nie podkreslajac, Ze opisane rodzaje wizualnosci stron interne-
towych tworza sie w procesie ,zdarzeniowosci”, ktéry uwidacznia
ich performatywny charakter uzyskiwany zaréwno na poziomie
jezykowym, jak i wizualnym.

Przyktadem wizualizacji tekstu sieciowego jest rOwniez praca
Marka Hansena i Bena Rubina Listening Post, ktora w sugestywny
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sposéb pokazuje w jaki sposéb internauci prowadzac rozmowy
w pokojach czatowych i postugujac sie jedynie tekstem tworza
sfere wizualng zaposredniczonej komunikacji przez Internet, kt6-
ra jest wykorzystana we wspomnianej pracy. Na matych podiuz-
nych cieklokrystalicznych ekranach ukazuja si¢ pojedyncze sfo-
wa, fragmenty zdan lub cale zdania. Pobierane sa one z Internetu
(chaty, grupy dyskusyjne etc.). Sfowa zmieniaja si¢ w krétkich in-
terwalach czasowych i sa czytane od razu, jak tylko si¢ pojawia-
ja, przez syntezator glosu. R6znorodnos¢ barw czytanych wyra-
26w, polaczona z ich wzajemna korespondencja znaczeniowa daje
niepowtarzalny efekt i powoduje, zZe performatywnos¢ pojmuje-
my jako tworzenie wizualnoéci oparte na komunikowaniu si¢ za
pomoca tekstu.

Listening Post ujawnia dwa aspekty zapo$redniczonej przez
Internet komunikacji tekstowej. Z jednej strony, bazuje ona oczy-
wiécie wylacznie na zapisywanym tekscie, z drugiej, tekst ten jest
w duzym stopniu wizualizowany juz na poziomie samej komuni-
kacji czatowej, chociazby za pomocg emotikon, jak i we wtornym
etapie, ktéry ujawnia wspomniana praca. Tekst moze bowiem stu-
zy¢ do tworzenia obrazéw, a nawet filméw. Ten aspekt szczegol-
nie mocno uwidacznia sie we wspomnianej pracy. Kiedy szybko
przeszukiwane przez komputer teksty zostaja wygaszone w kolej-
nych ekranach, pozostate nadal roz§wietlone tworza ukiady, kto-
re moga w spos6b symboliczny odwolywac sie do przedstawien
ikonicznych zwierzat lub kwiatéw, tworzac w ten spos6b uprosz-
czone grafiki. Odczytanie tych ,obrazéw” wymaga czasem duzej
wyobrazni, ale zwraca uwage na dos¢ istotny aspekt wizualizacji
tekstu internetowego, ktéra oddaje specyfike obrazéw tworzonych
w pracy Listening Post. Sktadaja sie one, co prawda, z elementow
tekstu, ale w symboliczny sposéb odwotuja sie do przedstawien
ikonicznych. Podobnie dzieje si¢ w réznych formach ASCII-Art
— sztuce tworzenia rysunkéw i filméw za pomoca znakéw tek-
stowych.
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Podsumowanie

Biorac pod uwage zalozenie, ze zaposredniczona medialnie komu-
nikacja spoleczna jest, w coraz wigkszym stopniu, determinowana
przez aspekty ,wizualno$ci” mozna doj$¢ do wniosku, ze to wiasnie
media wizualne wyznaczaja obecnie modele zachowar odbiorczych.
Obraz staje sie wiec coraz wazniejszym nosnikiem informacji, ktore
byly dotychczas przekazywane w sposéb werbalny. Wzrost roli ko-
munikacji niewerbalnej, mowy ciata w interakcjach spotecznych do-
bitnie $wiadczy o ,,zwrocie obrazowym” w komunikacji spoteczne;.
Performatywnos$¢, rozumiana jako zdarzenie wizualne, zwraca uwa-
ge na pewien istotny wymiar obrazu, ktéry dotychczas byl pomijany
przez wielu badaczy albo traktowany marginalnie. Z tego wiasnie
powodu obrazy tworzone w dziataniu daja o sobie zna¢ szczegélnie
w internetowych praktykach komunikacyjnych, w ktérych zauwaza
sie obecnie tendencje §wiadczace o uzupelnianiu tekstu przez ele-
menty wizualne. Przyszlo$¢ rozstrzygnie, czy wskazana tendencja
bedzie sie rozwija¢ i doprowadzi do uksztaltowania si¢ przekonania,
ze Internet pelni role medium zaposredniczonej komunikacji wizu-
alnej, ktéra jest uzupelnieniem przekazéw werbalnych.

Bibliografia

Austin John Langshaw Mdwienie i poznawanie. Rozprawy i wykiady filozoficzne,
tlum. Bohdan Chwedenczuk, Warszawa 1993.

Belting Hans Antropologia obrazu. Szkice do nauki o obrazie, thum. Mariusz Bryl,
Krakéw 2007.

Bohme Hartmut Teologia teleobecnosci, ,Magazyn Sztuki” 1996, nr 10 (2),
s. 214-223.

Buber Martin Between Man and Man, London, Glasgow 1961.

Campanella Thomas J. Eden by Wire. Webcameras and the Telepresent Landsca-
pe, [w:] Nicholas Mirzoeff (red.) The Visual Culture Reader, London, New
York 2002.

Carlson Marvin Performans, tham. Edyta Kubikowska, Warszawa 2007.

311

]
Komunik_w_mediach_po1korekcie.indd 311 3/5/09 3:43:00PM |




Semiotyka mediéw Co to wszystko znaczy?

Goffman Erving Czlowiek w teatrze zycia codziennego, thum. Helena Datner-
-Spiewak, Pawel Spiewak, Warszawa 2000.

Gotebiewska Maria Miedzy watpieniem a pewnoscig. O zwigzkach jezyka i racjo-
nalnosci w filozofii poststrukturalizmu, Krakéw 2003.

Grzenia Jan Komunikacja jezykowa w Internecie, Warszawa 2007.

Howells Richard Visual Culture, Cambridge, Oxford, Malden 2003.

Isanski Jakub Wizualne tto dramaturgicznej koncepcji Ervinga Goffmana, [w]
Marek Krajewski (red.), Wizualnosé miasta. Wytwarzanie miejskiej ikonos-
fery, Poznan 2007.

Jenkins Henry Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, ttum.
Malgorzata Bernatowicz, Mirostaw Filiciak, Warszawa 2007.

Mirzoeff Nicholas Podmiot kultury wizualnej, tham. Mariusz Bryl, ,Artium Qu-
aestiones” 2006, t. XVII, s. 249-271.

Mirzoeff Nicholas An Introduction to Visual Culture, London, New York 2003.

Mitchell W. J. Thomas Picture Theory. Essays on Verbal and Visual Representation,
Chicago, London 1995.

Schechner Richard Performatyka. Wstep, ttum. Tomasz Kubikowski, Wroctaw
2006.

Sitarski Piotr Czas rzeczywisty, nierzeczywista rozmowa. Komunikacja jezykowa
w Internecie a nowa tozsamosé uzytkownikéw i »nowe wspélnoty«, [w:] Jerzy
Bralczyk, Katarzyna Mosiolek-Klosiriska (red.), Zmiany w publicznych zwy-
czajach jezykowych, Warszawa 2001.

Steuer Jonathan Defining Virtual Reality: Dimensions Determining Telepresence,
,Journal of Communications” 1992, nr 42, s. 75-78.

Turner Victor Witter Liminalnosé i communitas, thum. Ewa Dzurak, [w:] Marian
Kempny, Ewa Nowicka (red.), Badanie kultury. Elementy teorii antropolo-
gicznej. Kontynuacje, Warszawa 2004.

Vesna Victoria Seeing the World in a Grain of Sand: The Database Aesthetics of
Everything, [w?] Victoria Vesna (red.), Database Aesthetics. Art in the Age of
Information Overflow, Minneapolis, London 2007.

Zeidler-Janiszewska Anna Performatywizm i problematyka tozsamosci. Proba teore-
tycznego umiejscowienia koncepcji Judith Butler, [w?] Jerzy Kmita, Barbara Ko-
towa, Jacek Séjka (red.), Nauka — humanistyka — cztowiek. Prace dedykowane

Profesor Krystynie Zamiarze w czterdziestolecie pracy naukowej, Poznan 2005.

312

Komunik_w_mediach_po1korekcie.indd 312 3/5/09 3:43:00 PM




