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MIEDZY PIEKNEM A KICZEM.
O GLAMOUR W KULTURZE MASOWE)
W WERSJI OBRAZKOWE)J

Between beauty and kitsch. Images of glamour in mass culture

Abstract

Glamour as aesthetics manifests itself in fashion, architecture and
interior design. It is sometimes considered a style. By taking a look ata
publication (TRENDY MODEL: Glamour) addressed to minors which
propagates the style in the form of images and by describing it in the
form of images with the use of substitutes indicated by Barthes (7/he
Fashion System) which decide about the character of clothing, we reveal
its characteristics. The alphabet of glamour which is reconstructed
in such a way as well as the form of presentation are a testimony of
contemporary culture: from dominating forms of perception, through
models of beauty, to axiology. It is like a mirror which reflects updates
of aesthetic categories (beauty, kitsch), concepts concerning the role
of a body and sex and the fact that in our times self-determination is
an obligation and a person has to undergo Proteus-like changes. The
kitsch which can be observed in this style indicates that redefining
identity and glamour are treated seriously in mass culture.
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»Irzej wielcy ludzie upadli jednego roku” — stwierdzil George
Byron!. Miat na mysli Napoleona Bonaparte, George’a Beau Brummela
oraz siebie. Przywolanie tych postaci nie jest dzielem przypadku
— wszystkie sa taczone z glamour i dandyzmem?. Historia tego zjawi-
ska jest ztozona3, w Polsce malo znana, ale samo pojecie funkcjonuje
w mediach*i potocznej komunikacji, zwiekszajac sukcesywnie frekwen-
cje. Jego obecno$¢ w rodzimej kulturze cechuje paradoks — czestemu
uzywaniu go towarzyszy niejasne znaczenie®. Whadystaw Kopalinski
podaje ,glamour girl” — ,kobieta (aktorka, modelka) petna osobistego
uroku i wdzieku polaczonego ze szczegdlna atrakcyjnoscia fizyczna
i seksualna™. Jesli dodamy do tego znaczenia, w jakich stowo to
bywa uzywane, tzn. ‘blask’, ‘czar’, ‘magia, ‘piekno’, ‘bycie pociagaja-
cym’, ‘przepych’, ‘splendor’, ‘$wietnos$¢, ‘urok’, ‘wspanialo$¢’, ‘prestiz’,
to niezwykle widoczne staja si¢ jego szeroki zakres znaczeniowy
i nieostros¢. Zjawisko powstate za sprawa mezczyzn jest odnoszone do
kobiet (Kopaliniski), za$ dalej wymienione znaczenia maja charakter
historycznie oraz kulturowo zmienny i akcentuja ceche postrzegana
zmyslowo (blask, przepych, bycie pociagajacym), kategorie estetyczna
(piekno), cztowieka (bycie pociggajacym) obok wlasciwos$ci uobecnia-
jacych sie réwniez w przedmiotach martwych (urok — np. uroczy dom,
prestiz — np. prestizowa kolekcja mody). Glamour mozna, nie narazajac
sie na konflikt z historia pojecia, uznac za kategorie estetyczna, stano-

1 Cyt. za: R. Okulicz-Kozaryn, Mata historia dandyzmu, Poznan 1995, s. 30.

2 S. Gundle, Glamour. A history, Oxford 2009, s. 19-20, 27-34, 37, 39-40, 59, 61-
-62, 65-66, 389.

3 Zob. V. Postrel, From a muse of fire to the gleam of a thousand lights, [w:] The
Power of Glamour: Longing and the Art of Visual Persuasion, New York 2013,
s. 137-169.

4 Mamy pismo ,Glamour’, samo slowo czesto pojawia sie w tytulach i artykutach
prasowych dotyczacych mody, uzywane jest w radio i telewizji.

5 Stownik jezyka polskiego, t. 1, red. M. Szymczak (Warszawa 1978) nie odnotuje
go w ogole.

6  W. Kopalinski, Sfownik wyrazéw obcych i obcojezycznych, Warszawa 1985,
s. 158.
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wiaca odmiane wasko rozumianego piekna’, sasiadujaca, a nierzadko
podlegajaca kontaminacji z kiczem. Glamour bowiem, podobnie jak
ostatni z wymienionych, zrodzit sie w okreslonej sytuacji historycz-
no-kulturowej. Lata 1770-1830 uznaje on za znaczace dla formowanej
w Ameryce i Francji idei wolnosci i réwnosci®, ktére, jak wiadomo,
wyzwolily marzenia. Wsparte zmianami ekonomicznymi’®, zaczety
by¢ realizowane. Przemiany spoleczne i aspiracje mieszczanstwa, pra-
gnacego zycia, jakie wcze$niej budzilo u niego podziw, szybko objely
réowniez estetyke. Awans mieszczanstwa, zdaniem Hermanna Brocha,
przejawial sie w adaptacji tradycji ustepujacej klasy dworsko-feudalnej
i utrzymaniu wtasnej tradycji'®. Nietrudno dostrzec, ze nowa estetyka,
pelniaca funkcje kompensacyjna, stanowita kontaminacje odmiennych
koncepcji piekna, a odmiennosc¢ ta, wyrosta z nowej aksjologii, szybko
zblizyta sie do kiczu i przeksztalcita w styl. Glamour zatem od swych
poczatkéw opiera si¢ na imitatio, ktérego wzorzec — wyrafinowana,
niekiedy ekscentryczna estetyka arystokracji — zostal przeniesio-
ny na inne, nizsze obszary spoleczne, a wigc i w inne rejony kultury.
Kierunek tych przemian przypomina trawestacje zstepujacal! (obniza-
jaca styl), ktéra paradoksalnie aspiruje do niezwyklosci i wyrafinowa-
nia. Glamour, zrodzony wsrdd elit, okazal sie atrakcyjny dla warstw,
ktérym Rewolucja Francuska umozliwita zmiane miejsca w strukturze
spolecznej. Historia tego zjawiska odstania réwniez fakt, ze estetyka ta
wyrosta w kulturze werbalnej, ale jej rozwdj przypad! na czas domina-
¢ji kultury audiowizualnej i multimedialnej, réznigcych sie nie tylko
sposobami komunikacji, ale tez percepcji'®>. Przesuniecie to odgrywa

7 Piekno bywa redefiniowane. Jak wykazala Wioletta Kazimierska-Jerzyk, proces
ten stanowi konsekwencje marzenia o jego panowaniu, motywowanego spo-
feczno-psychicznie. Zob. W. Kazimierska-Jerzyk, ,Strategia rewaloryzacji” we
wspdlczesnej refleksji nad sztukq. Pigkno, eklektyzm, epigonizm. Infantylizim,
Krakow 2008, s. 18.

8  Zob.S. Gundle, dz. cyt., s. 18.

9  Tamze,s. 388.

10 H. Broch, Kilka uwag o kiczu (Odczyt), [w:] Kilka uwag o kiczu i inne eseje, przel.
D. Borkowska, J. Garewicz, R. Turczyn, Warszawal998, s. 107.

11 J. Ziomek, Parodia jako problem retoryki, [w:] Powinowactwa literatury, War-
szawa 1980, s. 377.

12 M. Hopfinger, Miedzy reprodukcja a symulacjg rzeczywistosci. Problemy audio-
wizualnosci i percepcji, [w:] Kultura audiowizualna u progu XXI wieku, War-
szawa 1997, s. 17-32.
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znaczaca role, poniewaz glamour przebylo daleka droge; od arystokra-
¢ji do nizszych warstw spolecznych, od kultury wysokiej do masowej,
od przestrzeni miejskiej po zasieg globalny, od schytku XVIII wieku po
wiek XXI oferujacy zupelnie inne formy komunikacji i percepcji'®.

Nas interesowaé bedzie funkcjonowanie glamour rozumianego
jako kategoria estetyczna w kulturze masowej, ktéra podobnie jak
w okresie porewolucyjnym, traktuje to zjawisko jako tozsame ze sty-
lem. Kultura ta budzita obawy wielokrotnie. Czestaw Milosz widzial
w niej zagrozenie dla dziedzictwa kultury, polegajace na pasozytowa-
niu na jej spusciznie, upraszczaniu jej zasobéw oraz dominacji funkcji
znakowych!. Niepokojacy poete kryzys sztuki dostrzegany byl takze
przez Jeana Baudrillarda i Wolfganga Welscha, ktéry akcentowat pry-
mat wzrokocentryzmu, jego wspolwystepowanie w kulturze masowej
z kultem szybkosci, skutkujace pojawianiem sie sztuki stuzacej zaspo-
kajaniu potrzeb odbiorcy przecietnego oraz reprodukciji.

Glamour ujawnia si¢ najwyrazniej w modzie, architekturze i wy-
stroju, przenika do coraz to nowych obszaréw kultury i jest reinter-
pretowany jako styl i czesto jako taki propagowany, co juz wskazuje,
ze w kulturze masowej stanowi on warto$¢. Dobrym tego przyktadem
sa liczne publikacje w pismach poswieconych modzie, w ktérych, jak
np. w artykule zamieszczonym w ,Harper’s Bazaar” na temat Alego
Mahdavi, mowa jest o stylu i nowej definicji fotografii glamour'®. Co
ciekawe, pojecie to w odniesieniu do mody pojawia si¢ nie tylko w pra-
sie dla doroslych, ale tez w wydawnictwach kierowanych do dzieci, co
zaskakuje zwazywszy na kilka faktéw. Po pierwsze, glamour jako kate-
goria estetyczna laczy sie z seksapilem oraz byciem pociagajacym. Po

13 Warto przypomnie¢ w tym miejscu, ze na wiek XX przypada pojawienie si¢
nowej mutacji glamour — stylu glam rock zarezerwowanego dla mezczyzn. Za
jego ikone uznaje si¢ Davida Bowie. Styl ten jest faczony z estetyka kampowa.
Por. H. Worsley, Glam, [w:] 100 idei, ktore zmienity mode, przel. M. Dera, Ra-
szyn 2011, s. 159; S. Breczko, Kamp czy dekami? O ciele w kulturze popularnej,
[w:] Ucielesnienia II. Ple¢ miedzy ciatem i tekstem, red. J. Bator, A. Wieczorkie-
wicz, Warszawa 2008, s. 335-336.

14 Cz. Milosz, Inne abecadto, Krakéw 1998, s. 132-133.

15  Definicja jego stylu fotografii glamour brzmi: ,potrafi ubiera¢ modeli w $wiatlo
icien [...] Stworzyt wlasny styl, ktérego wizytowka byla niezwykla ostrosé i nie-
mal chirurgiczna czysto$¢”. Ambasador glamour, ,Harper's Bazaar” 2014, nr 11
(19), 5. 53.
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drugie za$ samo pojecie stylu, szczegdlnie gdy powotamy sie na jego
najszersza — antropologiczna definicje (Alfred Kroeber), zaktada swo-
bodny wyboér stanowiacy opozycje do cech koniecznych dla jakiego$
zjawiska oraz jaka$ koherencje tych cech!'®- co w przypadku dziecka
jest trudne ze wzgledu na jego rozw¢j intelektualny i emocjonalny.
Tym wieksze zdumienie wzbudza publikacja z serii MODEL TRENDY,
pt. Glamour", sasiadujaca z takimi tytutami: Styl dla Ciebie: casual,
Etoile, Colour, Moda, Na sportowo, Kreacje Slubne, Moda na lato,
Taniec, Idziemy na zakupy etc. Tytuly, niezaleznie od rodzaju komuni-
katu i systemu znakdw, pelnia funkcje metatekstualna — tutaj wskazuja
one na wydawnictwo skierowane raczej do dorostych. Sama publikacja
za$, co uznac nalezy za nietypowe, zawiera quasi przedmowe usytu-
owang na wewnetrznej stronie tylnej czesci oktadki. Tu takze mamy
do czynienia z niejasnos$cia, poniewaz zawarty tam tekst skierowany
do adresata publikacji utrudnia dookreslenie go'®. Glamour okazuje sig
zatem zjawiskiem mody, ktére moze sta¢ sie, zdaniem autordw, cieka-
we dla wszystkich, co uzna¢ mozna za znaczacy trop kultury masowej
i homogenizacji, zdaniem Dwighta Macdonalda, przybierajacej czesto
forme udoroslenia dzieci i udziecinniania dorostych!® oraz tendencji do
uproszczenia. Wypowiedz ta, po czesci odnoszaca sie do tej publikacji,
po czesci do calej serii, sasiaduje z informacja wskazujaca na potaczenie
mody i glamour z do$¢ szeroko pojeta kultura i jej propagowaniem?°,
Sama za$ forma edytorska wydawnictwa wskazuje na dzieciecego od-
biorce, poniewaz laczy wyklejanki z tzw. malowankami, wiec opiera
sie na prymacie obrazu oraz generowaniu interakcji, wykorzystywa-

16 Warto pamieta, ze propozycja Kroebera budzita pewne watpliwosci.

17 Glamour, red. oryginalu M. Tarasco, M. Solima, Pruszkéw 2012.

18, Stworz wlasng kolekcje mody! Ksigzki z serii Trendy Model zawieraja: naklejki,
wzory oraz strony, na ktérych mozesz projektowac wiasne stylizacje. Wykorzy-
stujac wszystkie dodatki z ksiazek Trendy Model stworzysz kreacje na kazda
okazje!”"

19 D. Macdonald, Teoria kultury masowej, [w:] Kultura masowa, wyb., przel,
przedmowa Cz. Mitosz, Krakéw 2002, s. 25-26.

20 Tuz obok malymi literami zawiadamia si¢ czytelnika, ze wydano ja ,w ramach
wspolpracy z AKAB projetto cultura” polegajacym na wspomaganiu czytelnic-
twa i pomocy w publikacji wydawnictw dla dzieci. http://www.associazione-
akab.it [dostep: 24.10.2014]; http://www.welpol.com.pl/welpolad/wydawnic-
two.html, [dostep: 24.10.2014].
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nych w publikacjach edukacyjnych przeznaczonych dla dzieci do lat
dziesieciu.

Wymienione wczeéniej tytuly serii budza niepokéj, skoro jest
ona adresowana do dzieci i przeznaczona do ,ksztalcacej zabawy”.
Skierowana do dziewczynek — na co wskazuja wszystkie ilustracje
i stroje — odslania wyobrazenie o roli kobiety i jej systemie wartosci.
Uprzedmiotowienie ciala, ktéremu wyznacza sie role obszaru autokre-
acji oraz podstawowego komponentu tozsamos$ci nacechowane aksjo-
logicznie jedynie za sprawa estetyki lub funkcji (slub — matzenstwo, ak-
tywno$¢ — zakupy), wskazuje na zaskakujaca trwato$¢ stereotypowych
wyobrazen o roli kobiety w kulturze. Jedynym obszarem jej ekspresji
jest wyglad. Cialo, ktére adresatki ksigazeczki maja ubierad, staje sie tek-
stem, ktéremu warto sie przyjrze¢?!. W takim ujeciu mozna przywota¢
ustalenia Hélene Cixous, ktéra pisarstwo kobiece utozsamiala z forma
samookre$lenia. Ksigzeczka o glamour uczy dziewczynki, jak pisa¢
wlasne ciato i tozsamo$é??, ale zamyka ekspresje w ramach ustalone;j
juz ptci kulturowej?3. Kierowany do kobiet apel Cixous: ,Pisz tak, zeby
nikt cie nie krepowat, nie wiezil”?*, okazuje sie aktualny takze teraz
iwréznych obszarach zycia, ale jednocze$nie odslania paradoks wspot-
czesnej kultury, ktéra oferujac wybdr, jednoczeénie go ogranicza.

Dalekie echa idei égalité w wersji obrazkowej odnajdujemy juz na
oktadce i jej wewnetrznej stronie?. Glamour jest stylem propagowanym

21 W kulturze masowej mamy do czynienia z cialem-eksponatem, cialem-towa-
rem. Zob. Z. Bauman, Ciafo i przemoc w obliczu ponowoczesnosci, Torun 1995,
s. 91.

22 H. Cixous, Smiech Meduzy, przel. A. Nasitowska, [w:] Ciato i tekst. Feminizm
w literaturoznawstwie — antologia szkicow, red. A. Nasitowska, Warszawa 2001,
s. 168.

23 Proces ten nastepuje przed trzecim rokiem zycia. Zob. A. Gromkowska-
-Melosik, ,Power girl” i kontrowersje wokét emancypacji kobiet w pop-kulturze,
[w:] Kultura popularna i (re)konstrukcje tozsamosci, red. A. Gromkowska-Me-
losik, Poznan — Leszno 2007, s. 150.

24 Akcentuje role mezczyzn i kapitalizmu. Por. H. Cixous, dz. cyt., s. 170.

25 Nalezy jednak pamietaé, ze zwiazek pomiedzy moda a idea réwnosci mozna
interpretowa¢ réwniez w inny sposéb. Z. Bauman dopatruje si¢ go w stalym
dazeniu jednostki do niwelacji réznic zrodzonych z niecheci do odmiennosci.
Z. Bauman, Moda — wymienna tozsamos¢ — utopie na dzis. O niektérych ten-
dencjach kultury XXI wieku, [w:] Kultura w plynnej nowoczesnosci, Warszawa
2011, s. 36-37.
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wéréd blondynek i brunetek, czarnych?® i biatych — brakuje jednak, co
znamienne dla kultu mlodo$ci we wspélczesnym $wiecie, rozréznienia
sylwetek (wszystkie modelki sa szczupte) oraz wieku — dominuje mto-
do$¢!?’”. Oktadke za$ mozemy potraktowac jako informacje metatekstu-
alng, stanowiaca zarazem synteze glamour jako stylu. Uproszczony ry-
sunek oraz szata graficzna implikuja blask (napisy), luksus (bizuteria),
seksapil (odsloniecie ciala i jego ulozenie), tryb zycia (stroje wieczo-
rowe lub wyjsciowe, tfo — przebywanie w pieknych miejscach). Mamy
zatem do czynienia z informacjami, ktére uzna¢ mozna za introdukcje,
ktérej w publikacji nie zamieszczono. Poniewaz autorzy serii wydawa-
nej w wielu krajach traktuja glamour jako styl, juz na poczatku (s. 2)
zamieszczaja katalog akcesoriéow i butéw — naklejek przeznaczonych
do samodzielnego uzupelnienia zamieszczonych dalej matryc. Wraz
z tymi ostatnimi tworza one jego podstawowe komponenty. Zaczniemy
od matryc, wérdd ktérych mozna wyrdznié: a) skomponowane stroje
— wzory; b) rysunki przygotowane do skompletowania stroju®® w for-
mie wyrysowanego szablonu z wklejanymi dodatkami oraz wzornika
wycietego z kalki, przeznaczonego do pokolorowania i uzupetnienia
wklejanymi dodatkami.

Poswiecenie im uwagi umozliwia zrekonstruowanie alfabetu gla-
mour. Matryce zawierajace gotowe stroje, zatem wzorce do naslado-
wania, prezentuja stroje wieczorowe i wyjsciowe (od$wietne), na ktére
skladajg sie suknie dlugie i krétkie oraz kombinezony. Wyrdznienie ich
podstawowych elementéw umozliwia uchwycenie cech charaktery-
stycznych: tkaniny (blyszczace lub matowe); barwy: intensywne (czern,
czerwien, zltoty, srebrny, purpura, fiolet), sporadycznie biel; kompozy-
cja: dekolt, nagie ramiona, rozciecie etc. — zawsze odslaniaja erogenne
czesdci ciata w ramach dopuszczalnych przez obyczaje; dodatki: a) kol-

26  Czarne modelki pojawily sie po raz pierwszy na okladce ,Voque'a w Anglii
w 1966 1., w USA w 1974 1.

27 Stare cialo, jak wiadomo, nie uchodzi za atrakcyjne, pomimo ze w niektérych
kulturach (np. japoniskiej) wzbudza szacunek i nie jest waloryzowane przez pry-
zmat estetyki, lecz doswiadczenia i naznaczenia przez czas. W kulturze wspot-
czesnej starosci odbiera sie prawo do piekna. Por. E. Vilar, Staros¢ jest piekna.
Manifest przeciwko kultowi mtodosci, przet. B. Intrator, Warszawa 2008, s. 21.

28  Wizerunek kobiet (zwlaszcza hiperbolizowane oczy) nawigzuje do tradycji
mangi.
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czyki (krétkie, dlugie, btyszczace, matowe, srebrne, zlote), b) broszki
— w formie kwiatu, krysztatu lub kokardy, barwne (czarne, czerwone,
rézowe, turkusowe, zlote), ¢) bransoletki — l$niace, matowe (czarne),
w zestawach; d) naszyjniki — blyszczace, barwne (zlote, srebrne, czar-
ne, rézowe, elementy turkusowe oraz czerwone), powielone elementy
(sznury korali, taiicuszkéw, etc.); e) paski — ozdobne, metalowe, z tka-
nin, obszyte perfami, w formie kokardy; f) torebka — zlota, kopertowa.

Wsrdéd cech zaprezentowanych strojéw, uznanych przez autoréw
za reprezentatywne dla stylu glamour, uwage zwracaja barwy odziezy
i dodatkéw. Ich paleta nie nalezy wprawdzie do szczegdlnie bogatych,
ale wyraznie zaznacza sie obecnosc¢ koloréw implikujacych blask (zloty,
srebrny), sasiadujacych niekiedy z barwami zastosowanymi w wersji
matowej (np. czern). Barwy zlota i srebrna, niezaleznie do tego, czy
oznaczaja kolor tkaniny czy kruszec, od wiekéw stanowia przedmiot
zachwytu kobiet?®. W tradycji Zachodu implikuja wartosci pozytyw-
ne — duchowe?®’, ktére w kulturze popularnej nie odgrywaja znaczace;j
roli. Wsréd wazniejszych dla niej warto$ci materialnych szczegdlnie
akcentowane s3 zasobno$¢, bogactwo, splendor®!, kojarzone réwniez
z kiczem przez fakt, ze kolory te bywaja rezultatem imitacji®?. Ztoty

29 Kolor zloty nie nalezy, wbrew obiegowym sadom, do najbardziej preferowa-
nych — wybiera go bowiem, jako najbardziej lubiany, tylko 1% badanych, wéréd
ktérych sa wylacznie kobiety. Srebrny za$ nalezy do barw mniej cenionych niz
zloty. Tylko 1% mezczyzn i 1% kobiet uznaje go za atrakcyjny, chociaz bywa
kojarzony z elegancja. Zob. E. Heller, Psychologie de la couleur. Effets et symbo-
liques, przel. L. Richard, Paris 2009, s. 4, 191, 205, 210.

30  Por. M. Pastoureau, Les couleurs de nos souvenirs, Paris 2010, s. 187-193;
D. Forstner OSB, Swiat symboliki chrzescijariskiej, przel. i oprac. W. Zakrzew-
ska, P. Pachciarek, R. Turzynski, Warszawa 1990, s. 145-149.

31 Zob. A. P. Chenel, A.S. Simarro, Stownik symboli, przel. M. Boberska, War-
szawa 2008, s. 301; J. E. Cirlot, Stownik symboli, przel. 1. Kania, Krakéw 2001,
s. 182-186; E. Heller, dz. cyt., s. 199-200, 201; D. Forstner OSB, dz. cyt., s. 148-
-149.

32 Jedna z cech kiczu, twierdzi Abraham Moles, jest nagladowanie — np. gips imi-
tuje marmur. Zob. Por. A. Moles, Kicz czyli sztuka szczescia. Studium o psycho-
logii kiczu, przel. A. Szczepanska, E. Wende, wstep A. Oseka, Warszawa 1978,
s. 62-63.
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i srebrny kolor przez swa symbolike oraz zwigzek ze §wiattem w po-
tocznym odbiorze kojarza si¢ z zasobnoscia i efektownoscia.

Fiolet i czern, cho¢ nie sa juz taczone z blaskiem, wykazuja zwia-
zek z poprzednio przywotanymi barwami. Tkwi on przede wszystkim
w podobnej symbolice. Fiolet bowiem od wiekéw zarezerwowany byt
dla dostojnikéw koscielnych®3, wspétczesnie za§ w kultura popular-
na z jego licznych znaczen3* utrwalila przede wszystkim skojarzenie
z wladza®® i feminizmem?3®. W podobny sposob weryfikuje ona seman-
tyke czerni, ktéra obejmuje wiele znaczen negatywnych — np. $mier¢,
smutek®’, zalobe, grzech, szatana®. Od X1V wieku wykazywal on coraz
wyrazniejsze zwiazki z moda i luksusem3®. Obie barwy (fiolet i czerri)
sa w przywotanych matrycach elementami stylu, dla ktérego ich este-
tyczne*?, psychologiczne*!, emocjonalne*? oddziatywanie ogniskujace
sie wokol efektownosci, przepychu i splendoru.

Pozostate z zawartych w publikacji elementéw — wzory do wycie-
cia z kalki oraz wyklejanki — powielaja komponenty matryc. Pierwsze

33 Trzebajednak pamietac, ze bywa tez w tradycji chrzescijanskiej taczony z poku-
ta, D. Forstner OSB, dz. cyt., s. 121-122.

34 Miedzy innymi kolor wiadzy, pokuty, teologii, préznoéci, magii, ezoteryki, ho-
moseksualizmu, dwuznacznosci i ambiwalencji. Zob. J. Chevalier, A. Gheer-
brant, Dictionnaire des symboles mythes, réves, coutumes, gestes, formes, figures,
couleurs, nombres, Paris 1999, s. 1020-2021; E. Heller, dz. cyt., s. 159-176.

35 Tamze, s 163-165.

36  Tamze,s. 172-173.

37 J. Chevalier, A. Gheerbrant, dz. cyt., s. 674; W. Kopalinski, Stownik symboli,
Warszawa 1985, s. 53.

38  D. Forstner OSB, dz. cyt., s. 117.

39 M. Pastoureau, Noir. Histoire d 'une couleur, Paris 2008, s. 79-100, 153-184.

40 . Kandynski pisze, ze czerii oddzialuje dosrodkowo, implikuje smutek i jest
kolorem bezdzwiecznym (nie wywoluje skojarzen z brzmieniami). Zob.
W. Kandynski, O duchowosci w sztuce, wstep M. Bill, przel. S. Fijatkowski, L6dz
1996, s. 85, 93.

41 Fiolet, jak notuje Stanistaw Popek, oddzialuje mocno, biernie, wzbudza zdzi-
wienie, czerni za§ mocno i obojetnie. S. Popek, Barwy i psychika. Percepcja,
ekspresja, projekcja, Lublin 2001, s. 90.

42 Fiolet implikuje lagodna uczuciowos¢, ale tez niwelacje poczucia nizszo$ci, me-
lancholie. Czerni natomiast oznacza pesymizm, sklonnosci lekowe, bunt, roz-
pacz, jednocze$nie wskazuje na sklonno$¢ do uporu, niezalezno$¢, zachowania
egocentryczne i aspofeczne. Tamze, s. 103, 106.
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z nich zawieraja suknie*?, spédnice, gorset oraz kombinezon, drugie
za$ dodatki: bizuterie i obuwie.

Wyliczenie wszystkich uwzglednionych w ksiazeczce elementéw
strojow wskazuje na cechy stylu, ale wazniejsza role odegra ono, gdy
potraktujemy je, idac tropem Rolanda Barthesa. Uznaje on ubidr za
tekst — spoteczna instytucje, na ktéra skladaja sie styl i zesp6l fasondw
mozliwych (langue) oraz ubieranie si¢ (parole) — indywidualne wybo-
ry*%. Niewatpliwie omawiana publikacja zawiera langue i parole. Warto
jednak pamietaé, ze Barthes przygladat sie strojom z perspektywy se-
miotyki i badal system mody — system kulturowy, obejmujacy jezyk,
obrazy i ubrania — skupiajac uwage na pierwszym z wymienionych.
Autor, podkreslajac czeste wspotwystepowanie ubioru-obrazu oraz
ubioru pisanego (np. w prasie)* i ich wzgledna ekwiwalencje, dostar-
cza nam narzedzi umozliwiajacych uchwycenie tego, co w ksigzeczce
pt. Glamour nie zostalo zwerbalizowane, a pojawia sie na prezentowa-
nych obrazach®®. Z publikacji tej wylania sie szereg cech, ktére mozna
porzadkowaé za pomoca inwentarza wyréznionych przez Barthesa
rodzajéw?” oraz zmiennikéw uobecniajacych sie w systemie mody pisa-
nej. Gdy zatem przyjrzymy sie liscie gatunkéw i rodzajéw w porzadku
alfabetycznym, z jakiego korzysta uczony, to odnajdujemy dwadziescia
piec¢ sposrdd sze$édziesieciu wymienionych przez niego: biodra, bluz-
ka, bransoletka, brzeg, buty, dodatek, kamizelka, klapa, kolor, kolnierz,
kwiat, naszyjnik, obcasy, ozdoba, pasek, przéd, ramiona, spodnie, styl,
sukienka, talia, torba, materiat, wyciecie?®. Lista ta wskazuje na do$¢
bogaty katalog mozliwosci, z jakich korzysta sie, kreujac stroje w sty-

43 Mala czarna’, bez ramion, empire, suknia-halka.

44 R. Barthes, Histoire et socjologie du vétement; quelques observations méthodo-
logiques, ,Annales’, nr 3, s. 435.

45 R. Barthes, System mody, przet. M. Falski, Krakéw 2005, s. 21-22. Praca
Barthesa budzita zarzuty. Por. T. Dant, Kultura materialna w rzeczywistosci
spotecznej. Wartosci, dziatania, style zycia, przel. i red. J. Baranski, Krakéw
2007, s. 110.

46  Postrel zauwaza, ze glamour jako produkt komunikacji nie istnieje bez obrazéw,
ktére ewokuja projekcje. Zob. V. Postrel, dz. cyt., s. 141.

47 Zarodzaj uznaje Barthes klase gatunkéw. Jest klasa wykluczen. Por. R. Barthes,
System mody, dz. cyt., s. 104.

48  Podaje tylko rodzaje, pomijam za$ ich warianty, poniewaz wczesniej zostaly
wymienione. Tamze, s. 115-119.
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lu glamour. Wedtug Barthesa, o charakterze ubioru decyduja gléwnie
zamienniki — niezalezne i nieredukowalne, funkcjonujace na zasadzie
opozycji (np. waskie/normalne/ szerokie)**. Uwzglednienie ich w opisie
strojow prezentowanych w publikacji umozliwia uchwycenie szczegé-
tow stylu:

Zmienniki bytu®

Zmienniki tozsamo$ciowe: a) zmiennik asercji egzystencjalnej®!
— z/bez — z falbanami/ bez falban, z rekawami/ bez rekawow, z kokar-
da/ bez kokardy, z rozcigciem/ bez rozciecia, z dekoltem; b) zamiennik
sztuczno$ci — naturalne/sztuczne: sztuczny kwiat, sztuczna bizuteria;
¢) zmiennik nacechowania®?: uwydatniajace talie, podkreslajace ramio-

na, dekolt, nogi, zaznaczajace posladki. Zmienniki uktadu: a) zmiennik
53
e %3

formy: proste/krzyw
bombki/kloszowe; b) zmiennik dopasowania — stopiefi przyleglosci
ubioru do ciata®: luzny dét, obcista géra; ¢) zmiennik ruchu: wzno-
szgce/ opadajace/ odstajace/ wystajace (s. 131) — wszystkie wystepuja.
Zmienniki materii: a) zmiennik ciezaru: ciezkie/[normalne]/lekkie®®:
lekkie, delikatne, szczuple; b) zmiennik styczno$ci®®: elastyczne (praw-
dopodobnie), normalne; ¢) zmiennik faktury®”: wystajace/wgtebione/
gladkie /wygiete; d/zmiennik przejrzysto$ci®®: nieprzejrzyste. Zmiennik

wydluzone, zaokraglone, owalne; w ksztalcie

49 Barthes w swej pracy poziomo podaje paradygmat gléwny, pionowo — jego
zmiany nieznaczace, np. waskie — cienkie, szczuple. Tamze, s. 123.

50 Wymieniam zmienniki ujawniajace si¢ w publikacji natomiast paradygmat
gléwny oznaczony skrétem P, wskazany przez Barthesa, zamieszczam w przy-
pisie, chyba ze w pelni ujawnia sie w omawianej pracy — wéwczas lokalizuje go
nawiasie.

51 Wedlug Barthesa, polega ona na tym, ze ubiér znaczy, poniewaz jest noszony.
Tamze, s. 124.

52 Warianty: nacechowane/cechujace/ nienacechowane-niecechujace. Tamze, s. 126.

53 Badacz wskazuje nastepujace warianty: prostokatne /wydluzone/skosne, za-
okraglone/ rozszerzone/owalne; kwadratowe/sze$cienne/w ksztalcie bombki/
kloszowe. Tamze, s. 128.

54 P: przylegajace/ciasne/luzne/bufiaste. Tamze, s. 130.

55 P:grube/ --- / delikatne; obfite / --- / szczuple. Tamze, s. 133.

56 P: elastyczne/normalne/sztywne. Tamze, s. 134.

57 P: wystajace/wglebione/gladkie /wygiete. Tamze, s. 135.

58  P: nieprzejrzyste/azurowe/przezroczyste/niewidoczne. Tamze.
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miary: a) zmiennik odlegltosci®: dlugie, krétkie; b) zmiennik szeroko-
$ci®%: delikatne, szczupte; c) zmiennik objeto$ci®!: obszerne, szczuple;
d) zmiennik wielko$ci®®: duze, male. Zmienniki ciagloéci: a) zmiennik
podziatu®®: podzial, przytwierdzenie; b) zmiennik ruchomosci: na
stale, odpinane, s. 145); ¢) zmiennik zamkniecia®®: otwarte, zamknie-
te; d) zmiennik przytwierdzenia®: zgiete, zszyte, zawiazane, proste;
e) zmiennik odksztalcenia®: zgiete, proste.

Zmienniki relacyjne

Zmienniki polozenia: a) potozenia poziomego/pionowego, po-
przecznego i ukierunkowania: po prawej, lewej, posrodku, wokét;
u gbry, nad dole, do gdry (s. 154); b) prawa i lewa, géra i d61 (s. 154);

Zmienniki rozktadu: a) zmiennik zwielokrotnienia: jedne, wielo-
krotnie (s. 156); b) réwnowagi: symetryczne, asymetryczne, kontrastu-
jace (s. 157);

Zmienniki taczliwoéci: a) wytaniania sie nachodzace, widoczne®’,
b) potaczenia: dobrane, odcinajgce sie, towarzyszace (s. 161); ¢) regula-
¢ji: uwydatniane, rGwnowazone (s. 163);

Zmiennik zmiennikéw: a) zmiennik stopnia: wystepuja wszystkie
(s. 164).

Uczynienie jezyka obszarem obserwacji w publikacji go pozba-
wionej (poza tytulem oraz przedostania strona) prowadzi do ustaleri
wykraczajacych poza problematyke stroju. Wykorzystanie zmiennikéw
wskazanych przez Barthesa pozwala okresli¢ cechy stylu, ale réw-
niez odstania jego palimpsestowo$é. Zamienniki wskazuja na takie
wlasciwos$ci glamour: pseudoprostota — nadmiar, kicz, nacechowanie

59 P: dlugie/normalne/krétkie. Tamze s. 140.

60  P:szerokie/ [normalne]/waskie. Tamze, s. 141.

61  P:obszerne/ [normalne]/szczupte. Tamze.

62 P:duze/ [normalne]/ male. Tamze, s. 142.

63 P: podzial/ ruchomosé¢/zamkniecie/przytwierdzenie. Tamze, s. 144.

64 Chodzi o podzielenie ubioru. P: otwarte/styczne/zamkniete/skrzyzowane/owi-
niete. Tamze, s. 146.

65  P: spiete/przypiete na guziki/zaplecione/zszyte/ na zamek/ — naktadane przy-
piete/zwiazane/na zatrzaski. Tamze, s. 147.

66  P: zgiete/wyprostowane/opuszczone/proste. Tamze, s. 148.

67  P: ponizej, powyzej/ na poziomie. Tamze, s. 161.
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erotyczne (zmiennik nacechowania), kontrast odstonietego/zastonie-
tego, erotyzm — eksponowanie sylwetki, szczegélnie stref erogennych,
efektownosc.

Dopelnienie tego wyliczenia o dodatki i barwy, zaliczane przez
Barthesa do gatunkéw i rodzajéow oraz o te, ktérych nie uwzglednia
(broszka, diadem) sprawia, ze uwidaczniaja si¢ takie cechy glamour jak:
blask — blyszczenie, iskrzenie, ztoto, srebro lub ich surogaty (sztucz-
no$¢ po kicz), niepraktyczno$¢ (buty na bardzo wysokich obcasach
i/lub platformie), torebki bardzo mate (przeznaczone do trzymania
w dloni, utrudniajace swobode), nadmierna ornamentacyjno$¢ dodat-
kéw (wielobarwnos¢, btysk, dlugosé), kicz, nieadekwatno$¢ ozdéb do
okolicznosci (diadem)®, barwy (intensywne, nasycone, ciepte/zimne,
implikujace blask lub matowosc).

Stworzony w ten sposéb alfabet glamour oraz forma jego przed-
stawienia (obrazkowa) stanowia $wiadectwo kultury wspélczesnej;
od dominujacych form percepcji, przez wzorce piekna po aksjologie.
W kulturze masowej dazenie do uproszczenia, obejmujace wszystkie
jej obszary, takze i tu dochodzi do glosu. Glamour w publikacji dla
dziewczynek przybiera posta¢ schematyczng, nieomal karykaturalna,
niebezpiecznie zblizajaca sie do kiczu (kicz stodki)®®. W ten sposéb
niegdys$ wyrafinowane piekno uleglo infantylizacji, ktéra wyraznie za-
znacza sie w kulturze masowej i nie jest ani zjawiskiem nowym, ani tez
zarezerwowanym wylacznie dla kultury Zachodu™. Glamour jawi sie
tutaj jako styl oparty na paradoksie — uproszczony, od swych poczat-
kéw zwiazany z dorosto$cia, podlega metamorfozie — zachowujac waz-

68  Pierwotnie pelnil role oznaki wladzy krélewskiej, cesarskiej lub kaptanskiej.
Uznawano go tez za symbol $wietnosci duchowej oséb sprawujacych wiladze.
Sredniowiecze zapoczatkowalo wykorzystywanie go jako ozdoby. Zob. Sfownik
terminologiczny sztuk pieknych, red. K. Kubalska, M. Bielska-Lach, A. Manteuf-
fel-Szarota, Warszawa 1996, s. 85; J. E. Cirlot, Sflownik symboli, przel. 1. Kania,
Krakéw 2001, s. 110.

69  Moles, powolujac sie¢ na ustalenia Alexandra Gondy (Der siisse und der saiire
Kitsches, Berlin 1948), przeciwstawia kicz kwasny kiczowi stodkiemu (prze-
stodzonemu). U podloza tej opozycji lezy freudowska kontradykcja instynktu
$mierci i instynktu seksualnego. Por. A. Moles, dz. cyt., s. 74.

70 Por. W. Kazimierska-Jerzyk, Rewaloryzacja infantylizmu, [w:] ,Strategie rewa-
loryzacji’..., dz. cyt., s. 174-177.
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ne cechy (efektownosé¢, splendor), eksponuje zmystowos$¢ oraz ponad-
kulturowy charakter. Zaskakuje jednak fakt, ze adresatkami publikacji
propagujacej ,dorosly styl” sa osoby niedoroste, co stanowi odwrotnosé¢
kultu dzieciecosci, wyrostego z buntu wobec zhierarchizowanej kultu-
ry, zaznaczajacego sie¢ w np. w japonskiej estetyce kawaii.

Nie mozna jednak zapominad, ze ksigzeczka ta pelni réwniez funk-
cje perswazyjna’t w dwoch obszarach. Pierwszy obejmuje autokreacje
— zabawa ta ma generowac potrzebe atrakcyjnosci — potrzeby hedo-
nistyczno-narcystyczne. W takim ujeciu odzwierciedla ona aksjologie
kultury masowej. Piekno zredefiniowane nie wymaga juz uzupetnienia
innymi warto$ciami. Edycja ta, propagujac prymat estetyki, sprzyja tez
uniformizacji.

Glamour implikuje réwniez emocje, wazne w kulturze masowej
ocierajacej sie o kicz’2. Redefiniowane w ten sposéb piekno potwier-
dza, ze wspolcze$nie wyraznie zaznacza si¢ tendencja do bezreflek-
syjnego przypisywania zalet ludziom o atrakcyjnym wygladzie (,efekt
aureoli”)”3.

Drugi obszar perswazji jest pochodna konsumpcjonizmu. Od
potowy XIX wieku kobiety staly sie samodzielnymi klientkami” i to
one s3 najczesciej adresatkami reklam”. Ksiazeczka, kreujac potrze-
by, posrednio ksztaltuje przyszle klientki, ktére nie beda mogly sie
oby¢ bez $wiatyn konsumpcji’®, a Zrédtem do$wiadczen beda dla nich

71 Postrel uznaje glamour za jedna z form komunikacji niewerbalnej. Zob. V. Po-
strel, dz. cyt,, s. 6.

72 Milosz w kulturze masowej dopatruje sie ,handlu emocjami”. Zjawisko to bywa
tez uznawane za znamienne dla kiczu. Por. Cz. Milosz, Inne abecadlo, dz. cyt.,
s. 102; G. Dorfles, Le kitsch. Un cataloque raisonné du mouvais goiit, Bruxelles
1978, s. 41, H. Broch, dz. cyt,, s. 116; U. Eco, Apokaliptycy i dostosowani. Ko-
munikacja masowa a teorie kultury masowej, przel. P. Salwa, Warszawa 2010,
s. 115-119.

73 W takim rozumieniu, twierdzi Ewa Szczesna, pigkno w kulturze masowej staje
sie ,chwytem perswazyjnym”. Por. E. Szczesna, Perswazyjno$c¢ piekna, [w:] Wizje
i re-wizje. Wielka ksiega estetyki w Polsce, red. K. Wilkoszewska, Krakéw 2007,
s. 268-270.

74 Wstrzgsajace tego opisy znajdujemy w powiesci Zoli pt. Wszystko dla par.

75 Zob. G. Ritzer, dz. cyt., s. 334-337.

76  To centra handlowe, katalogi wysylkowe, sklepy sieciowe, sklepy internetowe.
Tamze, s. 27-43.
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przede wszystkim media’””. Posrednio banalna publikacja moze sie

okaza¢ brzemienna w skutki. Jako Zrédlo zabawy pelni funkcje kul-

turotwdrcza’®, jednoczesnie ostabiajac wazna jej ceche — fikcyjno$¢”.

Od ubierania modelek prowadzi prosta droga do przebierania siebie.
Zabawa w komponowanie ubioru, oparta na nasladowaniu (mimi-
cry)®® moze prowadzi¢ do redefinicji tozsamosci zogniskowanej wokot
atrakcyjnej fizys®l. Proces samookreslenia zas, jak podkre$la Zygmunt
Bauman, jest w plynnej rzeczywistosci zjawiskiem nieuchronnym
i stale ponawianym?®2. Tam, gdzie obejmuje on wyglad, tam zwykle jest
podszyty lekiem przed ,wypadnieciem z obiegu”® i przybiera posta¢

»utowarowienia”, polegajacego na konstruowaniu tozsamosci atrakcyj-

nej spotecznie®®.

Formowany w ten sposéb wizerunek kobiety i jej roli w kulturze
jest anachroniczny — trudno nie dostrzec podobienistwa do saddéw, jakie
ponad sto lat temu glosit Georg Simmel, ttumaczac zainteresowanie ko-
biet moda staboscig ich pozycji spotecznej®. Publikacja ta poswiadcza
réwniez, ze kultura masowa konkretyzuje si¢ w rzeczach i wyznacza
im funkcje symboliczna®®. Jak w zwierciadle, odbijaja sie w niej aktuali-

77 Stana sie tez cze$cia ,sieci konsumentéw”. A. Cybal-Michalska, Ideologia kon-
sumpcji. Wirtualna rzeczywistos¢ i spoteczeristwa, [w:] Kultura popularna...,
dz. cyt., s. 130, 135.

78 J. Huizinga, Homo ludens. Zabawa jako Zrédto kultury, przet. M. Kurecka,
W. Wirpsza, Warszawa 1985, s. 11-47. R. Caillois, Gry i ludzie, przel. A. Tatar-
kiewicz, M. Zurowska, Warszawa 1997, s. 15-42.

79 R. Caillois, dz. cyt., s. 20.

80 Tamze, s. 41, 75 i nast.

81 Taka aksjologia przybliza glamour do zjawiska celebrytyzmu, dla ktérego
znamienne jest m.in. nadstosowanie mechanizméw kreowania popularnosci
i promocji wizerunku. Celebryci czesto preferuje estetyke glamour. Por. M. Za-
sowski, Gwiazda — celebrity — celetoid, [w:] Bohater, idol, osobowos¢ medialna,
red. A. Kisielewska, Biatystok 2004, s. 12-14.

82 Z. Bauman, Tozsamos¢ ze sklepu, tozsamosc ze spizarni, [w:] Kultura popular-
na..., dz. cyt., s. 52.

83  Tamze, s. 63.

84 Tamze, s. 64.

85 G. Simmel, Kobieta a moda, [w:] Filozofia kultury. Wybdr esejéw, przel. W. Ku-
nicki, Krakéw 2007, s. 11.

86 W.J. Burszta, W. Kuligowski, Sequel. Dalsze przygody kultury w globalnym
Swiecie, Warszawa 2005, s. 20.
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zacje kategorii estetycznych®’, styl, aksjologia, wyobrazenia o roli ciata
i plci. Glamour traktowany jest w niej jako obszar zabawy tylko z po-
zoru — odstania bowiem smutna prawde, ze we wspdlczesnym $wiecie
samookreslenie jest obowiazkiem®® i moze by¢ powtarzane®’, a wiec
wskazuje nie tyle na potrzebe ewolucyjnego formowania jednostki, ile
na kompulsywne, proteuszowe przemiany®®. Uobecniajacy sie w niej
kicz za$ potwierdza, ze do tozsamosci i stylu podchodzimy z powaga.
By¢ moze wiec mamy jeszcze szanse, by wobec glamour zachowaé
dystans, ale woéwczas stanie sie on przedmiotem stylizacji i zblizy do
estetyki kampu.

87 Podlegaja one adaptacji w nowej rzeczywistos$ci. W dialektyce nowatorstwa
i adaptacji Eco dopatruje sie waznego rysu antropologicznej sytuacji kultury
masowej. Badacz podkresla, ze wigkszo$¢ odbiorcéw korzysta z adaptacji sa-
dzac, ze ma do czynienia z propozycja nowatorska. Por. U. Eco, dz. cyt., s. 125.

83  Zob. Z. Bauman, Tozsamosé..., dz., cyt., s. 64-66.

89 Na to réwniez wskazuje cala seria ksigzeczek MODEL TRENDY. Zob. A. Grom-
kowska-Melosik, dz. cyt., s. 144-146.

90 Zob. Z. Bauman, Tozsamosc..., dz. cyt., s. 65.
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