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Narcissistic charm of glamour. Heroes and values

Abstract

Emily E. Smith defines glamour as a false promise to escape from
reality into the illusion of beauty and transcendence. Most frequently
the people who succumb to the illusion are narcissists who dream
of splendour, eternal youth and wealth. Their conviction about their
own omnipotence causes that these dreams seem to be quite real to
them. The illusions of glamour are also enhanced by the contemporary
culture and its cult of youth and success where life plans and goals are
often subjected to this cult. The author’s own study selected the most
significant values of glamour and media heroes who personify them
and, according to the thesis of Geert and Gert Hofstede, fulfil the role
of a generational role model.
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1. Wprowadzenie

Emily E. Smith! w artykule Glamour’s false charm definivje gla-
mour jako falszywa obietnice ucieczki od rzeczywistosci w iluzje piekna
i transcendencji. Jest to, jej zdaniem, iluzja niebezpieczna i odurzajaca,
gdyz glamour pomija rzeczywisto$¢ i przedstawia tylko jej wyideali-
zowany wizerunek. Jest ,pusta obietnica bez pokrycia” i pragnieniem,
ktére nie zna swego kresu, jest tesknota za ,zwodniczym blaskiem
chwaly”? i tworzeniem pigkna w stuzbie estetycznego ideatu. Obiekt
glamour jest obiektem doskonalym i przez to niemozliwym, mozna
go zdefiniowa¢ jako ,przyczyne, ktéra sama w sobie nie istnieje, ale
jest obecna w serii skutkéw, i to zawsze w znieksztalcony, przemiesz-
czony sposéb”3, przynoszac jedynie pozorne zaspokojenie i chwilowa
satysfakcje.

Francuski psychoanalityk — Jacques Lacan* — pisat w tym kontek-
$cie o ,metonimii pragnienia”, ktére jest zawsze obok swego obiektu
satysfakcji, stowenski filozof — Slavoj Zizek® — o ,paradoksie marzenia
sennego”, polegajacym na cigglym zblizaniu si¢ do obiektu pragnienia,
ktéry w ostatniej chwili zawsze sie nam wymyka. Dla Lacana stosunek
podmiotu do przedmiotu jego pragnien obrazuje réwniez paradoks
Achillesa i z6lwia. Achilles oczywiscie moze bez trudu przescignaé
z61wia i zostawi¢ go w tyle, rzecz jednak w tym, ze nie moze si¢ z nim
zréwnaé, nie moze go uchwycié¢. Podmiot zawsze jest albo za wolny,
albo za szybki, nigdy jednak nie moze dotrzymac kroku obiektowi
swego pragnienia®. I dlatego istota glamour jest ciagle nienasycenie

1 E.E. Smith, Glamour’s false charm,,The New Criterion” 2013, nr 32/4, s. 76.

2 Tamze,s. 77.

3 A.Doda, Pospiech i cynizm. Wokét teorii dyskursow Jacquesa Lacana, Poznan
2002, s. 8.
J. Lacan, Ecrits, Paris 1966.

5 S.Zizek, Patrzqc z ukosa. Do Lacana przez kulture popularng, przel. ]. Margati-
ski, Warszawa 2003.

6 M. Obrebska, Szkic do koncepcji podmiotu wedtug J. Lacana, [w:] Tozsamosé
indywidualna i zbiorowa. Szkice filozoficzne, red. M. Zardecka-Nowak, W. No-
wak, Rzeszéw 2004.
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i tajemnica, skrywajaca pustke — przyczyne pragnienia. Zaspokojenie
jest tylko iluzja, a kazdy obiekt pragnien — kolejnym substytutem.

Podmiot glamour jest wiec podmiotem z definicji niespetnionym,
niemozliwym i nienasyconym. Jako modelowe przyktady — ,ikony gla-
mour” — podaje Smith” Helene Trojariska i Daisy z Wielkiego Gatsby’ego
E. Scotta Fitzgeralda: kobiety fatalne, uwodzicielskie, tajemnicze i de-
strukcyjne, niszczace tych, ktérzy ich pragneli. Zdaniem Zizka®, stano-
wia one doskonaly ilustracje Lacanowskiego twierdzenia, ze ,kobieta
nie istnieje”, bedac tylko i wylacznie ,symptomem mezczyzny” po-
przez ukonstytuowanie si¢ jako wyidealizowany obiekt jego pragnienia
i wyobrazeniowego fantazmatu. Femme fatale stanowi zagrozenie dla
tozsamo$ci mezczyzny, a ,potega fascynacji maskuje tylko préznie jej
nieistnienia”®. Wedtug Zizka, mezczyznie pozostaja do wyboru tylko
dwie postawy: albo ,zrezygnowac ze swego pragnienia” i odzyskac
utracona tozsamos$¢, albo utozsami¢ sie z kobieta jako symptomem
i ,w samobdjczym geécie wyjé¢ na spotkanie swego losu”. Zadna
z postaw nie przynosi spelnienia, a uwodzicielski czar kobiet glamour
zwodzi tylko i rozbudza ztudne nadzieje.

[uzoryczno$¢ zjawiska glamour podkresla réwniez Virginia Postrel
w swojej ksiazce The Power of Glamour'!. Definiuje ona glamour jako
forme uwodzicielskiej perswazji, siegajacej do naszych najskrytszych
marzen i najglebszych tesknot. Poprzez obietnice innego — lepszego
— siebie, glamour podsyca ambicje i rozbudza niemozliwe do spelnienia
nadzieje. I w tym sensie jest ,fantazja i klamstwem”!?
ztudzeniem na bazie falszywych obietnic.

Przywodzi to na mysl mit o Narcyzie, ktéry ,zginal, poniewaz
wzial swoje odbicie za swoje ciato”'?, pomylit iluzje z rzeczywistoscia.
Zdaniem Christophera Laschal4, zyjemy wspolczesnie w $wiecie po-

, a2 mozZe raczej

7 E.E.Smith, dz. cyt.,, s. 77.

8 S.Zizek, dz. cyt., s. 104.

9  Tamze, s. 104.

10 Tamze, s. 105.

11 V. Postrel, The Power of Glamour: Longing and the Art of Visual Persuasion,
New York 2013.

12 Tamze,s. 12.

13 P. C. Racamier, Les schizophrénes, Paris 1980, s. 48.

14 Ch. Lasch, The Culture of Narcissism: American Life in an Age of Diminishing
Expectations, New York 1991.
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zoréw i wszyscy jeste$my narcyzami, zakochanymi w swoich wizerun-
kach. Fantazjujemy o nieograniczonym sukcesie, blasku, pieknie albo
idealnej milosci, chcemy by¢ glamour, gubiac po drodze swoje prawdzi-
we ,ja” i prawdziwa tozsamo$¢!®. I wydaje sig, ze ta narcystyczna skaza
naszej natury sprawia, ze dajemy sie uwiesc i obietnica ,pigkniejszego”,
lepszego siebie jest obietnica, ktérej nie potrafimy nie ulec.

2. Narcystyczna osobowos¢ naszych czasow

Termin ,narcyzm” po raz pierwszy zostal uzyty pod koniec XIX wie-
ku przez psychiatre Havelocka Ellisa i opisywat zachowania perwer-
syjne polegajace na milo$ci skierowanej tylko do siebie — na wzér
mitologicznego Narcyza. Pojecie to, rozwiniete przez psychoanali-
tykéw, zrobito §wiatowa kariere: uzywa sie go w mowie potocznej,
w diagnostyce i w krytyce literackiej'®.

Zdaniem Beaty Swiatek!’, wspélczesny narcyzm jest dwuwymia-
rowym zjawiskiem o szczegdlnych konsekwencjach spolecznych. Na
poziomie jednostkowym jest zaburzeniem osobowosci, natomiast
w odniesieniu do kultury przejawia si¢ w utracie cenionych wartosci
i zastgpowaniu ich nowymi. Przenika on obecnie wszystkie dziedziny
zycia wspolczesnego czlowieka: opieke rodzicielska, edukacje, polity-
ke, media, a nawet sport. Ludzie traca poczucie ciaglosci historycznej,
przestaja sie interesowac przesztoscia i przysztoscia, a skupiaja sie na
terazniejszo$ci, w ktérej poszukuja natychmiastowego zaspokojenia
i poczucia samospelnienial8.

Lasch! obwinia narcyzm za powstanie spotecznego radykalizmu,
ktéry doprowadzit do upadku rodziny patriarchalnej, kryzysu wartosci,

15 A. Lowen, Narcyzm — zaprzeczenie prawdziwemu Ja, przel. P. Kolyszko, War-
szawa 1995.

16 P. Dessuant, Narcyzm. Przeglgd koncepcji psychoanalitycznych, przel. Z. Stad-
nicka-Dmitriew, Gdarsk 2007.

17 B. Swiatek, Narcyzm jako Zrédlo zaburzen orientacji Zyciowych czlowieka,
[w:] Narcyzm. Jednostka-spoleczeristwo-kultura, red. J. Sieradzan, Bialystok
2011.

18  A.Klimczuk, Eksperci i narcyzm kulturowy — préba analizy wzajemnych relacji,
[w:] Narcyzm. Jednostka-spoteczeristwo-kultura, dz. cyt.

19 Ch. Lasch, dz. cyt.
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rewolucji seksualnej, powstania feminizmu i kultu ekspertyzy w miej-
sce szacunku do autorytetu. W przekonaniu Lascha narcyzm jest ,me-
tafora kondycji ludzkiej”?°, a osobowosci zyjacych obecnie ludzi maja
charakter narcystyczny. ,Wspdlczesne spoleczeristwo kapitalistyczne
nie tylko umozliwia narcyzom osiagniecie rozglosu, ale takze ujawnia
i wzmacnia u wszystkich narcystyczne cechy charakteru”?!, takie jak
przesadne poczucie wlasnej warto$ci, brak zrozumienia dla uczu¢ in-
nych oraz nadmierna potrzeba podziwu i adoracji.

Tej nadmiernej zaleznosci od pochwat ze strony innych nie towa-
rzyszy jednak — jak zauwaza Jerzy Gosciniak?? — uczucie wdziecznosci.
Pochwaly sa raczej traktowane jako co$ naleznego, zamiast stawac sie
zrédlem zadowolenia. Nadmierna potrzeba adoracji sprawia tez, ze
osoby narcystyczne w dzialaniu koncentruja sie bardziej na wrazeniu,
jakie wywieraja niz na dazeniu do celu. Innych ludzi traktuja instru-
mentalnie, poréwnuja sie z nimi i szacuja ich wartos¢. Zalezy ona od
tego, jak mozna ich wykorzysta¢ i w jakim stopniu sa gotowi podziwia¢
osobe narcystyczna. Cechy te niemal wykluczaja bliskie zwiazki, po-
niewaz inni ludzie postrzegani sg nie jako partnerzy, lecz jako ,dodatki
do «ego» jednostki narcystycznej”?3. W ciagu zycia narcyzom towarzy-
szy poczucie wlasnej wyjatkowosci, ktére objawia sie silna tendencja do
przeceniania wlasnych umiejetnosci i sukceséw, a zarazem pomniej-
szania dokonan innych. Osoby narcystyczne marza o spektakularnym
sukcesie, wladzy, urodzie. W sytuacji porazki odczuwaja gniew i uraze,
»Czuja tez niepokdj oraz znudzenie, kiedy zewnetrzny blask gasnie i brak
nowych zrédel mogacych zaspokoié ich szacunek do samych siebie”?%.

Theodore Millon?® scharakteryzowal osobowo$¢ narcystyczna
przy uzyciu kilku wymiaréw: behawioralnego (ekspresja i zachowa-

20 Tamze, s. 31.

21 Tamze, s. 232.

22 ]. Gosciniak, Narcystyczne zaburzenie osobowosci, [w:] Zaburzenia osobowosci:
problemy diagnozy klinicznej, red. L. Cierpialkowska, E. Soroko, Poznan 2014.

23 T. Millon, R. Davis, C. Millon, L. Escovar, S. Meagher, Zaburzenia osobowosci
we wspélczesnym Swiecie, przel. H. Grzegolowska-Klarkowska, Warszawa 2005,
s. 415.

24 J. Gosciniak, dz. cyt., s. 165.

25 T. Millon, DSM narcissistic personality disorder: Historical reflections and fu-
ture directions, [w:] Disorders of Narcissism: Diagnostic, Clinical and Empirical
Implications, red. E. F. Ronningstam, Washington 1998.
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nie), fenomenologicznego (styl poznawczy, obraz siebie, reprezentacja
obiektéw), intrapsychicznego (patomechanizm i organizacja psychicz-
na) oraz biopsychicznego (nastréj). Osoby narcystyczne w aspekcie
ekspresji charakteryzuje wynioslo$¢, a w ich zachowaniu dominuje
instrumentalny stosunek do innych. Ich styl poznawczy okreslit jako
ekspansywny, cechujacy sie fantazjami na temat wlasnych sukceséw
i nieliczgcy si¢ z ograniczeniami rzeczywistosci. Obraz wlasnej osoby
musi wzbudza¢ zachwyt innych i samego siebie, a reprezentacje obiek-
téw okresli¢ mozna jako fikcyjne, gdyz tworzone sa wedlug wlasnych
fantazji i wyobrazen. Gléwnymi mechanizmami obronnymi narcyza
sa: wielko$ciowo$¢, racjonalizacja i fantazjowanie, ktére pozwalaja za-
chowa¢ dobre zdanie na swoj temat i chronia przed do$wiadczeniem
porazki. Konsekwencja jest zycie iluzjami, co powoduje podwyzszenie
nastroju i beztroski optymizm. Istota glamour jest natomiast produko-
wanie iluzji, ktére wypelniaja trescia fantazje narcyza oraz stanowia
pozywke dla jego optymizmu i manii wielkosci.

Podstawowa przyczyne narcyzmu psychologowie*® upatruja w bez-
krytycznym przecenianiu dziecka przez otoczenie i powtarzajacym sie
podkreslaniu jego wyjatkowosci. Osoby narcystyczne zajmuja czesto
osiowa pozycje w rodzinnej strukturze, bedac jedynakiem, dzieckiem
najbardziej uzdolnionym lub tym jedynym, ktére spetni rodzinne aspi-
racje. Karen Horney?” zauwaza, ze ,rodzice, ktérzy przenosza na dziec-
ko wtasne ambicje i traktuja chlopca jak malego geniusza, a dziewczyn-
ke jak ksiezniczke [...] rozwijaja w dziecku poczucie, ze jest ono kochane
raczej za wyobrazone zalety, niz za to, jakie jest naprawde”. Nadmierna
adoracja dziecka prowadzi do przekonania o jego wyjatkowej pozycji,
obligujacej innych do po$wiecania mu czasu i uwagi. ,Inni nie istnieja
wiec dla dziecka jako odrebne osoby o wlasnych potrzebach, motywach
i celach, ale jedynie jako uzupelnienie jego wlasnej obecnosci w §wie-
cie”?8. Czesto rodzice wyznaczaja tez dziecku wysokie standardy, co
okupione jest nietolerancja dla jego porazek czy btedéw. Nie potrafi

e26

26  Tamze.
27 K. Horney, Nowe drogi w psychoanalizie, przel. K. Mudyn, Poznan 2001, s. 83-
-84.

28 J. Gosciniak, dz. cyt., s. 169.
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sie ono wowczas pogodzi¢ z najmniejsza nawet niedoskonatoscia i Zle
znosi poréwnywanie swoich dokonan z osiagnieciami innych.

We wspdlczesnym spoleczenistwie narcyzm przejawia sie gléwnie
w kulcie mtodosci i sukcesu?®. Sa to wartosci, ktérym podporzadkowu-
je sie plany i cele zyciowe. Mozliwo$¢ nieustannego kreowania siebie,
podsycana przez zaklecia glamour, tworzy ,mit szczesliwego zycia bez
zaangazowania”3’. Niejednokrotnie jednostka rezygnuje z realizacji
swoich rél spotecznych na rzecz utrzymania statusu czlowieka mtode-
go, wolnego, niczym nieskrepowanego. ,Miejsce spoleczenistwa zajeta
jednostka, miejsce przyszlosci terazniejszos$¢, a osobiste zadowolenie
zastapito warto$ci moralne” — pisze Ewa Krawczak3!,

Ludzie rezygnuja z zalozenia rodziny powodowani lekiem o zbytnie
obciazenie obowiazkami, brak czasu dla siebie, brak mozliwos$ci realizo-
wania zainteresowan i oddawania si¢ przyjemno$ciom. Spowodowane
jest to, zdaniem Tomasza Olchanowskiego i Jacka Sieradzana®?, ekspan-
sja cywilizacji konsumpcyjnej, w ktérej wszystko, wlacznie z czlowie-
kiem, ,stanowi produkt do natychmiastowego spozycia”. Kultura staje
sie narcystyczna — wedtug Swiatek?® — kiedy ,bogactwo osiaga range
wyzsza niz madro$é, a rozglos zyskuje wiekszy podziw niz godnos¢”.
Sukces jednostki przedklada sie nad dobro ogétu, przesadne znaczenie
nadaje sie rowniez wizerunkowi i umiejetno$ciom autoprezentacyjnym,
wygladowi zewnetrznemu i fizycznej sprawnosci. Jak zauwaza Heinz-
-Peter Rohr3%, coraz wiecej ludzi prébuje uczynié¢ ze swojego ciala
swoisty symbol spotecznego statusu. Nastepuje ,somatyzacja tozsamo-
$ci”®, cialo staje sie scenariuszem, stanowiac odpowiednik narcystycz-
nego zapatrzenia sie w siebie.

29 B. Swigtek, dz. cyt.

30 A.Doda, dz. cyt., s. 59.

31 E.Krawczak, Singiel — narcyz czy pionier? Wokdt fenomenu zycia solo, [w:] Nar-
cyzm. Jednostka —spoteczeristwo — kultura, dz. cyt, s. 272.

32 T. Olchanowski, J. Sieradzan, Wprowadzenie do problematyki narcyzmu. Od
klasycznych koncepcji narcyzmu do narcyzmu kultury Zachodniej, [w:] Nar-
cyzm. Jednostka — spoteczeristwo — kultura, dz. cyt, s. 49.

33 B. Swigtek, dz. cyt., s. 187.

34 H. P. Rohr, Narcyzm — zaklete ,ja, przel. B. Grunwald-Hajdasz, Poznan 2007.

35 T. Doktér, Kultura narcystyczna i religia, ,Colloquia Communia” 1989, nr 3-6,
s.51.
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Upowszechnianie kultu mtodosci i sukcesu dokonuje sie za po-
$rednictwem mediéw, ktdre ksztaltuja gusty, zachowania, preferencje
odbiorcéw, opiniujac, co jest modne, a co nie. Uwaza si¢ nawet, ze nar-
cyzm jest immanentnym aspektem kultury wizualnej — kina, telewizji,
internetu — ktore Jean Baudrillard®® nazwatl ,narcystycznymi media-
mi” — a warto$ci glamour docieraja do ,mas” za ich posrednictwem.

3. Wspotczesny narcyzm wobec obietnic glamour

Zjawisko glamour wpisuje si¢ wiec doskonale w narcystyczny pa-
radygmat naszych czaséw. Niesie z soba uwodzicielska obietnice lep-
szego siebie oraz ztudzenie wszechmocy i potegi, tak bliskie narcyzom.
Operuje obrazem, wizerunkami i iluzjami, kusi stawa, bogactwem
i spotecznym podziwem, natrafiajac na podatny grunt narcystycznej
préznos$ci. Narcyz ,usycha” bez podziwu innych, bez poklasku i pu-
blicznosci, bez pelnego admiracji spojrzenia Innego, ktére réwniez,
zdaniem Postrel, stanowi istote estetyki glamour. Kultura audiowizual-
na z kultem obrazu i spojrzenia sprzyja generowaniu iluzji, a narcyzm
jest jej immanentnym aspektem.

Zastepujac rzeczywisto$¢ fantazjami i odbiciami, osoba narcy-
styczna wzmacnia swoje poczucie omnipotencji i usprawiedliwia swoja
arogancje w realnym $wiecie. Tworzy w ten sposéb wlasna legende i do-
pasowuje do niej rzeczywisto$é, co sprzyja licznym znieksztalceniom
poznawczym i zafalszowaniom. Stajac sie wcieleniem ,idealu «ego»”,
narcyz wiedzie doskonale i wyjatkowe zycie, ktére wszyscy powinni
podziwiac: ,Potega, zdolnosci i wlasna chwala staja sie trescia spekta-
klu wciaz na nowo odgrywanego w wyobrazni. A poniewaz jednostka
narcystyczna sama jest aktorem i widownia, przedstawienie zawsze
spotyka sie z owacja na stojaco, a jego fabula nigdy sie nie znudzi i nie
zbrzydnie, bez wzgledu na to, ile razy bedzie powtarzane”’.

36 ]. Baudrillard, Game with Vestiges: Interview with Salvatore Mee and Mark
Titmarsh, [w:) Baudrillard Live: Selected Interviews, red. M. Gane, London
1993, s. 82.

37 Tamze, s. 396.
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Wydaje sie, ze w ,fabute narcystycznego przedstawienia” doskonale
wpisuja sie wartosci glamour, dzialajace na wyobraznie i wypelniajace
trescia fantazje narcyza. Przyklady postaci glamour, ich wyretuszowa-
ne zdjecia w kolorowych magazynach, daja zludzenie, ze taka rzeczywi-
stos¢ istnieje naprawde i jest w zasiegu kazdego. Wartosci te, zdaniem
Smith i Postrel, uwodzg i odurzaja, wpisujac sie w narcystyczny scena-
riusz, ktéry ,stawia dana osobe w jak najlepszym $wietle, zastepujac
faktyczny ciag zdarzen i stajac sie alternatywnym modelem rzeczywi-
stosci, ktéry jednostka narcystyczna dalej przetwarza”8.

Fenomen glamour w tym konteks$cie zdefiniowa¢ wiec mozna jako
»alternatywna rzeczywisto$¢”, wypierajaca nudna i szara codzien-
no$¢. Rzeczywistos¢ ta jest magiczna i urzekajaca, pelna przepychu
i splendoru, kuszaca blaskiem i prestizem, wpisujaca si¢ doskonale
w narcystyczne, wielko§ciowe ,ego”. ,Uwodzicielska sita perswazji”?
dziala wiec najsilniej na wyobraznie narcyza, ktéry marzy przeciez
o splendorze, wiecznej mlodosci i bogactwie, a jego przekonanie
o wlasnej wszechmocy sprawia, ze marzenia te wydaja mu sie¢ calkiem
realne. Tylko narcyz jest w stanie odpowiedzie¢ na iluzje glamour, tylko

narcyz potrafi uwierzy¢ w mit o wlasnej doskonalosci.

4, Wartosci i bohaterowie glamour

Powiedzie¢ wiec mozna, ze narcyzm i glamour stanowia jednosc,
jak dwie strony tej samej monety, tworzac kulturowy symptom naszych
czaséw. Podmiot narcystyczny, wystawiony na pokuse glamour, ulega
jej i z niej czerpie, jednocze$nie legitymujac zasadno$¢ jej istnienia.
Wartosci glamour wyznaczaja standardy tego, co pozadane, a ,narcyzm
kulturowy odzwierciedlajac sie w narcyzmie jednostkowym implikuje
zmiany w systemie aksjo-normatywnym cztowieka™?.

38  Tamze, s. 382.
39 V. Postrel, dz. cyt, s. 10.
40  B. Swiatek, dz. cyt., s. 186.
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Zdaniem Geerta i Gerta Jana Hofstede?! najwazniejsze wartosci,
ukierunkowujace nasze pdzniejsze cele i wybory zyciowe, ksztaltowane
sa w dziecinstwie i uosabiane przez medialnych bohateréw. Autorzy
stynnej ksiazki Kultury i organizacje definiuja kulture jako zaprogra-
mowanie umystu i wymieniaja cztery warstwy tego zaprogramowania:
symbole, bohaterowie, rytualy i wartosci. Warstwy sa ze soba powia-
zane, ale pozwalaja si¢ ,czyta¢” réwniez jako oddzielne. Na przyktad
kultura masowa tworzy ,uniwersalnych” bohaterdéw, czytelnych w réz-
nych kulturach, ale czesto mozemy by¢ zaskoczeni, jak bardzo réznia
sie hierarchie wartosci, w ktdre sa oni w réznych kulturach wpisywani.
Bohater to spersonifikowany tacznik miedzy symbolami a rytuatami.
Utozsamia on pewne cechy szczegdlnie cenione w danej kulturze
i tym samym stanowi rodzaj wzorca zachowan. Zdaniem Hofstede’a,
kulturowymi bohaterami w USA sa Barbie, Batman lub, bedacy jego
przeciwienistwem, Snoopy, we Francji — Asterix, w Holandii — Ollie
B. Bommel.

Czy Polacy tez maja swoich narodowych bohateréw dziecinstwa
i jakie uosabiaja oni warto$ci? Czy wartosci te wpisuja si¢ w paradyg-
mat glamour i jakie niosa ze soba przestanie? Zaprezentowane ponizej
badanie stanowi prébe odpowiedzi na powyzsze pytania.

W pierwszym etapie 45 studentéw (35 kobiet i 10 mezczyzn)
IV roku psychologii, realizujacych przedmiot ,Wizerunek publiczny
"2, wypetniato Skale Wartosci Rokeacha, wybierajac
te wartosci, ktére sa najsilniej zwigzane ze zjawiskiem kulturowym
glamour. Skala Rokeacha jest w Polsce powszechnie znana i stosowana:
w 1996 r. dokonano jej polskiej adaptacji. Zdaniem Miltona Rokeacha??,
systemy wartosci sa strukturami wyodrebnionymi i potozonymi cen-
tralnie w systemie przekonar; odnosza sie najczesciej do najwazniej-

i autoprezentacja

41 G. Hofstede, G. J. Hofstede, Kultury i organizacje. Zaprogramowanie umystu,
przel. M. Durska, Warszawa 2007.

42 Ze wzgledu na spora wiedze teoretyczna na temat mechanizméw autokreacji,
grupe uzna¢ mozna za grupe ekspercka.

43 M. Rokeach, The Nature of Human Values, New York 1973.
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szych celéw ludzkiej egzystencji (wartosci ostateczne) badz do ogdl-
nych sposob6w postepowania (wartoéci instrumentalne). Ich liczba jest
skoriczona, a charakter uniwersalny.

Do dalszej analizy wybrano te wartosci, ktére zostaly wskazane
przez co najmniej 60% badanych. Z klasy warto$ci ostatecznych za
wartosci glamour osoby badane uznaly: SWIAT PIEKNA (piekno na-
tury i sztuki) — 97%, PRZYJEMNOSC (mite uczucia, brak nadmiernego
pospiechu) — 93%, DOSTATNIE ZYCIE (dobrobyt) — 91%, UZNANIE
SPOLECZNE (powazanie, podziw) — 87%, ZYCIE PELNE WRAZEN
(podniecajace, aktywne) — 78%, SZCZESCIE (rado$¢, zadowolenie)
- 67% i POCZUCIE WELASNEJ] GODNOSCI (samopowazanie) — 62%.
Z klasy wartoéci instrumentalnych wybrano natomiast: AMBITNY
(pracowity, z aspiracjami) — 78%, NIEZALEZNY (niepodporzad-
kowany nikomu, samodzielny) — 71%, CZYSTY (zadbany, schlud-
ny) — 64%, OBDARZONY WYOBRAZNIA ($mialy, twérczy) — 62%
i UZDOLNIONY (o duzych umiejetno$ciach) — 62%. Wszystkie te war-
to$ci uzna¢ mozna za hedonistyczno-indywidualistyczne, nastawione
na realizacje przede wszystkim wlasnych celéw, zwigzanych z dostat-
nim, wygodnym i przyjemnym zyciem.

W drugim etapie badania wzieto udzial 235 oséb: 154 kobiety
i 81 mezczyzn, reprezentujacych rézne grupy pokoleniowe. Ich zadanie
polegalo na wypelnieniu specjalnie przygotowanej ankiety na temat
medialnych bohateréw dziecinstwa, a 7 sedziéw kompetentnych przy-
pisato bohaterom wartosci ze Skali Rokeacha®*.

Zestawienie najwazniejszych medialnych bohateréw dziecinstwa
réznych pokolen Polakéw zawiera tabela 1.

44 Szczegblowy opis procedury badawczej i uzyskanych wynikéw zawiera artykul:
A. Doda-Wyszyniska, M. Obrebska, The picture of Polish generations on the ba-
sis of the analysis of childhood media heroes and values attributed to them, ,The
Romanian Journal of Population Studies” 2014, Vol. VIII, No. 2.
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Tabela 1. Medialni bohaterowie dziecinstwa

Bohaterowie Bohaterowie Bohaterowie Bohaterowie | Bohaterowie
pokolenia pokolenia pokolenia pokolenia przefomu
lat 60. lat 70. lat 80. lat 90. wiekéw
Czterej pancerni  |Ania z Zielone- |Dzieci z Buller- |Dzieciz Bul- |Harry Potter

i pies go Wzgbrza byn lerbyn Kubug Puchatek
Dzieci z Bullerbyn |Dzieci z Bul-  |Pan Kleks Super Mario Percy Jackson
Pan Samochodzik |lerbyn Stas i Nel Krél Lew
Janosik z ,W pustyni
Bruce Lee iw puszczy”
Warto$ciami najcze$ciej przypisywanymi bohaterom byta

PRAWDZIWA PRZYJAZN (Czterej pancerni i pies, Dzieci z Bullerbyn,
Ania z Zielonego Wzgérza, Pan Kleks, Sta$ i Nel, Super Mario, Harry
Potter, Kubu$ Puchatek i Percy Jackson) i WYOBRAZNIA (Dzieci
z Bullerbyn, Pan Samochodzik, Ania z Zielonego Wzgérza i Pan
Kleks). Za bohateréw glamour uzna¢ mozna Pana Samochodzika z lat
60. i Harrego Pottera z przelomu wiekéw, gdyz przypisane im war-
tosci oddaja istote tego zjawiska: Pan Samochodzik — ZYCIE PELNE
WRAZEN, NIEZALEZNY i OBDARZONY WYOBRAZNIA, Harry
Potter — ZYCIE PELNE WRAZEN, AMBITNY, UZDOLNIONY
i NIEZALEZNY. Z warto$ci nie-glamour Panu Samochodzikowi przy-
pisano jeszcze POCZUCIE DOKONANIA, a Harry'emu Potterowi
POKOJ NA SWIECIE i PRAWDZIWA PRZYJAZN,

5.Tajemniczy urok Pana Samochodzika

Pan Samochodzik, a wlasciwie Tomasz N.N., to posta¢ literacka
stworzona przez Zbigniewa Nienackiego i gtéwny bohater serii powie-
$ci przygodowych tego autora pt. Pan Samochodzik. Jak zauwaza Piotr

45 Nie wszyscy sedziowie kompetentni uwzglednili PRAWDZIWA PRZYJAZN
jako warto$¢, ktora nalezy przypisa¢ Harry’emu Potterowi, ale po burzliwej dys-
kusji towarzyszacej wystapieniu na konferencji w Bialymstoku zdecydowaly$my
— uwzgledniajac opinie dyskutantéw — dotaczy¢é PRAWDZIWA PRZYJAZN do
wartosci go charakteryzujacych.
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Lopuszanski®, literacki Pan Samochodzik przejat wiele cech samego
Nienackiego. Imie Tomasz jest drugim imieniem autora, natomiast
inicjaly nazwiska bohatera N.N. kojarza sie z nazwiskiem i pseudoni-
mem pisarza (Nowicki-Nienacki). Litery te moga tez nawiazywac do
taciniskiego skrétu nomen nescio (fac. imienia nie znam), stosowanego
w dokumentach sadowych jako okreslenie osoby nieznanej. Brak naz-
wiska i zagadkowa historia bohatera nadaja Panu Samochodzikowi
irys tajemnicy i niedopowiedzenia.

Nienacki uczynil osobe dorosta bohaterem swoich ksiazek dla mlo-
dziezy. Rzadko zdarza si¢ to w literaturze dziecigcej i mlodziezowe;j.
Réwiesnicy czytelnikéw, jak zauwaza Lopuszanski, stanowia jedynie
pomoc i tlo dla Pana Samochodzika, ktdry stat sie¢ — zgodnie z intencja
pisarza — idolem mtodziezy, wzorcem do nasladowania. ,Mtlody czytel-
nik pragnie identyfikowac¢ sie z kims$ nieprzecietnym. Gardzi zwyklo-
$cia i codzienno$cia” — twierdzil Nienacki®’.

Na podstawie ksiazek o przygodach Pana Samochodzika powsta-
ty cztery filmy fabularne i zrealizowany w 1971 roku popularny serial
telewizyjny dla mlodziezy: Samochodzik i templariusze. W tytulowej
roli wystapil Stanistaw Mikulski, ktéry z pomoca zaprzyjaznionych
harcerzy poszukiwal ukrytych skarbéw templariuszy.

Tytulowy Pan Samochodzik jest dziennikarzem, historykiem sztu-
ki, pracownikiem Departamentu Ochrony Zabytkéw Ministerstwa
Kultury i Sztuki. Faktycznie okazuje si¢ detektywem, ktéry $wietnie
zna jezyki obce i czesto wykazuje sie wiedza z dziedziny historii, arche-
ologii, historii sztuki, zeglarstwa, ekologii, a nawet wedkarstwa i poezji
ludowej. Jako urzednik jest osoba catkowicie pogodzona z PRL-owskim
systemem, nieufnie odnosi si¢ do ludzi z Zachodu i zachodniego stylu
zycia. Swietnie taficzy i dobrze ptywa, jego bronia nie jest jednak sita,
ale ,wiedza, spryt i duza dawka szczescia™?.

Tomasz N.N. swoje przezwisko zawdzigcza niezwyklemu we-
hikulowi. Jest to pokraczny, ale niesamowity, odziedziczony po wuj-
ku-wynalazcy samochéd, zbudowany na bazie rozbitego Ferrari 410

46 P. Lopuszanski, Pan Samochodzik i jego autor. O ksigzkach Zbigniewa Nienac-
kiego dla mtodziezy, Warszawa 2009.

47  Tamze, s. 130.

48  Tamze, s. 141.
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Superamerica, ktéry oprdcz rozwijania wielkich predkosci potrafi tak-
ze plywac i kryje wiele innych wynalazkéw. Pan Samochodzik lubi wiec
zaskakiwac i imponowa¢: wiedza, odwaga czy tez ,nadprzyrodzonymi”
mozliwosciami swojego samochodu. Czesto towarzysza mu przyjaciele,
zwykle bardzo mtodzi (trzej harcerze) oraz inteligentne i piekne kobie-
ty. Jak zauwaza Lopuszanski, Nienacki — wzorujac si¢ na postaciach
Sherlocka Holmesa i Jamesa Bonda — lansuje w Panu Samochodziku
wzorzec niezaleznego kawalera, co umozliwia bohaterowi przezywanie
niezwyklych przygdd i flirty z kobietami. Jego sympatii nie spotykamy
juz w kolejnych tomach, co daje obraz Tomasza — uwodziciela, nieza-
interesowanego stalymi zwiazkami i stabilizacja. Wiele razy zmienial
réwniez zawdd i miejsce zamieszkania.

Zycie Pana Samochodzika rzeczywiécie bylo petne wrazen i nie-
spodzianek, gdyz w swoich poszukiwaniach miatl wielu konkurentéw,
byl niezalezny i tajemniczy, obdarzony intuicja i wyobraznia, duzym
— dziatajagcym na kobiety — urokiem i poczuciem humoru. Zawsze
mial racje i ze wszystkich opresji wychodzit zwyciesko, byl — zdaniem
Lopuszariskiego — pierwszym ,supermanem” polskiej literatury. Pewna
tajemniczo$¢ tej postaci, jej zagadkowa przesztos$¢ i niesamowity samo-
chéd-wynalazek sprawialy, ze Pan Samochodzik wyrdznial sie rzeczy-
wi$cie na tle innych bohateréw ,swoich czaséw” ponadprzecietnymi
umiejetnosciami i czarem osobistym, zdecydowanie tez ,gardzil zwy-
kloécia i codziennoscia”, zgodnie z intencja Nienackiego. W tym sen-
sie uzna¢ go mozna za bohatera glamour: zagadkowego, niezaleznego
i uwodzicielskiego.

6. Magiczna moc Harry’ego Pottera

Harry Potter natomiast to bohater serii siedmiu powiesci fanta-
sy autorstwa brytyjskiej pisarki Joanne K. Rowling. Wszystkie cze$ci
spotkaly sie¢ z uznaniem na calym $wiecie i odniosty ogromny sukces
komercyjny, réwniez za sprawa doskonatych ekranizacji filmowych.
Harry Potter jest tez serig kontrowersyjna i dyskusyjna, wzbudzajaca
zainteresowanie (i oburzenie) takze w innych niz literatura dziedzi-
nach kultury: ,Seria o Potterze, z jednej strony, stata sie ofiara swoiste-
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go «polowania na czarownice» (sic!)” — podkresla Weronika Kostecka*’
— ,ktoére doprowadzilo do takich rytualnych w swej naturze aktéw, jak
symboliczne palenie stoséw ulozonych z ksiazek Brytyjki. Z drugiej za$
strony, pojawili sie autorzy, ktérzy dostrzegli w tych powiesciach ele-
menty zgodne z ich przekonaniami, takze tymi wyplywajacymi z per-
spektywy chrzescijaniskiej, i uznali ksiazki Rowling za warto$ciowe”.

Z badan przeprowadzonych wéréd gimnazjalistéw przez Marka
Katnego®® wynika, ze oprécz umiejetnosci czarowania wazne okazaly
sie takie przymioty gléwnego bohatera jak odwaga, kolezenisko$¢ czy
bezinteresowno$¢. Bedac wybraricem i superbohaterem, Harry Potter
jest jednoczes$nie zwyklym chlopcem, ,wspélczesnym wcieleniem
Kopciuszka, pogardzanym przez wujostwo, tepionym przez rozpusz-
czonego kuzyna-jedynaka”!. Uosabiajac zwykte wartodci, realizuje je
jednak w niezwykly sposéb — za pomoca magii i czaréw — stajac sie
przez to bohaterem niemozliwym: ,niezwyklo$cia zakamuflowana
w zZwyczajnym otoczeniu”?2,

Moc uosobiona w jednym czlowieku, i to w dziecku, przypomina
postaci bohateréw bibilijnych, ktérych powotaniem bylo poswiecenie
sie wyzszym celom. Postannictwo Harry'ego Pottera polega jednak

na ,u$wiadamianiu sobie siebie”>?

, ha stopniowym dojrzewaniu §wia-
domosci posiadania mocy, aktualizujacej si¢ przez wspoéldziatanie
i odpowiedzialnos¢ za drugiego czlowieka. Nie jest wiec typowym bo-
haterem glamour: pustym, iluzorycznym, zawieszonym w spolecznej
prézni. Oprécz zycia pelnego wrazen, ambicji i niezalezno$ci, uosabia
tez prawdziwa przyjazni i mityczna walke dobra ze ztem.

Ze zjawiskiem glamour laczy go natomiast magiczno$¢, niezwy-

klo$¢ oraz iluzja wszechmocy i omnipotencji. Saga o Harrym Potterze

49 W. Kostecka, M. Skowery, Harry Potter. Fenomen spoteczny — zjawisko literackie
— ikona popkultury, Warszawa 2014, s. 8.

50 M. Katny, Czytelnictwo i odbiér ,,Harryego Pottera” wsrdd nastolatkéw, [w:] Ilu-
zja a rzeczywisto$¢. Wokét Harryego Pottera, red. M. Katny, Kielce 2007.

51 @G. Leszczynski, Magiczna biblioteka. Zbdjeckie ksiegi mtodego wieku, Warsza-
wa 2007, s. 135.

52 M. Oramus, Czarodziej Harry, ,Polityka” 2000, nr 48, s. 54.

53 K. Trebicka, Elementy fantastyczne w powiesci ,Harry Potter i kamier filozoficz-
ny’, [w:] Illuzja a rzeczywistosé, dz. cyt., s. 71.
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wpisuje si¢ doskonale w ludzkie pragnienie nieSmiertelnosci: ,Cztowiek
przeciez marzy o krainie, w ktdrej wszystko jest mozliwe, zalezne od
niego. O krainie, gdzie czas i $mier¢ to pojecia wzgledne. Zmieni¢
ksztalt rzeczywisto$ci za pomoca jednego spojrzenia lub za pomoca
czarodziejskiej pateczki jest marzeniem kazdego z nas” — pisze Dariusz
Adamczyk®*. Magiczny wptyw na kapry$na rzeczywisto$¢, odtwarza-
nie w niej najskrytszych pragnient i marzen, panowanie nad wtasnym
przeznaczeniem — oto obietnice, ktére kusza w opowiesci o mlodym
czarodzieju. Iluzja glamour $wiata doskonatego, w ktérym wszyscy je-
stesmy superbohaterami, o nierozpoznanej jeszcze mocy i nieodkrytej
potedze, moze rzeczywiscie pociagac i fascynowac. ,Nie ulega watpli-
wosci” — zauwaza Dagmara Kowalewska® — ,iz basniowo-fantastycz-
ny charakter czarodziejskiego $wiata oferuje czytelnikowi mozliwos¢
ucieczki od szarej rzeczywistosci, a zarazem poprzez wprowadzenie
nowych pomystéw, przeksztalcenie juz znanych i wzbogacenie rzeczy
zwyklych pozwala mu pusci¢ wodze wyobrazni, da¢ sie jej ponies¢, gdyz
w magicznym §wiecie niemozliwe staje sie mozliwe, dzieciece marzenia
spelniaja si¢, a dobro w koricu zwycieza”.

7. Zakonczenie

Bohateréw glamour mozna nazwaé — za Ewa Paczoska®® — bohate-
rami ,kompensacyjnymi”, gdyz uosabiaja oni doskonaly §wiat nieogra-
niczonych mozliwosci. Pan Samochodzik zawsze wygrywa, a ,barwna,
fascynujaca i niezwykla rzeczywisto§¢ magiczna” Harry’ego Pottera
przeciwstawiona jest ,szarej, nudnej i ograniczonej” rzeczywisto$ci
$wiata ,mugoli”.

54 D. Adamczyk, Préba krytycznego spojrzenia na niebezpieczeristwa konotacji
magicznych w powiesciach Joanne K. Rowling, [w:] lluzja a rzeczywistosé, dz.
cyt., s. 108.

55 D. Kowalewska, Harry i czary-mary, czyli o wartosciach edukacyjnych w cyklu
powiesci Harry Potter J. K. Rowling, Krakéw 2005, s. 375.

56  E.Paczoska, Za co (nie) lubimy Harryego Pottera?, [w:] Kultura literacka dzieci
i miodziezy u progu XXI stulecia, red. ]. Papuzinska i G. Leszczynski, Warszawa
2002, s. 183.

57 D. Kowalewska, dz. cyt., s. 355.
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Z drugiej strony, kompensacyjno$¢ i nadmiarowo$¢, zdaniem
Paczoskiej, wpisane sa w ksztalt kultury naszych czaséw, kultury
internetu, gdzie mozna natychmiast sta¢ si¢ zupelnie kim$ innym,
zwielokrotniajac omni potens rzeczywisto$¢. Wspolczesny swiat zafa-
scynowany jest obrazami, iluzjami, odbiciami, a wspélczesny narcy-
styczny czlowiek jest mistrzem w ich kreowaniu. Ignoruje w ten sposéb
»bolesno$¢ wlasnej rzeczywistosci wewnetrznej”, a stworzony idealny
wizerunek ,stanowi sposéb uzyskania akceptacji ze strony innych, spo-
s6b uwiedzenia ich i zyskania nad nimi wtadzy”®.

Jak zauwaza Alexander Lowen®’, mityczny Narcyz zakochal sie
we wlasnym wizerunku dopiero wéwczas, gdy odrzucit mifo$¢ nimfy
Echo. Zapatrzenie w siebie stanowilo w micie kare za niezdolno$¢ do
mifosci. Wspdlczesny narcyz postepuje podobnie: nie szuka uczud, ale
wrazen, autokreacja zastepuje autentyczno$¢. Idealna rzeczywistos¢
glamour staje si¢ jego punktem odniesienia, a hedonistyczne warto-
$ci — jego wlasnymi. Doskonalo$¢ glamour jest jednak iluzoryczna,
pusta i fasadowa, zawiera tylko obietnice bez mozliwosci ich spelnie-
nia i pokusy bez mozliwosci zaspokojenia. Jest doskonatoscia pozorna
i papierowa, bo pozbawiona uczué¢ i autentycznych wzruszen. Swiat bez
bélu i cierpienia nie istnieje, a przyklad Harry’ego Pottera pokazuje, ze
magiczna rzeczywisto$¢ przed cierpieniem nas nie uchroni i ze kazdy
z nas ,jest po ludzku staby i po ludzku zdolny do wielko$ci”®®, wtasnie
dzieki zdolno$ciom do przezywania emocji i rozpoznawania wlasnych
ograniczen.

58 A.Lowen, dz. cyt., s. 86.
59  Tamze, s. 40.
60  D. Kowalewska, dz. cyt., s. 355.
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