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GLAMOUR JAKO WARTOSC OSOBOTWORCZA
W OPINII MLODZIEZY STUDIUJACE)J

Glamour as a personality-forming value in the opinion
of studying youth

Abstract

The article presents an issue of searching for personality-forming
values in the modern world by students. Glamour is a cultural
phenomenon responding to the modern search for identity through
anesthetization of oneself and one’s surroundings. Theoretically, it
responds to the need of auto-creation of young people.

In order to verify the real meaning of glamour in the lives of
adolescents a poll study was conducted within a group of students.
The group was purposefully selected to include two different culture-
related fields of studies.

Budowanie wizerunku staje sie coraz bardziej znaczacym czyn-
nikiem, niekiedy wypelniajacym calkowicie tozsamos¢ jednostki. Jak
stwierdzil Zbyszko Melosik, ,we wspoélczesnym spoleczenstwie cialo
staje sie plaszczyzna nieznanych rodzajéw przyjemnosci — tekstem,
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w ktéry wpisuje sie coraz to nowe formy wiedzy i znaczenia”l.
Szczegdlnie mlodzi ludzie poszukuja, zmieniaja akceptowane propo-
zycje tozsamosci, tworzgc alternatywne systemy znaczen. Mlodziez
— zauwaza Melosik — ,nieustannie rekonstruuje swoja tozsamo$é
z dostepnych zrédel kulturowych, nieustannie przebiera si¢ w coraz to
nowsze gadzety tozsamos$ciowe [..] brak nawyku eksperymentowania
postrzegany jest jako przejaw nieadekwatnosci”?.

Potwierdzaja to inni badacze. Z opracowan cytowanych przez
Anete Banaszak wynika, ze afirmacja ,wlasnej niezaleznosci utozsa-
mianej z realizowaniem indywidualnej linii zycia i nonkonformistycz-

”3 stanowi jedna z podstawowych wartosci

nej ekspresji wlasnego «ja»
mlodziezy. Znaczacym wymiarem indywidualizmu jest wolno$¢ wybo-
ru postrzegana jako fakt naturalny i realizowana w sferach osobowych:
cielesnej, intelektualnej czy emocjonalnej. Jeden z bardziej popular-
nych obszaréw poszukiwan identyfikacji osobowej i zarazem obszar
niezaleznych wyboréw mlodziezy to moda, ktéra daje wiele mozliwosci
konstruowania i rekonstruowania swojego wizerunku. Wsréd wielu
sposobdw stylizacji siebie i otoczenia istnieje moda na bycie glamour,
szczegblnie popularna w Stanach Zjednoczonych. Gwiazdy i rekla-
modawcy prébuja zacheci¢ do siebie poprzez uzywanie tego terminu
w autoprezentacji. Czym zatem jest glamour?

Historycznie okreslenie to mialo inne znaczenie niz wspoélczesnie.
Carol Dyhouse wyjasnia, ze pierwotnie glamour mialo znaczenie zbli-
zone do czardéw, magii czy magicznego uroku. Autorka pisze: ,slowo
glamour bylo niejasne przed rokiem 1900. Oznaczato ulotny urok
i byto uzywane w odniesieniu do czarodziejstwa i okultyzmu™. Jedna

1 Z.Melosik, Tozsamos¢, ciato i wladza w kulturze instant, Krakéw 2010, s. 19.

2 Z.Melosik, Kultura popularna i tozsamos¢ mtodziezy. W niewoli wladzy i wol-
nosci, Krakéw 2013, s. 157.

3 A. Banaszak, Ksztaltowanie tozsamosci i stylu zycia wspdtczesnej miodziezy
w kontekscie kultury popularnej oraz kapitatu spotecznego, [w:] Kultura popu-
larna — tozsamos$é — edukacja, red. D. Hejwosz, W. Jakubowski, Krakéw 2010,
s. 327.

4 C. Dyhouse, Glamour, Women, History, Feminism, London 2010, http://
eds.b.ebscohost.com.ebscohostresearchdatabasestest0.han3.1ib.uni.lodz.pl/
eds/ebookviewer/ebook/bmx1YmtfXzMxMzQ4NI9fQU41?sid=72fc871c-7-
9af-4402-bdcf-eb8ed1{8a056@sessionmgrl13&vid=1&format=EB&rid=1, s. 1,
[dostep: 7.10.2015], (ttumaczenie wlasne).

56



z definicji z 1913 roku tak charakteryzuje to pojecie: ,czar wplywa-
jacy na wzrok, sprawia, ze przedmioty wydaja sie inne od tego, czym
naprawde sa”®. Popularno$¢ glamour zaczeta sie w XIX wieku, jednak
najsilniej kojarzone jest ono z klasycznym okresem Hollywood — latami
1930-1950°. Wtedy to zyskato najwieksza popularnosé, od lat 50. taczo-
ne jest z celebrytami, a jednoczeénie w tym czasie odnosilo sie do lekko
erotycznych zdje¢ modelek”.

Pewna magia obecna jest réwniez w dzisiejszym rozumieniu tego
pojecia. Emily Esfahani Smith wyjasnia, iz ,glamour koloruje sposéb,
w jaki widzimy $wiat i zmienia sposéb, w jak chcemy go doswiadczy¢.
Obietnica, ktéra oferuje — ucieczke od codziennego $wiata biznesu
i transcendencje — jest odurzajaca”®. Jednak autorka przestrzega tez,
ze glamour jest ,niebezpieczny i podstepny”, bo cho¢ glamour btyszczy
i o$wieca rzeczywistos¢, gdy chcemy wyegzekwowac jego falszywa ta-
jemnice, wpadamy w tarapaty®. Zgodnie z ujeciem Dyhouse!® glamour
zawsze wiazalo si¢ z oszustwem i podstepem, generalnie jest postrze-
gane, jako forma wyrafinowanego, czesto seksualnego uroku.

Glamour podkre$la indywidualizm, ktéry daje jednostce mozli-
wos$¢ ustawiania siebie ponad spoteczenistwo ,nie poprzez wiladze, ale
przez piekno i osobowo$¢”L. Elizabeth Wilson dodaje: ,jednoczesnie ta
metoda sztuki jako zycia albo siebie samego jako sztuki, za Baudelairem
(1971) byta nihilistyczna”?. Zatem glamour daje mlodym ludziom
mozliwo$¢ wykreowania siebie i podkreslenia swojej odrebnosci, co
jest zgodne z ich naturalna potrzeba w okresie wchodzenia w spole-

5 E. E. Smith, Glamour’s false charm, ,The New Criterion” 2013, vol. 32, s. 76,
http://www.newcriterion.com/articles.cfm/Glamour-s-false-charm-7773, [do-
step: 7.10.2015], (ttumaczenie wlasne).

6 C.Dyhouse, dz. cyt., s. 1.

7 E. Wilson, A Note on Glamour, ,Fashion Theory: The Journal of Dress, Body
& Culture” 2007, vol. 11, Issue 1, s. 101, http://eds.b.ebscohost.com.ebscoho-
stresearchdatabasestest0.han3.lib.uni.lodz.pl/eds/pdfviewer/pdfviewer?si-
d=a2a255cb-8f66-47a5-aee6-aaa8f31acf56%40sessionmgrl12&vid=5&hid=10
4, [dostep: 8.10.2015].

8  E.E. Smith, dz. cyt., (ttumaczenie wlasne).

9  Tamze, (ttumaczenie wlasne).

10 C.Dyhouse, dz. cyt,, s. 1, (ttumaczenie wtasne).

11 E. Wilson, dz. cyt. s. 97, (ttumaczenie wlasne).

12 Tamaze, s. 98, (ttumaczenie wtasne).
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czenistwo. Dodatkowym atutem glamour jest wiazana z nim elitarnos¢
— nie wszyscy mozemy by¢ glamour, mozemy aspirowaé do tego, by
siegnac gwiazd!3.

Pojecie to nie odnosi sie tylko do kobiet, mezczyzni, a takze rzeczy,
miejsca czy styl zycia moga by¢ glamorous'*. Gdy w popularnej wyszu-
kiwarce internetowej wpiszemy stowo ,glamour” otrzymamy 19 milio-
néw'® wynikéw. Pierwsze dotycza popularnego magazynu dla kobiet
o takiej nazwie. Pojawiaja sie tez salony urody, salony z meblami czy
sale weselne. Jednak, jak pisze Smith!®, cho¢ to wtasnie magazyny dla
kobiet chca kreowa¢ styl glamour, sa jego antyteza, gdyz istota gla-
mour jest tajemnica, a dzisiejsze media z techniczna wrecz dokladno-
$cig opisuja rzeczywistos$¢, ujawniaja zycie prywatne (gwiazdy, tak jak
my — wiaza buty, poca sie itp.). Odbieraja zjawisku magie.

Wpisujac w te sama przegladarke przymiotnik ,glamorous” otrzy-
mujemy blisko 90 milionéw wynikéw!'”. Wyniki wyswietlone w posta-
ci grafiki ujawniajg, jak uzytkownicy Internetu rozumieja to pojecie.
Wyrézniaja na przyklad rozmaite akcesoria modowe, pokryte badz
brokatem badz diamencikami — glamour musi blyszczeé. Pojawiaja sie
tez zdjecia modelek lub gwiazd w wieczorowych sukniach, czesto w tle
wida¢ bogate barokowe wnetrza. Gdy ograniczymy wyniki do dziedzi-
ny mody, nie zauwazymy jednej dominujacej tendencji, ale cala game
prezentacji, od czarno-biatych zdje¢ skromnie ubranych modelek, po
bogato zdobione suknie. Najwieksza zgodnos¢ wystepuje w odniesieniu
do proponowanych wnetrz w stylu glamorous. Sa to stylizacje nowo-
czesne i jasne, najczesciej z duzym zyrandolem i barokowymi mebla-
mi. Dominuje kolorystyka bieli, zlota i fioletu. Wspolczesny internet
bardzo szeroko ujmuje zjawisko glamour, balansuje pomiedzy poczu-
ciem elegancji i kiczu. Mlodziez, ktéra czesto surfuje po Internecie
w poszukiwaniu inspiracji, znajduje tam prezentacje glamour w oby-
dwu kategoriach estetycznych.

W celu sprawdzenia, czy zjawisko glamour jest znane polskiej mlo-
dziezy i jak jest przez nia interpretowane przeprowadzono odpowied-

13 Tamaze, s. 100-101, (tlumaczenie wtasne).

14 C.Dyhouse, dz. cyt,, s. 1, (ttumaczenie wtasne).
15 Stan z dnia 20.09.2015.

16  E.E. Smith, dz. cyt., (ttumaczenie wlasne).

17 Stan z dnia 20.09.2015.
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nie badania. Badania sondazowe technika ankiety zostaly przeprowa-
dzone w terminie 20-24 pazdziernika 2014 r. na Uniwersytecie Lédzkim
i obejmowaly dwie celowo dobrane grupy studentéw. Lacznie oddato
ankiety 65 os6b. Byli to studenci kierunkéw: miedzynarodowe studia
kulturowe (I rok, wiek 19-21 lat) oraz edukacja przez sztuke (III rok,
wiek 22-25 lat) Uniwersytetu Lodzkiego. Grupa badawcza zostala tak
dobrana, by obejmowa¢ osoby zainteresowane sztuka i kultura oraz
poglebiajace swoja wiedze w tym zakresie poprzez studia na wymie-
nionych kierunkach.

Badania dotyczyly samo$wiadomos$ci mlodziezy. Problematyka ba-
dawcza obejmowata dwa podstawowe zagadnienia: 1. Czy mlodziez od-
czuwa potrzebe estetyzacji i kreacji siebie i otoczenia?, 2. W jakim stop-
niu glamour wplywa na stylizacje siebie i otoczenia przez mlodziez?

Dla realizacji badan sondazowych postawiono nastepujace pytania
badawcze:

1. Jaka jest potrzeba estetyzacji siebie i otoczenia?

2. Jaki jest stopien samodzielno$ci studentéow w realizacji tego
procesu?

3. Jak oceniaja glamour jako zjawisko obecne w kulturze?

4. Czy glamour ma wplyw na samorealizacje studentow?

Analiza wynikow ankiety

1. W jaki sposdb kreujesz swdj wizerunek? — pytanie jednokrot-
nego wyboru z wyznaczonych odpowiedzi (ubidr, fryzura, atrybuty):

— mam sw6j wypracowany styl, ktérego sie trzymam 30%
— czasem modyfikuje to, co nosze, w zaleznosci od mody  36%
— $ledze nowosci modowe i staram sie by¢ na biezaco 12%
— nie przywigzuje wagi do kreowania stylu 13%
— inne 8%

Wiekszo$¢ odpowiedzi — 66% — wskazuje, ze studenci kreatywnie
podchodza do wypracowania wiasnego stylu, cho¢ wystapito zréznico-
wanie co do czestotliwosci tego zjawiska.

2. Czy starasz si¢ nada¢ indywidualny charakter miejscom,
w ktorych przebywasz i na ktorych wyglad mozesz mie¢ wplyw
(Twoje mieszkanie, pokdj, miejsce pracy)? Jesli tak, to czym sie
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kierujesz, czerpiac pomysly (np. magazyny ze stylizacjami wnetrz,
pomysly znajomych, wlasne pomysly itp.)? — pytanie otwarte
Wsréd wymienianych inspiracji pojawily sie nastepujace odpo-

wiedzi:

— magazyny, internet 31% +/-
— wilasne pomysty 31% +
— moj charakter, zainteresowania 10% -
— znajomi 8%

— wygoda 7%

— estetyka 6%

— nie inspiruje¢ si¢ niczym 5%

— trendy 2%

Jak wynika z powyzszego zestawienia, okolo 47% (czyli prawie po-
fowa badanych) wskazalo na czynniki autokreacyjne (wtasne pomysty,
moj charakter, zainteresowania, estetyka)

Do ciekawszych wypowiedzi naleza (zachowana pisownia ory-
ginalna):

3.

Raczej nie nadaje indywidualnego stylu, a po prostu popularny,
0golny;

Tak, zawsze staram si¢ nadawac indywidualny charakter miej-
scom, w ktorych przebywam;

Sama aranzuje rézne dodatki do wnetrz, wykonuje ozdoby do
mieszkania, inspirujg mnie wspolczesni projektanci;

Kreuje mojg przestrzen wedtug mojej wrazliwosci artystycznej;
Nadawanie indywidualnego charakteru miejscom, w ktorych
przebywam jest dla mnie catkiem naturalne — inspiracje czerpie
ze wszystkiego, co mnie otacza (czasami moze to by¢ obraz, przy-
padkowo spotkany plakat...);

Witasne poczucie estetyki, ale i seriale, filmy;

Niekiedy czerpie inspiracje ze zdje¢ znalezionych w Internecie
(tumblr.com, whereart.it);

Przede wszystkim jednak staram si¢ byc¢ kreatywna, aby jak naj-
lepiej moc wyrazic siebie.

W jakim stopniu kreowanie swojego wizerunku i otoczenia

ma wplyw na wzmocnienie i uzewnetrznianie Twojej indywidual-
nosci? (jest to dla Ciebie nieistotne?, przywigzujesz do tego duzg
wage? itp.) — pytanie otwarte
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Odpowiedzi mozna pogrupowac w nastepujacy sposéb:

— nie jest to istotne 29%
— ma duzy wplyw 20%
— wizerunek stanowi moje odzwierciedlenie 17%
— podkresla indywidualnos¢ 18%
— wizerunek daje mi pewno$¢ siebie 11%
— robie to dla siebie 8%
— chce imponowac 1%

Uzyskane odpowiedzi wskazuja, ze dla 70% badanych istotny
jest wplyw pozytywnego, osobotwdrczego kreowania wlasnego
wizerunku.

Przykladowe odpowiedzi studentéw (zachowana pisownia ory-
ginalna:

— ... podkresla indywidualizm — na zasadzie: wszyscy kreujg — ja

nie!

— Nie przywigzuje do tego wagi. Aczkolwiek mysle, ze podkresla to
w duzym stopniu mojg osobowosc i charakter, tym samym pod-
kresla indywidualnosé;

— ... lubie czué, gdy ludzie poprzez mdj ubior, bizuterie fryzure itp.
lepiej mnie poznajg i jestesmy sobie dzieki temu blizsi;

— Jest to dla mnie bardzo wazne — nie wyobrazam sobie, zZeby wy-
gladac nie w zgodzie ze sobg i nie znosze przebywaé w nieprzy-
jemnym dla siebie otoczeniu;

— Ma, jednak nie przywigzuje do tego duzej wagi, bowiem w wiek-
szosci sq to cechy zewnetrzne, nieoddajgce prawdy o cztowieku;

— W pracy artystycznej dobrze jest sie wyrézniac. Uzewnetrznic to,
co drzemie w Srodku.

4. W jakim kontekscie zetknales sie z pojeciem glamour? Jak je

rozumiesz? — pytanie otwarte

— kontekst mody, styl 20%
— magazyn 12%
— wmediach 7%
— elegancja, luksus, szyk 18%
- ytrendy”, modne 13%
— wyszukane 12%
— ponadprzecigtne 8%
— odwaznie, inaczej 7%
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— piekno 5%
— prézne, na pokaz 2%
Mtodziez poprawnie identyfikuje konteksty znaczeniowe pojecia
glamour i nadaje mu pozytywne warto$ciowanie estetyczne.
Ponadto studenci wymienili:
z klasg, ze smakiem, stylowo, kobieco, bogato, skromnie, subtel-
nos¢, kultura nieelitarna;
— podagzanie za modg w sposob elegancki;
oryginalnie, przycigga uwage;
styl klona.
Podobnie pozytywna ocene oséb w stylu glamour potwierdzito
71% studentdéw.
5. Jak oceniasz osoby, ktore sa Twoim zdaniem glamour? — py-
tanie zamkniete, jednokrotnego wyboru
— jako magiczne, przyciagajace uwage niezwyklymi

stylizacjami 42%
— jako odwazne i niezalezne 29%
— jako osoby prdzne, ktére za wszelka cene chca zwrdcié

na siebie uwage 21%
— inne 8%

Wsréd respondentéw, ktérzy wybrali opcje ,,inne”, pojawity sie na-
stepujace komentarze:

— dbajace o siebie troche za bardzo, ale nie mam negatywnego

zdania na ich temat;

— $ledzace nowos$ci modowe, z silng wrazliwo$cia.

Na drugiej stronie ankiety respondentom zostala podana definicja
pojeciaglamour stworzona na podstawie dostepnej literatury. Nastepnie
studenci na tej podstawie udzielili odpowiedzi na dwa kolejne pytania.

Glamour jako zjawisko kultury kojarzy si¢ z dawnym stylem
Hollywood, w latach 70. bylo odpowiedzia na wszechobecna unifikacje
mody, noszenie sportowego stylu (np. dresy do pracy). Wspoélczesnie
moze polega¢ na wprowadzaniu elementéw niezwyklych, ,magicz-
nych”, niemasowych do swojego otoczenia i wygladu. To podkreslanie
indywidualnosci przez to, co piekne.

6. Czy w kontekscie tej definicji uznalbys siebie za osobe gla-
mour? — pytanie zamkniete
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— zdarzaly mi sie pozytywne proby stylizacji siebie
i swojego otoczenia, jednak nie przywiazuje do tego

az takiej wagi (np. wlasna twoérczos¢) 46%
— tak, mam stala potrzebe upiekszania i kreowania siebie

i otoczenia 30%
— nie, mam inne sposoby wyrazania siebie 24%

Po skonfrontowaniu wtasnego rozumienia pojecia glamour z defi-
nicja odtworzona na podstawie literatury 30% badanych zdecydowanie
potwierdzilo potrzebe estetyzacji w tym stylu, 46% przyznalo, ze po-
dejmuje préby takiej stylizacji, cho¢ nie jest to stala potrzeba.

7. Jak oceniasz glamour jako zjawisko wspolczesnej kultury
w kontekscie podanej definicji? Czy mozna mu nada¢ znaczenie
pozytywne (kreacyjne) przeciw masowosci, czy negatywne — jako
wzmacniajace poczucie préznosci i egocentryzmu?

— ocena pozytywna: 55%
— osoby niezdecydowane: 23%
— ocena negatywna: 22% o0s6b

Nieco inaczej wypadly wyniki oceny glamour jako zjawiska kultu-
rowego. Ocen pozytywnych bylo 55%, pozostate wskazywaly na trud-
no$¢ oceny lub ocene negatywna. By¢ moze fatwiej ocenic jest zjawisko
kulturowe w wymiarze subiektywnym, dotyczacym wlasnej osoby.
Znacznie trudniej jest odnie$¢ sie do zjawiska zobiektywizowanego,
o charakterze trendu kulturowego, obecnego tu i teraz.

Opinie 0s6b oceniajacych to zjawisko negatywnie:

— osoby prozne;

— dazenie do idealnego wygladu;

— nie ma nic wspdlnego z dawnym stylem Hollywood;

— zwracanie na siebie uwagi;

— masowosc;

— podkreslajg indywidualnos¢ przez glamour, bo nie umiejg

inaczej;

— podkreslenie kobiecosci, ale nie zawsze przez to, co piekne.
Osoby, ktére ocenily glamour pozytywnie, twierdza:

— Gdy ludzie majg swdj styl i podkreslajg swdj charakter, negatyw-

nie z préznosci dla przypodobania sig;
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— Zwigksza estetyke spoleczeristwa;

— Umozliwia autokreacje;

— To dobry sposéb na uruchomienie wyobrazni i indywidual-
nosci;

— Potrzebujemy kreowac piekno, otaczac sie nim, jest to wazne i po-
zytywne dla codziennego samopoczucia;

— Kiedy kazdy jest inny Swiat staje sie piekniejszy!:);

— Podkreslanie indywidualnosci [...] nie musi by¢ od razu kojarzone
z proznosciq i egocentryzmenm;

— ... jako wyréznianie sie w erze ubierania si¢ w sieciowkach, przez
co kazdy wyglgda tak samo;

— W dzisiejszych czasach kazdy pragnie wyglgdac glamour oraz
tworzy¢ cos swojego, magicznego;

— Glamour posiada liczne walory. Niestety to wlasnie one sq czesto
przeksztaicane i stosowane w znaczeniu odwrotnym.

W wielu wypowiedziach pojawialo sie odniesienie do stosowania

»umiaru”.

Whnioski

Badania potwierdzily wystepowanie u miodych ludzi potrzeby
estetyzacji siebie i otoczenia, jednak nie jest ona zawsze zwiazana ze
stylem glamour. Ankietowani studenci maja duza potrzebe wyrazania
siebie, podkreslania swojej indywidualnos$ci przez dokonywanie styli-
zacji i autokreacji. Glamour jest dla nich zjawiskiem odleglym, znanym
z mediéw, takie nastawienie maja respondenci niezaleznie od swojej
oceny zjawiska. Nie utozsamiaja si¢ oni z nim w takim znaczeniu, ja-
kie sami nakreélili. Jest to naturalne, gdyz — jak wcze$niej wykazano
na podstawie danych zamieszczanych w internecie — zjawisko to jest
czesto sprowadzane do kiczu, badZ przepychu, niepasujacych do ota-
czajacej mlodziez rzeczywistosci. Po przeczytaniu podanej definicji
glamour, bardziej akcentujacej tendencje do estetyzacji siebie i otocze-
nia, charakteryzujacej to zjawisko, nastawienie respondentéw zmienito
sie na korzys¢ akceptacji takiego rozumienia glamour i odnajdywania
w nim swoich poszukiwan tozsamos$ciowych.
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Ostatecznie brak jest jednoznacznej oceny glamour przez respon-
dentéw. W ich wypowiedziach wida¢ duzy dystans do wizji narzuca-
nych przez media, w tym nieche¢ do masowosci wspolczesnego swiata.
Glamour jest alternatywna oferta stylu i kultury, z ktérej mozna, ale
nie trzeba czerpa¢. Niezwykle istotny jest natomiast fakt, ze mlodziez
postrzega estetyzacje siebie i $wiata jako czynnik osobotworczy.
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