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Abstract

The article is an attempt at formulating a definition of the term
generation glamour which would explain the meaning of the term
without resorting to the analysis of its linguistic structure. The
presented definition will contain stereotypical associations, or the
qualities commonly associated with the word glamour and individual
associations with the phrase generation glamour.

Questionnaire research was conducted, with the primary goal of
obtaining data necessary to find the ,additional sense of value and
emotion” of generation glamour, understood as the representatives
of modern mass culture constantly beguiled by the existence of
fabricated inhumanly beautiful, rich, happy people, who can easily
achieve anything, dangerously enchanted by the illusion of life based
on pleasure alone, overpowered intellectually and aesthetically by a
value system imposed by television, computers, street advertisements
and tabloids, which is based in calculated mystification. The
Questionnaire was conducted on 6-7 October 2014. The participants
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were 78 students of the University of Bialystok. Most of them were
students of Polish Philology. A smaller group studied Cultural Studies
or Library and Information Science.

1. Wprowadzenie

Artykul stanowi probe sformulowania definicji realnoznacze-

niowej pojecia pokolenie glamour, zawierajacej ,fakultatywna, reali-
zowang kontekstowo warstwe konotacji znaczeniowych, zwigzanych
z kulturowym do$wiadczeniem uzytkownikéw jezyka, stereotypami
poznawczymi, warto$ciowaniem, emocjonalizmami”. Przywolywany

termin ,konotacja

"2 stosuje w niniejszym tekscie w wezszym sensie, to

znaczy utozsamiam go ze znaczeniem konotacyjnym, na ktére — w od-
réznieniu od znaczenia denotacyjnego® — sktadaja sie tak zwane semy

1
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L. Szczepankowska, Semantyka i pragmatyka jezykowa. Stownik podstawowych
pojec z zadaniami i literaturg przedmiotu, Bialystok 2011, s. 22.

Wedlug Ireny Szczepankowskiej, termin konotacja (w tzw. denotacyjno-ko-
notacyjnej koncepcji znaczenia brytyjskiego filozofa Johna S. Milla) jest nie-
rozerwalnie zwigzany z pojeciem denotacji i ,oznacza przypisywanie klasie
obiektéw oznaczonych dana nazwe pospolita (ogélna) pewnego zespotu cech
wspolnych; cechy te skladaja sie na znaczenie symbolu jezykowego (jego inten-
sje). Nazwa denotuje pewien zakres obiektéw i zarazem konotuje ich charakte-
rystyczne cechy. W uécislonej koncepgcji tréjkata semiotycznego C. K. Ogdena
iI. A. Richardsa konotacja oznacza w $cistym sensie bezposrednia relacje mie-
dzy znakiem jezykowym a pojeciem, ktdre z kolei jest tworzone na bazie cech
wspoélnych desygnatéw oznaczanych dana nazwg’; tejze, dz. cyt., s. 82.

W mysl ktérego pokolenie glamour to ‘wspoélnota ludzi preferujaca glamouro-
wy styl Zycia oraz system wartosci, poglad na $wiat, postepowanie wlasciwe
doswiadczeniu/zjawisku glamour. Wyniki wstepnej analizy poszczegdlnych
komponentéw definicji denotacyjnej omawianego pojecia przedstawitam w re-
feracie wygloszonym 25 wrzesnia 2014 r. w Lublinie podczas konferencji zaty-
tulowanej ,Media w przestrzeni edukacyjnej”. Wystapienie nosito tytul: Pokole-
nie glamour — najnowszy ,produkt” medialny. Skrécona wersja referatu zostala
opublikowana, [w:] (Nowe) Media. Implikacje kulturowe, jezykowe i edukacyjne,
red. M. Karwatowska, B. Jarosz, Lublin 2015, s. 37-51.



konotacyjne ,,obejmujace dodatkowe elementy spoza Scistej sfery cech
istotnych, uwzglednianych w podstawowej definicji nazwy™. W sklad
definicji realnoznaczeniowej wchodza zatem «asocjacja stereotypoway,
czyli wlagciwosci powszechnie (szablonowo) kojarzone z obiektami da-
nej kategorii oraz «asocjacja indywidualna» zaktualizowana w okreslo-
nym kontekscie uzycia nazwy.

W tym celu w dniach 6-7 pazdziernika 2014 roku przeprowadzilam
wérod studentéw Uniwersytetu w Bialymstoku badanie ankietowe®,
w wyniku ktérego pozyskalam dane niezbedne do stworzenia «sensu
dodatkowego: warto$ciujacego, emocjonalnego» pojecia pokolenie gla-
mour, rozumianego jako reprezentantéw wspoélczesnej kultury masowej,
permanentnie mamionych istnieniem wypreparowanych, nieziemsko
pieknych, bogatych, szczesliwych ludzi, mogacych bez wiekszego wysit-
ku osiagnac¢ wszystko, niebezpiecznie urzekanego iluzja zycia opartego
jedynie na przyjemno$ciach, intelektualnie oraz estetycznie obezwtlad-
nianego ustawicznie narzucanym za posrednictwem szklanego ekranu
telewizora, komputera, ulicznych reklam czy tabloidéw systemem war-
to$ci, opartym na przemyslanej mistyfikacji.

2. Proba

W badaniu wziglo udziatl 78 studentéw Uniwersytetu w Bialym-
stoku. Kobiety stanowity 85,9% respondentéw (67 oséb), za§ mezczyzni
14,1% (11 os6b). Przewazatly osoby studiujace filologie polska (51 osdb;
65,4%). Znacznie mniej liczna byla grupa ksztalcgca sie na kierunkach:
kulturoznawstwo (19 osdb; 24,3%) oraz informacja naukowa i biblio-
tekoznawstwo (8 o0sdb; 10,3%). Dane ilo$ciowe przedstawia ponizsze
zestawienie:

4 Tamze.
5 Ankieta byla wypelniana w wersji papierowej.
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Tabela 1. Respondenci wedlug kierunku studiéw i plci

Kobiety Mezczyzni Suma
Kierunki studiéw
Liczba % Liczba % Liczba %

1. | filologia polska 44 56,4 7 9,0 51 65,4
2. |informacja naukowa 7 9,0 1 1,3 8 10,3

i bibliotekoznawstwo
3. | kulturoznawstwo 16 20,5 3 3,8 19 24,3

Ogédtem 67 85,9 11 14,1 78 100,0

Zrédlo: badanie ankietowe studentéw UwB, p.7, N=78; opracowanie wlasne.

3. Wyniki badan

Termin pokolenie glamour oraz réwnoznaczny z nim pod wzgle-

dem semantycznym synonim generacja glamour jest iluzorycznym
tworem® rozpowszechnianym we wspotczesnej popkulturze’ za sprawa
oddzialywania miesiecznika ,Glamour” (szczegdlnie w dziale zatytuto-
wanym: Generacja glamour), polskie portale plotkarskie, internetowy
portal spotecznosciowy ,Klub Glamour” oraz konkretnych przedsta-
wicieli $wiata celebrity$, przede wszystkim projektantéow mody, wiza-

34

Por. E. Ross, Speech Communnication. Fundamentals and Practice, New Jersey
1974; T. Szkotut, Mass media, sztuka i wychowanie, [w:] Dylematy wspdiczesne-
go wychowania, red. ]. Kojkol, Gdynia 1999; Z. Melosik, T. Szkudlarek, Kultura,
edukacja i migotanie znaczen, http//www.pedgds.strony.univ.gda.pl/melosik.
szkudlarek.pdf, [dostep: 14.06.2013].

Znakiem czaséw, przywolujac Zygmunta Baumana, jest to, ze ,kultura sklada
sie dzi$ z ofert, nie nakazéw; z propozycji, a nie norm; [...] postuguje sie rozta-
czaniem pokus i rozstawianiem przynet, kuszeniem i uwodzeniem, a nie nor-
matywna regulacjg; [...] produkeja, rozsiewaniem i nasadzaniem nowych po-
trzeb, pozadan i pragnien”; tegoz, Kultura w plynnej nowoczesnosci, Warszawa
2011, s. 27. W rozumieniu dzisiejszego spoteczenstwa konsumpcyjnego kultura
zatem to ,skladnica przeznaczonych do konsumpcji towaréw, z ktérych kazdy
rywalizuje o przyciagniecie nieznoénie ulotnej i rozproszonej uwagi potencjal-
nych klientéw oraz zatrzymanie jej na sobie przez dluzsza niz mgnienie oka
chwile”; tegoz, dz. cyt., s. 28.

Zgodnie z definicja Zygmunta Baumana, ,celebrity to osoba znajdujaca sie na
ustach wszystkich, powszechnie znana i, podobnie jak niegdy$ meczennicy
i bohaterowie, scalajaca rozproszone zbiorowosci ludzkie”; tegoz, Celebrity,
[w:] Bauman o popkulturze. Wypisy, red. H. Halawa, P. Wrébel, Warszawa
2008, s. 216.



zystéw czy designeréw w postaci ograniczonej gtéwnie do wizerunku,
stroju, image’u. Zasadniczo préby definiowania analizowanego pojecia
(jesli sa w ogéle podejmowane) bagatelizuja calo$ciowe opracowania
naukowe poswiecone zjawisku glamour. Poza tym ignoruja kluczowe
poradniki modowe i lifestylowe, takie jak: Styl.fm oraz wikiHow. Owe
wspoélczesne samouczki przetamuja stereotypowe postrzeganie do-
$wiadczenia glamour chociazby poprzez propagowanie tzw. kodeksu
glamour, czyli wademekum-wzorca-matrycy postepowania w §wiecie,
gdzie tradycyjne wartos$ci typu: przyjazn, milos¢, rodzina, altruizm czy
godno$¢ osobista ulegly relatywizacji®.

Powyzsze tezy poddaje uszczegdlowieniu i weryfikacji w wyniku
przeprowadzonej ankiety. Respondenci na pytanie: ,Czy czyta Pan(i)
informacje zamieszczone w nizej wymienionych poradnikach interne-
towych?” odpowiedzieli nastepujaco (tabela 2).

Z analizy zebranego materialu wynika jednoznacznie, ze ankieto-
wani sporadycznie (jedna lub dwie osoby) czytaja internetowe infor-
macje zawarte w anglojezycznych poradnikach instruujacych ,jak by¢
glamour”. Polskie informatory zna niewiele wiecej badanych. Zadnej
wiedzy na ich temat nie ma od 89,7% do 91,0% respondent6éw. Na tej
podstawie $miato mozna zatem wysnu¢ wniosek, ze potocznal® wiedza

9 Zob. M. Karwatowska, Autorytety w opiniach miodziezy, Lublin 2011.

10 Tzw. my$lenie potoczne, zdaniem Jerzego Bartminskiego, miesci si¢ w pojeciu
jezyk potoczny, tj. jest skladnikiem odmiany jezyka polskiego, ,uzywanej naj-
czesciej, przez najwieksza liczbe oséb, w najrézniejszych sytuacjach zyciowych,
zawierajacej przede wszystkim zaséb podstawowych form i senséw, utrwalaja-
cej elementarne struktury myslenia i percepcji $wiata zwigzane z elementarny-
mi potrzebami czlowieka w elementarnych sytuacjach egzystencjalnych”; tegoz,
Styl potoczny jako centrum systemu stylowego jezyka, [w:] Synteza w stylistyce
stowiarniskiej, red. S. Gajda, Opole 2001, s. 116. Termin jezyk/styl potoczny jest
réznie traktowany w najnowszych pracach polskich jezykoznawcéw. Najogdl-
niej rzecz ujmujac, zderzaja si¢ ze soba dwie odmienne koncepcje potocznosci,
wezsza, stylistyczno-sytuacyjna, tzw. ,warszawska” i szersza, antropologiczno-
kulturowa, tzw. ,opolska” W koncepcji ,warszawskiej” styl potoczny rozpatry-
wany jest w kategoriach ,stylu funkcjonalnego, obstugujacego sfere kontaktéw
codziennych raczej o charakterze familiarnym, dostarczajacego gtéwnie srod-
kéw ekspresji w postaci chociazby kolokwializméw, czy wulgaryzméw (zob.
D. Buttler, Polskie stownictwo potoczne, ,Poradnik Jezykowy” 1977, s. 91, 92;
tejze, Kategorie semantyczne leksyki potocznej, [w:] Z zagadnien stownictwa
wspdlczesnego jezyka polskiego, red. M. Szymczak, Warszawa 1978, s. 37). Kon-
cepcja ,opolska’, antropologiczna, operujaca kulturowym pojeciem stylu jako
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opiniowanych dotyczaca znaczenia terminu pokolenie glamour nie jest
poparta znajomoscig specyfiki omawianego pojecia oraz lekturg (za-
réwno polskich jak i zachodnich) opracowan naukowych opisujacych
ianalizujacych zjawisko/do$wiadczenie glamourt! lecz inercyjnie przyj-
mowana, a nastepnie bezrefleksyjnie powielana dzieki oddziatywaniu
mediéw komercyjnych (nastawionych gléwnie na sprzedaz, zysk), do-
ktadniej sztabu specjalistéw od ,medialnego uwiedzenia”'2.

W rozwazaniach nad funkcjonowaniem analizowanego pojecia
w polszczyznie XXI wieku nie mozna ignorowaé spotecznej $wiado-
mosci jezykowej'®. Naukowcy za $§wiadomo$é jezykowa uznaja ,catoéé
zywotnych w spoteczenstwie — lub w grupie spotecznej — sadéw i wy-
obrazen zwigzanych z jezykiem w ogdle, czyli z rozmaitymi zjawiskami
jezyka oraz jego funkcjonowaniem”!*. Badacze zajmujacy sie omawia-
nym zagadnieniem wyrdzniaja indywidualna $wiadomo$¢ jezykowa,
tj. wiedze o prawidlach rzadzacych jezykiem, znajomo$é oraz re-
spektowanie zasad sprawnego i poprawnego postugiwania si¢ nim,
wlasciwe konkretnemu X-owi oraz spoleczna $wiadomos¢ jezyko-
wa, tzn. wspdlne dla okreslonej grupy ludzi idee, przekonania i cele.
Rudymentarne komponenty postawy glamour i ich spoleczny odbiér
przedstawia tabela 3.

wielopoziomowej calo$ci semiotycznej, bada srodki stylu jako komponenty
obrazu $wiata i zespolu wartosci. To stanowisko przyznaje potocznosci status
pelnowartosciowego, a nawet podstawowego i gtéwnego wariantu jezyka na-
rodowego (A. Wilkon, Typologia odmian wspélczesnej polszczyzny, Katowice
1987; J. Bartminiski, Styl potoczny; tegoz, Wspétczesny jezyk polski, Lublin 2001,
5. 115-134).

11 Glamour jest zjawiskiem (o stabilizowanej typologii), doswiadczeniem, ktérego
konstytutywnymi komponentami sg: ucieczka od przecietnoséci, (nie tyle ze-
wnetrzna, ile wewnetrzna) metamorfoza uciele$niajaca kulturowo ustabilizo-
wany mit Kopciuszka, iluzja oraz tajemnica. Glamour to stowo klucz; wielowar-
stwowy, specjalistyczny kod, stworzony przez ekspertéw i zarezerwowany dla
wtajemniczonych, zob. A. B. Strawinska, Glamour — magia czy mistyfikacja?
Historia i definicja zjawiska w zarysie, [w:] Obszary polonistyki. Jezyk — kultura
— literatura, red. ]. Pasterska, M. Kutakowska, A. Antas, K. Krzyszton, Rzeszéw
2014, s. 119-128.

12 L. Witkowski, Historie autorytetu wobec kultury i edukacji, Krakéw 2011, s. 55.

13 Swiadomo$¢ jezykowa jest terminem z zakresu wspolczesnej socjolingwistyki.

14 Por. A. Markowski, Kultura jezyka polskiego. Teoria. Zagadnienia leksykalne,
Warszawa 2008, s. 123-142.
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Zestawienie powyzsze dowodzi, iz konstytutywne elementy pojecia
glamour rozpoznaje od 12,8%> do 57,7%'° opiniowanych. 46,1% z nich
nie ma na ten temat zdania. Wypelniajacy ankiete az w 50% cztowieko-
wi charyzmatycznemu mylnie przyporzadkowuja cechy typu: fajny(a),
aprobowany(a), godny(a) nagladownictwa, majacy(a) klase. Tymczasem
sa to podstawowe wyrézniki postawy glamour. Tylko 11,5% ankieto-
wanych uznato, ze kult bohatera to jeden z wyznacznikéw osobowosci
glamour.

W spotecznej swiadomosci jezykowej podstawowy komponent ter-
minu pokolenie glamour, tzn. leksem glamour — ktéry pod wzgledem
formalnym jest zapozyczeniem posrednim o pierwotnej grecko-facin-
skiej proweniencji zaanektowanym przez wspélczesna polszczyzne
poprzez jezyk angielski'” — oznacza najogélniej rzecz ujmujac ‘blask’,
‘czar’, ‘bycie atrakcyjnym fizycznie’ (a niejednokrotnie jest mylnie trak-
towany jako synonim charyzmy lub celebrity).

Asocjaje stereotypowy, czyli wlasciwosci powszechnie (schema-
tycznie, sztampowo) kojarzone przez wspoélczesng mlodziez akade-
micka z pojeciem pokolenie glamour tworza odpowiedzi na pytania:
»co wedlug Pan(i) oznacza zwrot «by¢ glamour»”?, ,jaka jest kobieta
glamour?” oraz ,jaki jest mezczyzna glamour?”.

Uzytkownicy polszczyzny mylnie interpretuja zwrot ,,by¢ glamour”
jako ‘by¢ trendy’, ‘by¢ modnym’. Postawe glamour cechuje natomiast
unikanie bycia na czasie/na topie; raczej odwolywanie si¢ do tzw.
klasycznych styléow (czerpanie inspiracji z tradycji odleglych epok).
Poradnik wikiHow wrecz przestrzega przed ,uleganiem «modnym»
tendencjom, gdyz jest to nie tylko kosztowne, ale tez wielokrotnie
przyczynia sie do tworzenia karykaturalnego (bardziej zenujacego niz

oryginalny) wizerunku siebie samego”®.

15 Czlowiek glamour — wedlug respondentéw — to kto$ taki, kogo obraz powstaje
niezaleznie od niego.

16 Termin osobowo$c¢ glamour traktowany jest przez ankietowanych jako synonim
kogos wygladajacego jak operowa diva, hollywoodzka gwiazda, femme fatale
czy trendsetter preferujacy miejski look.

17 Wiecej: A. B. Strawinska, Glamour — Magic or Manipulation? A Short History
and Definition, ,Bialostockie Archiwum Jezykowe” 2014, nr 14, s. 167-169.

18  Tlumaczenie wlasne, za: http://www.wikihow.com/Be-Glamourous, [dostep:
2.11.2014].
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Wedtug Postrel, pokolenie glamour organizuje osiem komponentéw.

Omawiane pojecie jest wsparte na takich ,filarach”, jak: osobowos¢,
tajemnica, legenda, wizjonerstwo, pragnienie sukcesu, sprawstwo, he-
roizm i spofeczny odbidr (tj. publicznos¢, ktéra kulturowo ,powoluje
do zycia” osobowos¢ glamour)!®.

Bialtostoccy studenci uznaja, ze decydujacym elementem definicji

pokolenia glamour jest osobowo$¢?’. Wyniki obrazuje ponizsza tabela:

Tabela 4. Pokolenie glamour w $wiadomosci respondenci o elementéw

L | Cotooznacza | Jaka jest kobieta | Jaki jest mezczy-
Elementy definicji pokolenia ,by¢ glamour”? glamour? zna glamour?
glamour . . .
Liczba % Liczba % Liczba %
1. |osobowosé 91 57,3 113 68,1 101 73,2
2. |legenda 14 8,8 3 1,8 7 51
3. |zdolnosci i skfonno$ci - - - - - -
wizjonerskie
4. |tajemnica 5 3,1 3 1,8 1 0,7
5. |publiczno$¢ tworzaca 21 13,2 21 12,7 14 10,1
obraz-mit osobowosci
glamour
6. | pragnienie sukcesu 18 11,3 19 11,4 12 8,7
7. |sprawstwo 9 57 4 2,4 2 1,5
8. |heroizm 1 0,6 3 1,8 1 0,7
Razem 159 | 100,0 166 | 100,0 138 100,0

Zrédto: badanie ankietowe studentéw UwB, p. 3, 4, 5; opracowanie wlasne.
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Zob. tez http://www.wikihow.com/Be-Glamourous, [dostep: 2.11.2014].

57,3% w stosunku do wszystkich odpowiedzi na pytanie, co oznacza ,by¢ gla-
mour”; 68,1% w odniesieniu do wszystkich odpowiedzi ankietowanych udzielo-
nych na pytanie, jaka jest kobieta glamour oraz 73,2% w konfrontacji z wszyst-
kimi odpowiedziami respondentéw dotyczacymi pytania, jaki jest mezczyzna
glamour.
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Za najistotniejsze elementy osobowosci glamour respondenci
% 423

uznaja bycie modnym?!, dbanie o wyglad??, elegancje i wytworno$¢?3,
(wy)kreowanie siebie??.

Tabela 5. Respondenci o elementach osobowosci glamour

Co to oznacza | Jaka jest kobieta | Jaki jest mezczy-
Elementy osobowosci »by¢ glamour”? glamour? zna glamour?
Liczba % Liczba % Liczba %
1 2 3 4 5 6 7 8
1.|by¢ modnym(a) 30 33,0 26 23,0 18 17,8
2.|dba¢ o wyglad 6 6,6 16 14,2 13 12,9
3.|by¢ eleganckim(a), wy- 9 9,9 13 11,5 18 17,8
twornym(a)
4.|by¢ wykreowang przez 12 13,2 - - 1 1,0
siebie osoba
5.|by¢ czlowiekiem z klasa 11 12,1 6 53 5 5,0
6.|by¢ zdystansowanym(a) 1 1,1 2 1,8 - -
7.|by¢ atrakcyjnym() 1 1,1 3 2,7 6 5,9
8.|dbac o charakter 1 1,1 - - 1 1,0
9.|mie¢ wlasny styl 6 6,6 4 3,5 3 3,0
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33,0% w stosunku do wszystkich odpowiedzi na pytanie, co oznacza ,by¢ gla-
mour”; 23,0% w odniesieniu do wszystkich odpowiedzi ankietowanych udzielo-
nych na pytanie, jaka jest kobieta glamour oraz 17,8% w konfrontacji z wszyst-
kimi odpowiedziami respondentéw dotyczacymi pytania, jaki jest mezczyzna
glamour.

9,9% w stosunku do wszystkich odpowiedzi na pytanie, co oznacza ,by¢ gla-
mour”; 11,5% w odniesieniu do wszystkich odpowiedzi ankietowanych udzielo-
nych na pytanie, jaka jest kobieta glamour oraz 17,8% w konfrontacji z wszyst-
kimi odpowiedziami respondentéw dotyczacymi pytania, jaki jest mezczyzna
glamour.

6,6% w stosunku do wszystkich odpowiedzi na pytanie, co oznacza ,by¢ gla-
mour”; 14,2% w odniesieniu do wszystkich odpowiedzi ankietowanych udzielo-
nych na pytanie, jaka jest kobieta glamour oraz 12,9% w konfrontacji z wszyst-
kimi odpowiedziami respondentéw dotyczacymi pytania, jaki jest mezczyzna
glamour.

13,2% w stosunku do wszystkich odpowiedzi na pytanie, co oznacza ,by¢ gla-
mour”; 0% w odniesieniu do wszystkich odpowiedzi ankietowanych udzielo-
nych na pytanie, jaka jest kobieta glamour oraz 1,0% w konfrontacji z wszyst-
kimi odpowiedziami respondentéw dotyczacymi pytania, jaki jest mezczyzna
glamour.



cd. tabela 5.

1 2 3 4 5 6 8

10.|mie¢ zly gust 1 1,1 - - -

11.|mie¢ ,,pusty umyst” 1 1,1 - - -

12.|by¢ sumiennym(a) 1 1,1 - -

13.|by¢ sztucznym(a) 1 1,1 1 0,9 1,0

14.|by¢ silnym(a) 1 1,1 1 0,9 1,0

15.|by¢ pigknym czlowiekiem 2 2,2 9 8,0 -

16.|by¢ powaznym(a) 1 1,1 - - 1,0

17.|by¢ ,,plastikowym” 1 1,1 1 0,9 -

18.|prowadzi¢ zdrowy styl 1 1,1 - - -
zycia

19.|by¢ pewnym(a) siebie 3 3,3 2 1,8 1,0

20.|by¢ niedostepnym czlo- 1 1,1 - - -
wiekiem

21.|mie¢ wyjatkowa osobo- - - 2 1,8 -
wos¢

22.|by¢ obdarzonym(a) przez - - 1 0,9 1,0
los nieprzecietnym inte-
lektem

23.|to ,$wiecidelko’, ktére - - 3 2,7 -
poza atrakcyjnosécia nie
ma nic do zaoferowania

24.|by¢ madrym(a) - - 1,8

25.|by¢ u$miechnietym(a) - - 1,8 -

26.|by¢ niekontrowersyjny- - - 1 0,9 -
m(q)

27.|by¢ dumna osoba - - 1 0,9

28.|by¢ czlowiekiem inteli- - - 2 1,8 3,0
gentnym

29.|by¢ pozadanym(a) przez - - 2 1,8 1,0
kobiety (mezczyzn)

30.|by¢ delikatnym - - 2 1,8 -

31.|mie¢ modna fryzure - - 2 1,8 1,0

32.|mie¢ modny makijaz - - 2 1,8 -

33.|by¢ kobieca/idealem - - 4 3,5 -
kobiecosci

34.| pieknie pachnie¢ - - 1 0,9 1,0

35.|by¢ idealng paniag domu - - 1 0,9

36.|by¢ osoba godnie starze- - - - - 1,0
jaca sie
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cd. tabela 5.

1 2 3 4 5 6 7 8
37.|mie¢ wlasne poglady - - - - 2 2,0
38.|nie mie¢ wlasnego stylu - - - - 1 1,0
39.|by¢ dzentelmenem - - - - 6 5,9
40.|by¢ meskim - - - - 3 3,0
41.|by¢ niemeskim/wyglada¢ - - - - 2 2,0
na zniewiescialego
42.|nie wywyzszac sie - - - - 1 1,0
43.|pigknie wysltawiac si¢ - - - - 1 1,0
44.|by¢ wysokim - - - - 1 1,0
45.|by¢ szarmanckim - - - - 1 1,0
46.|by¢ zabawnym(g) - - - - 3 3,0
47.|by¢ tzw. ,brodaczem” (no- - - - - 1 1,0
si¢/posiadac¢ dluga nie-
strzyzong brode)
48.|nie starzec sie - - 1 0,9 1 1,0
49.|wyrézniac sie z ttumu - - - - 1 1,0
Razem 91 | 100,0 113 | 100,0 101 | 100,0

Zrédto: badanie ankietowe studentéw UwB, p. 3, 4, 5; opracowanie wlasne.

Drugi wazny element skladowy definicji pokolenia glamour to

— wedlug ankietowanych — publiczno$¢ (w znaczeniu otoczenie, ob-
serwatorzy), ktéra tworzy obraz osoby glamour®>. W prze$wiadczeniu
badanych, najwazniejsze skladniki, poprzez ktére publicznos¢ postrze-
ga osobowo$¢ glamour to z kolei: bycie trendy?® oraz posiadanie niena-

gannych manier®’.
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13,2% w stosunku do wszystkich odpowiedzi ankietowanych na pytanie, co
oznacza ,by¢ glamour”; 12,7% w odniesieniu do wszystkich odpowiedzi re-
spondentdw, jaka jest kobieta glamour oraz 10,1% w konfrontacji z wszystkimi
odpowiedziami badanych na pytanie, jaki jest mezczyzna glamour.

33,3% w stosunku do wszystkich odpowiedzi na pytanie, co oznacza ,by¢ gla-
mour”; 28,7% w odniesieniu do wszystkich odpowiedzi na pytanie, jaka jest
kobieta glamour oraz 42,9% w konfrontacji z wszystkimi odpowiedziami na
pytanie, jaki jest mezczyzna glamour.

23,7% w stosunku do wszystkich odpowiedzi na pytanie, co oznacza ,by¢ gla-
mour”; 0% w odniesieniu do wszystkich odpowiedzi na pytanie, jaka jest kobieta
glamour oraz 28,6% konfrontacji z wszystkimi odpowiedziami na pytanie, jaki
jest mezczyzna glamour.



Tabela 6. Respondenci o elementach dotyczacych publicznos$ci definiujacej znaczenie
osobowosci glamour

Jaki jest
mezczyzna
glamour?
Liczba % Liczba % Liczba %
1 2 3 4 5 6 7 8
1.|by¢ trendy 7 33,3 6 28,7 6 42,9

Najwazniejsze cechy osobo- Co to oznacza | Jaka jest kobieta
wosci glamour z perspektywy | »by¢ glamour”? glamour?
publicznosci

2.|bezgranicznie ufa¢, ze 1 4,8 - - - -
obsesyjna dbato$¢ o nie-
skalang opini¢ w oczach
innych zapewni szczescie
w Zyciu

3.|mie¢ nienaganne maniery 5 23,7 - - 4 28,6

4.|lwychowywac sie wedlug 2 9,4 3 14,2 - -
okreslonych zasad
5.|by¢ czlowiekiem kultu- 1 4,8 2 9,5 2 14,3
ralnym (unika¢ wulgary-
Zzmow)

6.|nie popetnia¢ gaf (zwtasz- 1 4,8 1 4,8 1 7,1
cza sytuacyjnych)

7.|zna¢ liczne gwiazdy, cele- 1 4,8 - - - -
brytéw oraz wplywowych
ludzi

8.|przesadnie interesowaé 1 4,8 - - - -
sie zyciem innych i nasla-
dowac ich

9.|postepowac w zyciu we- 1 4,8 - - 1 7,1
dlug zalecen poradnika
»Jak by¢ glamour”

10.|zy¢ zgodnie z promowa- 1 4,8 - - - -
nym przez media wize-
runkiem czlowieka spet-
nionego

11.|nie nasladowac¢ innych lu- - 2 9,5 - -
dzi, gléwnie celebrytéw

12.|zna¢ aktualno$ci ze $wia- - - 1 4,8 - -
ta mody i w kreowaniu
wlasnego wizerunku
uwzgledniac lansowane
trendy

13.|unika¢ krytyki - - 2 9,5 - -
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cd. tabela 6.

1 2 3 4 5 6 7 8
14.|nie wywolywac¢ skandali - - 3 14,2 - -
15.|skojarzenie z tytutem - - 1 4,8 - -

gazety sugestywnie pro-
ponujacej (wrecz narzu-
cajacej) kobietom wzory
stylizacji i postepowania
wedlug najnowszych tren-
déw modowych i kultu-
rowych

Razem 21 100,0 21 100,0 14 ] 100,0

Zrédto: badanie ankietowe studentéw UwB, p. 3, 4, 5; opracowanie wlasne.

Trzecim komponentem — zgodnie z akademicka definicja Postrel

— pojecia pokolenie glamour jest pragnienie sukcesu?®. W przeswiad-
czeniu badanych, najwazniejszymi sktadnikami pragnienia sukcesu sg:
bycie cztowiekiem sukcesu?’, bywanie na salonach (w kregu elit)®’ oraz

posiadanie bogactwa, pieniedzy; wygladanie ,bogato
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11,3% w stosunku do wszystkich odpowiedzi na pytanie, co oznacza ,by¢ gla-
mour”; 11,4% w odniesieniu do wszystkich odpowiedzi na pytanie, jaka jest
kobieta glamour oraz 8,7% w konfrontacji z wszystkimi odpowiedziami na py-
tanie, jaki jest mezczyzna glamour.

11,1% w stosunku do wszystkich odpowiedzi na pytanie, co oznacza ,by¢ gla-
mour”; 31,8% w odniesieniu do wszystkich odpowiedzi na pytanie, jaka jest
kobieta glamour oraz 25,1% w konfrontacji z wszystkimi odpowiedziami na
pytanie, jaki jest mezczyzna glamour.

11,1% wszystkich odpowiedzi na pytanie, co oznacza ,by¢ glamour”; 0%
w stosunku do wszystkich odpowiedzi na pytanie, jaka jest kobieta glamour
oraz 16,8% w konfrontacji z wszystkimi odpowiedziami na pytanie, jaki jest
mezczyzna glamour.

11,1% w stosunku do wszystkich odpowiedzi na pytanie, co oznacza ,by¢ gla-
mour”; 10,7% w stosunku do wszystkich odpowiedzi na pytanie, jaka jest kobie-
ta glamour oraz 8,3% w konfrontacji z wszystkimi odpowiedziami na pytanie,
jaki jest mezczyzna glamour.



Tabela 7. Respondenci o elementach pragnienia sukcesu osobowosci glamour

Elementy pragnienia

Co to oznacza

Jaka jest kobieta

Jaki jest mezczy-

,by¢ glamour™? glamour? zna glamour?
sukcesu
Liczba % Liczba % Liczba %
1 2 3 4 5 6 7 8
1.|by¢ czlowiekiem sukcesu; 2 11.1 6 31,8 3 25,1
by¢ szczesliwym
2.|ukazywac siebie tylko 1 5,5 - - 1 8,3
w pozytywnym $wietle
3.|by¢ bogatym, mie¢ pienia- 2 11.1 2 10,7 1 8,3
dze; wyglada¢ ,bogato”
4.|mie¢/zatrudniaé/positkowac 1 5,5 - - - -
sie sztab(em) stylistow
5.|nasladowad ,wyzsze warstwy 1 5,5 - - - -
spoteczne”
6.|udawac kogos$, kim si¢ nie 1 55 - - - -
jest
7.|ukazywac¢ nie tylko swoja 1 55 - - 1 8,3
strone cielesna
8.|by¢ czlowiekiem dobrze wy- 1 5,5 - - - -
ksztalconym
9.|by¢ osoba oczytanym(a) 1 5,5 1 5,2 - -
10.|zwraca¢ uwage na to, co ze- 1 5,5 - - - -
wnetrzne/powierzchowne
11.|sprawia¢ wrazenie osoby 1 5,5 - - - -
perfekcyjnej
12.|ukrywac swoje stabe strony 1 55 - - - -
13.|by¢ ,,obeznanym w nowin- 1 55 - - - -
kach”
14.|bywac¢ na salonach/w kre- 2 11.1 - - 2 16,8
gu elit
15.|by¢ $wiatowcem 1 55 1 52 1 8,3
16.|by¢ niezaleznym(a) - - 1 52 - -
17.|upublicznia¢ swoja - - 1 52 - -
fotografie przerobiona
w Photoshopie
18.|posiada¢ gadzety z najnow- - - 2 10,7 1 8,3
szych kolekcji sygnowanych
jako glamour
19.| postepowac tak, aby doréw- - - 1 52 - -
na¢ do najlepszych
20.|stawia¢ na cielesnos¢, - - 1 5,2 - -
a nie na inteligencje

47




cd. tabela 7.

1 2 3 4 5 6 7 8

21.|pozornie posiada¢ zaintere- - - 1 5,2 - -
sowania

22.|za wszelka cene stylizowac - - 1 5,2 1 8,3
sie na gwiazdke

23.|by¢ ,szafiarky” - - 1 5,2 - -

24.| mie¢ fantastyczny samochéd - - 1 8,3
Razem 18 100,0 19 100,0 12 100,0

Zrédto: badanie ankietowe studentéw UwB, p.3, 4, 5; opracowanie wiasne.

Czwartym w kolejnosci, zgodnie z teoretycznym modelem Postrel,
elementem tworzacym pojecie pokolenie glamour jest legenda. W od-
czuciu badanych, najwazniejszym skiadnikiem mitologizacji jest z kolei
spoleczny podziw32. Dodatkowymi komponentami s3: tworzenie ideal-
nego wizerunku?? oraz przeswiadczenie posiadania stawy3*.

Tabela 8. Respondenci o elementach legendy

Elementy legendy Cotooznacza |Jaka jest kobieta |Jaki jest mezczy-
»by¢ glamour”? | glamour? zna glamour?
Liczba % Liczba % Liczba %

1 2 3 4 5 6 7 8
1.|by¢ ideatem 3 21,5 2 66,7 1 14,3
2.|by¢ indywiduum35 1 7,1 - - 1 14,3
3.|by¢ osoba stawna 2 14,3 - - 3 42,8
4.|propagowac zdrowy styl 1 7,1 - - - -

zycia

32 35,8% w stosunku do wszystkich odpowiedzi na pytanie, co oznacza ,by¢
glamour”; 33,3% w odniesieniu do wszystkich odpowiedzi, jaka jest kobieta
glamour oraz 14,3% w konfrontacji z wszystkimi odpowiedziami dotyczacymi
tego, jaki jest mezczyzna glamour.

33 21,5% w stosunku do wszystkich odpowiedzi na pytanie, co oznacza ,by¢
glamour”; 66,7% w odniesieniu do wszystkich odpowiedzi, jaka jest kobieta
glamour oraz 14,3% w konfrontacji z odpowiedziami na pytanie, jaki jest mez-
czyzna glamour.

34 14% w stosunku do wszystkich odpowiedzi na pytanie, co oznacza ,by¢ gla-
mour”; 0% w odniesieniu do wszystkich odpowiedzi, jaka jest kobieta glamour
oraz 42,8% w konfrontacji z odpowiedziami na pytanie, jaki jest mezczyzna
glamour.

35 W znaczeniu ‘by¢ ekstrawaganckim’
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cd. tabela 8.

1 2 3 4 5 6 7 8
5.|by¢ czlowiekiem podziwia- 5 35,8 1 33,3 1 14,3
nym
6.|by¢ wzorem, ikong 1 7,1 - - 1 14,3
7.|by¢ ,szczytem ludzkich 1 7,1 - - - -
zalet”
Razem 14 | 100,0 3 |100,0 7 |100,0

Zrédto: badanie ankietowe studentéw UwB, p. 3, 4, 5; opracowanie wiasne.

Pigtym skladnikiem wplywajacym na specyfike analizowanego
pokolenia jest sprawstwo, w obrebie ktérego najistotniejszy element
to inspirowanie innych do nasladownictwa. Szczegétowe informacje
zawiera ponizsze zestawienie:

Tabela 9. Sprawstwo w §wiadomos$ci respondentow

Co to oznacza | Jaka jest kobieta | Jaki jest mezczy-

Elementy sprawstwa »by¢ glamour™? glamour? zna glamour?
Liczba % Liczba % Liczba %

1.|tworzenie sztucznych form 1 11,1 - - - -
wyidealizowanej rzeczywi-
stosci

2.|wprowadzanie innych w stan 1 11,1 - - 1 50,0
podniecenia

3.|by¢ dyktatorem mody 1 11,1 - - - -

4.|inspirowanie innych ludzi do 3 33,4 3 75,0 - -
nasladownictwa

5.|wspieranie postepujacego 1 11,1 - - - -
konsumpcjonizmu

6.|,mordowanie jezyka pol- 1 11,1 - - - -

skiego poprzez dodawanie
obcych terminéw (pomimo
tego, ze juz mamy wlasne)
takze pasujace do opisywa-
nego zjawiska”

7.|powodowanie wzrostu 1 11,1 - - - -
sprzedazy produktéw deluxe

8.|zmienia¢ postrzeganie jakie- 1 25,0 1 50,0
gos$ elementu $wiata
Razem 9 |100,0 4 ]100,0 2 | 100,0

Zrédto: badanie ankietowe studentéw UwB, p. 3, 4, 5; opracowanie wlasne.
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Sktadnikami definicji pokolenia glamour, na ktére wskazuje naj-

mniej ankietowanych sa tajemnica3® i heroizm?’.

Tabela 10. Komponenty tajemnicy ,,budujacej” osobowos¢ glamour

Co to oznacza | Jaka jest kobieta | Jaki jest mezczy-

Elementy tajemnicy »by¢ glamour™? glamour? zna glamour?
Liczba % Liczba % Liczba %

1.|skrytos¢, zdystansowanie, 2 40,0 1 33,3 1 100,0
tajemniczo$¢, tj. przemilcza-
nie wielu kwestii

2.| nieziemskos¢ 1 20,0 1 33,3 - -

3.|noszenie oryginalnego stroju 1 20,0 - - - -

4.|stosowanie tajemniczego 1 20,0 - - - -
makijazu

5.|posiadanie ,aury $wietnosci” - - 1 33,3 - -
Razem 5 ]100,0 3 ]100,0 1 |100,0

Zrédto: badanie ankietowe studentéw UwB, p.3, 4, 5, N=78; opracowanie wlasne.

Niewatpliwie najwazniejszym elementem tajemnicy jest tajem-

niczo$¢®. W zakresie heroizmu najistotniejsza, z perspektywy an-
kietowanych, okazuje sie odwaga. Drugim — wedlug opiniowanych
— waznym (pod)komponentem staje si¢ bycie bohaterem. Szczegétowe
zestawienie przedstawia ponizsza tabela:
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Odpowiedz ,tajemnica” stanowi jedynie 3,1% w stosunku do wszystkich odpo-
wiedzi na pytanie, co oznacza frazeologizm ,by¢ glamour”; 11,4% w odniesie-
niu do wszystkich odpowiedzi na pytanie, jaka jest kobieta glamour oraz 8,7%
w konfrontacji z wszystkimi odpowiedziami na pytanie, jaki jest mezczyzna
glamour.

Na heroizm wskazuje jeszcze mniej respondentéw, tzn. 0,6% w odniesie-
niu do wszystkich pytan, co oznacza ,by¢ glamour”; 1,8% w odniesieniu
do wszystkich odpowiedzi na pytanie, jaka jest kobieta glamour oraz 0,7%
w konfrontacji z wszystkimi odpowiedziami dotyczacymi charakterystyki
mezczyzny glamour.

40% w stosunku do wszystkich odpowiedzi na pytanie, co oznacza ,by¢ gla-
mour”; 33,3% w odniesieniu do wszystkich odpowiedzi na pytanie, jaka jest ko-
bieta glamour oraz 100% w konfrontacji do wszystkich odpowiedzi na pytanie,
jaki jest mezczyzna glamour.



Tabela 11. Heroizm w §wiadomo$ci ankietowanych

Co to oznacza | Jaka jest kobieta |Jaki jest mezczy-

Elementy heroizmu ,by¢ glamour™? glamour? zna glamour?
Liczba % Liczba % Liczba %
1.|odwaga 1 |100,0 - - - -
2.|dazenie do osiagniecia wta- - - 1 33,3

snej satysfakcji

3.|podazanie za tym, co jest - - 1 33,3
modne kosztem wtasnej in-
dywidualno$ci/tozsamosci

4.|(w polskich realiach) wy- - - 1 33,3
dawac wiecej pieniedzy na
wizerunek niz na ,potrzebne

aspekty zycia”
5.|by¢ bohaterem - - - - 1 100,0
Razem 1 100,0 3 100,0 1 100,0

Zrédto: badanie ankietowe studentéw UwB, p.3, 4, 5; opracowanie wlasne.

Asocjacje indywidualna, zaktualizowana w okreslonym kontekscie
uzycia nazwy stanowia odpowiedzi (dotyczace pozostalych 44 ele-
mentéw osobowosci) o nacechowaniu negatywnym typu: odznaczad
sie ztym gustem; nie posiada¢ wlasnego stylu; miec¢ ,,pusty” umysl; by¢
sztucznym(a); by¢ ,,plastikowym(a)”; to ,$wiecidetko”, ktére poza atrak-
cyjnoscig nie ma nic do zaoferowania; by¢ niemeskim; wyglada¢ na
zniewies$cialego oraz wartosciujace pozytywnie, takie jak: charaktery-
zowac si¢ wyjatkowa osobowo$¢; odrézniac sie indywidualnym stylem;
prowadzi¢ zdrowy styl zycia; pieknie pachnie¢; dbaé o charakter; by¢
tzw. ,brodaczem” (nosi¢/posiada¢ dluga, niestrzyzona brode), wyso-
kim(a), szarmanckim, zabawnym(a), zdystansowanym(a), atrakcyjny-
m(q), sumiennym(a), silnym(a), pigknym czlowiekiem, dzentelmenem,
powaznym(g), pewnym(a) siebie, niedostepnym czlowiekiem, obda-
rzonym(q) przez los nieprzecietnym intelektem, madrym(a), usmiech-
nietym(a), niekontrowersyjnym(a), dumna osoba, inteligentnym(a),
pozadanym(g), delikatnym, ideatem kobiecosci, kobiecy, idealng pania
domu, osoba godnie starzejaca si¢; mie¢ modna fryzure oraz makijaz,
wlasne poglady; nie wywyzszac sig; pieknie wyslawiac sig; nie starzeé
sig; wyréznia¢ sie z tlumu. Stanowia one pojedyncze realizacje oraz
wielokrotnie wykluczaja si¢ wzajemnie, np. by¢ madra i mie¢ ,pusty
umyslt”; by¢ meskim i wyglada¢ na zniewie$ciatego; mie¢ wlasny styl
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i nie mie¢ wlasnego stylu; by¢ kobieca/ideatem kobiecosci i ,$wiecidet-
ko”, ktére poza atrakcyjno$cia nie ma nic do zaoferowania.

4, Wnioski

Przeprowadzone badanie ankietowe wykazuje, ze poszczegdlne
elementy definicji glamour rozréznia od 12,8% do 57,7% opiniowanych.
A7 46,1% z nich nie ma na ten temat zdania. Glamour, wedlug wiek-
szo$ci respondentdw, to wylacznie synonim piekna, elegancji, luksusu,
stawy czy seksapilu® (lub mylnie — charyzmy oraz celebrity).

Czes¢ opiniowanych ma problem ze zdefiniowaniem ,bycia gla-
mour” oraz opisaniem cech dystynktywnych kobiety i mezczyzny
glamour™®,

Na pytanie dotyczace poszczegélnych komponentéw definicji
pokolenia glamour, studenci uznaja, ze najistotniejszym sposréd
wszystkich jej elementow jest osobowos$¢t. Uszczegdtawiajac sktad-
niki usposobienia/temperamentu/natury typu glamour, respondenci
wskazuja na: bycie modnym??, dbato$¢ o wyglad®3, elegancje i wy-

39 ,Jesli piekno jest osiggnieciem, to glamour jest pojawieniem si¢ jego realizacji’,
cyt. za: S. Isenstadt, American Glamour and the Evolution of Modern Archi-
tecture, New Haven C.T 2011; http://places.designobserver.com/feature/ameri-
can-glamour/23338, [dostep: 2.11.2014].

40  Zapewne dlatego ponad 13% badanych ignoruje odpowiedz na pytania: ,Co
wedlug Pan(i) oznacza «by¢ glamour»?, jaka jest kobieta glamour?, jaki jest
mezczyzna glamour?’.

41 57,3% w stosunku do wszystkich odpowiedzi na pytanie, co oznacza ,by¢
glamour”; 68,1% w odniesieniu do wszystkich odpowiedzi, jaka jest kobieta
glamour oraz 73,2% w konfrontacji z wszystkimi odpowiedziami dotyczgcymi
tego, jaki jest mezczyzna glamour.

42 33% w odniesieniu do wszystkich odpowiedzi na pytanie, co oznacza ,by¢
glamour”; 23% stosunku do wszystkich odpowiedzi na pytanie, jaka jest ko-
bieta glamour oraz 17,8% w konfrontacji z wszystkimi odpowiedziami na py-
tanie, jaki jest mezczyzna glamour.

43 9,9% w stosunku do wszystkich odpowiedzi na pytanie, co oznacza ,by¢ gla-
mour”; 11,5% konfrontacji z wszystkimi odpowiedziami na pytanie, jaka jest ko-
bieta glamour oraz 17,8% w odniesieniu do odpowiedzi dotyczacych tego, jaki
jest mezczyzna glamour. 9,9% w stosunku do wszystkich odpowiedzi na pyta-
nie, co oznacza ,,by¢ glamour”; 11,5% konfrontacji z wszystkimi odpowiedziami

52



twornos$¢**. Niewielu opiniowanych zwraca uwage na to, ze jednym
z rudymentarnych komponentéw definicji pokolenia glamour jest
element sprawstwa®®, Tak mata liczba odpowiedzi dowodzi, ze badani
w swoich wyjaénieniach nie uwzgledniaja (zapewne przez nieuwage)
aspektow ekonomicznych i spotecznych nierozerwalnie zwiazanych ze
zjawiskiem glamour. Ankietowani zwracaja jedynie uwage na inspiro-
wanie innych do nasladownictwa i wprowadzanie ich w stan podniece-
nia oraz zmiane postrzegania otaczajacej rzeczywistosci.

Drugim istotnym — z perspektywy studentéw — skladnikiem de-
finicji pokolenia glamour jest publiczno$é¢ kulturowo tworzaca mit
osobowosci glamour®,

Komponentami, na ktére wskazuje najmniej badanych sa tajemni-
ca i heroizm?. Zaledwie kilku respondentéw werbalizuje, jak rozumie

na pytanie, jaka jest kobieta glamour oraz 17,8% w odniesieniu do odpowiedzi
dotyczacych tego, jaki jest mezczyzna glamour.

44 6,6% wobec wszystkich odpowiedzi na pytanie, co oznacza ,by¢ glamour”;
14,2% w stosunku do wszystkich odpowiedzi na pytanie, jaka jest kobieta gla-
mour oraz 12,9% w konfrontacji z odpowiedziami dotyczacymi tego, jaki jest
mezczyzna glamour. Respondenci mylnie interpretuja ten element definicji po-
kolenia glamour. Poradniki internetowe ,jak by¢ glamour” bowiem przestrze-
gaja: ,Unikaj tendencji bycia trendy na rzecz klasycznych styléw. Przestrzeganie
wszystkich tendencji jest nie tylko kosztowne, ale moze tez powodowaé, ze na
site prébujesz stworzy¢ swéj zenujacy wizerunek. Spéjrz na to ponadczasowo
i no$ efektowna odziez w klasycznym stylw’, zob. http://www.wikihow.com/Be-
Glamorous, [dostep: 2.11.2014].

45 Na komponent sprawstwa wskazuje jedynie 5,7% w stosunku do wszystkich od-
powiedzi na pytanie, co oznacza by¢ glamour; 2,4% wobec wszystkich odpowie-
dzi pytanie, jaka jest kobieta glamour; tylko 1,4% w konfrontacji z wszystkimi
odpowiedziami na pytanie, jaki jest mezczyzna glamour.

46 13,2% wobec wszystkich odpowiedzi na pytanie, co oznacza ,by¢ glamour”;
12,7% w stosunku do wszystkich odpowiedzi na pytanie, jaka jest kobieta gla-
mour oraz 10,1% w odniesieniu do odpowiedzi na pytanie, jaki jest mezczyzna
glamour.

47 Odpowiedzi wskazujace tajemnice stanowia stanowia jedynie 3,1% w stosun-
ku do wszystkich pytant o znaczenie ,bycia glamour”; 11,4% w odniesieniu do
odpowiedzi dotyczacych najbardziej pozadanych cech kobiety glamour oraz
8,7% wobec wszystkich odpowiedzi na pytanie, jaki jest mezczyzna glamour.
Na heroizm wskazuje jeszcze mniej ankietowanych. To tylko 0,6% w stosunku
do wszystkich odpowiedzi dotyczacych znaczenia zwrotu ,,by¢ glamour”; 1,8%
wobec odpowiedzi na pytanie, jaka jest kobieta glamour oraz 0,7% w stosunku
do wszystkich odpowiedzi dotyczacych mezczyzny glamour.
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drugi z wymienionych sktadnikéw. Wedtug nich, heroizm to synonim
bycia odwaznym, bohaterem; odwaznego dazenia do wlasnej satysfak-
¢ji (po jednej odpowiedzi na kazde pytanie). Niewielka liczba wyjasnien
sugeruje, ze ankietowani w swoich rozstrzygnieciach pomijaja (by¢
moze rowniez przez nieuwage) aspekt psychologiczny*® zwiazany z do-
$wiadczeniem glamour. Respondenci ograniczaja si¢ jedynie do stwier-
dzenia, ze heroizm pokolenia glamour utozsamia¢ nalezy z bezwolnym
podazaniem za moda kosztem utraty wlasnej tozsamosci oraz wyda-
waniem zbyt duzej ilosci (jak na polskie realia) pieniedzy na kreowa-
nie wizerunku, zamiast pozytkowania funduszy na zaspokajanie tzw.
podstawowych potrzeb zyciowych typu: jedzenie, optaty i ewentualnie
rozrywki intelektualne (teatr, kino, wystawy, koncerty etc.).

Powyzsze wyniki pozwalaja domniemywa¢, ze uzytkownicy XXI-
-wiecznej polszczyzny powierzchownie® definiuja pojecie pokolenie
glamour, bazujac wylacznie na bezrefleksyjnie przyjmowanej wiedzy,
inercyjnie powielanej dzieki oddzialywaniu nastawionych gtéwnie na
sprzedaz/zysk mediéw komercyjnych.

48  Kwestie te opisuje m.in. w artykulach: Mezczyzna w stylu glamour (na podstawie
internetowych poradnikéw modowych i lifestylowych), [w:] Wspétczesny i dawny
obraz mezczyzny w jezyku, red. L. Mariak, J. Rychter, Szczecin 2016, s. 269-
-285; Metamorfoza w stylu glamour. Metody i sposoby kreowania kobiecosci pre-
zentowane przez autorow internetowych poradnikéw modowych i lifestylowych,
[w:] Metamorfozy kobiecosci w zyciu i literaturze, red. W. Jakimiuk-Sawczyniska,
J. Dziedzic, Bialystok 2016.

49 Okoto 90% respondentdw nie czyta poradnikéw instruujacych, jak by¢ glamour
i nie zna opracowan naukowych analizujacych doswiadczenie glamour.
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