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THE ROLE OF NEW MEDIA AND POLISH FANS OF KOREAN SERIES AS
AN EXAMPLE OF THE COMMUNITY DIMENSION OF POPULAR CULTURE.
ANALYSIS ON THE EXAMPLE OF FACEBOOK

| Abstrakt

W niniejszym artykule autorka koncentruje si¢ glownie na wplywie nowych me-
diéw na fanéw, tworzacych wspélnoty wokot koreanskich seriali, ktore wchodza
w skiad zjawiska Koreanskiej Fali. Spotecznos¢ fanéw jest rozproszona na forach,
blogach, mediach spolecznosciowych i stronach WWW. Jednak wiekszos¢ grup
fanowskich zawigzuje si¢ na Facebooku, gdzie gromadzg si¢ najaktywniejsze fan-
domy: K-Drama Poland Spam, Dramowy Spam, Dramy Koreanskie i nie tylko,
Drama Queens.

« Stowa kluczowe: serial koreanski, fan, wspolnota, Koreanska Fala.

| Abstract

In this article, the author focuses mainly on the impact of new media on fans
forming communities around Korean series that are part of the Korean Wave
phenomenon. The fan community is scattered on forums, blogs, social media and
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websites. However, most fan groups are formed on Facebook, where the most
active fandoms gather: K-Drama Poland Spam, Dramowy Spam, Korean Drams
and more, Drama Queens.

+ Keywords: Korean series, fan, community, Korean Wave.

| Wstep

Korea Potudniowa nazywana réwniez krajem ,porannej §wiezosci” lub kra-
jem ,ciszy porannej” przyciaga w Polsce coraz wiecej uwagi i to nie tylko ze
wzgledu na nadal grozace jej niebezpieczenstwo ze strony Korei Poinocne;j.
Polacy coraz czesciej korzystaja ze sprzetow produkowanych przez najwiek-
sze koreanskie koncerny takie jak: LG, Samsung, Hyundai. Jednakze korzy-
stanie z koreanskiej technologii, nie konczy zainteresowania tym krajem.
Obecnie coraz wiecej uwagi poswieca sie koreanskiej kulturze popularnej,
ktora wchodzi w skiad zjawiska zwanego Koreanska Fala. Pojecie to po raz
pierwszy pojawito sie w latach dziewiecdziesigtych XX wieku i jest stosowane
zamiennie z Hallyu. Nazwa zjawiska po raz pierwszy pojawila sie w chin-
skich mediach i bylo to spowodowane rosnaca popularnoscia serialu: Czym
Jjest mitosé? (What is Love, KBS2 1997) wsrdd rodzimych widzow i to wlasnie
ta K-drama' data poczatek temu zjawisku (Diniejko 2013: 132-133). Niekto-
rzy badacze twierdza, iz Hallyu zaczelo si¢ rozwija¢ dopiero w 2002 roku za
sprawg serialu: Winter Sonata (KBS2), ktory w tym czasie byl emitowany
w Japonii, gdzie cieszyt si¢ wysoka ogladalnoscia (Iwicka 2017: 112). Zjawisko
Koreanskiej Fali polega na coraz szerszym rozpowszechnieniu na swiecie
seriali koreanskich, filméw, muzyki, gier. Ostatnio mozna zauwazyc¢, iz do
propagowania tych produktéw medialnych, wlacza sie takze mode i kuchnie

koreanska. Celem niniejszego artykutu jest zarys problemu wykorzystywa-

1 . . , . .
K-drama, zwana przez spoteczno$¢ fanowska tez drama koreanska, to inaczej ko-
reanski serial telewizyjny, sktadajacy sie z kilku do kilkudziesieciu odcinkéw. Za-
zwyczaj sa to komedie romantyczne lub seriale historyczne.
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nia nowych mediow przez polskich fanow koreanskich seriali, ktorzy dzieki
komunikacji internetowej sa w stanie wytworzy¢ wspoélnote. Proba analizy
wplywu nowych mediéw na spotecznosci mitosnikow K-dramy jest wynikiem
obserwacji uzytkownikow grup na Facebooku. Trzeba jednak pamigtac, iz to
bedzie tylko zarys, poniewaz dzialalno$¢ fanoéw i sposobéw wykorzystywa-
nia przez nich mediéw jest ogromnie szeroki. Fani do obcowania z tekstem
uwielbienia uzywaja tez blogow, foréw, stron WWW oraz polskiego medium

spotecznosciowego Nasza Klasa.

| Kim jest fan koreanskiego serialu?

Wiestaw Godzic definiuje fanow jako osoby, ktore sg bardzo aktywne kultu-
rowo. Autor twierdzi, ze fani sa emocjonalnie blisko z przedmiotem uwiel-
bienia, jednoczesnie potrafiag utrzymac krytyczny dystans. Zwraca réwniez
uwage na fakt, ze fani potrafig zrzeszac si¢ we wspolnoty wokét produktu
uwielbienia (Godzic 2001: 184).

W Polsce na poczatku fascynacja kulturag koreanska zaczeta sie od ob-
cowania z kulturg wysoka w ramach Koreanskich Dni Kultury. Wskutek
nawiazania stosunkéw dyplomatycznych z Republika Korei — 27 listopada
1989 roku zostata otwarta Ambasada Koreaniska w Warszawie. Rok pdzniej —
17 stycznia w Seulu zostala utworzona Polska Ambasada (Diniejko 2013:158).
Byto to wazne, poniewaz w oparciu o nawigzane wcze$niej porozumienie
w 2010 roku, powstalo w Warszawie Centrum Kultury Koreanskiej, ktore pod-
lega Ambasadzie Koreanskiej i jest odpowiedzialne za propagowanie kultury
koreanskiej na terenie Polski. Na poczatku kultura koreanska byta w Polsce
rozpowszechniana na uniwersytetach, gdzie znajdowalo sie najwiecej jej zwo-
lennikow. Studia koreanskie po raz pierwszy pojawity sie na Uniwersytecie
Warszawskim w 1983 roku (Kida 2014: 66-67). Pierwsi entuzjasci zaré6wno
na uczelniach, jak i w ramach wspomnianego wydarzenia poznawali korean-
ska literature, tance tradycyjne, a takze przedstawienia teatralne. To wtasnie
studenci, poszukujac czegos nowego i egzotycznego, zwrocili sie ku filmom

i serialom koreanskim. Pomimo iz pierwsza proba obcowania z serialem nie
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byla latwa. Pierwsza drama Chuno emitowana w Polsce nie cieszyla si¢ po-
pularnoscia ze wzgledu na jej fabule i zte thumaczenie. Wiekszos¢ polskich
fanow zaczeta obcowac z serialami koreanskimi, ogladajac kilka odcinkow
Chuno, Irys czy Cesarzowej Kina kanatach TVP2, Tele5.

Rozpowszechnienie Koreanskiej Fali do tego stopnia, ze dotarta ona do
Europy, nie byloby mozliwe bez wykorzystania w tym celu mediow spotecz-
nosciowych. Mozna nawet mowic¢ o Nowej Koreanskiej Fali lub Hallyu 2.0.
Zjawisko to opiera si¢ na uzywaniu mediow spolecznosciowych i nowe;j
technologii do rozpowszechniania popkultury koreanskiej. Nowa technika,
a takze media spolecznosciowe umozliwily dotarcie koreanskiej popkultury
do Polski i innych krajow europejskich (Dal 2012: 7). To wlasnie dzieki In-
ternetowi seriale koreanskie zyskaly odbiorcow i pierwszych wielbicieli ze
srodowiska studenckiego, ktorzy chcieli poc¢wiczy¢ jezyk koreanski i mie¢
lepszy kontakt z kultura. Obecnie zbiorowosci fanow seriali koreanskich nie
obejmuja juz tylko studentow koreanistyki, ale tez szersze grono odbiorcow.
Fani koreanskich seriali sg aktywni w roznych grupach nieformalnych, takze
mozna w stosunku do nich stosowac¢ wiele nazw takich jak: nowoplemie, sub-
kultura, fandom®. Jednak wszystkie te pojecia okres$lajg podobng aktywnosé
ludzi. Pomimo tego podobienstwa mozna zauwazy¢ takze réznice. Nawet
wyobrazenie o wspolnocie fanow seriali koreanskich, ktérzy podobno sa bar-
dzo mlodzi, jest btedne, poniewaz K-dramgq interesuje si¢ zar6wno mlodziez,
jak i 30-latkowie, 40-latkowie i 50-latkowie. Takze przeswiadczenie o tym, ze
seriale te przyciagaja tylko zenskich odbiorcow, jest mylne, poniewaz K-dramy
zyskuja rowniez mitosnikow wsrod mezezyzn.

Julia Trzcinska w ksiazce Kultura popularna a polityka na przyktadzie

Korei Potudniowej po 1988 roku zwraca uwage na to, iz Koreanska Fala jest

? Fandom to grupa fanoéw koncentrujaca sie wokot tekstu kultury. W tym przypadku
seriali i filmow koreanskich. Wielbiciele ci identyfikuja sie, a takze podkreslaja swoja
przynaleznos$¢ do danej spotecznosci, koncentrujac sie wokoét przedmiotu uwiel-
bienia, tworzac kluby fanowskie, udzielajac sie w grupach dyskusyjnych i biorac
udzial w konwentach. Fani z tych spolecznosci pomagaja w dalszym rozwijaniu sie
kultury koreanskiej miedzy innymi poprzez ttumaczenie seriali i filmow, a takze
udostepnianie ich szerszej publicznosci.
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jednym wielkim fandomem, ktory nie jest jednorodny, poniewaz istnieja nie
tylko podziaty geograficzne, ale takze roznice wokot produktu zainteresowa-
nia m.in. pomiedzy K-popem® a K-dramq (Trzcifiska 2016: 95). Wedtug Piotra
Siudy sposoby, w jaki fani konsumuja i interpretuja teksty popkultury, sg
bardzo mocno zwiazane z elementami, ktére maja wplyw na odbiér w sposéb
lokalny. Zwraca on rowniez uwage, ze jego zdaniem nie istniejg ponadpan-
stwowe spolecznosci fanowskie, chyba ze wystepuja one tylko i wylacznie na
poziomie wyobrazonym. W tym wypadku entuzjasci jakiego$ obszaru maja
swiadomos¢, ze w innych czesciach $wiata rowniez istnieja ludzie podzielajacy
dane zainteresowania. Fani moga czu¢ réwniez poczucie tacznosci z fandomem
$wiatowym, ale nie tworza razem grup opierajacych si¢ na: wspoélnej twor-
czosci, wspolpracy, trwalosci, aktywnosci, wsparciu (Siuda 2012: 177-178).
Dobrym przykladem jest polski fandom K-dramy, ktory na poziomie lokalnym
tworzy: grafiki, fan-fiction itp., jednoczesnie jednak utrzymuje kontakt z fan-
domem swiatowym, jednak rzadko kiedy razem co$ tworza. Julia Trzcinska
zauwaza jednoczesnie, iz pomimo podzialéw fani interesuja si¢ kulturg kore-
anska w rownym stopniu. Fani moga by¢ obiektami oddziatywania miekkiej
sity, ktéra ma polega¢ na budowaniu sity panstwa za pomoca kultury oraz
ideologii zwigzanej z kultura. Dalej Trzcinska powoluje si¢ na raport badania
przeprowadzonego w 2005 roku przez Samsung Economic Research Instytute,
ktory ukazuje oddziatywanie Koreanskiej Fali, jako pewien proces obejmu-
jacy soft power. Pierwszym etapem, jest tapczywa konsumpcja produktéow
popkulturowych przez fanéw z zagranicy. Kolejny etap polega juz nie tylko na
kupowaniu produktow, ale takze na podrdzy do Korei do miejsc zwigzanych
z dang drama, aktorem czy wystepem. Ciekawym przykladem takiej podrozny
jest wyspa Nami, na ktorej krecono serial Winter Sonata. Trzeci etap polega
nie tylko na kupowaniu produktow, ale takze na wprowadzeniu stylu zycia
zaobserwowanego na przyklad w dramach. Fan kupuje podpatrzona elektro-
nike, kosmetyki, ubrania i jedzenie. Etap czwarty tego procesu polega na tym,
ze fan wierzy w idylle polegajaca na tym, iz Korea w jego oczach jest dobrym

miejscem do zycia czy wrecz rajem (Trzcinska 2016: 95-96).

* K-pop to gatunek muzyki popularnej powstaly w Korei Potudniowej.
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Tak wiec oddzialywanie miekkiej sity na fanéw moze by¢ powodem do
tworzenia zbiorowosci fanow zwanej fandomem. Popatrzenie w ten sposob na
tworzenie sie tych zbiorowosci, pozwala dojrze¢, iz sg one oparte na konsump-
cji i dazeniu do bycia fanem idealnym. Spojrzenie takie na fandom K-dramy
bardzo nawiazuje do tego, w jaki sposob definiuje to zjawisko Henrry Jenkins.
Pojeciem tym okresla on ,nowy typ wspoélnotowosci oparty na konsumpcji
i guscie” (Jenkins 1992: 2).

Piotr Siuda zauwaza, iz w spotecznosciach fanowskich moze wystepo-
wac hierarchia. W jej ramach mozna dostrzec kilka wymiaréw, od ktorych
zalezy pozycja fana. Fan zajmuje wieksza pozycje w drabinie spolecznosci,
jesli przyswaja duzo wiedzy o serialach koreanskich i jest ona dobrej jakosci
i ilosci. Kolejnym elementem podnoszacym miejsce w hierarchii jest czas
bycia fanem. Na przyklad osoba, ktéra zapoznaje sie z treSciami seriali kore-
anskich od czasu powstania pierwszej zbiorowosci, bedzie wyzej w hierarchii
od takiej, ktora zaczeta swoja przygode od zachwytu popularng Cesarzowg Ki
emitowana w 2015 roku, a fan zaczynajacy od Cesarzowej Ki zajmie wyzsze
miejsce od wielbiciela zaczynajacego swoja fascynacje K-dramgq od Terius
Behaind me z 2019 roku (krecong m.in. w Polsce). Rowniez poziom zaanga-
zowania ma wplyw na miejsce milo$nika we wspdélnocie. Na przykiad fan,
ktory odwiedzil miejsce krecenia K-dramy i posiadajacy wiedze o zwyczajach
w Korei, kupujacy wszystkie mozliwe gadzety zwigzane z tekstem uwielbia-
nym, a takze wyro6zniajacy si¢ tworczo poprzez opowiadanie, ttumaczenie
dram, robienie obrazkow itp., jest wyzej w hierarchii od takiego, ktory tylko
oglada. Wedlug Siudy fani na najwyzszych szczeblach w hierarchii zostajg
uznani za ekspertow (Siuda 2012: 90).

| Wptyw Internetu na spotecznos¢ fanéw seriali koreanskich

Obst, Zinkiewicz i Smith moéwili o ,spotecznosci opartej na zainteresowa-
niach, do ktorej uczestnicy »wstepuja« dobrowolnie, kierujac si¢ podzie-
lanymi pasjami” (Siuda 2012: 86). Na poczatku wraz ze wzrostem zaintere-

sowania koreanskimi pop produktami, ktore jest spowodowane fascynacja
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egzotyczng kultura, pojawito sie wiele grup fanowskich poswigconych se-
rialom koreanskim. Grupy te tworzone sa zarowno za pomoca mediow spo-
tecznosciowych, jak i jako fora internetowe. Dzialalnos¢ wielbicieli mozna
zauwazy¢ rowniez w sferze blogosfery, gdzie uzytkownicy zamieszczaja re-
cenzje obejrzanych seriali, tworza zestawienia najciekawszych K-dram i ak-
toréw, wyjasniajg znaczenia niektorych scen zawierajacych niezrozumiale
zachowania i zwroty dla widz6w nieposiadajacych wiedzy o Korei (wchodza
w role eksperta, o ktérej wspominatam) itd. W ciagu kilku lat polscy fani
koreanskich seriali i filméw utworzyli kilka wspolnot. Sytuacja tych zbio-
rowosci wirtualnych przypomina bardzo powstanie pierwszych fanklubow
K-popowych. Obecnie na portalu spotecznosciowym Facebook mozna znalez¢
takie fankluby poswiecone filmom i serialom koreanskim powstate w latach
2015-2017, jak:

1) K-Drama Poland Spam — grupa ta zrzesza mitosnikow seriali koreanskich
od 25 wrzesnia 2015 roku. Jest to oficjalna polska grupa wielbicieli, ktora
zrzesza obecnie 1527 czlonkow. Jest to grupa otwarta, do ktorej moze
dolaczy¢ kazdy fan w celu dzielenia si¢ wrazeniami i opiniami na temat
obejrzanych dram.

2) Dramowy Spam — grupa zrzesza 3719 czlonkow.

3) Dramy Koreanskie i nie tylko — w grupie uczestniczy 1730 cztonkow.
Grupa zostata na poczatku utworzona dla fanoéw serialu Cesarzowa Ki
10 stycznia 2016 roku pod tg sama nazwa. Zmienila nazwe na obecna
17 listopada 2017 roku, poszerzajac przy tym liste ulubionych seriali
koreanskich i filmow.

4) Drama Queens — jedyna strona $cisle powigzana ze strong WWW, na
ktorej fani udostepniaja dramy w jezyku polskim i ktéra ma wyraznie
rozpisany bardzo rygorystyczny regulamin. Uczestniczy w grupie 5691

czlonkow.

Wszystkie te grupy fanow seriali koreanskich majg rozproszonych czton-
kow po calej Polsce, dlatego rzadko spotykaja si¢ na zywo. Spotkanie sie
jest mozliwe na nielicznych wydarzeniach, np.: Dni Kultury Koreanskiej,

Korea Festival, lub w przypadku najmtodszych wielbicieli na obozach Hallyu
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w czasie ferii lub letnich wakacji. Jak wida¢ powyzej, grupy byty zakladane
z mys$la o koreanskich serialach, jednak na grupach pojawiaja sie takze infor-
macje o filmach. Fani koreanskich seriali czujg si¢ wspdlnota pomimo rzad-
kich kontaktow, jednak kiedy gdzie$ sie widza, od razu umieja si¢ rozpoznac
nawzajem jako mito$nicy danego tekstu popkulturowego. Nowoplemiona
bedg istnie¢ tak dlugo, na ile cieszg si¢ zainteresowaniem, kiedy przestaja
by¢ atrakcyjne, rozpadaja si¢. Nowoplemiona sg wspoélnotami o wspolnych
zainteresowaniach i pogladach, nie sa ograniczane przez miejsce i czas, wiek,
wyksztalcenie czy status materialny. Wspoélnoty tego typu opieraja sie na
podobnych doswiadczeniach i emocjach z nimi zwigzanych (Bauman 1995:
283-285). Dobrym przykladem nowoplemienia moze by¢ grupa wielbicieli
Cesarzowej Ki, ktora sie rozpadta po tym, jak serial przestal by¢ emitowany,
a wszystkie mozliwe historie zwigzane z przerdbka tresci przestaly by¢ w cen-
trum zainteresowana, poniewaz pojawito sie co§ nowego. Jednak partycypacja
w grupach na Facebooku nie jest na tym portalu spotecznosciowym jedyna
aktywnoscig fanéw. W przypadku serialu Cesarzowa Ki, pomimo znikniecia
grupy, fanpage nadal istnieje i przyciaga 2727 uzytkownikow, ktérzy przynaj-
mniej dwa razy w tygodniu dzielg si¢ swoja tworczoscig i przemysleniami,
recenzjami i ciekawostkami. Innym ciekawym fanpage’em, ktory ukazuje
czesty aktywnos$¢ fanow na wielu plaszczyznach, takich jak: zamieszczanie
informacji o aktorach, ciekawostki, zapowiedzi nowych serii, jest Kochamy
Koreanskie Dramy, ktory przyciagna 872 uzytkownikoéw. Spotecznos$¢ wielbi-
cieli K-dramy poprzez noszenie, jedzenie, kupowanie przedmiotéw z obiek-
tem uwielbienia i ogladanie tego samego funkcjonuje w ramach wspoélnoty
wyobrazonej. Fani maja swiadomos¢, ze w innych czesciach Polski istnieja
ludzie posiadajacy takie same zainteresowania. Moga réwniez czu¢ tacznos¢
z tymi ludZzmi, ktorzy kupuja te same przedmioty i ten sam wytwor kultury co
oni. Niektorzy fani w ogoéle nie spotykaja si¢ na konwentach, nic nie wiedzg
o innych uczestnikach grupy na Facebooku, na ktérym mozna poda¢ dane,
jakie sie chce, a i tak czuja sie czescig wspolnoty. Tak pézne powstanie fan-
klubow moze sie wigzaé ze wzrostem zainteresowania koreanskimi serialami
po emisji dramy Cesarzowa Ki oraz nagrywaniem dramy w Polsce Terius

Behaind me. Nie znaczy to wcale, Ze wcze$niej nie bylo podejmowania prob
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dzialalnosci fanéw zwigzanych z filmami i serialami koreanskimi. Wszystkie
te grupy entuzjastow sg zamkniete, ale mozna sie do nich dosta¢, odpowia-
dajac na jakie$ pytanie zwigzane z serialem lub filmem koreanskim. Grupy

te sg tworzone w celu wymieniania si¢ opiniami i wrazeniami.

| Polski antyfan K-dramy

Tam, gdzie sg fani, wystepuja rowniez antyfani. Wedtug Piotra Siudy w fan-
domach partycypuja ukryci i na pierwszy rzut oka niewidoczni antyfani.
Dopiero po zapoznaniu si¢ z produktem w jakis sposoéb, czy to przez recenzje,
opinie fanow, czy poprzez obejrzenie serialu, antyfan stwierdza, za co nie lubi
danego wytworu. Caly czas jest §wiadomy, dlaczego dany serial jest przez
niego nie lubiany za jaki$ element. Antyfani moga uzna¢ produkt za banalny,
specyficzny pod wzgledem gatunku, trywialny. W przypadku seriali kore-
anskich mozna ich nie lubic¢ za splycenie fabuly lub osobe grajaca w serialu,
za soundtrack lub banalnos¢ fabuly i postaci. BodZzcem do nielubienia danej
K-dramy moze by¢ skandal aktora, o ktorym sie czytato. Czesto fani sta-
ja si¢ antyfanami, gdy ich ulubiony idol bierze nagle slub bez wcze$niejszego
poinformowania o tym fanéw przez wytwornie. Dobrym przyktadem tego
zjawiska jest cztonek boys bandu Super Junior Sungmin, ktory jest aktorem,
piosenkarzem i tancerzem, ktory niedawno wziat §lub, nie informujac o tym
wytworni, zespotu i fanéw. Przez ten incydent jego kariera sie zatamala,
a wielu wczesniejszych wielbicieli stalo si¢ jego antyfanami. Miedzy fanami
i antyfanami istnieje wspdlny mianownik w postaci zapoznania sie z pop
produktem i odczuwaniem wobec niego silnych emocji. W przypadku anty-
fanow chodzi o silne odczuwanie negatywnych emocji, w przeciwienstwie
do wielbicieli, ktorzy sa zachwyceni tymi tresciami. Antyfani bardzo czesto
podejmuja si¢ tworczosci, polegajacej na przedstawianiu w zabawny sposéb
lub wrecz parodiowaniu oryginalnego tekstu. Wedlug Siudy w Polsce trudno
znalez¢ antyfandomy, poniewaz zjawisko to dopiero tutaj raczkuje. Jesli zas
wystepuje ono, to znaczy, ze dany fandom i zjawisko fanizmu dojrzewaja
(Siuda 2008: 35-36).
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| zakonczenie

Po raz pierwszy o zjawisku Koreanskiej Fali w Polsce w 2008 roku napisata
Emilia Szatkowska jako o delikatnym koreanskim wietrzyku. Co znamienne
6 lat pozniej w podobnym tonie pisat rowniez Pawet Kida. Oboje nie docenili
potencjatu tego zjawiska, przedstawiajac je jako przejsciowa mode lub co$
malo istotnego co dopiero rozkwita, ale nie wiadomo czy si¢ utrzyma. W tym
czasie zjawisko sie rozwineto i wytworzylo sobie w Polsce duza liczbe wielbi-
cieli. Nowe media maja istotny wplyw na ksztattowanie i rozwoj spolecznosci
fanowskiej. Wplyw nowych mediow na rozwoj fanow K-dramy jest niezaprze-
czalny, poniewaz bez Internetu spotecznosci te w ogole by si¢ nie wyksztalcity.
To, ze fani tworza wspolnote dzieki komunikacji i nowym mediom, to nie ulega
zadnym watpliwosciom. Warto jednak zastanowi¢ si¢ dokladniej, czy te spo-

tecznosci to nowoplemiona, czy wspélnota wyobrazona oparta na konsumpcji.
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