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EDUKACJA NA RZECZ ROZWOJU KREATYWNOSCI
JAKO CZYNNIK PROROZWOJOWY

Streszczenie

W artykule przedstawiono problematyke obejmujaca zwiazki pomiedzy edukacja na rzecz rozwoju
kreatywno$ci a innowacyjnoscia i wzrostem gospodarczym. Opracowanie aczy w sobie trzy perspektywy
poznawcze: pedagogiczng (edukacja), psychologiczna (kreatywno$¢) oraz ekonomiczng (innowacyjnosé,
wzrost gospodarczy). Edukacje na rzecz kreatywnosci zaprezentowano jako jeden z mozliwych sposobéw
pobudzenia wzrostu gospodarczego. Autor zwrocil uwage na fakt, Ze zwigzki przyczynowo-skutkowe
w gospodarce pomiedzy nakladami na innowacje a wynikami w obszarze innowacji powinny by¢ roz-
szerzone o kwestie zwiazane z nakladami na edukacje w obszarze kreatywnosci. W opracowaniu opisano
wyniki badan dotyczacych znaczenia kreatywnosci w programach nauczania krajéw Unii Buropejskiej.
Jest to jeden z mozliwych do zastosowania miernikéw naktadéw proinnowacyjnych w gospodarce, kté-
rego w aktualnie stosowanych statystykach innowacyjnosci nie zauwaza si¢ badz nie uznaje si¢ go za istotny.
Edukacja dla kreatywnosci przestata wigc by¢ jedynie obszarem zainteresowan psychologéw i pedago-
gbw, a zdaniem autora, powinna staé si¢ priorytetem strategicznym polityki publicznej. Postulaty, argu-
menty i wyniki badan, ktére znalazly si¢ w niniejszym artykule, postuzyly popatciu tej tezy.

Stowa kluczowe: kreatywnos¢, edukacja, systemy edukacji, innowacje

EDUCATION FOR CREATIVITY DEVELOPMENT AS ENABLER
OF ECONOMIC GROWTH

Summary

The paper discusses the interrelationships between education focused on creativity and innovation
as well as economic growth. The author takes into account the following cognitive perspectives: the
pedagogy perspective (education), the psychology perspective (creativity), and the economics perspec-
tive (economic growth and innovation). Education for creativity is presented as one of the possible ways
of stimulating economic growth. The author emphasizes that the cause-effect relationships between
inputs and outputs of innovation in the economy should take education for creativity into consideration.
The research findings regarding the importance of creativity in the curricula of the education systems in
EU countries are presented in order to illustrate the main points of the discussion. The focus on crea-
tivity in curricula is a potential new area of measurement of innovation inputs, an approach which is
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currently neglected or underestimated. Education for creativity development has gone beyond the re-
search focus of psychology and pedagogy and, according to the author, should become a strategic pri-
ority in the economic agenda of modern public policies. The postulates, arguments and research findings
presented in this paper ate aimed to support this statement.

Key wotds: creativity, education, education systems, innovations

JEL: 121, 129, O35

1. Wstep

Kreatywnos¢ to zagadnienie, ktore jest obiektem badan i zainteresowan bardzo sze-
rokiego grona badaczy: socjologdw, ekonomistow, psychologéw, pedagogéw i innych.
Co wiecej, wokol tego pojecia rozwijaja, si¢ autonomiczne specjalnosci badawcze, takie
jak: psychologia kreatywnosci, kreatologia czy ekonomia kreatywnosci. Kreatywnosc¢
od niedawna staje si¢ obiektem wigkszego zainteresowania ekonomistow, dla ktérych
jest ona kompetencja niezbedna w odniesieniu do innowacyjnosci przedsigbiorstw, ktora
z kolei pozytywnie wplywa na wzrost gospodarczy. Celem niniejszego opracowania
jest przyblizenie czytelnikowi problematyki edukacji na rzecz kreatywnosci. W trady-
cyjnym modelu edukacji, jaki stworzylo Panistwo Pruskie w I potowie XIX wieku, cel
edukacji byl jednoznaczny i oczywisty: szkola miata stuzy¢ wyksztalceniu przysztych re-
krutéw. Znane jest powiedzenie charakteryzujace pafistwo pruskie jako ,,Armia z Pa-
stwem”. Pod koniec XIX wieku model pruskiej edukacji zostal upowszechniony niemal
na calym $wiecie i sprzyjal nie tylko budowaniu potegi militarnej Prus, ale takze bu-
dowaniu przemystu w takich panstwach, jak: Wielka Brytania, 11 Rzesza Niemiecka,
Stany Zjednoczone, Francja, Belgia i inne. Mozna wigc odnalezé pewne paralele po-
miedzy sytuacja systeméw edukaciji na poczatku XIX i na poczatku XXI wieku. W obu
przypadkach systemy edukacji mialy przyczynic¢ si¢ do rozwiazania pewnego proble-
mu rozwojowego zwigzanego z panstwem. Kiedys$ byto nim zbudowanie skutecznej
armii opartej na poborze powszechnym, a obecnie jest nim stworzenie kreatywnego
spoleczenistwa, ktére bedzie zdolne uczestniczy¢ w globalnym wyscigu (ktory juz
trwa) na polu innowacji. Edukacja dla kreatywnosci przestata wiec by¢ jedynie obszarem
zainteresowan psychologbéw i pedagogdw, a zdaniem autora, powinna staé si¢ priory-
tetem strategicznym polityki pafstwowej. Prezentowane w niniejszym opracowaniu te-
zy, argumenty 1 wyniki badad postuzyly poparciu tej tezy.

2. Istota kreatywnoS$ci

Kreatywnos$¢ jest zdolnoscig do tworzenia nowych rozwiazan. National Advisory
Committee on Creative and Cultural Education INACCCE) opisuje cztery nastgpujace
cechy kreatywnosci:

—  kreatywno$¢ wymaga wykorzystania wyobrazni;
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—  kreatywne dzialanie jest dzialaniem celowym, ktére wiaze si¢ z osiagnigciem

rezultatu;

—  rezultatem kreatywnego dzialania jest oryginalne dzielo;

—  efekt powinien by¢ wartosciowy pod wzgledem zatozonych celéw [Lloyd,

Smith, 2004].

Kreatywnosé (tworezo$c) to proces prowadzacy do nowego wytworu, ktory jest ak-
ceptowany jako uzyteczny do przyjecia dla pewnej grupy w pewnym okresie [Necka,
2003, s. 17]. Myslenie kreatywne to myslenie, ktérego wynikiem sg oryginalne i dajace si¢
zastosowac rozwigzania. Kreatywno$¢, wedlug Anny Murdoch, to dziatanie, robienie czegos
wyezagnego w niezwykly sposdb [Murdoch, 2005, s. 82]. Sprawny system edukacji w XIX
1 XX wieku mial za zadanie dostarczenie pafstwu i pracodawcom postusznych, zdy-
scyplinowanych Zolnierzy i robotnikéw. W XXI wieku priorytety zmienily sie. Krea-
tywnos¢, ktéra kiedys byla utozsamiana ze §wiatem artystow i sztuki, a wige z dyscy-
plina niszowa, stojaca niejako na uboczu gléwnych priorytetéw edukacii, dzisiaj staje
si¢ jej gléwnym priorytetem. Pojawia si¢ wiec kwestia wdrozenia edukacji sprzyjajace;
rozwojowi kreatywnosci w powszechnych systemach edukacji.

Psychologowie akcentuja koniecznosé wspolistnienia dwéch komponentow, aby
dane dzieto nazwaé dzielem tworczym. Sa nimi oryginalnosé, czyli statystyczna rzad-
kos$¢ wystgpowania danego rozwigzania oraz funkcjonalnos$é, czyli przydatnosé danego
dzieta [http://www.apa.org/monitor/nov03/creativity.aspx, data wejscia: 10.10.2010].
Duzym wyzwaniem zaréwno dla badaczy kreatywnosci, jak i dla tych, ktérzy chea ja
rozwija¢ u innych (np. nauczycieli), jest fakt, ze kreatywno$¢ wystepuje pod wieloma
postaciami i w wielu formach. Znacznie trudniej ja ,,opomiarowac”, co moze ilustro-
waé poréwnanie wybitnego utworu muzycznego z odkryciem w zakresie chemii or-
ganicznej. W amerykaniskim urzedzie patentowym stosuje si¢ jeszcze jedno kryte-
rium: jest nim brak oczywistego polaczenia nowej idei z czyms, co obecnie istnieje
[http:/ /www.apa.org/monitor/nov03/creativity.aspx, data wejscia: 10.10.2016]. In-
ng wazna cecha kreatywnosci jest istnienie niejako dwoch réwnoleglych wymiaréw,
ktére psychologowie nazywaja kreatywnoscia typu ,,C” (pisane wielka litera) oraz ty-
pu ,,c”. Ta pierwsza dotyczy tworczosci dziecigcej, niedojrzatej. Problem z perspek-
tywy systemu edukacji polega na tym, ze atrybuty kreatywnosci ,,c”” nie sa dobrymi
predykatorami przyszlej kreatywnosci typu ,,C”. Innymi stowy, kreatywny uczed w szkole
niekoniecznie stanie si¢ wynalazca, wybitnym kompozytorem czy innowatorem spo-
tecznym. W kreatywnosci liczy si¢ takze postawa wobec (przyszlego) dziela. Wysoki
poziom motywacji sprawia, ze kreatywne osoby uzyskuja osiagane celel.

3. Kreatywno$¢ w programach nauczania

Firma IBM przeprowadzita badanie wéréd 1 500 prezeséw firm z 60 krajow, z kto-
rego wynikalo, ze najwazniejsze dla sukcesu w biznesie nie sa dyscyplina i rygorystyczna

1 Radykalne teorie kreatywnosci opieraja si¢ na twierdzeniu, ze wybitne osiagniecia kreatywne sa
wynikiem wytrwalosci twércow, a nie ich wyjatkowego , talentu”. Wiaze si¢ z tym m.in. tzw. Teoria 10 tys. godzin
spopularyzowana przez Malcolma Gladwella [2007].



52 Jan Fazlagi¢

realizacja strategii, ale wlasnie kreatywno$¢ [Andrew, 2014]. W edukacji wazne jest
ksztaltowanie pozadanych postaw 1 umiejetnosci, ktore nastepnie moga by¢ wyko-
rzystane na pozytek spoleczenstwa. Szkota musi naucza¢ takich umiejetnosci, ktore
beda uniwersalne i przydadza si¢ uczniom bez wzgledu na wykonywany pozniej zawod.
Niewatpliwie, do takich umiejetnosci nalezy umiejetnosé kreatywnego myslenia, a takze
umiejetno$é pracy w zespole (ze szczegdlnym naciskiem na umiejetnosé wykorzystania
kreatywnosci jego cztonkéw). Istnieje coraz wigcej dowodéw na znaczenie kreatyw-
nosci jako czynnika, ktéry z jednej strony jest niedoceniany w programach nauczania,
a z drugiej uznawany za kluczowy w osiaganiu celéw zyciowych przez jednostke.

Najczesciej kreatywnosé jest kojarzona z kreatywnym mysleniem lub kreatywnym
rozwigzywaniem problemoéw. Jesli chodzi o zdolnosé do kreatywnego rozwigzywania
probleméw, to od jakiego$ czasu sq prowadzone przez organizacjc OECD badania
poréwnawcze zdolnosci uczniéw w ramach Programu Migdzynarodowej Oceny Umie-
jetnosci Uczniéw (PISA)2. Jednym z obszaréw badawczych jest whasciwa zdolnos$é
do rozwiazywania probleméw. Badaniem, ktérego wyniki opublikowano w 2014 ro-
ku, objeto 44 kraje [http://www.szwecjadzisiaj.pl/ kreatywne-rozwiazywanie-problemow-
szwedzi-ponizej-sredniej-pisa/, data wejscia: 27.10.2015]. Najnowszy raport $wiad-
czy o tym, ze najlepiej z kreatywnym rozwigzywaniem probleméw radzg sobie ucznio-
wie w: Singapurze (562 punkty), Korei Poludniowej (561) i Japonii (552). Nastepni
sq Chinczycy, co wyraznie dowodzi, ze pod tym wzgledem kraje azjatyckie sq bez-
konkurencyjne. Z kolei, najnizej w rankingu znajduja si¢ takie kraje, jak: Kosowo, Li-
ban, Peru, Albania, Algieria [http://ptishtinainsight.com/kosovos-education-system-
amongst-worst-wotld/, data wejscia: 10.10.2016].

Oprécez najbardziej popularnych, prowadzonych na najwigksza skale badatt PISA,
maja miejsce réznego rodzaju badania poréwnawcze dotyczace systemow edukacji
w réznych krajach, w tym takze programéw nauczania. Niemieccy badacze, Gregor
Heilmann i Werner B. Korte, dokonali kompleksowej analizy tresci programéw nau-
czania w krajach Unii Europejskiej, w szkolach podstawowych i §rednich. Zbadano
czestotliwos¢ wystepowania stow takich, jak ‘kreatywno$é’, ‘innowacyjnosé’ oraz ich
synonimow (patrz: tabela 1. 1 schemat 1.). Wyniki nie byly oczywiste. W krajach naj-
bardziej rozwinietych gospodarczo i innowacyjnych, takich jak Szwecja, wcale nie za-
obserwowano podwyzszonego eksponowania analizowanych stéw w programach nau-
czania. Réwnoczesnie jednak kraje o niskiej innowacyjnosci nie wypadty dobrze. Pol-
ska znalazla sie w skrajnej, prawej kolumnie, a wiec grupujacej kraje o najmniejszej czes-
totliwosci wystepowania stowa ‘kreatywno$¢’.

W analizowanych programach nauczania stowo ‘kreatywno$¢” najczesciej pojawiato
si¢ w takich przedmiotach nauczania, jak muzyka czy plastyka, cho¢ w niektérych krajach
stowa zwigzane z kreatywnoscia dotyczyly wszystkich przedmiotéw (szczegdlnie w Irlan-
dii PéInocnej i Szkocji). W innych krajach, jak wczesniej zauwazono, to stowo prawie

2 Badanie Programu Miedzynarodowej Oceny Uczniéw (Programme for International Student
Assessment — PISA) to najwazniejsze i najwicksze badanie edukacyjne na swiecie. Sprawdza ono stopien
przygotowania pigtnastolatkéw do dalszej edukacji, wymagani rynku pracy i powodzenia w doroslym
zyciu. Przeprowadza si¢ je cyklicznie, co trzy lata, poczawszy od 2000 roku.
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nigdy nie pojawilo si¢ (wsrdd tych krajow znalazly sig: Polska, obok Dolnej Saksonii,
Danii, Francji, Holandii).

TABELA 1.
Czestotliwo$¢ wystepowania stowa ‘kreatywnos¢’ w programach nauczania
krajow UE-27 (w 2010 roku)

Wysoka (przecigtne wy- Srednia (przecigtne wy- | Niska (przecigtne wyste-
stepowanie >1,0) stepowanie >0,5 - <1) powanie <0,5)
Austria Belgia — Flandria Belgia — Walonia
Belgia — spoteczno$¢ nie- Bulgaria Niemcy — dolna Saksonia
mieckojezyczna Niemcy — Bawaria Dania
Czechy Niemcy — Saksonia Wtochy
Estonia Grecja Malta
Wegry Hiszpania — Andaluzja Holandia
Litwa Hiszpania — Estremadura Polska
Lotwa Hiszpania — Madryt Rumunia
Portugalia Hiszpania — poziom naro-
Stowenia dowy
Zjednoczone Krélestwo — Finlandia
Irlandia Pétnocna Francja
Zjednoczone Krolestwo — Irlandia
Szkocja Luksemburg
Slowacja
Szwecja
Zjednoczone Krélestwo —
Anglia
Zjednoczone Krélestwo —
Walia

Zr6dto: [Heilmann, Korte, 2010].

Na uwage zastuguje wysoki wynik uzyskany przez Wielka Brytanie, co nie powinno
dziwié, zwazywszy na wysokie miejsca w rankingach miedzynarodowych zajmowane
przez gospodarke brytyjska, a takze niekwestionowane osiagniecia na polu kreatyw-
nosci (sektory kreatywne w Wielkiej Brytanii stanowig jeden z jej waznych filarow
wzrostu). Jednoczesnie mozna zaobserwowac wysoki wynik Estonii. Bliska kulturo-
wo Estonii, a jednoczesnie jedna z najbardziej innowacyjnych gospodarek na swiecie,
Finlandia zaj¢ta z kolei miejsce ponizej sredniej. Natomiast Polska uplasowala si¢ na
jednym z najnizszych miejsc, ale staby wynik uzyskata réwniez bardzo dobrze rozwi-
nigta gospodarczo Holandia. W przypadku niektorych krajéw (np.: Polska, Holandia)
niewielki zwiazek pomiedzy ich sytuacja gospodarczg a wynikami zajmowanym w ba-
daniu trudno wyttumaczy¢. Z drugiej strony o rzeczywistej wartos$ci wyjasniajacej to
badania bedzie mozna przekonac si¢ za okoto 25 lat, gdy absolwenci szkél tratfig na
rynek pracy i bedg wspottworzyé PKB w swoich krajach.
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SCHEMAT 1.
Relatywna czesto$¢ wystepowania stow: ‘kreatywnos¢’, ‘innowacyjnos¢’
iich synoniméw w programach nauczania krajow UE-27
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Zrodto: [Heilmann, Korte, 2010, s. vii].

Kreatywnos¢ to zdecydowanie najbardziej dominujace stowo z czestoscia wyste-
powania zawietrajaca si¢ pomiedzy 0,04 dla Holandii i Polski® oraz 1,78 dla Irlandii P6t-
nocnej. Istnieje tylko kilka wyjatkéw (Andaluzja, Holandia i Polska), gdzie synonimy sq
czesciej uzywane niz sam termin kreatywno$¢. Slowo ‘innowacja’ jest malo popular-
ne, z wyjatkiem Szkocji 1 Wegler, ale nawet w tych dwéch krajach czestosé wystepo-
wania wynosi od okoto 0,20 do 0,23. Interesujace wyniki przedstawia tabela 2., na pod-
stawie ktorej mozna zauwazyc relatywng czesto$¢ wystegpowania stéw zwiazanych z krea-
tywnoscig ze wzgledu na przedmiot nauczania.

3 W przypadku Polski analizowano programy szkoét: podstawowych, gimnazjalnych i ponadgimna-
zjalnych.
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TABELA 2.
Czestotliwo$¢ wystepowania stow zwigzanych z kreatywnoscia ze wzgledu
na przedmioty w programach nauczania krajow UE-27 (w 2010 roku)

Grupa przed- Wystepowa- | Wystepowa- | Wystepowa- Wszystkie
miotéw nie KREA- nie INNO- nie wszyst- terminy (1) +
TYWNOS- WAC]I (2) kich synoni- 2)+3)
CI() mow (3)
Sztuka 1,66 0,03 0,55 2,24
Teleinformatyka 0,85 0,16 0,13 1,13
Edukacja fizyczna 0,54 0,01 0,23 1,13
Jezyki 0,50 0,01 0,15 0,78
Nauki spoteczne 0,24 0,05 0,10 0,66
Inne 0,28 0,02 0,06 0,35
Matematyka 0,17 0,01 0,10 0,28
Nauki przyrodnicze 0,20 0,02 0,06 0,28

Zrédto: [Heilmann, Korte, 2010, s. xi].

Kreatywnos¢ laczy si¢ z wicloma innymi umiejgtnosciami. Mozna stwierdzi¢, ze
kreatywnos¢ tworzy ciag kompetencji z nia powiazanych 1 z nig wspotwystepujacych. Na
przyklad wytrwalos$¢ jest sama w sobie warto$ciows, cecha cztowieka, lecz wraz z kreatyw-
noscig, (nie wszyscy wytrwali ludzie sa kreatywnil) pozwala na uzyskanie silnego efektu
synergii. Stad, oprécz kreatywnosci, nalezy w programach nauczania rozwijaé inne
cechy charakteru i kompetencji, ktére beda ja wspieraé, np.: samodzielnos¢, zdolno$¢
rozwigzywania probleméw [Heilmann, Korte, 2010, s. xi], samo-ekspresjg, ogdlny
rozwoj osobisty. W programach nauczania z kreatywnoscig kojarzy si¢ nastepujace slo-
wa (ko-lokatory):

—  $wiadomosd,

—  zdolnos¢,

—  niezaleznos$¢,

—  Inicjatywa,

—  uczenie sig,

—  0sobowos¢,

—  odpowiedzialnosé,

—  umiejetnosci,

—  rozwiazania,

—  zrozumienie,

—  myslenie,

—  aktywizacja,

—  inicjatywa,

—  komunikacja,

—  projektowanie,

—  zachecanie,



56 Jan Fazlagi¢

—  eksperymentowanie,

—  wyjasnianie,

—  uczenie sie,

—  pisanie (tekstéw),

—  praca

—  zrozumienie.

W przypadku niektérych z wyzej wymienionych stéw zwiazek z kreatywnoscia moze
wydawac si¢ nieoczywisty, lecz, zdaniem autoréw badania, tacza si¢ one z kreatywno-
$cia, poniewaz wyrazajq postawy i zachowania charakteryzujace: kreatywny produkt (efekt
pracy kreatywnej), kreatywny proces, kreatywng osobowos¢ itp.*

Niski priorytet zwigzany z kreatywno$cia w nauczaniu nie jest jedynie polskg bo-
laczka. W Wielkiej Brytanii sytuacja w tym obszarze byla podobna jak w Polsce. Ko-
mitet do spraw Edukacji Parlamentu Brytyjskiego wydal o$wiadczenie, w ktérym
stwierdzono: Szkofy odnoszace sukcesy to takse kreatywne szkoty [http:/ /news.bbe.co.uk/
2/hi/uk_news/education/7069614.stm, data wejscia: 05.10.2015]. Zgodnie z dos-
wiadczeniami brytyjskimi, wsparcie dla kreatywno$ci w szkole rozpoczyna si¢ na po-
ziomie programéw nauczania. Pos§wiecenie wigkszej uwagi kreatywno$ci wspomaga roz-
wéj zdolnosci dzieci, a wige nie mozna stwierdzié, ze zwigkszenie priorytetu wobec
tego obszaru umniejsza rolg innych priorytetéw w edukacji. Dzi¢ki badaniom brytyjskim
wiadomo na przyklad, ze uczniowie, ktorzy wspolpracowali z kreatywnymi nauczycie-
lami i mentorami, na przyklad pisarzami czy projektantami mody, stawali si¢ bardziej
punktualni i podnosili ogdlny poziom innych zdolnosci, takich jak: zdolnosé¢ do im-
prowizacji, cheé¢ podejmowania ryzyka, wytrwato$¢ i zdolno$é wspotpracy. Z badad,
przeprowadzonych w 2009 roku na probie 10 tys. nauczycieli ze wszystkich krajow
EU-27 zleconych z okazji miedzynarodowego roku kreatywnosci, wynika, ze:

—  zdecydowana wigckszos$¢ nauczycieli jest przekonana, ze kreatywnosé mozna
zastosowaé w kazdej dziedzinie nauczania oraz ze kazdy moze by¢ kreatyw-
ny. Respondenci takze zgadzaja si¢ z tym, iz kreatywno$¢ to podstawowa umie-
jetnosé, jakiej nalezy uczy¢ w szkole (mimo Ze nie maja pewnosci co do tego,
jak jej nauczac);

—  $rednio rzecz ujmujac, 4 na 10 nauczycieli otrzymalo pewne formy wsparcia
zawodowego w zakresie nauczania kreatywnosci, lecz réznice pomigdzy po-
szczegblnymi krajami EU-27 sa znaczne. Na Stowacji jest to 66%, ale zale-
dwie 14% we Francji, 25% na Litwie, 27% na Wegrzech oraz 28% w Wielkiej
Brytanii i 33% w Hiszpanii [Cachia, Ferrari, 2010].

Na schemacie 2. przedstawiono odsetek nauczycieli, ktorzy zostali przeszkoleni

w zakresie kreatywnosci. Niski wynik Francji (14%) moze zastanawiac, biorac pod
uwage wysoki poziom innowacyjnosci tej gospodarki, jak réwniez tradycyjna, wielo-
wiekowq histori¢ spektakularnych osiagni¢é na wielu polach aktywnosci, ktore byty
dzietem Francuzéw. By¢ moze w stosunku do tego kraju ,,nosnikiem” kreatywnosci
jest sama kultura narodowa i w zwiazku z tym nauczyciele nie muszg by¢ specjalnie ,,szko-

4 Wigcej na ten temat m.in. w: [Ivcevich, 2009, s. 17-21; Mooney, 1963, s. 331-340].
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leni”. Podobna sytuacja ma miejsce w przypadku Wegier (27%), ktére réwniez z hi-
storycznego punktu widzenia wydaly na §wiat wielu wybitnych tworcow, w tym No-
blistéw. Najwyzsze wyniki zanotowano w trzech krajach bylego Bloku Wschodniego,
takich jak: Stowacja, Estonia i Rumunia. Polski wynik (40%) znalazt si¢ w przedziale
najczesciej wystepujacych wynikéw wsréd badanych krajéw.

SCHEMAT 2.
Odsetek nauczycieli, ktérzy zgadzaja si¢ z opinia: ,,W czasie mojej edukacji

nauczycielskiej poruszano kwestie zwigzane z kreatywnoscia”

Belgia
Bulgaria
Cypr
Czechy
Estonia
Finlandia
Francja
Niemcy
Grecja
Wegty
Wtochy
FLotwa
Litwa
Malta
Polska
Portugalia
Rumunia
Slowacja
Slowenia
Hiszpania
Szwecja
Wielka Brytania
Srednia UE

51%
53%
41%
46%
66%
46%
14%
35%
35%
27%
32%
48%
25%
45%
40%
41%
62%
66%
40%
33%
48%
28%
41%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
Zrédlo: [Cachia, Ferrari, 2010, s. 19].

Celem poréwnania, warto spojrzec na rozklad odpowiedzi dotyczacych kwesti wy-
korzystania technologii informatycznych przez nauczycieli w klasie (schemat 3.). Ana-
logicznie jak w poprzednim pytaniu, najwyzsze wyniki (60% i wiccej) uzyskaly trzy kraje
bytego Bloku Wschodniego, a mianowicie: Stowacja, L.otwa i Rumunia. Jednak moze to
$wiadczy¢ o ogblnym niskim poziomie kompetencji informatycznych wéréd nauczy-
cieli w tych krajach i de facto by¢ wskaznikiem o zabarwieniu negatywnym, i na odwrot,
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niskie poziomy wskazan w innych krajach (np. w Niemczech) moga pozytywnie $wiad-
czy¢ o kompetencjach informatycznych wsréd nauczycieli tych krajow.

Belgia
Bulgaria
Cypr
Czechy
Estonia
Finlandia
Francja
Niemcy
Grecja
Wegry
Wtochy
Yotwa
Litwa
Malta
Polska
Portugalia
Rumunia
Slowacja
Stowenia
Hiszpania
Szwecja
Wielka Brytania
Stednia UE

Zrédlo: [Cachia, Ferrari, 2010, s. 23].

SCHEMAT 3.
Odsetek nauczycieli, ktorzy zgadzaja si¢ z opinia: ,,W czasie mojej edukacji
nauczycielskiej uczono mnie, jak wykorzystywac technologie informatyczne

w klasie”
22%
53%
56%
51%
37%
31%
38%
21%
57%
30%
35%
66%
27%
55%
35%
25%
67%
60%
29%
24%
23%
35%
36%
30% 40% 50% 60% 70%

4. Sposoby promowania kreatywnosci w szkotach

80%

Kreatywnos¢ jest niezwykle praktyczna zdolnoscia, ale pomimo to jest traktowa-
na, szczegOlnie w Polsce, bez nalezytej uwagi 1 troski, czego dowodzg przedstawione
powyzej wyniki badad. Nawet, je$li mamy do czynienia z werbalng deklaracja, np.:
»ozkota uczniow kreatywnych”, , Kreatywne przedszkole™ itp., to nie oznacza auto-
matycznie, ze w takim miejscu stosuje si¢ edukacje sprzyjajaca rozwojowi kreatywno-
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$ci. Na niekorzy$¢ wspolczesnej szkoly $wiadcza nie tylko wyniki analizy tresci progra-
méw nauczania. Sama ocena uczniéw zwigzana z kreatywnoscia jest takze waznym mier-
nikiem. W Stanach Zjednoczonych 95% uczniéw szkét drugiej klasy szkoly podsta-
wowej uwaza, ze jest kreatywny, ale juz tylko 5% uczniéw ostatniej klasy szkoly sred-
niej jest tego samego zdania [Westby, Dawson, 1995, s. 1-10].

W szkotach uczy si¢ zwykle zbyt duza liczba ucznidéw, stad sq ograniczone przez
biurokracje. Ogromna liczba ,,klientow” szkoly wymusza: biurokracje, porzadek, pro-
cedury i duza doz¢ dyscypliny. Przez ostatnie sto lat tresci nauczania na pewno zmie-
nily si¢, jednak idea szkoly restrykceyjnej, dyscyplinujacej, ograniczajacej ,,psychicznego
wigzienia” ma si¢ dobrze. Uczniowie i nauczyciele, ktérym bardziej odpowiada taki
system spoleczny, z natury beda sobie lepiej radzili w szkole. Podzial na przedmioty
w szkole, ktéry zabija kreatywnos$¢, nie jest tylko dominujaca cecha polskiej szkoly
[http:/ /www.ascd.otg/publications/educational-leadership/feb13/vol70/num05/
Learning-from-Creative-Teachers.aspx, data wejscia: 03.06.2016]. Daniel Pink uwaza,
ze kreatywne myslenie staje si¢ coraz wazniejsza kompetencja we wspdlczesnym
$wiecie, niezbedna do realizacji celow [Pink, 2005]. Kreatywne osoby maja zdolnosé
do rozwijania gruntownej wiedzy specjalistycznej w obszarze, ktory jest ich domeng
zawodowa, ale jednoczesnie nie traca zdolnosci do widzenia §wiata poza swoja dzie-
dzing [Pink, 2005]. Warto zastanowic si¢, jak t¢ zasade wdrazaja w zycie dobrzy nau-
czyciele? Amerykanscy badacze przeprowadzili wywiady z nauczycielami, ktérzy uzys-
kiwali najwyzsze wyrdznienia za swoja prace zawodowa w Stanach Zjednoczonych
(The National Teacher of the Year Award). Odkryto, ze 90% finalistéw konkursu i zwy-
ciezcow uznalo kreatywno$¢ w swojej pracy za najwazniejszy czynnik decydujacy o ich
sukcesie. Ponadto, z tych badan wynik! interesujacy wniosek, a mianowicie:

Efektywne nauczanie = kreatywne nauczanie.

Badacze odkryli takze pigé kluczowych postaw najlepszych nauczycieli, ktorzy wdra-
zali t¢ zasade w zycie. Przedstawiono je ponizej.

1. Eaczenie wlasnych zainteresowan nauczyciela z przedmiotem naucza-
nia. Badania dowodza, Ze najbardziej innowacyjni ludzie w kazdej sferze sq
réwniez kreatywni w obszarach wykraczajacych poza ich dziedzing zawo-
dowa [Root-Bernstein, Bernstein, 1999; Root-Bernstein, 2003]. Zwycigzcy
amerykanskich konkursow mieli wiele hobby i zainteresowan, pasji. Ponad-
to, wykorzystywali je w swojej codziennej pracy nauczyciela. Szczegdlnie przy-
datne w nauczaniu jest spozytkowanie hobby artystycznych nauczyciela. Na
przyktad jeden z nauczycieli fizyki, pasjonat grafiki i fotografii, polecit ucz-
niom stworzenie reklam promujacych réznego rodzaju koncepcje naukowe,
np. plakat reklamujacy chloroplasty.

2. FEaczenie teorii z praktyka Swiata szkolnego ze Swiatem rzeczywistym.
Nalezy wyodrebni¢ wiedze z prozni, jaka sq realia klasy lekcyjnej. Pewien
nauczyciel geografii rozpoczal lekcje od wyjscia na podworko szkolne i1 obset-
wowania pogody. Pézniej z tego pomyslu ewoluowal ogélnoswiatowy pro-
jekt, w ktorym dzieci wysytaly dane o pogodzie do naukowcéw w NASA. Inna
nauczycielka w ramach pracy projektowej data uczniom zadanie polegajace
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na stworzeniu fikcyjnej organizacji non-profit dla defaworyzowanej grupy spo-
tecznej. Uczniowie w ramach projektu mieli za zadanie przeprowadzaé wy-
wiady z lokalnymi organizacjami pozarzadowymi, a nastgpnie konkurowaé w kon-
kursie o otrzymanie grantu na swoj projekt w konkursie klasowym. Komisja
konkursowa sktadala si¢ z czlonkéw lokalnej spotecznosci.

Dbanie o kreatywne nastawienie. Wigkszo$¢ z nauczycieli, ktérzy zdobyli
nagrode w konkursie The National Teacher of the Year Award, stwierdzila,
ze kreatywno$¢ to nie jest jaka$ abstrakcyjna kompetencja, oderwana od in-
nych zachowan nauczyciela. Kreatywny nauczyciel ma swego rodzaju postawe
lub nastawienie (windsef) do otaczajacego $wiata. Aby je podtrzymac i rozwijaé,
nalezy mie¢ otwarty umyst i nie pozwala¢ mu zasklepi¢ si¢. Tutaj najwazniej-
sze jest samodoskonalenie ze strony nauczyciela — 10 minut dziennie na tre-
ning umyslu w zupetnosci wystarczy.

Wspotpraca z innymi nauczycielami. Kontakty z innymi nauczycielami to
najpewniejszy sposob na utrzymanie otwartego umystu 1 zapewnienie dopty-
wu nowych pomystéow. Nauczyciele maja naturalng tendencij¢ do zaciesnia-
nia wspotpracy z innymi nauczycielami tego samego przedmiotu. Nie jest to
wystarczajace. Najlepsi nauczyciele poszukujg inspiracji wérdd nauczycieli
innych przedmiotéw, np.: polonisci powinni wspotpracowaé z nauczycielami
wychowania fizycznego (czyz nie tatwiej uczy¢ odmiany nazwisk przez przy-
padki na sali gimnastycznej, gdy omawia si¢ zadania druzyny koszykowki?).
Podejmowanie ryzyka intelektualnego. W tym przypadku potrzebna jest
odwaga, a takze gotowos§¢ do ponoszenia porazek. Nauczyciel powinien za-
pewni¢ poczucie bezpieczenstwa tak, aby uczniowie byli przygotowani do
podejmowania wyzwan bez obawy przed porazka. Nie ma mowy o naucza-
niu kreatywnosci bez wprowadzenia elementu ryzyka i treningu radzenia so-
bie z porazkami.

Z badan Herberta Simona® przeprowadzonych wérdd wybitnych szachistéw wy-

nika, ze:

ich sukcesy nie zaleza w prostej linii od: ilorazu inteligencji, zdolno$ci mate-
matycznych, pamieci, wyobrazni itp., rOwniez nie sq wprost proporcjonalne
do stazu zawodowego (coraz wigcej jest mtodych, niedo§wiadczonych arcy-
mistrzéw, nawet 12-15-letnich);

wygtywaja z komputerami, ktore, jak wiadomo, sa w stanie wielokrotnie
szybciej 1 glebiej przeanalizowad sytuacj¢ na szachownicy;

popelniaja mniej wiecej tyle samo bledéw, grajac z ludzmi w dwéch odmien-
nych sytuacjach; zaréwno w rozgrywkach indywidualnych, kiedy na wyko-
nanie ruchu jest p6t godziny, jak 1 w rozgrywkach symultanicznych, gdy na
wykonanie ruchu jest czesto mniej niz jedna minuta [Simon, 1998].

Tak wigc, kreatywno$¢ jest cecha osobowa, ktéra ma znaczny wplyw na spraw-
no$¢ zyciows.

5 Autor byt psychologiem, jednym z twoércdw psychologii kognitywnej, jak réwniez laureatem Na-
grody Nobla (w dziedzinie ekonomii).



Edukacja na rzecz rozwoju kreatywnosci. .. 61

5. Sposoby pobudzania kreatywnosci u uczniow

Wielkim wyzwaniem dla systeméw edukacji w XXI wieku jest przeprojektowanie sta-
rego, siegajacego swymi korzeniami do dziewigtnastowiecznych Prus, systemu edukacji.
Rzecz w tym, aby nauczyciele potrafili naucza¢ kreatywnosci i ksztaltowaé szacunek dla
tej kompetenciji w spoleczenistwie. Brytyjscy pedagodzy zalecajq ponizsze dzialania, ktore
majg na celu pobudzenie kreatywnosci u uczniéw:

1. Przy planowaniu zaje¢ dydaktycznych uwzglednic¢ wielo$¢ styléw uczenia sig

uczniow.

2. Zapewni¢ mozliwo$¢ eksperymentowania, rozwigzywania problemdw.

3. Wykorzystywac techniki kreatywnego myslenia.

4. Dawa¢ uczniom mozliwo$¢ wyboru.

5. Zadawac pytania otwarte, takie jak: ,,Co si¢ stanie jezeli...?”, ,,Co zrobilbys,
jezeli...?”.

6.  Zachgcac uczniéow do niezgadzania si¢ z nauczycielem — uczy¢ polemiki.

7. Nauczy¢ uczniéw docenia¢ oryginalno$¢ m.in. poprzez wyrobienie w nich

gustu.

8. Nauczy¢ uczestniczenia w otwartej dyskusji.

9. Uczy¢, jak wyciaga¢ wnioski z wlasnych porazek [http:/ /www.journeytoexcellence.
otg.uk/resourcesandcpd/research /summaries/ rsfosteringcreativity.asp, data wej-
$cia: 05.10.2015).

Nauczanie kreatywnosci w szkole wcale nie jest prosta sprawa. Czesto problem ten
jest upraszczany i sprowadzany do nauczania przedmiotéw artystycznych. Nie wys-
tarczy, aby nauczyciele sporadycznie stosowali proste, czasami nieskuteczne techniki,
takie jak odtwarzanie muzyki Mozarta®. Rola szkoly jest dostarczanie uczniom takich
doswiadczeni edukacyjnych, ktérych sami nie sq w stanie sobie zapewni¢ w zyciu poza
szkola [http://ww2.kqed.org/mindshift/2014/03/18/can-creativity-truly-be-fostered-in-
classrooms-of-today/, data wejscia: 02.10.2015]. W polskiej kulturze porazka jest ko-
jarzona z: pigtnowaniem, stygmatyzowaniem, wysmiewaniem itp. Kiedy mate dziecko
po raz pierwszy probuje powsta¢ z kolan i chodzi¢ na oczach rodzicow, wszyscy mu
kibicuja. Gdy po chwili przewraca si¢ i upada, wszyscy z rado$cia klaszcza 1 doceniaja
jego odwazna, ale zakoniczong porazka probe. Dziecko odwzajemnia usmiech i cieszy
sig, ze sprawito rado$¢ rodzicom. Tym samym uczy si¢ ono, ze porazka jest krokiem na
drodze do sukcesu. Potem system edukacji zaczyna wpajaé zupelnie inne postawy
wobec porazki. W szkole dzieci zauwazaja, ze najlepiej nie odzywac sig, jezeli nie znaja
odpowiedzi na pytanie zadane przez nauczyciela, gdyz jesli odpowiedza ,,niewltasciwe”,
nikt ich za to nie pochwali. W szkole nie optaca si¢ podejmowanie ryzyka. Swiat widziany
przez pryzmat szkolnych testéw staje si¢ czarno-bialy: jest jedna ,,wlasciwa” odpo-
wiedz na kazde ,,wlasciwe” pytanie. Kreatywnos§¢ prowadzi do probleméw. W taki spo-
s6b po okoto 15-20 latach system edukacji wyksztatca pokolenie, ktére boi si¢ ryzyka.

¢ Czesto muzyka Amadeusza Mozarta jest uznawana za ten rodzaj muzyki, ktéry pobudza kreatyw-
nos¢. Niestety, jest to tylko mit. Z badan wynika, Ze muzyka ta nie ma pozytywnego wplywu na krea-
tywno$¢. Wiecej na ten temat w: [Lilienfeld, Lynn, Ruscio, Beyerstein, 2011].
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Gdy ten sam cztowiek po 20 latach sprébuje rozpoczaé dziatalno$é gospodarcza, lecz
zbankrutuje, nie moze liczy¢ na aprobate.

W Stanach Zjednoczonych i w Wielkiej Brytanii pojawiajg si¢ eksperymentalne prog-
ramy majace na celu zmiang podejécia szkoty do kwestii porazek 1 uczenia si¢ na ble-
dach. Stowarzyszenie Nauczycieli w Kalifornii (California Teacher’s Association) opub-
likowalo tekst pt.: Nasuczanie podnoszenia sig po porazce (Leaching Students to Bounce Back, Do-
naldson, 2014). Jedna z najlepszych w Wielkiej Brytanii szkot zenskich — Wimbledon
High School — przeprowadzita innowacyjny eksperyment edukacyjny. Nazwano go Ty-
dzien poragki (Failureweek). Jego celem bylo nauczenie, jak radzi¢ sobie z ryzykiem
przedsiewzieé zyciowych, zwigkszy¢ odpornosé psychiczna na wlasne porazki oraz
uczy¢ si¢ na bledach. Nacisk wychowawczy kladziono na afirmacj¢ podejmowania
prob, czyli odwagi. Uczennice braty udzial w zajeciach, podczas ktérych dowiadywaty
sig, ze lepiej jest sprobowac odwazniej podejmowac decyzje, niz nic nie robid, ale takze
niewiele osiagnaé. Nauczyciele rozpoczeli tydzien od pogawedek z uczennicami na te-
mat tego, jak si¢ czuja, gdy ponosza porazke. Uczennice szkoly uzyskaly najwyzsze wy-
niki egzaminéw w kraju, a pomimo to, do ich programu nauczania wprowadzono zajgcia
zwigzane z postawami wobec porazek zyciowych. Jest to dowodem na wysoka jakos¢
edukaciji w tej szkole, ktéra przejawia si¢ tym, ze uczennice sg przygotowywane do
wyzwan, z ktérymi jeszcze mogly sie nie zetknaé w Zyciu codziennym, szczegélnie
w procesie edukacji formalnej. Zajecia byly prowadzone w formie warsztatow, zebran
i éwiczen aktywizujacych dla dziewczat wraz z rodzicami oraz instruktorami spoza
szkoly, ktérzy dzielili si¢ do§wiadczeniami z wlasnego zycia.

Jak zauwazyl A. Lipka, ekonomiczne wspieranie tworczosci (dzigki na przykiad
stypendiom) wyréwnuje szanse rozwojowe, pomagajac w wyjsciu poza sfere koniecz-
nosci tworczym osobom z niezamoznych rodzin oraz matym przedsigbiorstwom sektora
prywatnego prowadzacym (w sposob ciagly lub dorywezy) dziatalno§é B+R [Lipka,
2012].

6. Podsumowanie

W opracowaniu niniejszym zaprezentowano szereg argumentéw i dowodéw po-
chodzacych z badatt naukowych, ktére ilustruja potrzebg polozenia wigkszego naci-
sku na nauczanie w systemach edukacji szeroko rozumianej kreatywnosci. Zdaniem au-
tora, podniesienie poziomu kreatywnosci uczniéw w przyszlych dziesigcioleciach be-
dzie skutkowalo wymiernymi korzysciami dla gospodarki polskiej. Jest to wazne szcze-
golnie w konteksécie obaw, jakie wyrazaja ekonomisci, dotyczacych ,,ugrzezniecia”
Polski w trajektorii wzrostu gospodarczego, zwanej ,,putapks sredniego dochodu”.
Co prawda polska gospodarka w ostatnich 25 latach rozwijala si¢ szybciej niz gos-
podarki zachodnioeuropejskie, ale znacznie wolniej niz gospodarki krajéw azjatyckich
1 afrykanskich. Potega §wiata zachodniego zaczela powstawac okolo 400 lat temu, kie-
dy intelektualisci i przedsigbiorcy z Nidetlandéw, a potem Zjednoczonego Krélestwa
(Rewolucja Przemystowa w Wielkiej Brytanii bylaby niemozliwa bez holenderskich
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inwestycji kapitalowych) zaczeli z szacunkiem 1 uwaga stuchaé tego, co maja do po-
wiedzenia naukowcy. Chiny, Indie i Arabia przeoczyly ten moment w historii i daty
si¢ zdystansowa¢ Europejczykom. Dzis, na poczatku XXI wicku, mozna zaobserwo-
waé podobne przesilenie w §wiatowym ukladzie sil, jakie miato miejsce w XVIII
wieku. Kraj, ktéry bedzie potega u schytku XXI wicku, bedzie z pewnoscig zawdzig-
czal ja zastosowaniu kreatywnosci do budowy potegi gospodarczej, ludnosciowe;j
1 militarnej’. Zdecydowana wickszos§¢ wiascicieli firm i pracownikéw najemnych mu-
si pogodzi¢ si¢ z faktem, ze zmiany w otoczeniu sa tak szybkie, ze stabilno$¢ zatrud-
nienia 1 dochodéw przejdzie lub juz przeszta do historii. Jedyna nadzieja na to, ze
nasza przysztosé bedzie lepsza, jest wiara w to, ze nadal bedzie wykorzystywany za-
s6b, jakim kazdy cztowiek jest obdarzony (cho¢ w réznym nasileniu). Jest nim kreaty-
wnos¢.
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