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KSZTALCENIE TEUMACZY-LOKALIZATOROW - PRZEGLAD
ZAGADNIEN ORAZ PROPOZYCJA MODELU NAUCZANIA
PRZEDMIOTU ,,LOKALIZACJA?

STRESZCZENIE

Coraz wiecej 0séb korzysta codziennie z réznego rodzaju zlokalizowanych produktéw, ktérych
tresci przettumaczono i dostosowano do wymogéw polskiego rynku i odbiorcy. Lokalizacja
to obecnie najbardziej dynamicznie rozwijajaca sie gataz ustug ttumaczeniowych, generujaca
ogromne obroty i wymagajaca wykwalifikowanych lokalizatoréw, ktérych jednak niezwykle
trudno znalez¢. Uniwersyteckie programy ksztatcenia ttumaczy koncentruja sie zazwyczaj na
przektadzie literackim, niekiedy prawnym i prawniczym, podczas gdy od ttumacza-lokalizatora
wymaga sie nieco innego zestawu umiejetnosci niz od ttumacza tekstoéw literackich badz
prawnych i prawniczych. Studenci rozwazajacy podjecie pracy lokalizatora sa zazwyczaj
skazani na samodzielna nauke i zdanie sie na intuicje. Wyktadowcy uniwersyteccy natomiast
czesto uwazajg, ze ta dziedzina ttumaczen nie wymaga specjalnych rozwiazan dydaktycznych
ani umiejetnosci, a zadania stawiane przed lokalizatorami sg trywialnie proste (w szczegélnosci
w ich jezykowym aspekcie). Artykut przedstawia problemy i wyzwania zwigzane z ksztattowa-
niem jezykowych i pozajezykowych kompetencji ttumaczy-lokalizatoréw oraz proponuje
model nauczania przedmiotu,Lokalizacja".

Stowa kluczowe: lokalizacja, dydaktyka, uczelnie, branza lokalizacyjna
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SUMMARY

Translators-localizers training — review of problems and proposal for a model
course in localization

Various types of localized products are being used by more and more people with increasing
frequency. Contents of such products are translated and made appropriate to the Polish
market and user (localized). Localization is the most dynamic sector of the translation industry,
generates substantial sales volumes and requires highly qualified localizers who are still
relatively difficult to find. University translation courses usually focus on literary translation
and sometimes also cover legal texts, whereas translators-localizers are expected to possess
a slightly different skill set. Students planning a career as localizers are usually resigned to
self-study and intuition. University teachers often believe that this translation modality does
not require any special didactic approach or abilities, and that the tasks faced by localizers are
trivially simple (especially in their linguistic aspect). The article presents issues and challenges
related to developing linguistic and non-linguistic competences of translators-localizers.
Finally a model university course in localization is described.

Key words: localization, didactics, academia, localization industry

1. Wstep - kilka stow o historii i znaczeniu lokalizacji oraz dyna-
mice jej rozwoju

Lokalizacja czgsto bywa uznawana za obszar dzialalnosci translatorskiej nie-
zastugujacy na réwnie wiele uwagi jak przektad literacki lub prawny badz praw-
niczy. Powszechne jest przekonanie, ze z tego typu tlumaczeniami poradzi sobie
nawet laik, Ze nie wymagaja one specjalnej wiedzy ani tez zbytnio dobrej znajo-
mosci jezykow zrédlowego i docelowego. Uwazam takie poglady za nieprawdziwe
i postaram sie to pokrotce uzasadnié.

Na poczatek spojrzmy na zagadnienie z czysto praktycznego punktu widzenia.
Przyjrzyjmy si¢ danym z badania przeprowadzonego przez Biblioteke Narodowa
w 2014 roku. Okazuje sig, ze co najmniej jednokrotny kontakt z dowolna ksigzka
w ciggu roku zadeklarowalo 41,7% Polakéw. Az 19 milionéw Polakéw nie miato
w poprzednim roku zadnego kontaktu z ksigzka'. Jesli jednak poréwnamy wyniki
tego badania z liczbg 0sdb codziennie postugujacych sie smartfonami, tabletami,
komputerami (a co za tym idzie z ich zlokalizowanym oprogramowaniem), ko-

1 M. Stysiak, Polska - czytelnicze pustkowie, ,Gazeta Wyborcza” 2015, 36 (8369), s. 13.
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rzystajacych ze zlokalizowanych witryn internetowych, to doj$¢ mozemy do dos¢
zaskakujacych konkluzji. Wydaje sie, ze z punktu widzenia przecietnego Polaka
jako$¢ lokalizacji ma wigksze znaczenie niz proby jak najwierniejszego uchwy-
cenia atmosfery prozy zagranicznych autoréw. Wszyscy bez wyjatku stykamy sie
w codziennym zyciu z produktami lokalizowanymi niepoprawnie. Czgsto bledy
tego rodzaju sa zrédlem duzo wigkszej frustracji znacznie wiekszej grupy oséb niz
niepoprawny przeklad fragmentu ksiazki. Ma racje Pym, piszac: ,Localizations,
from great to banal, are all around us™.

Powyzszym zjawiskom nie towarzyszyto jednak do niedawna odpowiednie
zainteresowanie przekltadoznawcow, by¢ moze ze wzgledu na fakt, ze dziatalnos¢
lokalizacyjng uznaje si¢ za stricte komercyjna, co nie zawsze jest prawda, faktem
jest jednak, ze wedtug Schilera’ 60% przychoddéw firmy Microsoft, czyli 5 miliar-
doéw dolaréw rocznie, generowanych jest na rynkach innych od amerykanskiego.
Lokalizacja jest coraz czgsciej uznawana za oddzielng dyscypling mieszczacy sie
w obszarze zainteresowania translatoryki (zob. Dunne?, Folaron®, Hatim i Munday®,
Munday’, Remael®), powiazang z ttumaczeniem jako takim, zastugujaca jednak
na odrebne badania i uwage.

W $wietle powyzszego okazuje si¢, Ze rola thumacza-lokalizatora w miedzy-
kulturowym procesie komunikacyjnym moze by¢ niezwykle doniosla, a jednocze-
$nie obszar ten nie doczekal si¢ do tej pory wystarczajaco doglebnego zbadania
z praktycznego, jak i teoretycznego punktu widzenia. Dodatkowym czynnikiem
utrudniajacym badanie zjawisk zwigzanych zlokalizowaniem jest ich ogromna dy-
namika (pisze Esselink: ,Writing about localization is like fighting against time™),
ktora zwigkszyla sie jeszcze od chwili rozpowszechnienia Internetu i WWW.
Warto tez zwrdci¢ uwage, ze sama lokalizacja jako obszar ludzkiej dziatalnosci nie
jest wylaczng domeng inzynieréw, niewarta zainteresowania lingwistow jako cos,
co odbywa si¢ w tajemniczym $wiecie komputeréw, oprogramowania wspoma-

2 A.Pym, The Moving Text: Localization, translation, and distribution, Amsterdam/Philadelphia 2004,
s. L.

3 R.Schiler, Linguistic resources and localisation, [w:] Topics in Language Resources for Translation and
Localisation, E. Y. Rodrigo (red.), Amsterdam/Philadelphia 2008, s. 199.

4 K.J. Dunne, A Copernican Revolution, [w:] Perspectives on Localization, K. ]. Dunne (red.), Amster-
dam/Philadelphia 2006, s. 1-11.

5 D. Folaron, A discipline coming of age in the digital age, [w:] Perspectives on Localization, K. ]. Dunne
(red.), Amsterdam/Philadelphia 2006, s. 195-219.

6 B.Hatim, ]. Munday, Translation. An advanced resource book, London/New York 2004.
J. Munday, Introducing Translation Studies. Theories and Applications, London/New York 2012.

8 A. Remael, Audiovisual translation, [w:] Handbook of Translation Studies, Volume 1, Y. Gambier.,
L. van Doorslaer (red.), Amsterdam/Philadelphia 2010, s. 12-17.

9  B.Esselink, A Practical Guide to Localization, Amsterdam/Philadelphia 2000, przedmowa.
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gajacego ttumaczenie, pamieci thumaczeniowych, jedynek i zer wedrujacych po
$wiecie za posrednictwem satelitow, no i oczywiscie wielkich korporacji, spogla-
dajacych na lokalizacje jako kolejna pozycje w arkuszu kalkulacyjnym, zastuguja-
ca na uwage wylacznie ze wzgledu na mozliwy do osiagniecia zwrot z inwestycji
iz tego powodu wartg badania tylko z ekonomicznego punktu widzenia, by¢ moze
uzupelnionego o elementy wiedzy o zarzadzaniu. Coraz wigksza liczba badaczy,
np. Detlev Hoppenrath'®, nadaje lokalizacji role przekaznika tresci kulturowych,
jednoczes$nie umozliwiajacego ludziom zachowanie ich kulturowej tozsamosci.

Przejdzmy do proby zdefiniowania lokalizacji. Ze wzgledu na ograniczona
ilo$¢ miejsca nie podamy tutaj wszystkich funkcjonujacych w branzy i $wiecie aka-
demickim definicji. Nalezy réwniez zwroci¢ uwage, ze definicje ponizsza nalezy
rozwaza¢ w calym kontekscie dziatalnosci lokalizatorskiej. Burkhanov pisal, pro-
bujac zdefiniowac termin ,,thlumaczenia specjalistyczne”: ,,many areas of mediated
bilingual communication have blurry edges, and the concept under consideration
is no exception”"'. Wyjatkiem nie jest takze przedmiot naszych rozwazan, czyli
lokalizacja.

Jak juz wspomniano wyzej, lokalizacja jest stosunkowo nowym zjawiskiem
i koncepcja, poniewaz branza lokalizacyjna, jaka znamy dzisiaj, ¢wier¢ wieku
temu jeszcze nie istniala. Esselink wyjasnia, ze termin ,lokalizacja” wywodzi si¢
od angielskiego stowa ,locale”, oznaczajacego w przeszlosci niewielki obszar lub
okolice'. Jednak gdy mowa o oprogramowaniu, termin ,,locale” oznacza potacze-
nie odpowiednich dla danego regionu elementéw: jezyka, kodowania znakéw oraz
innych konwencji dotyczacych np. waluty, formatu zapisu daty itp., czyli takich
danych pozajezykowych, ktérych odpowiednie uzycie pozwala lokalnemu uzyt-
kownikowi korzysta¢ z oprogramowania/produktu bez uczucia obcowania z pro-
duktem nieprzeznaczonym dla lokalnego rynku. Rynek jest tutaj bardzo waznym
stowem, poniewaz producenci oprogramowania w ten wlasnie sposob patrzg na
adresatow swoich programéw. Nie mysla o krajach, ale wlasnie o rynkach, ktére
moga istnie¢ w jednym panstwie, np. w Kanadzie mozna wyr6zni¢ co najmniej
dwa rynki - ludnos¢ francuskojezyczng i angielskojezyczna, przy czym ,,locale”
dla tych dwdch rynkow bedzie zupelnie inne niz dla, odpowiednio, rynku Francji
czy tez Irlandii. Takie podejscie widoczne jest takze wyraznie w cze$ci definicji lo-
kalizacji, gdzie gléwny nacisk ktadzie si¢ wlasnie na rynki i mozliwos¢ lokowania
na nich swoich produktéw.

10 D. Hoppenrath, Localisation in the Global Village, ,Localisation Focus” 2002, 2, s. 14.
11 1. Burkhanov, Translation: Theoretical Prerequisites, Rzeszow 2003, s. 126.

12 B. Esselink, A Practical Guide..., op. cit., s. 1.

13 A. Pym, Exploring Translation Theories, London/New York 2010, s. 122.
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Do naszych celéw wystarczajaca bedzie bardzo ogdlna definicja przytoczona
przez Pyma®. Jest to jedna z najpopularniejszych definicji lokalizacji sformutowa-
na przez nieistniejace juz stowarzyszenie Localization Industry Standards Asso-
ciation (LISA) w roku 1998:

»Localization involves taking a product and making it linguistically and cul-
turally appropriate to the target locale (country/region and language) where it will
be used and sold”

Przyjrzyjmy si¢ tej definicji nieco blizej. Najbardziej rzucajacg si¢ w oczy in-
formacja zawarta w tej definicji jest fakt, Ze nie wspomina ona w ogole o tekstach
ani ich tltumaczeniu. Mowa w niej o produkcie, ktdry zostaje przystosowany jezy-
kowo i kulturowo (takie rozréznienie stoi w pewnej opozycji do pogladéw wielu
badaczy, ktére w skrocie przedstawia np. Hejwowski: ,w gruncie rzeczy wszystkie
elementy typowego tekstu sa elementami kulturowymi”'*), jednak w branzy lo-
kalizacyjnej wyraznie oddzielano element jezykowy procesu lokalizacji od jego
sktadnika kulturowego. Tak przystosowany do docelowego ,,locale” produkt trafia
do miejsca, gdzie jest ,,uzywany i sprzedawany” — nie wspomina si¢ o jego czytaniu,
ogladaniu - akcentuje si¢ wyraznie komercyjny i praktyczny aspekt catej operacji.
Hatim i Munday"™ podajg — obok tresci jezykowych - inne przyklady elementow
objetych procesem lokalizacji — przystosowanie rozmiaréw okien dialogowych,
koloréw i stosowanych czcionek w taki sposob, aby informacje byly czytelne dla
uzytkownika. Ponadto wspominano tam takze o ewentualnej potrzebie modyfi-
kacji zawartosci graficznej, takiej jak wyglad taksowek, telefonéw, ubioréw itp. do
potrzeb docelowego ,,locale”

Opisywaniem zjawiska zajmowali si¢ do niedawna gtéwnie przedstawiciele
biznesowej strony branzy, a jeszcze niedawno istniato zaledwie jedno akademickie
centrum badan nad lokalizacja (Localistion Research Centre at the University of
Limerick). To wlasnie centrum wydawato pierwszy akademicki periodyk poswig-
cony lokalizacji. Sytuacja zaczyna si¢ jednak powoli zmienia¢ i powstaje coraz
wigcej publikacji na temat probleméw lokalizacji, omawiajacych i badajacych ja
nie tylko z perspektywy czysto biznesowej i technologicznej, ale réwniez jezyko-
wej i spoteczno-kulturowe;.

Po tym krotkim wstepie przejdzmy do zasadniczej cze$ci naszych rozwazan,
czyli zagadnien zwigzanych z ksztalceniem ttumaczy-lokalizatoréw.

14 K. Hejwowski, Kognitywno-komunikacyjna teoria przektadu, Warszawa 2004, s. 39.
15 B. Hatim, J. Munday, op. cit., s. 113.
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2. Brak lokalizatorow i programow uniwersyteckich

Wspomniana wyzej dynamika rozwoju branzy lokalizacyjnej objawia sie,
miedzy innymi, jej przyrostem o 30% rocznie, co powoduje staly przyrost zapo-
trzebowania na lokalizator6w'®. Poczatkowo tego typu specjalistéw szkolity same
tirmy, najczesciej producenci oprogramowania, w swoich centralach lub w zagra-
nicznych filiach". Roénie liczba kurséw oferowanych przez uniwersytety i instytu-
cje (w tym powigzane z branzg) adresowanych do ttumaczy, ktérzy chca poszerzy¢
swoje kompetencje o umiejetnosci i wiedze niezbedne w pracy lokalizatorskiej.
Ze wzgledu na nadal niesprecyzowane definicje samej lokalizacji, jak tez réznice
w podejsciu do zagadnienia samych organizatoréw tego typu form ksztalcenia
daje si¢ zauwazy¢ spora polaryzacje tresci przekazywanych podczas takich kursow.
Szkolenia branzowe koncentrujg si¢ zazwyczaj na technicznych aspektach proce-
séw lokalizacyjnych, narzedziach wykorzystywanych w ich trakcie, procedurach
i zarzadzaniu przeptywem pracy. Akademickie kursy ttumaczeniowe skupiaja
sie — oczywiscie poza ksztalceniem znajomosci jezyka obcego - zwykle na roz-
wijaniu teoretycznej wiedzy i umiejetnosci ttumaczy, takich jak konceptualizacja,
predyspozycje kognitywne. Jednak rozwdj technologiczny powoduje konieczno$¢
uzupelnienia tradycyjnych umiejetnosci ttumacza o bieglos¢ w réznych obszarach
czysto technologicznych. Wydaje si¢, Ze polaczenie, a przynajmniej dostrzezenie
zwiazku obu tych podejs¢ do ksztalcenia ttumaczy-lokalizatoréw moze da¢ in-
teresujace wyniki, umozliwiajac przyblizenie kurséw akademickich do realnego
$wiata i potrzeb nieustannie rozwijajacego si¢ rynku. Sadzimy, ze bardzo wazna
role w tworzeniu tego typu kurséw lub nawet specjalizacji tlumaczeniowych
muszg odegra¢ praktycy-lokalizatorzy i przedstawiciele branzy. Ponadto koniecz-
ne wydajg si¢ regularne analizy programéw tego typu kurséw ze wzgledu na nie-
ustannie pojawiajgce si¢ nowinki i rozwdj technologii. Duzy nacisk nalezy potozy¢
na partnerstwo obu stron, gdyz uniwersytety nie moga pelni¢ wobec biznesu
roli czysto ustugowej. Stosunki miedzy stronami powinny by¢ jak najbardziej
partnerskie i oparte na réwnych prawach. Nalezy dazy¢ do réwnowagi miedzy
»szkoleniem” a ,,ksztalceniem” stuchaczy, z uwzglednieniem potrzeb §wiata po-
zauniwersyteckiego. Nie powinno to jednak pociaga¢ za soba zaniedbywania
standardéw akademickich, mimo ze przedstawiciele branzy wartej tyle miliardow
dolaréw moga miec¢ poczucie, ze ,wiedzg lepiej” oraz ze ,placg i wymagajq”. Bez
odpowiednio zdefiniowanych relacji oferowane formy ksztalcenia nie bedg od-
zwierciedla¢ potrzeb przyszlych pracodawcow i na odwrot — oczekiwania branzy

16 B, Esselink, A Practical Guide..., op. cit., s. 8.
17 B. Esselink, The Evolution of Localization, [w:] Translation Technology and its Teaching (with much
mention of localization), A. Pym, A. Perekrestenko, B. Starink (red.), Terragona 2006, s. 23.
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beda rozmijac sie z programami ksztalcenia. Wazne jest tez, aby absolwenci tego
typu specjalizacji mogli wnies¢ pozytywne elementy do nieco odhumanizowanej
branzy lokalizatorskiej, przede wszystkim - wyzsza $swiadomos¢ réznic kulturo-
wych. Branza lokalizatorska juz na tak wczesnym etapie powinna mie¢ mozliwos$¢
budowania relacji ze swoimi przyszlymi pracownikami oraz ksztaltowania lojal-
noséci w stosunku do okreslonych rozwigzan. Wystarczy powiedzie¢, ze poczat-
kowy koszt zakupu oprogramowania niezbednego do rozpoczecia dziatalnosci
ttumaczeniowo-lokalizatorskiej moze z tatwoscia przekroczy¢ 10 tysiecy ztotych,
a dzigki tego typu wspolpracy producenci oprogramowania i firmy lokalizatorskie
moga uzyska¢ mozliwo$¢ wptywania na zachowania swoich przysztych klientow
i wspotpracownikéw. Wsparcie w postaci oprogramowania wydaje si¢ obopdlnie
korzystne: uniwersytet nie jest traktowany jak klient komercyjny i obniza koszty,
a stuchacze prawdopodobnie pozostang wiernymi uzytkownikami udostepnia-
nych rozwigzan juz po zakonczeniu ksztalcenia i wejsciu na rynek ustug tluma-
czeniowych.

3. Kompetencje lokalizatorow

Nie ulega watpliwosci, ze od ttumaczy-lokalizatoréw wymagany jest unikalny
zestaw kompetencji, roznigcy sie w wielu obszarach od kompetencji i umiejet-
noéci ttumaczy literackich lub nawet technicznych. Zwraca uwage wymagana od
tego typu tlumaczy ,rozlegla i poglebiona wiedza z zakresu informatyki, ktéra
dotychczas posiadali wylacznie specjalisci” (,wide, thorough knowledge of com-
puter science that was previously only possessed by specialists”)'®. W tym wlasnie
obszarze od tlumacza-lokalizatora s3 wymagane umiejetnosci inne niz tylko praca
z edytorem tekstow. Lokalizator musi radzi¢ sobie z wieloma formatami plikow,
pracowa¢ z narzedziami wspomagajacymi tlumaczenie i stuzacymi do zarzadza-
nia pamieciami tlumaczeniowymi i bazami terminologicznymi oraz rozumie¢
mozliwosci tego typu narzedzi i ich ograniczenia. W podejsciu branzy do tego
zagadnienia wida¢, ze tego typu umiejetnosdci zyskuja znaczenie kluczowe dla
kazdego lokalizatora.

Bieglto$¢ w obszarze technologii komputerowych i informacyjnych musi
zosta¢ uzupelniona o umiejetnosci jezykowe, zaréwno jesli chodzi o jezyk obcy,
jak 1 jezyk ojczysty. Z obserwacji autora wynika, ze niewystarczajace uczulenie
ttumaczy-lokalizatoréw na poprawnos¢ jezykowa wynikow ich pracy czesto pro-
wadzi do postugiwania si¢ kalkami jezykowymi i dopuszczania kontaminacji tam,
gdzie nie jest to wcale konieczne. Ttumacz-lokalizator musi zdawac sobie sprawe

18 A. Alcina, Translation technologies: scope, tools and resources, ,Target” 2008, 20, s. 80.
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z roznic miedzy systemami jezykéw, w ktdrych pracuje. Warto tutaj dodac takze
powiazane z jezykowymi kompetencje miedzykulturowe, bez ktérych nie moze
sie oby¢ zaden tlumacz. Przysztym specjalistom-lokalizatorom nalezy pokaza¢
rézne rodzaje tekstow oraz przyklady typowych bledéw w ich lokalizowaniu.

Ttumacz-lokalizator powinien takze naby¢ umiejetnos¢ pracy w zespole.
Mimo ze wielu takich ttumaczy pracuje z domu, tylko bardzo niewielki odsetek
projektow lokalizacyjnych jest realizowany jednoosobowo. Lokalizator musi by¢
przygotowany na stres wynikajacy z nieustannego poddawania jego pracy ocenom
i przyjmowac, ze jest to element pozwalajacy mu si¢ samodoskonali¢ i rozwijac
warsztat. Waznymi kompetencjami s3 umiejetnos$¢ zarzadzania swoim czasem
i pracg oraz samodyscyplina.

Niezbedna w zestawie kompetencji ttumacza-lokalizatora jest zdolnos$¢ do
dostrzezenia i zdefiniowania jego pracy na szerszym tle proceséw kryjacych sie za
akronimem GILT (Globalizacja, Internacjonalizacja, Lokalizacja, Translacja). Jak
wida¢ z rozwinigcia tego literowca, lokalizacji nie mozna rozpatrywaé w izolacji,
a lokalizatorzy muszg pamietac, ze ich praca jest czescig znacznie wigkszej calosci,
i potrafi¢ patrze¢ na swoja role w takim poszerzonym kontekscie, z uwzglednie-
niem rol innych uczestnikéw tego procesu. Zasada ta musi obowigzywac obie
strony, czyli uczestnicy niebioracy udzialu w procesach tlumaczeniowych powinni
mie¢ przynajmniej niewielkie pojecie o charakterze pracy ttumacza.

Podsumowujac: edukacja ttumaczy-lokalizatoréow musi obejmowaé kom-
ponent typowy dla ksztalcenia tlumaczy, mocno jednak poszerzony o wachlarz
innych obszaréw typowych dotychczas dla zupelnie innych specjalizacji. Taka
interdyscyplinarnos¢ gwarantuje wyksztalcenie poszukiwanych przez rynek spe-
cjalistow.

Na zakonczenie tej cze$ci rozwazan wspomne jeszcze o kompetencjach wy-
ktadowcow przedmiotu ,,Lokalizacja”. W przedstawionym nizej modelu proponu-
je podzial tego typu zaje¢ na kilka uzupelniajacych sie modutéw, co ma, miedzy
innymi, takg zalete, ze utatwia znalezienie wykladowcdw posiadajacych umiejet-
no$ci i wiedze konieczne do nauczania zagadnien z obszaréw uwzglednionych
w kazdym z moduldw, jednak jak wskazuje literatura opisujaca praktyczne do-
$wiadczenia z wprowadzania takich kurséw w réznych instytucjach, odszukanie
0s6b przygotowanych do pracy ze stuchaczami jest mniejszym z probleméw. Duzo
wiekszym moga by¢ ich place, znacznie wyzsze w $wiecie pozaakademickim®.

19 S. Poupaud, Summary of discussion on Finding Qualified Trainers, [w:] Translation Technology...,
op. cit., s. 71-72.
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4. Propozycja modelu nauczania przedmiotu ,,Lokalizacja”

Opracowana przeze mnie propozycja opiera si¢ na przekonaniu, ze dopiero
polaczenie wiedzy na temat teorii przekfadu z praktycznymi umiejetnosciami
uzyskanymi podczas realizacji symulowanego projektu lokalizacyjnego oraz ze
znajomoscig narzedzi wspomagajacych tlumaczenie pozwala zaspokoi¢ potrze-
by stuchaczy i przygotowac ich na spotkanie ze §wiatem pozaakademickim oraz
wyposazy¢ ich w podstawy do dalszych teoretycznych badan nad lokalizacja.
Warto ponadto zaznaczy¢, ze dwa pierwsze moduly moga okaza¢ si¢ atrakcyjne
dla wszystkich ttumaczy, ktérzy majg zamiar zajmowac sie thtumaczeniami pisem-
nymi.

Modul I. Teoria lokalizacji (30 godzin)

Celem modulu jest przedstawienie podstawowych zagadnien teoretycznych
zwiazanych z lokalizacja. Wsrod tych zagadnien znalez¢ sie moga takie problemy
jak: rodzaje ekwiwalencji (ze szczegolnym uwzglednieniem ekwiwalencji na po-
ziomie bazy kognitywnej), problem i rodzaje nieprzekladalnosci z podzialem na
nieprzekladalno$¢ na tle jezykowym i kulturowym, ocena poprawnosci i jakosci
ttumaczenia®. Ze wzgledu na ograniczony czas studentom nalezy przedstawi¢
w poglebiony sposéb jedna holistyczng teori¢ ttumaczen. Moim zdaniem dosko-
nale nadaje si¢ do tego kognitywno-komunikacyjna teoria Hejwowskiego?', ktorg
wyrdznia zrozumialo$¢ i zdroworozsadkowe podejscie do zagadnien z takim
uwielbieniem komplikowanych przez innych przekladoznawcow.

Modul II. Narzedzia wspomagajace ttumaczenie (30 godzin)

Po zakonczeniu tego modulu stuchacz powinien posiada¢ praktyczng znajo-
mos¢ narzedzi wykorzystywanych w procesie lokalizowania, takich jak: aplikacje
do zarzadzania projektami, bazy terminologiczne i pamigci ttumaczeniowe, naj-
czedciej spotykane formaty plikoéw oraz sposoby ich konwertowania. Powinien tez
wiedzie¢, jakie konsekwencje ma praca z tekstem podzielonym na segmenty*. Od
stuchaczy tego modulu wymagana jest podstawowa znajomos¢ technik kompute-
rowych. Sadze, ze ze sporym zainteresowaniem wsérdd stuchaczy moze spotkac sie
oferta uzupelnienia tego modutu o kurs bezwzrokowego pisania na klawiaturze,
co jest umiejetnoscig niezwykle usprawniajaca prace ttumacza pisemnego, a nadal
dos¢ rzadko spotykana.

20 K. Hejwowski, Ttumaczenie, ekwiwalencja i teorie przektadu, [w:] Translatoryka. Koncepcje - Modele
- Analizy, S. Grucza, A. Marchwinski, M. Pluzyczka (red.), Warszawa 2010.

21 K. Hejwowski, Kognitywno-komunikacyjna teoria przektadu, Warszawa 2004.

22 M. A. Jimenez-Crespo, Translation and Web Localization, London - New York 2013, s. 81-84.
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Modutl I1I. Projekt lokalizacyjny (35 godzin)

Podmodut wspélny, trwajacy 5 godzin, obejmuje zagadnienia charaktery-
styczne dla wiekszosci projektow lokalizacyjnych, czyli prezentacje etapdw i rol
poszczegolnych osob w takim procesie, ze szczegolnym uwzglednieniem réznych
czynnosci wykonywanych przez ttumacza-lokalizatora. Wszystkie te prezentacje
powinny mie¢ charakter praktyczny, powinny uwzglednia¢ nawet najbardziej
podstawowe czynnosci, jak kalkulacja kosztéw projektu i szacowanie czasu po-
trzebnego na jego realizacje.

Pozostale 30 godzin stuchacze spedzaja na praktycznych ¢wiczeniach lo-
kalizacyjnych w réznych rolach (twércéw glosariuszy, tlumaczy, korektorow,
testerow), w grupach lokalizujacych rézne produkty: strony WWW, klasyczne
oprogramowanie, gry i aplikacje/systemy operacyjne dla tzw. matych urzadzen,
czyli tabletow, smartfondw i urzadzen do innych zastosowan, np. medycznych.
Kazdy z tych rodzajow projektow posiada pewne wyrézniajace je cechy, na ktdre
nalezy zwrdci¢ uwage stuchaczy. Stuchacze powinni mie¢ mozliwos¢ przejscia co
najmniej dwodch z czterech réznych ,$ciezek” projektowych. Jedna z podstawo-
wych umiejetnosci kazdego ttumacza-lokalizatora powinna by¢ zdolnos¢ do do-
glebnego poznania wszystkich aspektow (takze tych pozajezykowych) zwigzanych
z realizowanym projektem - inne stownictwo i wiedza niezbedne sa do popraw-
nego zlokalizowania witryny producenta samoopalaczy, a inne do poprawnego
oddania atmosfery i warstwy jezykowej gry osadzonej w fantastycznym $wiecie
Wiedzmina. Podczas tych zajec¢ nalezy takze pokazac stuchaczom przyklady naj-
bardziej typowych bledow ttumaczeniowych, ,falszywych przyjaciét” (takich jak
np. dos¢ powszechne ttumaczenie ,,uncheck” jako ,,odznaczy¢” badz stosowanie
angielskiej interpunkcji w polskich tekstach) oraz wskaza¢ cechy jezyka polskie-
go utrudniajgce procesy lokalizacyjne i réznice w zapisie dat, godzin, utamkdéw
dziesietnych, jednostek itp. Wskazane jest uczulenie na charakter lokalizowanych
tekstow, czesto wystepujgcy w nich brak linearnosci, obecno$¢ w nich znacznikdéw
(potocznie zwanych tagami) i konieczno$ci przenoszenia ich w odpowiednich
miejscach do tekstow docelowych. Stuchacze powinni pozna¢ korzysci i zagro-
zenia zwigzane z udostepnianymi przez pamieci ttumaczeniowe metadanymi.
Kazdy ze stuchaczy powinien mie¢ mozliwo$¢ przepracowania dwdch symulo-
wanych projektow lokalizacyjnych, w trakcie ktérych zapozna sie z kolejnoscig
etapow ich realizacji oraz bedzie mial szanse zetkniecia sie ze wszystkimi typowy-
mi problemami omawianymi teoretycznie. Wszystkie te etapy muszg uwzglednia¢
zastosowanie odpowiednich narzedzi informatycznych, bowiem jednym z celow
modutu jest nabycie przez uczestnikdéw biegtosci w postugiwaniu si¢ nimi. Stu-
chacze powinni by¢ takze zachecani do przynoszenia na zajecia przykladéw wa-
dliwych proéb lokalizacji, co powinno w nich wyksztatci¢ zmyst krytyczny (takze
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wobec wlasnej pracy), a jednoczesnie nie powinno by¢ zbyt pracochlonne. W tym
module zajmujgcym si¢ praktycznym lokalizowaniem stuchacze powinni mie¢
réwniez dostep do co najmniej jednego przewodnika redakcyjnego duzego pro-
ducenta oprogramowania i prébowac stosowac okreslone w nim zasady.

Pierwsze dwa moduly mozna wples¢ w program drugiego, a kolejne dwa
- w program ostatniego roku studiéw licencjackich.

Opisany przeze mnie model mozna oczywiscie modyfikowaé, zmieniajac
liczbe godzin przewidzianych na realizacje poszczegdlnych modutéw, uwazam
jednak, ze sama formula tych zaje¢ ma charakter uniwersalny i powinna si¢ spraw-
dzi¢ w wiekszosci przypadkow.
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