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Role spoteczne kobiet w przestrzeni
publicznej i prywatnej w prasie typu people

'”

na przyktadzie magazynu ,Viva!
w latach 1997-2001

Streszczenie

Artykul stanowi probe okreslenia rél spotecznych kobiet prezento-
wanych na tamach ,Vivy!” w latach 1997-2001. Otwarcie magazynu ,Vi-
val” w 1997 r. dato poczatek polskiemu segmentowi prasy typu people,
ktéra stanowi forme posrednia dla prasy rozrywkowo-plotkarskiej oraz
prasy serca. Prezentujac wiadomosci o osobach rozpoznawalnych za po-
mocg sylwetek prasowych i wywiadow, ,Vival” laczy aspekty zycia publicz-
nego i prywatnego bohaterow. Ma to odzwierciedlenie w przedstawianych
przez magazyn rolach spolecznych. Analizie iloSciowej, poprzedzonej roz-
wazaniami teoretycznymi, poddano 763 sylwetki kobiet na plaszczyznie
pasywnej (bohaterek przekazow). Analiza zawartosci pozwolita zidenty-
fikowac role spoteczne bohaterek przekazow. Badanie ujawnito, ze ko-
biety prezentowane na tamach czasopisma ,Viva!” aktywnie uczestnicza
w przestrzeni publicznej i prywatnej, pelniac rozmaite role, w tym zaréwno
klasycznie utozsamiane z obiema sferami: zawodowa i rodzinna, jak i nie-
standardowe, powiazane ze specyfika magazynu — role krewnych i powi-
nowatek oséb stawnych.
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SOCIAL ROLES OF WOMEN
IN PUBLIC AND PRIVATE SPACE
IN THE PEOPLE-TYPE PRESS ON THE BASIS OF VIVA!
IN THE YEARS 1997-2001

Abstract

The article is an attempt to define the social roles of women pre-
sented in Viva!in the years 1997-2001. The opening of the magazine Viva!
in 1997 initiated the Polish people-type press segment, which is an inter-
mediate form between the entertainment and gossip press and true story
magazines. By presenting news about people recognizable through press
profiles and interviews, Viva! combines aspects of public and private lives
of woman characters. This is reflected in the social roles presented by the
magazine. The quantitative analysis, preceded by theoretical considera-
tions, was performed on 763 profiles of women on the passive plane (the
characters of media coverages). The content analysis allowed the author
to identify the social roles of women of the media coverage. The study re-
vealed that women featured in the magazine Viva! actively participate in
public and private spaces, playing a variety of roles, including those that
are classically identified with both spheres: professional and family, as
well as those non-standard, related to the specificity of the magazine — the
roles of relatives and affinities of famous people.

Keywords: women’s magazines, people magazines, Vival, social
roles, family roles, professional roles

Wprowadzenie

Prasa kobieca w Polsce po 1989 r. weszla w tryb intensyw-
nego rozwoju. Zmiany systemowe umozliwily inwestowanie za-
granicznych przedsiebiorstw w polski sektor prasowy, czego kon-
sekwencja bylo powstanie wielu nowych magazynéw. W czasach
nasycenia rynku zaczat ksztattowac sie takze zupelnie nowy sektor —
segment typu people — ktory otworzyl magazyn ,Vival” w 1997 r.
Czasopismo wprowadzito nowy wymiar rozrywki ptynacej z czerpa-
nia wiedzy o osobach zycia publicznego i celebrytach, ktory opar-
to na stylu publicystyczno-informacyjnym, szczeg6lnie obszernych
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wywiadach. Poprzez oddanie glosu bohaterom przekazow ,Vival”
nie tylko umozliwila weryfikowanie doniesien o publicznym Zyciu
znanych i rozpoznawalnych, ale takze data wglad w bardziej in-
tymna, prywatng sfere ich zycia. Tym samym ,Viva!” statla sie al-
ternatywa i forma posSrednia dla stabloidyzowanej prasy rozryw-
kowo-plotkarskiej oraz prasy serca, ktora odwotywata sie do zycia
»=ZWyklych” osob. Nowa formutla przyniosla periodykowi zaintere-
sowanie odbiorcow, przekladajace sie na wysokie wyniki rozpo-
wszechniania i rozw0j marki. Wydaje sie, ze ,Viva”, laczac aspekty
zycia publicznego i prywatnego bohateréw, ustanowila nowy po-
rzadek obrazowania kobiet, ktory opiera sie na nadawaniu kobie-
tom innych rol spotecznych niz dotychczas przedkladane w litera-
turze naukowej. Specyficzna formuta przekazow ,Vivy!” sktania do
rozwazan nad rolami spolecznymi bohaterek przekazow. Ponadto
popularnosé¢ magazynu w latach 1997-2001 oraz brak opracowan
tego materiatu pozwala traktowac go jako atrakcyjny obszar badan.

Celem niniejszych rozwazan jest uzupetnienie luki zwiazanej
z badaniami nad rolami spotecznymi kobiet w prasie typu people.
Zainteresowaniem badawczym postanowiono obja¢ magazyn ,Vi-
val”. W badaniu opartym na zespole technik analizy zawartosci
prasy podjeto sie sprawdzenia, jakie role spoteczne pelnia bohater-
ki przekazow w przestrzeni publicznej oraz sferze prywatnej. Zwa-
zano na aspekty powiazane z tematyka aktywnosci zawodowej oraz
statusu cywilnego i macierzynstwa, uwzgledniajac przy tym cechy
gatunkowe i specyfike czasopisma ,Viva!”. Ze wzgledu na wielowat-
kowos¢ podejmowanej tematyki i objetos¢ analizowanego materiatu
uznano, ze niniejszy artykul stanowi wytacznie ujecie iloSciowe ba-
danej problematyki, poprzedzone refleksjami teoretycznymi i me-
todologicznymi. Autorka ma nadzieje na zaprezentowanie wynikow
badan jakosciowych w drugiej czesci artykutu na tamach ,,Czasopis-
ma Naukowego Instytutu Studiéw Kobiecych”.

Problematyka rdél spotecznych
w badaniach medioznawczych

Problematyka rol spotecznych stanowi przedmiot badan
dla wielu dyscyplin naukowych w obrebie nauk humanistycznych
i spotecznych, w tym tych o charakterze socjologicznym, historycz-
nym czy medioznawczym. Termin rol spolecznych, w zaleznosci od
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obszaru badan, ale tez punktu widzenia badacza, rozumiany jest
w réozny sposob, podobnie zresztg rozmaite sa kryteria podziatu rol
spotecznych!. Ponizej zostanie zaprezentowana wytacznie perspek-
tywa medioznawcza jako najistotniejsza dla niniejszego artykutu.
W medioznawstwie role spoleczne traktowane sa jako jeden
z istotnych elementéw badan nad wizerunkiem kobiet w srodkach
masowego przekazu. Tematyka ta jest szeroko omawiana w dotych-
czas opublikowanej literaturze. Badacze analizuja obrazy kobiet
w roznych rodzajach mediow, w tym (w dominujacej czesci) ma-
gazynach kobiecych, czasopismach dla mezczyzn i prasie infor-
macyjnej, jak rowniez w mediach audiowizualnych. Roznorodnosc
prac urozmaicaja dodatkowo mozliwosci rozpatrywania wizerun-
kow kobiet, jak zaznacza Beata Zatwarnicka-Madura, na dwoch
ptaszczyznach: czynnej (aktywnej), ktora ma na celu modelowanie
kobiet jako tworczyn materiatow dziennikarskich, oraz plaszczyz-
nie biernej (pasywnej), gdzie analizowane sa bohaterki przekazow?.
Ponadto, zaleznie od intencji badacza, problematyke kobieca w ba-
daniach nad wizerunkiem ujmowac mozna iloSciowo lub jakoscio-
wo. Ilosciowe rozwazania odnoszg si¢ do liczbowych reprezentacji
kobiet w mediach, umieszczajac je na tle kryteriow gatunkowych
odpowiednich dla badanego medium. Rozwazania jakoSciowe zas
wpisuja tematyke w szerszy kontekst, jakim jest teoria stereotypi-
zowania pitciowego®. W tym ujeciu role spoteczne dzieli si¢ wediug
spolecznych obszaréw aktywnosci kobiet i mezczyzn: przestrzeni
prywatnej i publicznej. Przestrzen prywatna wigzana jest z rola-
mi rodzinnymi, czyli zobowiazaniami wobec cztonkow rodziny, np.
budowaniem relacji miedzyludzkich i wypelnianiem obowigzkow
domowych, w tym opiekowaniem sie dziecmi i prowadzeniem do-
mu. Sfere publiczna natomiast kojarzy sie z rolami zawodowymi
(kariera). Sposob prezentowania oso6b uwarunkowany jest posta-
wami wobec rol piciowych (tez: rodzaju)*. Tradycyjnie plaszczyzna
aktywnosci spotecznej kobiet jest przestrzen prywatna i domowa,
a w opozycji do plci zenskiej mezczyzni sprawuja role publiczne

! Anna Kotlarska-Michalska. ,,Spoteczne role kobiet”, Edukacja Humanistyczna, nr 1 (24),
2011, 25.

2 Beata Zatwarnicka-Madura, ,Wizerunek kobiet w przekazach medialnych o charakterze
informacyjnym”, Marketing i Zarzqdzanie, nr 4 (45), 2016, 415.

3  Beata Kijewska, ,Kobieta w przekazie telewizyjnym”, Zeszyty Prasoznawcze, z. 3/4,
2009, 46.

4 Ibidem, 48.
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i zawodowe®. Badania wskazuja tez, ze jezeli kobiety uczestnicza
w przestrzeni publicznej, to ich role zawodowe maja charakter tzw.
zawodow typowo kobiecych, wsrod ktorych wymienia sie role sekre-
tarek, nauczycielek, pielegniarek®. Z kolei podejscie egalitarne re-
prezentuje poglad, ze kobiety i mezczyzni w rownym stopniu przy-
naleza do obu sfer (prywatnej i publicznej) i ich role nie sg zalezne
od czynnika, jakim jest ptec’.

Repertuar rél spotecznych identyfikowanych w przekazach
medialnych jest szeroki. Za dominujace wedlug badaczy uznac¢ na-
lezy role tradycyjne i rodzinne — role matek, Zon i pan domu. Jed-
nakze rzeczywistos¢ medialna poddawana jest cigglym przeobra-
zeniom, co skutkuje rowniez zmiang sposobu obrazowania kobiet?.
Role te widoczne sa szczegblnie we wspolczesnej prasie kobiecej.
Badaczki Patrycja Olko i Grazyna Filip podkreslaja:

Okazuje sie, ze opisywane w prasie role spoleczne sa tradycyj-
ne i stereotypowe, jak rowniez zupelnie nowoczesne, niekonser-
watywne i czesto zaskakujace. ... Czasopisma wskazuja swoim
czytelniczkom nowe obszary aktywnosci, na ktorych moga sie
realizowac¢. Nie zamykaja istoty kobiecosci w gorsecie typowych
i znanych rol, ale zachecaja do podejmowania nieszablonowych
wyzwan. ... Na wizerunek nowoczesnej kobiety kreowany przez ad-
resowane do niej czasopisma, a takze przez spolteczenstwo sktada
sie wiele rél spotecznych. Sa to zaréwno role tradycyjne — wycho-
wywanie dzieci, zajmowanie sie¢ domem — jak i nowoczesniejsze —
kreatorki wnetrz, prawniczki, specjalistki od prac remontowo-bu-
dowlanych?®.

Wydaje sie, ze wieloraki charakter rol kobiecych ma zwiazek
z konstrukcja spoteczna, opierajaca sie na podziale na przestrzen
prywatna i publiczna, ktéora wyznacza role spoteczne, odpowiednio
rodzinne i zawodowe. Kobiety coraz czesciej aktywnie uczestnicza
w obu sferach i czesto zaréwno przestrzenie, jak i pelnione role

5 Agnieszka Kuna-Broniowska, ,Postawy wobec rol rodzaju w planie kwestionariuszowych
badan miedzykulturowych”, Kultura—Historia—Globalizacja, nr 18, 2015, 152.

6 Beata Zatwarnicka-Madura, ,,Wizerunek kobiet w przekazach medialnych”, 418.

7 Amy Blackstone, ,Gender Roles and Society”, Sociology School Faculty Scholarship, no. 8,
2003, 338.

8 Beata Kijewska, ,Kobieta w przekazie telewizyjnym”, 45.

9 Patrycja Olko, Grazyna Filip, ,Role spoteczne odgrywane przez kobiete na przykladzie
wybranych czasopism kobiecych”, Studia Jezykoznawcze, nr 7, 2016, 7-22.
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wzajemnie na siebie oddziatuja, co potwierdzaja stowa Anny Kotlar-
skiej-Michalskie;j:

Kobiece role sa bardziej niz meskie wieziotworcze ze wzgledu na
fakt, ze kobiety przez swoje role pelnione w przestrzeni domowej
moga jednoczesnie wypetnia¢ wiele funkcji, a tym samym budo-
wacé wiez malzenska, rodzinna, macierzynska, towarzyska, mie-
dzypokoleniows itp., zatem role domowe kobiet wywoluja okreslo-
ne skutki w ich rolach pozarodzinnych?°.

Niezaleznie od rozmaitych uje¢ zasadnos¢ prowadzenia ba-
dan nad omawiana tematyka podkresla fakt, ze pelnione w spote-
czenstwie role sg zmienne w czasie, a takze uwarunkowane przez
czynniki, takie jak system polityczny, system aksjonormatywny,
kulture, religie, ekonomie!'. Przekazy medialne posiadajace zdol-
nosc¢ odzwierciedlania rzeczywistosci stanowig zatem swoista do-
kumentacje, zrodto wiedzy o danej epoce, momencie historycznym
i ksztalcie spoteczenstwa. Tym samym opracowania naukowe nie-
rzadko ujawniajg akty manipulowania obrazami kobiet w mediach
w celach propagandowych w roznych okresach historycznych.
Stusznos¢ podejmowania tej tematyki w zakresie medioznawczym
udowadnia rowniez to, ze treSci medialne, szczegoOlnie przekazy
kierowane do plci zenskiej, sa dla kobiet istotnym zrodlem wie-
dzy o rzeczywistosci. Prezentowane w mediach role spoleczne moga
mie¢ wiec wplyw na postawy, zachowania oraz style zycia odbior-
czyn'2,

Czasopismo ,Viva!” jako przedstawiciel prasy
typu people w Polsce

Chociaz magazyny typu people stanowily przedmiot rozwa-
zan naukowych wielokrotnie, w literaturze przedmiotu wyraznie
brakuje ujecia definicyjnego tego terminu. Jak wspomniata Olga
Dabrowska-Cendrowska, ,brak sformalizowanej typologii sprawia
medioznawcom trudnosci w definiowaniu poszczegolnych seg-
mentéw prasowych. Wszystko wynika ze stosowania odmiennych

10 Anna Kotlarska-Michalska, ,Spoteczne role kobiet”, 25.
1 Ibidem.
12 Beata Zatwarnicka-Madura, ,Wizerunek kobiet w przekazach medialnych”, 418.
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kryteriow podzialu”!®. Znaczenie wydaje sie mie¢ rowniez fakt, ze
subsegment people stanowi niejednorodng pod wzgledem podej-
mowanej problematyki oraz sposobu przedstawiania tresci grupe
czasopism. Wspolnym mianownikiem réznych pogladow badaczy
na temat tego, czym prasa typu people jest, sa osoby publiczne,
na ktorych koncentruje sie przekaz tejze. Katarzyna Gajlewicz-Ko-
rab stwierdzila, ze bohaterami magazynow z tej grupy sa gwiazdy
(osoby pojawiajace sie w mediach przez wzglad na swoja dziatal-
nosc¢ zawodowa — aktorzy, tancerze, piosenkarze, krytycy kulinarni,
dziennikarze itp.) oraz celebryci (jako osoby ,znane z tego, ze sa
znane”)'*. Badaczka wyraznie rozgraniczyla obie te kategorie, za-
znaczajac jednoczesnie, ze moga sie one laczyc!'®. Prezentowanie
owych postaci ze Swiata show-biznesu ma na celu dostarczenie od-
biorcom rozrywki lekkiej, tatwej i przyjemne;.

Tematyka prasy typu people przypomina zatem te znana
z kobiecych magazynow rozrywkowo-plotkarskich, a takze pism
o charakterze tabloidowym. RoOzZnice zaznaczaja si¢ na poziomie
warstwy stylistycznej i pragmatycznej sposobu prezentowania in-
formacji o osobach stawnych. Ewa Bulisz, rozwazajac o genolo-
gicznym aspekcie magazynow people, dostrzegla, ze na ich tamach
dominuje publicystyka, a dziennikarze, przedstawiajac wizerunki
gwiazd, stosuja rozne odmiany sylwetek prasowych, wywiady oraz
reportaze wizerunkowe'®. Dla prasy o charakterze plotkarskim i ta-
bloidowym charakterystyczne sa za$ gatunki informacyjne, znacz-
nie mniej widoczna jest rola redakcji, ktora zaledwie uzupelnia
teksty subiektywnymi ocenami. Wspomniana badaczka zauwazy-
la takze, ze w prasie people wystepuje ,zderzenie innych punktow
widzenia, ktore jest realizowane przez oddawanie glosu zaréwno
samemu bohaterowi sylwetki, jak i osobom z nim prywatnie lub
zawodowo zwigzanym”!”. Prasa typu people podchodzi wiec z wiek-
sza starannoscig do prezentowania postaci mozliwie w najszerszy
sposo6b, mniej jednostronny, unika plotek, a raczej weryfikuje in-

13 Olga Dabrowska-Cendrowska, Zmienigjaca sie rzeczywisto$é polskiej prasy kobiecej
(1989-2019), (Kielce: Wydawnictwo Uniwersytetu Jana Kochanowskiego w Kielcach, 2020), 145.
14 Katarzyna Gajlewicz-Korab, ,Konflikty celebrytow w polskiej prasie typu people jako
przyktad brutalizacji przekazu”, Rocznik Bibliologiczno-Prasoznawczy, t. 9/20, 2017, 137.

15 Ibidem.

16 Ewa Bulisz, ,Realizacje konwencji gatunkowych w polskiej prasie typu people (na przy-
ktadzie dwutygodnika ,Vival”)”, Acta Humana, nr 6, 2015, 81.

17 Ibidem, 81-82.
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formacje. Potwierdzac to zdaje si¢ opinia Katarzyny Wodniak, ktora
czasopisma people nazwala ,majacymi cechy magazynu kobiecego
i bardziej ugladzonych elementéw prasy sensacyjnej”'®. Olga Da-
browska-Cendrowska zwrocita takze uwage na walory formalne,
ktore odrozniaja czasopisma people od prasy plotkarskiej i sensa-
cyjnej — wysoka jakos¢ papieru drukarskiego, szczegolnie na cha-
rakterystyczne dla tej grupy periodykow lakierowane (nazywane
Swiecacymi) oktadki'®.

W Polsce prase typu people zapoczatkowalo ukazanie sie
pierwszego numeru dwutygodnika ,Viva!l” w lutym 1997 r. jako
autorskiego projektu wydawnictwa Edipresse Polska. Czasopismo,
posiadajac cechy formalne prasy people, zainteresowaniem objeto
osoby publiczne: artystow, politykow, ludzi show-biznesu, ich zy-
cie zawodowe oraz prywatne?’. Obecna redaktor naczelna, Katarzy-
na Przybyszewska-Ortonowska, w liscie opublikowanym z okazji
25-lecia magazynu zauwaza:

UczestniczyliSmy w zmianach politycznych, spotecznych, obycza-
jowych, ba, nawet estetycznych, dzieki nam tworzyt sie tez polski
show-biznes. ... Haslo ,VIVA! Caly ten swiat” doskonale odzwier-
ciedlito zakres tematyki pisma — zawsze interesowal nas Swiat
w kazdym jego aspekcie i nigdy nie pozostaliSmy obojetni, gdy
dzialy sie rzeczy trudne, czasem tragiczne, drastyczne, ale wazne
z punktu widzenia swiata, ludzi i historii?!.

,Vive!” wyrozniala swego rodzaju elitarnos¢ (czy tez jak
okresla sama redakcja — ,luksusowosc¢”??), ktéra przejawiala sie
w wysokiej jakosci merytorycznej publikowanych tekstow, a takze
atrakcyjnej warstwie wizualnej. Jak podkreslilta wspomniana juz
Katarzyna Przybyszewska-Ortonowska: ,ByliSmy pierwszym maga-
zynem people na polskim rynku, to u nas pojawily sie rozmowy, ja-
kich wczesniej nie bylo, wywiady VIVY! wyznaczyly nowy kierunek

18 Katarzyna Wodniak, ,«Prasa serca» — gatunek «z przeszloscig» na polskim rynku praso-
wym”, w: Grazyna Gzella, Jacek Gzella (red.), W kregu prasy (przesztosé-terazniejszo$é-przy-
sztosé), t. 2, (Torun: Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Mikotaja Kopernika, 2001), 151.
19 Olga Dabrowska-Cendrowska, Zmieniajqca sie rzeczywisto$é, 145.

20 Ibidem, 146.

21 Zanami 25 lat tworzenia magazynu VIVA!. Tak wraz z gwiazdami zapamietaliSmy ten wyjat-
kowy czas”,https:/ /viva.pl/wideo/trwa-25-lecie-magazynu-viva-film-pamiatkowy-z-gwiazdami-
z-okazji-jubileuszu-wideo-7756-r22/ [dostep: 10.09.2022].

22 Profil czasopisma ,Vival” na Instagramie, https://www.instagram.com/viva_magazyn/
[dostep: 10.09.2022].
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polskiego dziennikarstwa, sesje zdjeciowe — nowy trend w fotografii,
bo milosnicy VIVY! dobrze wiedza, co znaczy ,zdjeciami budowac
opowiesc¢”?3. Potwierdzac slowa naczelnej zdaje sie fakt, ze fotogra-
fie prasowe ,Vivy!” i ich wymiar artystyczny wielokrotnie nagra-
dzano na polskich i swiatowych konkursach. Nowa formula oraz
dbatos¢ o wizerunek i promocje marki (cykliczny plebiscyt ,Viva.
Najpiekniejsi” i akcja charytatywna ,I ty mozesz siegnac gwiazd!”)
zapewnily magazynowi satysfakcjonujaca pozycje na rynku wydaw-
niczym — w roku debiutu sprzedaz wynosita 252,6 tys. egzempla-
rzy. Olga Dabrowska-Cendrowska doniosta, ze do 2012 r. ,Vival”
utrzymywata niemal state wartosci ze sprzedazy?*. O dobrej pozycji
na rynku wydawniczym Swiadcza takze dzialania Edipresse Polska
koncentrujace si¢ na urozmaicaniu oferty wydawniczej pod marka
svival”. Od 1998 r. debiutowaly wydania specjalne, takie jak: ,Vival
Moda”, ,Viva! Futbol”, ,Viva! Kino” czy ,Viva! Swiat DVD”%, a takze
wktadki tematyczne do czasopisma, koncentrujace sie na wybranej
osobistosci (np. o Janie Pawle II z 2000 r.).

W sektorze people do ,\Vivy!” dolaczaly kolejno: ,,Gala” w2001 r.,
JParty. Zycie Gwiazd” , ,Show”, ,Flesz. Gwiazdy & Styl” oraz ,,Grazia”.
»Vival” do 2007 r. utrzymywala pozycje lidera w grupie magazynow ty-
pu people. Pojawienie sie konkurencji, a szczegolnie popularniejszego
yParty”, oraz rozwoj serwisow plotkarskich zmienily sytuacje periody-
kuiod 2012 r. zaczal on notowac spadki w sprzedazy i naktadzie.
Malejace wyniki rynkowe wymusily zmiany w warstwie tematyczne;j
i treSciowej prasy typu people, rowniez magazynu ,Vival”. Katarzy-
na Gajlewicz-Korab zwrocila uwage szczegolnie na fakt brutalizacji
i tabloidyzacji przekazu, ktére maja na celu przyciagniecie uwagi
odbiorcéw do drukowanych magazynéw people®®. Mimo tego ,,Vi-
val” ukazuje sie nadal, od 2021 r. wydawana przez koncern Burda
Media Polska. Wydawnictwo, dostosowujac si¢ do nowej rzeczywi-
stosci medialnej w czasach ekspansji nowych mediow, prowadzi
internetowe kanaly dystrybucji tresci magazynu: serwis interneto-
wy Viva.pl oraz profile na portalach spotecznosciowych Facebook
i Instagram.

2 Fragment listu od redakcji, opublikowanego na 25-lecie magazynu — ,Za nami 25 lat”.
2% Olga Dabrowska-Cendrowska, Zmieniajaca sie rzeczywistos$é, 153.

25 Ibidem, 147.

26 Katarzyna Gajlewicz-Korab, ,Konflikty celebrytow”, 139.
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Metodologia badan wlasnych

Badania wlasne dotycza problematyki rol spotecznych kobiet
(bohaterek przekazow) na lamach polskiej prasy kobiecej. Przed-
miotem rozwazan uczyniono czasopismo ,Vival” jako najstarszego
i czolowego reprezentanta magazynow typu people w Polsce. Zato-
zeniem niniejszych badan bylo odpowiedzenie na podstawowe py-
tania badawcze: jakie role spoteczne petnig prezentowane w ,Vivie!”
kobiety w przestrzeni publicznej i sferze prywatnej? Czy przestrzen
publiczna jest rownoznaczna z pelnieniem rol zawodowych? Czy
w sferze prywatnej realizowane sg role rodzinne i funkcje zwiazane
z prowadzeniem domu? Do realizacji tego celu dokonano iloscio-
wej analizy zawartosci. Analiza iloSciowa postuzyla statystycznemu
okresleniu rol bohaterek przekazow, gdzie zainteresowaniem obje-
to kwestie: aktywnosci zawodowej kobiet (czy kobiety sg aktywne
zawodowo i w jakich zawodach pracuja) oraz statusu rodzinnego
(statusu cywilnego i dzietnosci) i obowiazkow domowych. Te spo-
leczne aktywnosci zycia publicznego i rodzinnego pozwolity nie tyl-
ko okresli¢ role kobiet, ale i zweryfikowac tezy badaczy o podziale
zycia spotecznego na przestrzen publicznag i prywatna, w ktorej pel-
nione role maja odpowiednio charakter zawodowy i rodzinny. W ni-
niejszym artykule celowo zrezygnowano z zaprezentowania ujecia
jakosciowego, zwazajac na rozlegly charakter proponowanej pro-
blematyki. Uznano, Ze na rozwazania jakoSciowe nalezy poswigcic
osobny artykut.

Zakres chronologiczny badan obejmuje lata 1997-2001. Przy
wyznaczaniu dat kierowano sie rysem historycznym prasy kobiecej
oraz etapami przeobrazen na rynku wydawniczym. Rola czasopisma
»Vival” w tym okresie ma znaczenie pionierskie dla ksztaltowania
catego subsegmentu people — jako magazyn-monopolista ustalat
porzadek owczesnego mikrorynku, wyznaczat standardy dla poz-
niejszych konkurentow, a takze modelowatl kobiety, wptywajac na
wyobrazenia i poglady odbiorczyn. Wyznaczony porzadek chrono-
logiczny stanowi potencjal badawczy dla przysztych analiz, ktére
pozwola porownywac zawartosc¢ ,Vivy!” w kolejnych latach funk-
cjonowania na rynku wydawniczym, w warunkach uksztattowane;j
konkurencji intramedialne;j.

Prébe badawcza skonstruowano w sposob celowy. Ze
wszystkich numerow czasopisma, ktore ukazaly sie¢ w latach
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1997-2001?7, wyloniono i analizg objeto 720 tekstow prasowych
jako sume wszystkich publikacji, w ktorych kobieta byla gtowna
bohaterka?®. Do analizy wybrano wytacznie dtuzsze formy dzienni-
karskie, celowo wylaczajac z niej wszelkie krotkie gatunki informa-
cyjne: notatki, wzmianki oraz zestawienia — te nie zawieraly wystar-
czajaco wiele informacji na temat przedstawianych w nich kobiet.
Jednostka pomiaru uczyniono jedna sylwetke kobieca. Zdarzaly
sie bowiem materialy prezentujace wiecej niz jedna postac kobie-
ca (swoiste przeglady zestawiajace kobiety, ktore taczyly wspolne
aktywnosci, np. wykonywany zawod). W zwiazku z tym na korpus
badawczy zlozyly sie 763 sylwetki kobiece. ZaznaczyC nalezy, ze
przez wzglad na rozpietoS¢ czasowg badanej zawartosci zadecydo-
wano nie wykluczac z analizy sylwetek, ktore sie powtarzaly — pre-
zentowane kobiety nierzadko zmienialy swoje statusy, style zycia
i przedstawiane byly przez pryzmat innych ro6l spotecznych.

Wyniki badan wlasnych

Przeprowadzona analiza wykazatla, ze kobiety prezentowane
w ,Vivie!” w latach 1997-2001 w wiekszosci pelnig w przestrzeni
publicznej role zawodowe — w przebadanym materiale zdecydowa-
nie dominowaly kobiety przedstawiane jako aktywne zawodowo
(723 kobiety z 763 przebadanych). MniejszosS¢ stanowily postacie,
ktore pozostawaly bezrobotne (17 sylwetek). W przypadku 20 po-
staci niemozliwe bylo okreslenie statusu zawodowego kobiet, dla-
tego tez przypisano je do kategorii ,brak informacji” (kobiety nie
posiadaty przypisanego zadnego zawodu, ale jednoczesnie nie byly
przedstawiane jako bezrobotne). Najmniej liczng stanowitla kate-
goria ,nie dotyczy” (3 kobiety), do ktorej zaliczono sylwetki osob
niepelnoletnich. Teksty dziennikarskie o takim ujeciu nie obejmo-
waly zainteresowaniem aspektow zawodowych, jak réwniez eduka-
cyjnych. Swoisty przyklad stanowi artykul traktujacy o 10-letniej
Marion, ktora dzielita sie swoimi wspomnieniami o zmartej ksiezne;j
Dianie. Dane zaprezentowano na wykresie 1.

27 W 1997 r. ukazaly sie 23 numery, w 1998, 1999 i 2000 r. po 26, a w 2001 r. wydano
27 numerow.

28 Przeanalizowano: 110 publikacji z 1997 r., 130 z 1998 r., 145 z 1999 r., 167 z 2000 r.
oraz 168 z 2001 r.
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20 3

17;&\(

723

m Kobiety aktywne zawodowo = Kobiety bezrobotne

® Brak informaciji m Mie dotyczy

Wykres 1. Aktywnosé zawodowa kobiet. Zrédto: badania wtasne.

Analiza ujawnita szerokie spektrum karier zawodowych
uprawianych przez kobiety prezentowane na lamach ,,Vivy!”. W ba-
danym materiale wyrézniono 50 roznych profesji. Najczesciej ak-
tywne zawodowo bohaterki przekazow wystepowaly w roli aktorek
(252 postacie), piosenkarek (148) oraz modelek (68). Do licznych
reprezentacji kobiet nalezaly takze czlonkinie rodzin kroélewskich
(42), ktore postanowiono wlaczy¢ do analizy przez wzglad na pel-
nienie funkcji publicznych (podobnie jak pierwsze damy i politycz-
ki). Ponadto, wsrod najchetniej prezentowanych, w analizowanym
materiale odnaleziono takze: dziennikarki (38), sportsmenki (23),
pierwsze damy (19), bizneswomen (16), pisarki (14), polityczki (11),
projektantki (11) oraz celebrytki telewizyjne (10). Pozostate wyroz-
nione kategorie obrazuje tabela 1.

Znajac dominujace tendencje, ktore uksztattowaly w najistot-
niejszych skladowych przestrzen publiczng kobiet, autorka podje-
la probe ustalenia, czy przestrzen publiczng mozna taczy¢ wylacz-
nie z kariera zawodowa. Analiza wykazala, ze chociaz dominowato
tradycyjne podejscie do obrazowania kobiet przez wzglad na zawod
w przestrzeni publicznej (525 kobiet), publiczna rola spoleczna nie
zawsze bylta rowna roli zawodowej (wykres 2). Badania udowodnity,
ze 238 przedstawionych przez ,Vive!” postaci kobiecych posiadalo
role spoteczng inng niz petniony zawod.
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M Rola spoteczna w przestrzeni publicznej to rola zawodowa

Rola spoteczna w przestrzeni publicznej to rola inna niz zawodowa

Wykres 2. Role spoleczne kobiet w przestrzeni publiczne;j.
Zrédto: badania wlasne.

Wsrod rél spolecznych innych niz zawodowe, ktore pelnity
kobiety w przestrzeni publicznej, najczesciej pojawialy sie skorelo-
wane z relacjami miedzyludzkimi (rodzinnymi i bliskimi). W najwiek-
szej czesci kobiety dla spoteczenstwa funkcjonowaly jako Zony lub
partnerki osob stawnych (84 sylwetki). 28 postaci zenskich zapre-
zentowano jako corki osob stawnych. Ponadto w badanym materiale
odnotowano: dwie siostry osob stawnych oraz dwie przyjaciotki staw-
nych osob. Do kategorii ,inne” zaliczono trzy sylwetki kobiece, ktore
nie pekily rél zwiazanych z kariera zawodowa ani relacjami rodzin-
nymi. Byly to aktywnosci powiazane z problematyka zdrowia (dwie
kobiety chorujace na rzadka przypadtosc) i tematyka rozrywki (jedna
kobieta posiadajaca nietypowe hobby). Dane obrazuje wykres 3.

Jezeli chodzi o role kobiet w przestrzeni prywatnej nawiazu-
jace do statusu zwigzkoéw romantycznych, w analizowanym mate-
riale dominujaca czesS¢ stanowily kobiety pelniace role Zon (286).
Druga najliczniej reprezentowana kategorie stanowity kobiety (2006)
w rolach partnerek (postacie funkcjonowaly w zwigzkach niesfor-
malizowanych aktem malzenskim). W 136 przypadkach kobiety
nie pelnily rol zwiazanych z relacjami partnerskimi, funkcjonu-
jac w przekazach jako nieposiadajace meza lub partnera (do tej
kategorii zaliczano singielki z wyboru oraz kobiety samotne przez
wzglad na okolicznosci zakonczenia relacji — rozwédki oraz wdowy).
Do 132 sylwetek kobiecych przypisano kategorie ,brak informacji”
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a4

M Rola zony lub partnerki osoby slawnej
Rola cdrki osoby slawnej

m Rola siostry osoby slawnej

m Rola przyjaciolki osoby slawnej

minne

Wykres 3. Niezawodowe role spoleczne kobiet w przestrzeni publiczne;j.
Zrédlo: badania wlasne.

206

— 132

M Kobiety zameine
Brak informadji
m Kobiety w zwiazku innym niz malZenstwo
m Singielki
W Nie dotyczy

Wykres 4. Stan cywilny kobiet.
Zrédto: badania wlasne.

z uwagi na niemoznos$c¢ zidentyfikowania sytuacji rodzinnej. Kate-

goria ,nie dotyczy” reprezentowana byla przez trzy kobiety. Oma-
wiane tendencje ilustruje wykres 4.
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144

324

292_/

m Kobiety posiadajace potomstwo m Brak informacji
m Kobiety bezdzietne | Nie dotyczy

Wykres 5. Usytuowanie rodzinne kobiet.
Zrédlo: badania wlasne.

103

476 __—

mRola w przestrzeni prywatnej zwiazana z prowadzeniem domu
Brak informadji

m Rola w przestrzeni prywatnej niezwiazana z prowadzeniem domu

Wykres 6. Nierodzinne role spoteczne w przestrzeni prywatne;j.
Zrédlo: badania wlasne.

Role spoleczne w przestrzeni prywatnej stanowig takze te
wiazace sie z posiadaniem potomstwa oraz jego wychowywaniem.
Analizowany material ujawnil, ze wiekszos¢ kobiet na lamach ma-
gazynu pelnito role matek (324). W znacznej liczbie (292 kobiety)
autorzy tekstow nie dostarczali zadnej informacji na temat tego,
czy kobieta posiada potomstwo (wykres 5). Kobiety niepelnigce rol
matek stanowily mniejszosc: 144 kobiety zaprezentowano jako bez-
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dzietne, a trzech postaci zenskich kwestia macierzynstwa nie doty-
czyla — dziewczeta byly zbyt mlode na posiadanie dzieci.

Ze wzgledu na to, ze jako istotna skladowsg przestrzeni pry-
watnej tuz obok rol rodzinnych w literaturze przedmiotu uznaje sie
angazowanie si¢ kobiet w typowe zajecia domowe, postanowiono
sprawdzic, czy bohaterki prezentowane przez ,,Vive!” petnig funkcje
pan domu (wykres 6). Przez typowe zajecia domowe autorka rozu-
mie wszelkie aktywnosci zwigzane z prowadzeniem gospodarstwa
domowego, jak na przyklad: przygotowywanie zZywnosci, porzadki
i dekorowanie przestrzeni, zaopatrywanie domu w produkty nie-
zbedne do funkcjonowania itp. W dominujacej czesci (476 kobiet)
1ol kobiet w przestrzeni prywatnej nie wiazano z obowigzkami do-
mowymi — materialy prasowe nie podejmowaly tej tematyki w ogo-
le lub nie bylo mozliwosci ustalenia, czy kobiety zajmuja sie tymi
obowiazkami. W roli pan domu przedstawiono 184 kobiety. Do naj-
mniej licznych nalezaty kobiety, na ktorych w zadnym stopniu nie
spoczywal obowiazek prowadzenia domu (103 kobiety).

Podsumowanie i wnioski

Celem niniejszej pracy bylo zidentyfikowanie rol spolecz-
nych bohaterek przekazow ,Vivy!” w przestrzeni publicznej i pry-
watnej. Analizujac zebrany material, starano sie ukazac liczbowe
reprezentacje kobiet.

Z przeprowadzonych badan wynika, ze przestrzen publiczna,
kojarzona w literaturze przedmiotu z zyciem zawodowym, w istocie
wigzana jest w ,,Vivie!” przede wszystkim z pelnieniem ré6l zawodo-
wych. Swiadczy o tym fakt, ze w dominujacej czesci kobiety prezen-
towane w ,Vivie” mialy status pracujacych. Zwracajac sie ku usta-
leniom teoretycznym, badany magazyn nie powiela tradycyjnego
podziahu przestrzeni publicznej jako domeny mezczyzn oraz sfery
prywatnej jako pola aktywnosci kobiet. Chociaz analiza wykazata
szeroki zakres karier, bohaterki w przewazajacej czesci laczy me-
dialny charakter ich zawodow — przez wzglad na pelnione funkcje sg
obiektami zainteresowania mediow i osobami znanymi dzieki srod-
kom masowego przekazu. Sfera publiczna oznacza zatem w tym
przypadku nie tylko pelnienie r6l zawodowych, ale i wprost odnosi
sie¢ do bohaterek jako osob publicznych (nie myli¢c z osobami pel-
nigcymi funkcje publiczne), rozumianych jako te, ktore ,przez zaj-
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mowane stanowisko, pelniona funkcje albo dzialalnos¢ gospodar-
cza, polityczna, spoleczna lub kulturalng oddziatuja w jakis sposob
na funkcjonowanie spoteczenstwa i moga by¢ powszechnie znane
lub rozpoznawalne”?. Nalezy zatem wnioskowac, ze publiczny cha-
rakter — stawa - jest czynnikiem decydujacym o wygladzie Zycia
zawodowego: stanowisku, zarobkach, aspektach awansu itp. Moze
wiec takze oddzialywac na zawartosc ,Vivy!”. Takie ujecie sklania
do podjecia dalszych, jakosciowych rozwazan, ktore ujawnia zakres
problematyki podejmowanej przez czasopismo i pozwola dokladnie
scharakteryzowac sylwetki kobiet pelniacych role zawodowe.
Majac na uwadze sylwetki kobiet, ktore nie pracowatly (bez-
robotne lub maloletnie), oraz postaci zenskich, ktorych status za-
wodowy nie byl ujawniony, nalezy wnioskowac, ze ,Viva!” redefiniu-
je pojecie przestrzeni publicznej jako zwiazanej wytacznie z rolami
zawodowymi. Obejmujac zainteresowaniem kobiety niebedace roz-
poznawalne przez wzglad na funkcje zawodowsg, ,Vival” nadawata
im charakter medialny i przenosita jednoczesnie do sfery publicz-
nej. Odpowiedz na pytanie o to, dlaczego kobiety te uczyniono bo-
haterkami przekazéw, pozwala zdefiniowac ich role spoleczne. Ba-
danie wykazalo, ze publiczne role niezawodowe maja zwiazek z re-
lacjami rodzinnymi i przyjacielskimi, a wsrod nich wymieni¢ mozna
role zon, partnerek, corek, siostr oraz przyjaciotek oséb slawnych.
Zawod podejmowany przez te kobiety nie byl powodem, dla ktorego
staly sie bohaterkami przekazow i funkcjonuja w sferze medialne;.
Tym powodem byt status publiczny osob, z ktorymi kobiety sa po-
laczone wiezami rodzinnymi lub spowinowacone. Elementy Zycia
rodzinnego (przestrzeni prywatnej) wyraznie zatem przenikaja do
przestrzeni publicznej. Zwazajac na powyzsze, wnioskowac¢ mozna,
ze ,Vival” ustanowila specyfike prezentacji przestrzeni zyciowych,
ktora opiera sie na laczeniu obu sfer: publicznej i prywatne;j.
Przestrzen prywatna, nazywana tez przez badaczy domo-
wa, nawigzuje do rol rodzinnych, a wiec zwigzanych z zakladaniem
rodziny i budowaniem relacji z bliskimi. Dominujace tendencje
uksztaltowane w przeprowadzonym badaniu ujawnily, ze bohaterki
przekazow ,Vivy!” pelnia glownie role zon i matek. Jednakze, po-
dobnie jak w przypadku przestrzeni publicznej, magazyn nie zamy-
ka sie na prezentowanie wylacznie rol (w stereotypowym pojmowa-

2 ,Osoba publiczna”, Wielki stownik jezyka polskiego, https://wsjp.pl/haslo/podglad/
40816/osoba-publiczna [dostep: 10.09.2022].
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niu) tradycyjnych. Po pierwsze, uksztaltowane dominujace tenden-
cje wyraznie wskazujg na to, ze kobiet nie taczy sie z obowiazkami
domowymi, takimi jak sprzatanie, gotowanie itp. Rola pani domu
nie nalezy wiec do gléwnego nurtu kobiecych reprezentacji w ,Vi-
vie!”. Ponadto role pelnione w domu nie odnosza sie wylacznie do
konotacji rodzinnych, bo jak dowodza wyniki badan, niektére bo-
haterki nie posiadajg partneréw ani dzieci. Trzeba przyjac, ze sfera
domowa jest przestrzenia innych aktywnosci, na przyktad relaksu
i hobby. Te teze pozwoli zweryfikowac analiza jakoSciowa. Zwaza-
jac na liczne przypadki braku informacji o statusie zwiazku oraz
potomstwie, wydaje sie, ze sfera prywatna stanowi raczej tlo dla
prezentowanych wydarzen zycia publicznego bohaterek.
Reasumujac, ,Vival” prezentuje szeroki zakres rol spolecz-
nych kobiet. W badanym materiale odnaleziono zaréwno role zawo-
dowe, w tym role oséb medialnych, a wiec piosenkarek, aktorek,
modelek, jak i funkcje w przestrzeni publicznej, ktore nie maja
zwiazku z karierami zawodowymi. Role prywatne w stereotypo-
wym rozumieniu majg zarowno charakter tradycyjny i rodzinny:
role zon i matek, jak i bardziej postepowy, niepowiazany z zyciem
rodzinnym: partnerki, singielki, kobiety bezdzietne. Odnoszac si¢
do mnogosci prezentowanych rol w obu przestrzeniach, mozna ra-
czej mowic o wizerunkach kobiet anizeli o jednym wizerunku czy
modelu zycia publicznego i rodzinnego. ,Vival” rozszerzyla takze
wachlarz rol o zupelnie nowe, nieomawiane dotychczas w litera-
turze naukowej i charakterystyczne tylko dla prasy typu people:
role krewnych i powinowatek osob stawnych. Z jednej strony zatem
»Vival” umacnia typowy, znany z literatury naukowej podziat zycia
spolecznego na przestrzen publiczna jako pole aktywnosci zawodo-
wej 1 przestrzen prywatna, kojarzona z rolami rodzinnymi. Z drugiej
zas, zaciera miedzy nimi granice, przenoszac role rodzinne do sfery
publicznej. Stusznie zatem stwierdzila Beata Kijewska, ze badajac
wizerunki kobiet, nalezy zwraca¢ uwage na kryteria gatunkowe3°.
Nie mozna traktowac wspoélmiernie wszystkich czasopism kobie-
cych, a raczej odnosi¢ sie w badaniach do zalozen treSciowo-te-
matycznych poszczegolnych segmentow. Inne bowiem beda role
kobiet uprzywilejowanych spotecznie, stawnych, jak w przypadku
tych prezentowanych na lamach prasy typu people, a inne beda

30 Beata Kijewska, ,Kobieta w przekazie telewizyjnym”, 46.
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warunki socjoekonomiczne zwyklych ludzi, o ktérych opowiadaja
np. magazyny true story.

Autorka ma swiadomosc¢, ze zaprezentowane w artykule uje-
cie nie wyczerpuje tematu rol spolecznych. Zasadne wydaje si¢c uzu-
pelnienie badan o perspektywe jakosciowa, ktora pozwoli odpowie-
dzie¢ na pytania o podejmowana problematyke, a wiec nurtujace
badaczy kwestie awansu zawodowego, szans na rynku pracy, zaj-
mowanych stanowisk, a w sferze zycia prywatnego aspekty relacji
miedzy kobietami a ich partnerami oraz dzie¢mi, warunkow byto-
wych itp. Odwotujac sie do stow Katarzyny Gajlewicz-Korab o poste-
pujacej brutalizacji prasy people®!, ciekawa perspektywa na dalsze
badania wydaje sie przeanalizowanie rol spotecznych w kolejnych
latach wydawania ,Vivy!”. Tym samym autorka wyraza nadzieje na
kontynuowanie rozwazan w kolejnych numerach czasopisma.
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