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f EMOCJONALIZM W JEZYKU BLOGEROW
; (NA PRZYKEADZIE TEKSTOW JASONA HUNTA)

Na podjety tu - a od dawna znany jezykoznawcom' - temat skladaja sie trzy ele-
menty: emocjonalizm, jezyk blogeréw oraz teksty Jasona Hunta - autoopisowe?
oraz wpis blogowy Podgzac za emocjams®. Dla porzadku (przewrotnie) wyjasnienia
zacza¢ nalezy od konca.

Jason Hunt to pseudonim twdrczy Tomka Tomczyka?, znanego wczeéniej
jako Kominek. Hunt jest aktualnie autorem czterech ksigzek® oraz wlascicielem
wydawnictwa Jason Hunt Books, przede wszystkim jednak znany jest jako bloger.
Blog jasonhunt.pl, na ktérym ukazuja si¢ teksty, jak stwierdza autor, ,zwiagzane
z psychologia emocji, mediami i szeroko pojetym stylem zycia” (M), dotyczace

' Na interesujgce kwestie zwraca uwage M. Bugajski w artykutach Strona internetowa jako

przedmiot badat jezykoznawczych, [w:] WWW - w sieci metafor. Strona internetowa jako przed-
miot badat jezykoznawczych, red. A. Dytman-Stasieriko, J. Stasiefiki, Wroclaw 2008, s. 289-297.
oraz O niektorych problemach komunikacji jezykowej w internecie, [w:] Jezyk a multimedia, red.
A. Dytman-Stasieriko, J. Stasieriki, Wroctaw 2005, s. 420-427.

2 O mnie, http://jasonhunt.pl/o-mnie/ [dostep: 12.06.2016 r.] dalej jako (M), Wspdipraca, http://
jasonhunt.pl/wspolpraca-pr-i-reklamowa [dostep: 12.06.2016 r.] dalej jako (W) oraz kontekstowo

przywolywane sa informacje z Kim jestes i co o mnie myslisz? Wyniki ankiety, http://jasonhunt.
pl/kim-jestes-i-co-o-mnie-myslisz-wyniki-ankiety [dostep: 27.11.2016 r.] dalej jako (A).

* Podgzaé za emocjami, http://jasonhunt.pl/styl-zycia-podazac-za-emocjami [dostep:

12.06.2016 r.]. Pochodzg z niego cytaty nieoznaczone inaczej. W cytatach zachowano ory-
ginalny zapis. Tekst ten jest pierwszym z dziewigciu wpiséw poswieconych pobytowi autora

w USA, ktérych z uwagi na ograniczenia wydawnicze nie analizuje.

* Omawiany wpis blogowy (jak wiele innych na jasonhunt.pl) utrzymany jest w konwencji

autobiograficznej, autor-bloger jest jednocze$nie ich bohaterem, nie postuguje si¢ jednak

w odniesieniu do siebie nazwiskiem, ale pseudonimem, za pomoca ktérego tworzy rozpo-
znawalng marke. Z tego wzgledu, piszac o autorze i bohaterze omawianego tekstu, postuguje sie

nazwiskiem Hunt.

5 Sa to trzy ksiazki motywacyjne: Bloger & Social Media, Blog. Pisz, kreuj, zarabiaj, Social

Media Start oraz powie$¢ Thorn, sprzedane w nakladzie 60 tysiecy egzemplarzy.
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takze ,,szeroko pojetych relacji damsko-meskich” (M), przyniést mu popularnoéé
i poczytnosé, a dziatania w obrebie mediéw spolecznosciowych pozwolily na
zgromadzenie stalego kregu odbiorcéw. Co roku profil tej grupy jest przez autora
opisywany na podstawie opracowywanej przez niego ankiety. Statystyczny czytel-
nik (A) tekstow Jasona Hunta jest pracujaca kobietg w wieku 23-27 lat, z wyzszym
wyksztalceniem, ktdra blog czyta od 5-7 lat i oczekuje, ze pojawiaé si¢ na nim
beda teksty poswiecone lifestylowi. W spolecznosci tej panuja okre$lone zasady,
arbitralnie narzucone przez zalozyciela:

Poza moim blogiem mozesz se robi¢ co chcesz, ale u mnie kazdy taki wybryk bedzie
karany blokadg konta. Nie przepadam za zasciankowymi zachowaniami osob, ktére
nie potrafia poprawnie wymowié¢ ani mojego imienia ani nazwy mojej marki i jakkol-
wiek nie moge im zabroni¢ posiadania wiejskiego poczucia humoru, tak mam prawo
otacza( si¢ wylacznie zyczliwymi ludZzmi (M).

Decyduje to w oczywisty sposdb o emocjonalnym klimacie blogu®, jako miej-
sca generujacego pozytywne emocje i skupiajacego, jak pokaze dalsza analiza,
spolecznoé¢ ,na poziomie”.

W tym miejscu zaprezentowaé nalezy autora, a wlasciwie, przywolaé stowa,
ktérymi przedstawia si¢ sam:

Moéwig o mnie, ze jestem »krélem blogeréwe, najlepszym, najpopularniejszym i najbar-
dziej wyrazistym i opiniotworczym polskim blogerem, ale powiedzmy sobie wprost: to
propagandowe gadki, ktérym zbraku wrodzonej skromnoéci nie zaprzeczam, ale tez
ktérych nie powielam, bobrzmig tylez prawdziwie co zaloénie. Czyta mnie miesigcznie
326 tys. ludzi, ale w skali 40-milionowego narodu i 6-miliardowego $§wiata to tyle co nic.

A mniej powaznie, ale bardziej serio Kominek: nie jest profesorem, nie ma doktoratu,
ma za to magistra, ale nie pamieta za jakie grzechy. Nigdy nie skonczy trzydziestki.
Marzy, by zosta¢ kiedys prezesem, dyrektorem, wspétzalozycielem czegokolwiek
albo czlonkiem zarzadu. Jakiegokolwiek. Znany z tego, ze wszystko wie najlepiejido
wszystkiego ma jakis$ stosunek. Na co dzien przed nikim nie odpowiada, nikomu si¢ nie
ttumaczy, nie wie co to stres i brak wolnego czasu. Nie rozumie po co zyje i dla kogo’.

I w innym miejscu na blogu:

Kocha pitk¢ nozna, kobiety, boks, tenisa, Kubice i saun¢. Duzo czyta, gtéwnie o sobie.
Zyje w celibacie, nie pije, nie épa, pali tylko wtedy, kiedy pije. Nigdy nie udowodniono
mu, ze na czymkolwiek si¢ zna®.

O samym blogu Hunt pisze tak: ,,0d wielu lat w $cistej czotéwce najbardziej
popularnych i wptywowych blogéw” (W).

¢ M. Cywinska-Milonas, Blogi (ujecie psychologiczne), [w:] Liternet. Literatura i internet, red.
P. Marecki, Krakdw 2002, s. 95-109.

7 Tamze.

8 Tamze.

326



EMOCJONALIZM W JEZYKU BLOGEROW (NA PRZYKLADZIE TEKSTOW JASONA HUNTA)

W opisach tych uwage zwraca §wiadomie autokreacyjny koncept, autopromocja
(dodajmy, ze autor prowadzi szkolenia z zakresu public relations i reklamy w blogo-
sferze). Ciekawym zabiegiem jest pomieszanie narracji pierwszoosobowej (,,m6éwig
o mnie”) i trzecioosobowej (,,Kominek: nie jest”). Co znamienne, do tej drugiej
autor przechodzi w momencie, kiedy pisze o sobie jako Kominku. Réwniez opis
Kominka jako autora blogu utrzymany jest w konwencji opisu trzecioosobowego,
stuzacego obiektywizacji.

Charakterystyka blogera zbudowana zostata na subtelnych grach jezykowych
(,ma za to magistra, ale nie pamieta za jakie grzechy”), i stereotypach kulturo-
wych mlodosci (,,nie skonczy trzydziestki”), prestizu (,,prezesem, dyrektorem,
wspdlzalozycielem”), niezaleznosci (,,nikomu sie nie ttumaczy”) i subiektywnosci
(do wszystkiego ma jaki$ stosunek”), bezstresowego zycia (,,nie wie co to stres”).
Hunt, co moze si¢ wydac dziwne, unika jednak nachalnego przejaskrawienia, jest

»najlepszy”, ,wie najlepiej”, ale w ,klasycznym”, stonowanym stylu, nie epatuje
modnymi prefiksami przesady (, mega-, ,super-").

Przed tekstami autoprezentujgcymi zamieszczona zostala informacja: ,,Najlep-
szy opis siebie zrobilem na poprzednim blogu i dopoki nie wymysle fajniejszego,
bedzie obowigzywal™. Pokazuje ona warsztat autora, ktdry przyznaje, ze opisy
nie zostaly ,,stworzone” pod wplywem irracjonalnego natchnienia czy weny, co
typowe jest dla artystow-literatdw, ale ,,zrobione”, $wiadomie skonstruowane -
podlug okreslonych potrzeb i w mysl sprecyzowanych celéw, a wiec w sposdb,
powiedzieliby$my, rzemieslniczy, uzytkowy. Praktyka ta wpisuje si¢ w autokre-
acyjne tendencje charakterystyczne dla wspdlczesnej blogosfery, o ktérych pisza
Anna Gumkowska i Maciej Maryl w raporcie Blog to... blog..."°. Opracowanie to
pokazuje, ze blogerzy s3 $wiadomi tego, ze, piszac swoje blogi, kreuja si¢ na ob-
serwatorow, autorow (literatéw), dziennikarzy; nieliczni sg ci, ktorzy twierdza, ze
pozostaja sobg'!. Podobne wnioski przedstawil znawca autobiografistyki Philippe
Lejeune po przeanalizowaniu ankiet przeprowadzonych wéréd autoréw wirtualnych
pamietnikow. Wynikalo z nich, ze nie istnieja pamietniki online bez elementéw
autokreacji, co sklonito badacza, by tego typu teksty okresli¢ mianem ,,autofikcji’,
ktdra nastepnie uznal za jedna z najistotniejszych cech wspotczesnej literatury'.

Autokreacyjnos¢ nie pozostaje bez zwigzku z funkcjami tekstow blogowych.
W tym sensie stajg si¢ one tekstami marketingowymi - zbudowanymi tak, by
»sprzedawaty” marke, ktéra promuje bloger lub ktéra - jak Jason Hunt - tworzy.
Cel ten wplywa wiec na wybdr srodkdw jezykowych, na jezyk autora, na styl jego
wypowiedzi. A poniewaz autor blogu, jak wspomnielismy, funkcjonuje w obrebie

®  Tamze.

1 A. Gumkowska, M. Maryl, Blog to... blog. Raport z badania jako$ciowego zrealizowanego
przez Instytut Badan Literackich PAN i Gazeta.pl, wsp. P. Toczyski, http://depot.ceon.pl/hen-
dle/123456789/36522 show=ful [dostep: 13.11.2016 1.].

11 Zob. tamze, s. 30.

2 Tamze, s. 31.
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pewnej spolecznosci, stwierdzi¢ mozna, ze w wirtualnej przestrzeni' wytwarza-
ja sie socjolekty przez Stanistawa Grabiasa definiowane jako ,,odmiany jezyka
narodowego zwigzane z istnieniem trwalych grup spolecznych polaczonych jakims
rodzajem wiezi”". Wiez spolecznoséci blogowej konstytuuje si¢ w ramach ,,paktu
emocjonalnego™?, ktérego fundamentem jest podzial wypowiedzi na autobio-
graficzne, fikcyjne (te funkcjonuja w odniesieniu do paktu autobiograficznego)
oraz autofikcyjne — tworzone na kanwie paktu emocjonalnego, zgodnie z ktérym
czytelnik blogu przyjmuje za oczywista autentyczno$¢ emocji i ocen przekazy-
wanych w tekscie.

Jesli przywolamy definicje blogu sformutowana z perspektywy komunikacyjnej,
okaze sie, ze blog bedacy kanatem ,.komunikacji miedzyludzkiej, w ktérej nadawca
jest pojmowany jako czlonek malej spolecznosci™, okaze sie, ze blog jest wlasnie
generatorem takich grup polaczonych wigziami - ,jest wirtualnym miejscem
skupiajagcym ludzi, gdzie mozna przebywac i realizowac sie spolecznie, nawigzujac
relacje z innymi ludzmi”". Zatem tak jak w odniesieniu do grupy spolecznej mozna
mowic o socjolekcie, tak w odniesieniu do spotecznosci blogowej zasadne wyda-
je sie postugiwanie si¢ terminem ,,blogolekt” — zaréwno w odniesieniu do jezyka
blogosfery, jak i jezyka poszczegdlnych blogdw (tu blogolekt bedzie idiolektem).

Cechy blogolektu w duzej mierze wynikaja z socjodemograficznej deskryp-
cji grupy, ktéra sie nim postuguje. Z opracowanego przez Biblioteke Narodowg
raportu Stan czytelnictwa w Polsce w 2015 roku wynika, ze najwyzszy odsetek
uzytkownikéw internetu to ludzie mtodzi (96% w wieku 15-19 lat, 94% w wieku
20-29 lat i 84% w wieku 30-39 lat'®), ktérzy w sieci szukaja porad i wskazéwek
(61%), odwiedzajg portale spotecznosciowe (60%), czytaja wpisy na blogu (24%)",

13 Zauwazy¢ trzeba, ze relacje miedzy blogerami wykraczaja poza $wiat wirtualny. Spotykaja sie
oni ,na Zywo” na gruncie zawodowym na przyklad w czasie branzowych imprez typu Blog
Forum Gdatisk, przy realizowanych wspélnie kampaniach reklamowych (Hunt, Fashionelka,
Segritta), a takze tworzac relacje prywatne.

4 8. Grabias, O ekspresywnosci jezyka. Ekspresja a stowotwdrstwo, Lublin 1981, s. 235.

5 Okreslenie to tworze przez analogie do koncepciji, ktora zaproponowat Philippe Lejeune
postulujacy istnienie paktu autobiograficznego, bedacego rodzajem umowy miedzy tworca
(nadawcg) a czytelnikiem (odbiorca), na mocy ktérej odbiorca wierzy w autentycznoé¢ infor-
macji podanych w utworze uchodzacym za autobiograficzny; P. Lejeune, Wariacje na temat
pewnego paktu: o autobiografii, Krakéw 2007.

16 Zob. A. Woéjcik, E. Dryll, Formalna analiza jezyka blogéw - prezentacja metody, [w:]
Narrac ja. Teoria i praktyka, Krakéw 2008.

7 Tamze.

8 D. Michalak, I. Korys, J. Kopeé, Raport: Stan czytelnictwa w Polsce w 2015 roku, Warszawa
2016, s. 58.

1 Tamze, s. 61. Wspomnie¢ nalezy takze o wizualnych aspektach tekstu. Poniewaz, jak zo-
stalo juz powiedziane, tekst marketingowy jest perswazyjny, musi tez do siebie przekonywa¢
w warstwie wzrokowej, ktérej atrakcyjno$¢ niejako decyduje o tym, czy tekst zostanie w ogéle
przeczytany. Badania czytelnictwa pokazuja, ze 63% Polakéw nie czyta ksigzek, jednak wiek-
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co w pewnym sensie odpowiadaloby tre$ciom lifestylowym. W grupe te wpisuj si¢
czytelnicy blogu Hunta - 33,85% z nich ma 23-27 lat, a 30,5% ma lat 28-35 lat,
56,7% z nich ukonczylo studia, 23,7% jeszcze studiuje (A).

Mozna zatem uznaé, ze spolecznosé blogowa posluguje sie jezykiem typo-
wym dla mlodego pokolenia (,,nigdy nie skonczy trzydziestki’), znajacego jezyk
studencki (czytelnicy byli lub s3 studentami), wsrdd cech ktdrego wymienia sie:
emocjonalnos¢, skrotowosé, ludycznosé, bogactwo leksykalne (tu takze mocno
rozwinieta metaforyzacje), wielo$¢ zabiegdw stowotwdrczych, wystepowanie neolo-
gizmow, zapozyczen z jezykow obcych i innych odmian jezyka, obecno$¢ przezwisk,
a takze niejednolito$¢ odmiany studenckiej®. Istotne jest i to, ze socjolekt ten, jak
w zasadzie wszystkie socjolekty, nadbudowuje si¢ na potocznej odmianie jezyka®.

Natomiast badania jezyka blogéw jako takiego, przeprowadzone przez Gum-
kowska i Maryla, pokazuja takie jego cechy: ,internetowos¢” (emotikony, net-
speak, zapis fonetyczny), potocznos$é, codziennoséé (kolokwializmy, swobodny
szyk, naturalno$¢, prostota, codziennosé, nieformalno$¢), brak poprawnosci
(stylistycznej, interpunkcyjnej)?. Blogerzy, bioracy udzial w ankiecie, podkreglali
takze: odrebno$¢ jezykow (idiolekty) poszczegdlnych autoréw, autoreferencyj-
no$¢ (pisanie o procesie pisania), neooralnos¢, czyli usytuowanie jezyka blogow
pomiedzy mowa potoczng (oceniang jako naturalna lub pozytywna odmiana
stylistyczna) a wzorcami oficjalnej polszczyzny, niechlujno$é?. Autorka tej czesci
raportu tak konkluduje opis jezyka blogéw: ,,jest on (...) ze swej natury stylistycz-
nie nacechowany potocznoscia. Jest jednym ze styléw funkcjonalnych - stylem
potocznym. Przyjmuje definicje stylu potocznego Wilkonia: »odmiana jezyka

szoé¢ korzysta z internetu. Oznacza to, Ze teksty internetowe winny by¢ konstruowane tak,
by uwzgledniaty mozliwoéci percepcyjne czytelnika nalezacego do miodego pokolenia, ktére
reprezentuje mozliwoéci cyfrowego tubylca. Taki odbiorca jest rozkojarzony, bo jednoczeénie
oglada serial, sprawdza poczte, rozmawia przez telefon i konwersuje na portalu spoteczno-
$ciowym. Nie jest przygotowany na ,,$ciany tekstu”, trudne konstrukcje wyrazowe. Odzwier-
ciedleniem tego jest skfadnia: krétka (,,Ktos zaczat gra¢ tango. Znalazt si¢ ktos, kto zechcial
je zataficzy¢. A potem znalezli sie kolejni”), méwiona i paralelna (,,...a ile si¢ nabiegatem do
samowyzwalacza, aby w koficu wyszlo dobrze, wyraznie i budynek i $wiatla i niebo i ulice i ja
nie za grubo i Kasia nie za pigknie i niech juz tu nikt obok nie przechodzi”). Akapity sa krétkie,
bardzo czegsto przybieraja forme podpisu pod zdjeciami, ktdre s integralng czeécig komunikatu.
% Zob. D. Jastrze¢bska-Golonka, Frazeologiczne i stowotwdrcze mechanizmy bogacenia stownic-
twa w gwarze studenckiej, [w:] Nowe zjawiska w jezyku, tekscie i komunikac ji, red. A. Naruszewicz-
-Duchliniska, M. Rutkowski, Olsztyn 2006, s. 25-32; E. Kolodziejek, Socjolekt studentow - fakt
czy mit?, [w:] Synchroniczne i diachroniczne aspekty badar polszczyzny, red. M. Biatoskdrska,
L. Mariak, t. 8, Szczecin 2002, s. 289-300; A. Piotrowicz, Kilka uwag o jezyku wspétczesnej
miodziezy, [w:] Nowe zjawiska w tekscie, jezyku i komunikacji, dz. cyt., Olsztyn 2006, s. 11-16.
21 Zob. Polskie gadanie. Podstawowe cechy i funkcje potocznej odmiany polszczyzny, red.
W. Lubas, Opole 2003.

22 Zob. A. Gumkowska, M. Maryl, dz. cyt., s. 19-20, 35-38.

»  Tamze,s. 38.
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mowionego, uzywana przez wszystkich, obstugujaca sfery codziennej komunikacji,
mozliwa do uzycia w kazdej sytuacji«”**. Nalezy podkreslié, ze wlasnie wyrazy
z rejestru potocznego nie funkcjonujg neutralnie, ale s3 na ogot jakos, najczesciej
kontekstowo, waloryzowane.

Odnie$my te ustalenia do jezyka blogu Jasona Hunta. Wyodrebniaja sie tu
cechy jezyka studentéw: emocjonalno$é, ludyczno$é (gry stowne: ,ma magistra,
ale nie wie, za jakie grzechy”), bogactwo leksykalne, metaforyka (zleksykalizowana,
nie ma metafor poetyckich), zapozyczenia z innych jezykéw (,,Dream on!”) i od-
mian (literackie sformulowania: ,poczyni€’, ,tchnelo”) oraz doé¢ nieliczne cechy
jezyka blogowego (emotikony - wykorzystywane sporadycznie, na przyklad ,,:-)”
nieformalno$¢ (,,se robi¢”) i liczniej reprezentowana w przykltadach autoreferen-
cyjno$¢ (,,pisatem wam...”). Widaé wyraznie, Ze jezyk ten pozbawiony zostal cech
niekorzystnie o nim $wiadczacych, co nie pozostaje bez zwigzku z tym, ze Hunt
szczyci sie zgromadzong wokot siebie ,,Zaangazowang i kulturalng spotecznoécig”
(M), co znajduje odbicie na wspdlnej plaszczyznie werbalnej (w komentarzach
pod tekstem).

Gléwng cechg jezyka blogu Hunta jest neooralnoé¢ rezonujaca z jezykiem
potocznym. Stad tez stylizacja bezposredniego kontaktu w postaci wykrzyknien
(»O, Kasia”) czy apostrof (,,pisalem wam”, ,powiedzcie”). Zwroty bezposrednie s3
ponadto sfunkcjonalizowane pragmatycznie: ,,Ty uderza bezposrednio w nas, po-
budza, wyrdznia, rozpoznaje w ttumie. Sugeruje obecnosé kogos kto moze do nas
powiedzie¢ Ty — wigc jest blisko i jest z nami zaprzyjazniony”?. Wykorzystywane
sg one takze przez jezyk reklamowy: ,to stowo powoduje, ze reklama przemawia
do kazdego oddzielnie i kazdemu z osobna pochlebia. Zaimek ty i jego formy
ciebie, z tobg itp. ustanawiaja bezpo$rednia relacje miedzy kupcem a klientem,
nadawca a odbiorcg™?.

Znamienne dla wypowiedzi o typie marketingowym jest takze przywotywanie
dodatnich emocji wzbudzanych przez sfere finansowg (,,zarobi miliard dolar6w”),
jak réwniez postugiwanie sie modnymi wyrazami: ,,bloger”, ,,lifestyle” — to zapozy-
czenie zawiera w sobie cieszacy sie w jezyku polskim dlugg tradycja leksem ,,styl’,
chetnie wykorzystywany w reklamie pozadanych towaréw luksusowych, co nie jest
bez znaczenia w kontekscie dziatalnosci Hunta, ktéry swoim nazwiskiem firmuje
tylko ,,prestizowe” marki.

W przypadku rozpoznawalnych, swiadomych twércéw, a takim jest Jason
Hunt - mamy wigc do czynienia z jezykiem intencjonalnie uzywanym jako instru-

2 Tamze, s. 35. Style funkcjonalne definiowane sa za pracg H. Kurkowskiej, S. Skorupki

Stylist yka polska, Warszawa 2001; styl potoczny za pracami: J. Bartminskiego St yl potoczny,
[w:] Wspdtczesny jezyk polski, red. J. Bartminski, Lublin 2001 oraz Styl potoczny jako centrum
systemu st ylowego jezyka, [w:] Synteza w stylist yce stowianskiej, Opole 1991; i A. Wilkonia,
Typologia odmian jezykow ych wspétczesnej polszczyzny, Katowice 1987.

» K. Skowronek, Reklama, Krakéw 2001, s. 59.

% Tamze.

330



EMOCJONALIZM W JEZYKU BLOGEROW (NA PRZYKLADZIE TEKSTOW JASONA HUNTA)

ment marketingowy i tekstami sfunkcjonalizowanymi jako narze¢dzia promoc;i?’.
W najszerszej perspektywie cecha takich przekazow jest naturalnie perswazyjnosgézs,
realizowana przez umiejetne manipulowanie ekspresywnymi oraz impresywnymi
funkcjami jezyka.

Wzmacnianie wypowiedzi pod katem jej ekspresywnego sfunkcjonalizowania
umozliwia kontrolowany wyglad w stan wewnetrzny autora komunikatu, pokazuje
jego emocje” i stosunek do przywotywanych elementéw rzeczywistosci, ich oceny™.
Ta drogg na autorskich blogach, funkcjonujacych w ramach paktu emocjonalnego,
funkcja ekspresywna wyzwala niejako funkcje impresywna. Taka ich koniunkcja
jest podstawg tworzenia tekstow reklamowych. Sa one, wedtug Hunta, opinio-
tworcze, praktyczne, angazujace i emocjonalne (W). Swoje dzialania w zakresie
ich tworzenia (czy raczej robienia) opisuje nastepujaco: ,,Opiniuje produkty i ustugi
takze poprzez emocje, jakie we mnie wzbudzajg” (W). Zasada jest prosta: ,,Jesli co$
posiadamy lub chcemy posiadaé - odczuwamy wobec tego okreslone emocje” (W).

Jezyk reklamy zostal juz do$¢ dobrze przez znawcdw przedmiotu opisany, to-
tez - polecajac lekture pozyciji z przypisu® - przejdziemy do kolejnego wyrdznika
jezyka tak blogu Hunta, jak i blogéw w ogdle.

Drugim - po komunikacyjnym - kryterium, pozwalajacym na wyodreb-
nienie cech wlasciwych temu jezykowi, jest odniesienie do gatunku, w ramach
ktorego realizowana jest wypowiedz. Jezyk blogu, przynajmniej intuicyjnie,
powinien daésie stylistycznie okresli¢ w odniesieniu do definicji etymologicznej,
zgodnie z ktdra blog to sieciowy dziennik, pamietnik®, ale funkcjonujacy zgod-
nie z zasadg remediacji. ,Wedlug tej koncepcji nowe medium zawsze zachowuje
gléwne cechy medium starego uzupelnione o cechy nowe, jest zatem forma
ulepszenia, a nie absolutnej nowosci”*. ,W mysl logiki remediacji, pamietnik

7 Por. M. Budzanowska-Drzewiecka, Oddzialywanie rekomendacji blogeréw na zamiar

dokonania zakupow w Internecie u mtodych dorostych, ,,Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Szcze-
cinskiego. Problemy Zarzadzania, Finanséw i Marketingu” 2015, nr 39, s. 109-120.

28 Zob. M. Tokarz, Argumentacja, perswazja, manipulac ja, Gdansk 2006.

Kwestie dotyczace usystematyzowania stosowania lekseméw ,,emocje” i ,uczucia” nie sg
tu przedmiotem rozwazan, konsekwentnie postuguje si¢ terminem pierwszym. Omoéwienie
tego zagadnienia z filologicznego punktu widzenia znajduje si¢ w pracy B. Sieradzkiej-Baziur,
Jana Kochanowskiego renesansowy $wiat uczuc¢, Krakéw 2002, s. 18-23.

% R. Grzegorczykowa, Struktura semantyczna wyrazen, (w:] Z zagadnier stownictwa wspot-
czesnego jezyka polskiego, Wroctaw 1978, s. 123.

' Zob. np. ]. Bralczyk, Jezyk na sprzedaz, Gdansk 2004; M. Kochan, Slogany w reklamie
i polityce, Warszawa 2003, P.H. Lewinski, Retoryka reklamy, Wroclaw 1999.

32 Takie publiczne pamietniki na famach tradycyjnej prasy pisal juz Jerzy Pilch, ale pisza tez
pisarze mlodszego pokolenia, uczestniczacy w kulturze social mediow i systematycznie aktuali-
zujacy profile na portalu spolecznoéciowym Facebook czy prowadzacy wlasne blogi jak Marcin
Witkowski czy Lukasz Orbitowski.

% Koncepcja Jaya Boltera i Richarda Grusina przedstawiona w pracy Remediation: understanding
new media, Cambridge 2000 oméwiona zostata w raporcie A. Gumkowskieji M. Maryla, dz. cyt., s. 15.
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zachowuje pewne cechy znane z medium papierowego, ktdre zostaja uzupelnione
o nowe $rodki wyrazu dostepne w sieci, co — konsekwencji — przeobraza jego
forme™**. Poniewaz gatunki dziennika i pamietnika nie s3 wyraZnie rozdzielne,
wlasciwsze wydaje sie tu zastosowanie okre$lenia tekstu autobiograficznego
jako hiperonimu gatunkowego, obejmujacego tez inne gatunki referencyjne
dla blogéw, w ktérych dominujgca jest osobo autora - sylwe, reportaz, felie-
ton®, z zaznaczeniem jednak, ze przywolania te majg charakter potoczny a nie
teoretycznoliteracki.

Mimo Ze wymienione gatunki maja duzy potencjal autonarracyjny i autokre-
acyjny, tworzone w ich konwengji teksty blogowe nie sg postrzegane jaki zapisy
intymne®, co z jednej strony $wiadczy o istnieniu napie¢ typu prywatne - publicz-
ne (,,Niestety nie wszystko wypadalo mi opisywa¢, fotografowacé i publikowa¢”),
a z drugiej pokazuje, ze autokreacyjno$¢ nie jest sprzeczna z ceniong w blogosfe-
rze autentycznoscica¥, ze wlasnie miedzy nimi znajduje si¢ miejsce dla Lejeunea

»autofikcji”

Tekst blogowy uksztattowany w takiej konwenciji ,realizuje pewne cechy typo-
we dla tradycyjnych dziennikdw, takie jak: sposdb tworzenia narracji, doraznoé¢
i referencjalnos¢ poruszanych zagadnien, elementy metatekstowe oraz swobodna
forma wypowiedzi*®. Na poziomie jezykowym ,,swobodna forma” oznacza po-
toczny styl wypowiedzi, ktorego sktadnikiem sg emocjonalizmy za Grabiasem
definiowane jako wyrazenie ,,stosunku emocjonalnego do rzeczywistosci za po-
mocg §rodkow jezykowych i parajezykowych™. W kontekscie testow blogowych
definicja ta jest niewystarczajaca’, poniewaz oznacza, ze emocjonalizmami sa
tylko te jednostki leksykalne, ktére ,wchodza w opozycje z synonimicznymi od-
powiednikami ekspresywnie neutralnymi™!. Naturalnie poszczeg6lne leksemy
moga by¢ emocjonalizmami same w sobie (ekspresywnos¢ implicytna, eksplicytna
motywowana formalnie i znaczeniowo), ale zasadniczo emocjonalizm jest cecha
tekstu, co znaczy, ze leksemy i konstrukcje wyrazowe zyskuja emocjonalne na-
cechowanie dopiero w kontekscie, w ktdrym tez zyskujg waloryzacje pozytywng
badz negatywna. Dlatego tez emocjonalizm na potrzeby niniejszych rozwazan

#  Tamze.

% Tamze,s. 22.

% Tamze, s. 25.

¥ Tamze,s. 32.

3 Tamze, s. 4.

% S. Grabias, dz. cyt, s. 9.

4 Z kolei zbyt szerokie jest ujecie zaproponowane przez A. Wierzbicka, postugujaca sie
leksemem ,,ekspresywzimy” jako terminem nadrzednym, ujmujacym jakiekolwiek czynnosci
psychiczne czlowieka. zwracam jedynie uwage na to, ze terminy ekspresywizmy i emocjonali-
zmy przez niektérych badaczy traktowane sg synonimicznie; zob. A. Wierzbicka, Dociekania
semantyczne, Wroctaw 1969.

4 S. Grabias, dz. cyt,, s. 97.
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ujmuje szeroko za Teresa Skubalankg jako ,,afektywne wartosciowanie obiektéw
rzeczywisto$ci”

Poziomem j¢zyka najbardziej wyrazistym pod wzgledem ekspresji emociji i ocen
jestleksyka, do ktdrej analizy w tym miejscu przechodzimy.

Leksem ,emocje” poza tytulem omawianego tekstu pojawia si¢ w nim dwa
razy — w konstrukcjach odzwierciedlajacych to, jak autor postrzega emocje.
W pierwszym przypadku (,Zdjecia, ktore widzieliscie wyzej to moje wehikuty
czasu. Maja w sobie najwiekszy tadunek emocji”) mamy do czynienia z ciggiem
skojarzeniowym. Na poczatku (literalnie) pojawia sie frazem ,,fadunek emocji” od-
noszacy sie do metafory zdje¢ jako wehikutéw czasu. Ladunek to ,,duza ilos¢, duze
nagromadzenie czego$” (SJP*), ale tez przez skojarzenie z konstrukcjg zawierajaca
te sama komponente rzeczownikowa — ,tadunek wybuchowy” - staje si¢ czyms,
co jest potrzebne do ,,wywolania wybuchu” (SJP). ;Wybuch” z kolei jest czgscia
frazemu ,wybuch emocji”. Tym samym emocje skonceptualizowane zostaly jako
co$ nieprzewidywalnego, ale w pozytywnym sensie, ich pojawienie si¢, wigze si¢
z - psychologicznie oczywistym - uruchomieniem mechanizméw pamieci, dla
ktorych wlasciwa jest wartosciujaca opozycja pamieci (,wracamy [pamigcia]”)
i niepamieci (,,nie zapamietujemy”).

W drugim przypadku (,,Podazajgc za emocjami nie musimy, a nawet nie
powinni$my ttumaczy¢ ich rozsadkiem™*) emocje przywolane zostajg anto-
nimicznie w stosunku do rozsagdku, a wigc na zasadzie typowej strukturalnej
opozycji. Zostaje ona jednak zanegowana czasownikami zaprzeczonymi ,nie
musimy” (czyli nie jesteSmy zmuszeni, nie uznajemy czego$ za potrzebne, SJP),

»hie powinnismy” (czyli co$ nie jest pozadane, konieczne, SJP), ktére zestawione
zostaja w taki sposéb, by intensyfikowac (,,nie musie¢” staje sie stopniem nizszym
od ,,nie powinno si¢”) pewna, niezgodng ze spotecznym porzadkiem (kulturowo
waloryzujemy przeciez racjonalno$¢ wyzej niz irracjonalnos¢), postawe, czemu
stuzy zastosowaniekonstrukeji ztacznikiem ,a nawet”, ktéry stuzy wskazywaniu
gradaciji.

Cytowane wyzej zdanie jest rozwinieciem tytulu ,Podgzaé za emocjami’, ktéry
w takim kontekscie sprawia wrazenie eliptycznej wersji zdania ,,(Nalezy) podaza¢
za emocjami’”. ,Nalezy” (trzeba, powinno sie, wypada, SJP) wpisuje si¢ w klase
wyrazoéw oznaczajacych powinnosci i postawy. Tym samym tytutowi tekstu nada-
na zostala formuta rady, wskazowki, pouczenia, ale bez formalnego wyktadnika.

Poza hiperonimicznym leksemem ,emocje”, w tekécie rzadko wystepuja kon-
kretne nazwy emocji czy stanéw emocjonalnych (,,ucieszylem si¢”). Ustawicznie
jednak uobecniaja sie one jako konotaty opiséw, wyplywaja z kontekstéw, impliko-

% T.Skubalanka, O ekspresywnosci jezyka, ,, Annales Universitas Mariae Curie-Sklodowska.
Sectio F” 1972, s. 123-135.

“ Dalej cytaty pochodza ze Stownika jezyka polskiego, http://sjp.pwn.pl [dostep: 11.11.2016 r.].
“  Kwestie poprawnosci jezykowej analizowanego tekstu pozostajg tu poza moim zaintere-
sowaniem.
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wane s3 przez ,magiczne stowa’, jak je okresla Bralczyk®. Zadaniem magicznych
stéw jest odwolywanie si¢, gldwnie posrednie, do sfery emocjonalnej. In plus
waloryzowane sg skojarzenia z: milo$cia, przyjaznia, przyjemnoécia, satysfakcja,
rado$cia, rozkosza oraz leksemy bezposrednio nazywajace te stany.

Hunt umiejetnie operuje asocjacjami sympatii jako pozytywnego stosunku
do ludzi i rzeczywistosci, uzywajac stow: ,kocham’, ,,kochamy’, ,,lubimy”. Cza-
sownik ,,kocham’, ktéry wyraza milo§¢é, pozbawiony zostat co prawda typowego
odniesienia erotycznego, ale wykorzystuje chwytliwy medialnie potencjal tej sfery
doswiadczenia*. ,Kocham” wyraza relacje do $wiata, do rzeczywisto$ci a nie do
osoby. Ponadto funkcjonuje jako hiperbolizm relacji lubienia, podkreslajac tym
samym intensywno$¢ afektu.

Atrakcyjne skojarzenia wigzg sie réwniez z dynamika zyciows. Juz bezokolicznik
zawarty w tytule sugeruje pewien aktywizm, odnoszacy si¢ do sfery marzen, ktére
wymagaja, by ,,zaczac je realizowac”. W zbiorze lekseméw wyrazajacych aktyw-
no$¢ dominuja formy pierwszoosobowe w liczbie pojedynczej, odnoszace sie do
historii piszacego, co podkresla autobiograficzny charakter tekstu. Z kolei nieliczne,
ale ale jednak obecne, czasowniki w pierwszej osobie liczny mnogiej pokazuja
wspodlnotowy charakter pewnych do§wiadczen: ,,kochamy’, ,lubimy”, ,wracamy’,

»przyswajamy’, ,zapamietujemy”. Natomiast formy drugiej osoby podzieli¢ nalezy
na te wykorzystywane w zwrotach do piszacego (»jestes’, ,,nie pasujesz’, ,,planujesz”,

»my§lisz”), a takze kierowane do czytelnikdw i odnoszace si¢ do dzielonych przez
spoleczno$¢ blogowg przezy¢, do ktorych zaliczajg sie: lektura ksigzek i blogu
Hunta, udzial w dyskusjach w komentarzach pod wpisami (,,widzielicie’, ,,mozecie
dostrzec”, ,czytaliscie’, ,wiecie’, ,,powiedzcie”) oraz bedace rodzajem przyzwolenia
na pewne zachowania (,,mozecie”).

Wyréznia sie takze grupa konstrukeji czasownikowych konstytuujacych pod-
miot na plaszczyznie egzystencjalnej: ,miatem’, ,,moglem tam by¢, ,,bym to zrobil”,
~bylem w przysztosci”, ,,bede pierwszym”. Uwage zwracaja tez relacje dotyczace
doswiadczania czasu: ,spedzitem cale godziny”, ,dawaltem czas’, ,poczekal’, ,si¢
nie spieszy”. Takie podejécie znamienne jest dla kultury slow life, celebrowania
przyjemnych chwil. Pozytywna frazeologia odzwierciedla §wiatopoglad: optymi-
zmu (,,To tylko skromny poczatek’, ,szukalem i znalazlem”, ,szczesliwe Zycie”),
operatywnoéci (,,zmienilem punkt widzenia”), inspirujacej zmiany (,,Co$ mnie
tak tchnelo”), tajemnicy (,,ma w sobie co$”) oraz intelektualnych poszukiwan
(»wyryte w glowie pytanie”).

Frazemy ewokujace negatywizm odnoszg si¢ do zdarzen minionych (, mur
niezrozumienia”) i s3 nieliczne. Podobnie niska frekwencje maja potocyzmy na-
cechowane pejoratywnie (,bzdury trafiaja na pierwsze miejsca list bestselleréw”,

# 7. Bralczyk, dz. cyt, s. 24.

4 Zob. 1. Slezak, Seks i erotyka w Sieci, czyli czego poszukujg internauci, [w:] Oblicza Internetu.
O pus Universale. Kulturowe, edukacyjne i technologiczne aspekty Internetu, red. M. Sokotowski,
Elblag 2002, s. 145-152.
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»Pytalem ich o kazda bzdure¢”), odnoszace sie do tego, co wobec doswiadczenia
podmiotu jest zewnetrzne i ocenione przezen jako malo wartoéciowe.

Potencjal emocjonalny zawieraja takze ,,wielkie kwantyfikatory™ - czasu (,,Za-
wsze marzylem’, ,zawsze wiedzialem’, ,zawsze byla’, ,,Kiedys pisatem”), miejsca
(kazdym z tych miejsc”), ilosci (,,nikt obok nie przechodzi”, ,wszystkie ksigzki”).
Kojarzg si¢ one z tym, co minione lub uniwersalne, z dostatkiem lub niedomiarem,
a wiec z tym, czemu jednoznacznie przyporzadkowane sg dobre lub niekorzystne
odczucia.

Aktywno$¢ podejmowana przez piszacego opisywana jako miniona, aktualna
lub przyszla, przybiera takze forme poznawcza i fizyczna. W pierwszym wariancie
wystepuja czasowniki zwigzane z procesami poznawczymi: ,,pytatem’, ,chciatem
poznaé’, ,poznatemy’, ,,nauczyl’, ,zrozumiel’, ,wiem’, ,uwazam” ,znam’, ,,poja-
tem’, ,potrafi¢”, ,decydowatem’, ,nie moglem zdecydowad’, ,zmienitem punkt
widzenia’, ,pomysélalem” i w wariancie potocznym ,,pomysélatem sobie” oraz stany
mentalne: ,wydaje mi si¢”, ,bylem przekonany’, ,mam wrazenie’, ,.chcialem”, ,,czuje’,

~doswiadczy¢”, ,przezylem”

Do sfery psychofizycznej zaliczy¢ nalezy leksyke czasownikowa opisujaca relacje
personalne. Zasadnicza kwestia jest tu nawigzanie kontaktu werbalnego (,,rozma-
wialem’, ,powiedzialem”, ,,méwili”) cechujacego sie grzecznoscia (,poprositem”),
wejscie w interakeje (,,bytem umdéwiony”) naznaczone zyczliwym stosunkiem innych
(»podzielili si¢”). Nalezy zwroci¢ uwage na zindywidualizowanie uczestnikéw kon-
taktu - jako Innych, czyli odznaczajacych si¢ innym $wiatopogladem, inng pobudli-
woscig, innymi do§wiadczeniami (,,nie zrobito na niej wrazenia”), ale przychylnych,
oraz tych, z ktorymi wchodzi si¢ w relacje rywalizaciji (,bede musial konkurowa¢”).

Z kolei aktywnosci fizycznej nadany zostal przede wszystkim wymiar dynamicz-
ny: ,,idac”, ,,i$¢, ., przyszedtem”, ,podszediem” ,,usiadlem’, ,wstalem’, , stangtem’,
»znalaztem’, ,,szukatem’, ,,ruszytem’, ,bralem’, ,dawatem”, bedacy opisem wysitku
fizycznego (,nabiegatem si¢”), a takze charakterystyczny dla przestrzeni zamknie-
tych (,wszedlem”, ,wyszedtem”) i ciekawych miejsc (,zwiedza¢ znane miejsca’).
Reprezentacije statyczne s zdecydowanie rzadsze: ,odpocza¢’, ,.siedziatem’ ,,stojac”

Pojawily sie tez leksemy ewokujace powtarzalno$¢ (,,bywatem”) lub jej zanego-
wanie (,nie wrécitem drugi raz”) oraz odnoszgce si¢ do aktywnoéci innych oséb
(,uwiecznita’, ,,przyszta’, ,podeszta’, ,wyciagnela”), z ktérymi piszacy wchodzi
w interakcje i ktorych dzialania maja wplyw na jego historie.

Charakterystyczne dla bycia w przestrzeni miasta s3 doswiadczenia wzrokowe:
antycypowane (,wyjrze’, ,ujrze’, ,spojrze”), terazniejsze (,spogladam’, ,widze”,
~widzac”), przeszte (,,zauwazylem”). Autor postuguje si¢ leksemami neutralnymi,
ale poprzez konotacje z miejscem szczeg6lnym, jakim jest Nowy Jork, zyskuja
one pozytywny wymiar. Niektore okreélenia wyrazaja zamierzong intensyfikacje
aktow wzrokowych (,,staram si¢ dojrze”, ,przypatrzec”).

47 Zob. PH. Lewinski, Retoryka reklamy, Wroctaw 1999, s. 88.

335



DIANA SANITEW SKA

Do$wiadczenia wizualne opisane w tekécie wigza sie z przyjemnymi doznania-
mi, a te implikuja pozytywne stany emocjonalne. Niektore sytuacje, sg afektywne
na tyle, zZe opisywane sg za pomoca wyrazistszych okre$len. Zetkniecie z reklama
zamieszczong na Times Square wymaga ,gapienia si¢”, ktore dookresla poziom
kontaktu z przedmiotem widzianym - reklama jako uzytkowy nosnik tresci lu-
dycznych determinuje emocjonalny odbidr, zaczynajacy si¢ juz nie na poziomie
neutralnego patrzenia czy widzenia, ale nacechowanego potocznie gapienia sie.
Wyrazem Zywego odniesienia do obserwowanego zjawiska jest antropomorfizo-
wanie artefaktu - autor widzi ,,reklame (...) mowigcg”

Emocje zwigzane z percepcjg wzrokowg s3 takze konotowane przez epitety
oceniajace estetyke (,,piegknych miast”, ,,pieknych miejsc’, ,,piekna noc”) oraz
przez konstrukcje wyrazowe sugerujace pewne treéci, zalezne od kulturowego
wyposazenia odbiorcy przekazu (,,rajskich wyspach, Japonii, Indiach, krajach
afrykanskich”), kulturowych wyobrazen (,,Swit nad Nowym Jorkiem”, ,wiosng’,
~spacer’, , ksiegarnia”). Samo uzycie stowa ,widok” ewokuje wizualne treéci (,,widok,
na ktéry czekatem dwa lata, potowe zycia i cala wiecznos$¢”, ,widok na drapacze
chmur’, ,,tarasie z takim widokiem”, ,widok oszklonego tarasu”).

W grupie leksemo6w okulocentrycznych wyrdzniajg sie te odnoszace sie do
specyficznego doswiadczenia wzrokowego, jakim jest lektura — osobista: pobiezna
(»przejrzalem”) lub dynamiczna (,wciagajacy” rozdzial) oraz przypisana osobom
trzecim (,,przeczytali”).

Wzrokowy (wzrokowo-manualny) charakter przypisa¢ mozna takze zajeciom
autora-blogera (,,opisywa¢, fotografowaé, publikowal”), kreujacego si¢ na autora-
-pisarza, usytuowanego wyzej w kulturowej hierarchii tworczej. O ile sformuto-
wania takie jak: ,,pisa¢”, ,,pisatem”, , napisalem” odnosi¢ si¢ moga do obu profesji,
o tyle juz ,tworzy!t” obarczone jest konotacjami kulturowymi artystycznymi a nie
uzytkowymi. Podobne kryteria znajduja zastosowanie przy wyborze rekwizytow
charakterystycznych dla profesji Hunta, ,,pisarza-blogera”. Sg to rzeczy elitar-
ne poprzez zwiazek z miejscem - Nowym Jorkiem - w ktérym autor prowadzi
dzialalno$¢: cienkopisy Pilot V5 oraz notesy Moleskine, wokoét ktérych tworzona
jest legenda - tymi cienkopisami Hunt pisat swoja pierwsza ksiazke, a osobliwy
notes zostal specjalnie dla niego wybrany przez ekspedientke ksiegarni (,Wycia-
gneta z dolnej polki przedostatni, a ostatni zafoliowany notatnik... w pieciolinie.
Po lewej ma czysta kartke, po prawej linie do rysowania nut”).

W tym kregu semantycznym zwracaja uwage takze leksemy odnoszace sie do
ksigzki jako elementu wymagajacego wzrokowej percepciji. Jest wigc ona opisywana
jako co$ o atrakcyjnej powierzchownosci (,,przyciaga wzrok”) i ujmujacej zawar-
tosci (,wciagala’, ,,nie pozwala si¢ oderwac”). Ksigzka zostaje tu zmetaforyzowana
jako kobieta, kochanka pisarza: ,,szukalem idealnej ksigzki. (...) Znalaztem kilka
nieztych, ale wiekszo$¢ jest taka sama”.

Swoistg rame dla ,,bohatera” i sytuacji, w ktorej si¢ znajduje, tworzg fabulary-
zujace konstrukcje z rdzeniem czasownikowym, budujace biografie: ,bede lecial
do NYC’} ,,lecac’, ,czekalem”, ,szukatem”, ,znalaztem”, ,,znalez¢ si¢”, ,odnalezl’,
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»zmienilo si¢”, ,wracajac”*. Konotatami s tu afirmatywne emocje — nadzieja,
rado$¢, nostalgia, ktére mimo ze moga by¢ interpretowane jako ambiwalentne,
w kontekscie tekstu-calosci uruchamiajg pozytywne odniesienia.

Realizacja zorientowanego na emocje podejscia do zycia staje si¢ marzenie
(,marzylem”), co wistocie koresponduje z romantyczng koncepcja opisang przez
Marie¢Janion w formule ,,marzgcy jest tam, gdzie go nie ma i nie ma go tam, gdzie
jest”, ktora w oczywisty sposéb odnosi sie do relacji geograficznych. Zgodnie
z tym skonstruowana zostata biografia piszacego, wystylizowanego dodatkowo
na niedocenionego za mtodu artyste-literata, ktory realizuje (,zacza¢ realizowac”
swoje postanowienia i dociera do miejsca - tak w swoim zyciu, jak i w przestrze-
ni — w ktérym zostaje dowartosciowany. Superlatywizmy, ktérymi opisuje wlasna
osobe, podkreslajg wyjatkowo$¢ przez poréwnanie (,,Jestem lepszy’, ,nie mam
wobec nich zadnych kompleks6w”) i unikalnos¢ (,,bede pierwszym na swiecie’,
a w odniesieniu do swojego blogu — ,,pierwowzor blogéw lifestylowych w Polsce”
oraz niezwyklos$¢ przedmiotéw, ktorymi sie otacza (,,idealny” notes, ksigzka).

Autor korzysta rowniez z frazeologii marzenia - ,nie wyrasta [si¢] z marzen”,

»odzwierciedleniem (...) marzen, ,spelnieniem marzery’, ,gonieniem za marzenia-
mi’, ,realizowaé marzenia” - wigZacej sie z procesami symbolizacji (,,symbolizuje”
»symbolika”) osobistej i kulturowej, ktére porzadkujg wyobrazenia o rzeczywisto$ci.
To takze jeden z zyciowych febikdw piszacego, ktory wyznaje: ,,Kocham symbole”

Najwyrazistszym w tekscie symbolem jest Nowy Jork, definiowany na wstepie
poprzez estetyke przestrzeni - naturalnej i historycznie rozpoznawalnej (,,Jest
tyle pigknych miast na §wiecie, tyle pigknych miejsc (...) marzylem o rajskich
wyspach, Japonii, Indiach, krajach afrykanskich”) oraz cywilizacyjnie przeksztal-
conej (,,Z pewnoscia nie jest to najpiekniejsze miejsce na tej planecie, by¢ moze
nie jest to nawet najpickniejsze miasto w tej czesci galaktyki”), a poZniej przez
wlasne wyobrazenia spotegowane oczekiwaniem na ich zweryfikowanie (,,przez
ostatnie dwa lata tylko Nowy Jorkbyl moim celem’, ,,tak to jest, jak si¢ nie wyrasta
z marzen i postanawia za wszelka cene je spetni¢”).

Nowy Jork jest obiektem marzen i pragnien, obdarzany jest intensywnym uczu-
ciem tak przez piszacego (,,wlasnie Nowy Jork tak kocham™), jak i przez podobne
mu osoby (,,To miasto ludzi takich jak ja’, ,,symbolizuje to, co jest pragnieniem
ludzi”). Takie ujecie pozwala na antropomorfizowanie miasta na podobienstwo
przyjaciela (,znalazlem si¢ w miejscu, ktére mnie rozumiato”).

Cel destynacji ma dla Hunta znaczenie rozwojowe, stanowi tez probe poréwnania
siebie z innymi (,,Lecagc do Nowego Jorku chcialem poznaé konkurentéw”); probe,
z ktorej piszacy wychodzi obronna reka (,Wracajac z Nowego Jorku wiem jedno:
nie mam Zadnej konkurencji”), z wysoko okres§long samooceng (,,Jestem lepszy”).

Dos$wiadczenia miasta, co pokazaly interpretacje z kregu geopoetyki, wymaga
odpowiednich dyspozycji sensorycznych i wrazliwosci intelektualnej, ktéra pozwala
“  Niektdre z przywolywanych czasownikéw przynaleza do wigcej niz jednej kategorii, co

$wiadczy o ich duzej no$nosci semantyczne;.
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~chtona¢” , klimat Nowego Jorku” i specyfike tamtejszego, rozkwitajacego po za-
konczeniu dnia, zycia. Noc to ,,Kwintesencja nowojorskiego stylu zycia”. Oswojenie
Nowego Jorku pozwala réwniez rozpozna¢ najkorzystniejsze pory pobytu tam
(wiosna, Fashion Week). Hunt pisze o tym mieécie jako miejscu wtajemniczenia
oraz inspiracji (,Pewnego dnia, idgc przez Central Park, pojatem, dlaczego...”,
»znalaztem inspiracje”), dla ktdrego charakterystyczne s pewne obiekty: ksiegarnie,
apartamentowiec, wiezowe, ulica. Opisywane sg one w kategoriach superlatywnych:
»Kochamy to, co wielkie, piegkne, monumentalne. Lubimy wszystko, co najlepsze,
wszystko, co nas napedza, inspiruje i jest zaréwno odzwierciedleniem naszych
marzen, jak i spelnieniem marzen innych. Tu wszystko jest najwieksze i mozliwe”,
z epitetami jakoSciowymi*: ,,najlepszy”, ,,najwigkszy”

Jednak miasto — poza oczywistymi urokami — ma tez inwazyjne oblicze (,,po-
chlonal mnie klimat ulicy”), powodujace poczucie niedosytu, a nawet oderwania
od rzeczywisto$ci (,Tak malo udalo mi si¢ do§wiadczy¢ podczas tego pobytu.
Dzi§ wszystko wydaje mi si¢ takie nierealne”). Nie staje si¢ to jednak podstawa
oceniania in minus.

W opisach Nowego Jorku wskaza¢ mozna ,,slowa semantycznie geste” — nazwy
wlasne: sam Nowy Jork, Times Square, Park Avenue, Lexington Avenue, Union
Square, sklep sieci Staples, ksiegarnia Strand, Café Matador, Wody Allen - ktdre
uzmystawiajg réwnoczesna uniwersalnos¢ oraz unikalno$¢ konotacji oraz skojarzen,
ktérych podstawg jest nierozerwalnos¢ jezyka i doswiadczenia pozajezykowego.
Podobng funkcje pelnig dtuzsze konstrukcje sentencjonalne (,Wiem, ze powinie-
nem tak pisac, jakby tekst byt muzyka. Do niczego, ani ksigzek, ani komikséw, ani
filméw, ani obrazéw nie wracamy tak czesto, jak do muzyki. Niczego nie przyswa-
jamy, nie zapamietujemy tak, jak muzyki”), wytwarzajace w umysle czytajacego
cale scenariusze oparte tylez na do§wiadczeniu, co na wyobrazeniu.

Takie mentalno-jezykowe konstrukty obrazujg sformulowang przez Edwarda
Sapira, wykorzystywang obecnie przez jezykoznawstwo kognitywne, teze, zgodnie
z ktdra jezyk jest ,,symbolicznym przewodnikiem po kulturze™?, a interpretacja
semantyczna odstania sposoby kategoryzowania oraz wartosciowania §wiata
wlasciwe danej spotecznosci.

Rama, w ktorej rzeczone konstrukty funkcjonuja, jest narracjarozumiana, jak
chce Jerzy Trzebinski, jako sposéb rozumienia §wiata®. Potencjal narracji dawno
juz wyabstrahowany zostal z literackiego entourageu i obecnie wykorzystywany
jest z powodzeniem w tworzeniu strategii marketingowych, opartych na opowia-

¥ Znamienne jest tu wystepowanie lekseméw méwigcych o jakosci, a wigc stwarzajgcych
aure promocji. Walery Pisarek ustalit, ze przymiotniki ,,jako$ciowe” naleza do jednych z naj-
czgéciej pojawiajacych si¢ w polskich tekstach reklamowych; zob. J. Bralczyk, dz. cyt., s. 65.
0 E. Sapir, Kultura, jezyk, osobowosé. Wybrane eseje, wstep A. Wierzbicka, Warszawa
1978, s. 89.

' J. Trzebinski, Narracja jako sposéb rozumienia Swiata, [w:] Narracja jako sposob rozumienia
Swiata, red. ]. Trzebinski, Gdansk 2002.
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daniu historii odwolujacych sie¢ do emocji odbiorcéw. Storytelling, jako strategia
marketingowa oparta na wiedzy o jezyku i mechanizmach reklamy, znajduje
zastosowanie w komunikacji marki (postugujacej si¢ miedzy innymi medium
blogéw??), dla ktérej kluczowym elementem, w przypadku marek personalnych,
jest autonarracja promocyjna, czyli tworzenie legendy®. Narracja wykorzystana
w celach marketingowych wytlumia nachalne jezykowe mechanizmy reklamowe,
na ktoére wspolczesni odbiorcy, a przede wszystkim odbiorcy o wysokich kom-
petencjach jezykowych, sa coraz mniej wrazliwi — chodzi o emocjonalizmy mo-
tywowane formalnie. Jednoczesnie tekstowa, narracyjna manipulacja emocjami
jest na tyledyskretna, by nie powiedzie¢ umiejetnie przeprowadzona, i jest na tyle
»>mlodym” chwytem, ze tylko 77% Polakéw dostrzega to, ze ,wiekszo$¢ reklam
probuje wykorzystaé ludzkie emocje”; dla poréwnania: prawidlowos$¢ te dostrzega
91% Niemcow™.

Storytelling, w wersji prezentowanej przez Jasona Hunta - sztandarowym
przykladem jest tu tekst Podgzaé za emocjami — zawiera elementy autobiogra-
ficzne i autokreacyjne, a w warstwie jezykowej odznacza si¢ subtelng ekspre-
sywnoscig i ,marketingowoscia” na poziomie tekstu i uruchamianych przezen
kontekstow, a nie tylko leksyki. Obrazowo mozna by powiedzie¢, ze lektura jest
gra (w pewien sposob przez autora zaplanowang, ale kazdorazowo przez czytelnika
aktualizowang) konotacji afektywnych. Tym samym emocjonalizm® staje si¢ do-
minantg kompozycyjna, decydujaca o sposobie odbioru tekstu jako motywujacego.
Zbudowane na emocjonalizmie teksty blogowe, podobnie jak reklamowe, , nie s3
przeznaczone do $wiadomego odbioru. Sg to pigultki, ktére dzialaja na podswia-
domoé¢ i rzucajg na ludzi (...) hipnotyczny czar™. Dzi$ - znajgc teori¢ neuronéw
lustrzanych® - potrafimy ten ,,czar” zracjonalizowaé. Nie zmienia to jednak faktu,
ze teksty Hunta napisane sa w taki sposob, ze czytelnik bezrefleksyjnie zostaje jego
tekstem uwiedziony*...

52 S. Kaczmarczyk, Podstawowa klasyfikacja komunikac ji marketingowej, ,,Zeszyty Naukowe

Uniwersytetu Szczecinskiego. Problemy Zarzadzania, Finanséw i Marketingu” 2015, nr 39,
s. 33-43.

53 Zob. R. Zimny, Kreowanie obrazéw swiata w tekstach reklamowych, Warszawa 2008.

% A. Pitrus, Zrozumie’ reklamg, Krakow 2001, s. 110.

% Rozumiany jest on przeze mnie, na podobiefistwo innych rzeczownikdéw z sufiksem -izm,
jako zespdt pogladéw tworzacych pewna calosé.

% B. Kwarciak, Co trzeba wiedzie o reklamie, Krakéw 1997, s. 77.

Teori¢ w odniesieniu do zjawisk literackich omawia M. Koza w artykule Czy mozna wspét-
czud literaturze? Kognitywne aspekty roli empatii w procesie lektury, [w:] Emocje - ekspresja -
poetyka: przeglgd zagadnien, red. D. Saniewska, Krakéw 2013, s. 29-36.

8 Mechanizmy przyjemnoéci czytania opisal R. Barthes w Przyjemnosci tekstu, Warszawa
1997.
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SUMMARY

EMOTIONALITY IN THE BLOGGERS’ LANGUAGE

(ON THE EXAMPLE OF JASON HUNT’S TEXTS)

The author discusses the language of Jason Hunt’s blog, referring to current trends in Polish
persuasive language. On the basis of lexical and metaphorical analysis of selected texts, the
distinguishing features of autopromotion are indicated. These are: Emotionality as a compo-
sitional dominant and emotional pact as a model of blogger-reader relationship.

KEY woRrbDs: blog, emotionality, bloggers’ language
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