DIANA SANIEWSKA
UNIWERSYTET W BIALYMSTOKU

; NOWY JORK JASONA HUNTA. O EMOTYWNYCH
ASPEKTACH TWORZENIA LEGENDY NA BLOGU

~Uwielbial Nowy Jork. Idealizowat to miasto ponad wszelkg miare” - méwi bohater
Manhattanu Woody’ego Allena z 1979 roku!, filmu bedgcego artystyczna, mitotwor-
czg apoteoza Nowego Jorku. O Allenie pisze sig, ze nikt przed nim , nie zaszedt tak
daleko w wykreowaniu porywajaco osobistej wizji Nowego Jorku, ktéra sprawia,
ze zaczynamy (i nie przestajemy) patrze¢ na to miasto jego oczami’.

Taka wlaénie osobistg, ale z ducha Allenowska, wizje Nowego Jorku (ang. miasto
New York City, NYC; stan New York, NY) znajduj¢ na blogu Joanna Hunta - tytu-
tem przedstawienia powiem o Huncie tyle tylko, ze nazywa si¢ Tomek Tomczyk
i bywa okreslany krélem polskiej blogosfery?, jednym z najpoczytniejszych, naj-
bardziej opiniotwdrczych blogeréw*. O Nowym Jorku wspomina on na swoim
blogu w siedemdziesieciu czterech wpisach, obrazujacych (dostownie - za sprawa
fotorelacji) jego pobyty w tym miescie. ,,Summa” cyklu jest tekst Podgzac za emo-
cjami®, z ktérego gldwnie czerpi¢ material do analizy®.

! Kwestia z: Manhattan, rez. W. Allen, USA 1979.

* M. Hendrykowski, Manhattan Woodyego Allena. Poet yka introdukcji, ,Images” 2013, t. XII,
nr21,s.17.

> M. Rabij, Blogerzy. Zarabianie na klikaniu, http://www.newsweek.pl/biznes/wiadomosci-
-biznesowe/blogerzy--zarabianie-na-klikaniu,105147,1,1 html [dostep: 12.06.2017 r.].

¢ Zob. informacje na stronie autora: O mmnie, http://jasonhunt.pl/o-mnie [dostep: 12.06.2016 .],
Wspdtpraca http://jasonhunt.pl/wspolpraca-pr-i-reklamowa [dostep 12.06.2016 r.] oraz kon-
tekstowo przywotywane s informacje z Kim jestes i co o mnie myslisz? Wyniki ankiety, http://
jasonhunt.pl/kim-jestes-i-co-o-mnie-myslisz-wyniki-ankiety [dostep: 27.11.2016 r.].

> J. Hunt, Podgzac za emocjami, http://jasonhunt.pl/styl-zycia-podazac-za-emocjami [dostep:
12.06.2016 r.]. Cytaty nieoznaczone inaczej pochodza z tego wpisu blogowego. Tekst ten ana-
lizowatam w artykule Emocjonalizm w jezyku blogeréw (na przykiadzie tekstow Jasona Hunta),
[w:] Emocje - jezyk - literatura, red. D. Saniewska, Krakéw 2016, s. 325-340.

¢ Pozostale wykorzystane w opracowaniu wpisy blogowe oraz podawane w tekscie skroty:
Ulice Nowego Jorku, http://jasonhunt.pl/ulice-nowego-jorku (UN); Ulicami Nowego Jorku -
dzien pierwszy, http://jasonhunt.pl/ulicami-nowego-jorku-dzien-pierwszy (UN1); Ulicami
Nowego Jorku - od $witu do wieczora, http://jasonhunt.pl/ulicami-nowego-jorku-od-switu-
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Zanim jednak przyjrze si¢ temu, jak polski bloger widzi Nowy Jork, zarysuje
szerszy kontekst, panorame, pokaze — by sie¢ tak wyrazi¢ - inne spojrzenia na ame-
rykanska metropolie.

Najpierw rzut oka z najodleglejszej perspektywy — ujecie encyklopedyczne:
‘m. w USA, w stanie Nowy Jork, przy ujsciu rz. Hudson do O. Atlantyckiego; ze-
spol miejski 18,8 mln mieszk.” i stownikowe: ‘miasto; stan w USA’®. Pokazuja one
aspekty geograficzne i demograficzne, a jedli zajrzymy do stownika synoniméw,
takze kulturowe — wskazujac Wielkie Jabtko (ang. Big Apple)® jako metonimi¢ NYC.
Blizej przygladamy si¢ najludniejszej amerykanskiej metropolii w atlasach i prze-
wodnikach; dluzej w poswieconych miastu publikacjach. Spisano juz historie NYC
w réznych ujeciach - akademickim', popularnym i sensacyjnym®, ilustrowanym®,
a takze rekonstruujacym legende miasta®. Popkulturowy obraz NYC przedstawiaja
seriale telewizyjne: Seks w wielkim miescie** czy Plotkara®.

Najblizej natomiast wida¢ Nowy Jork w ,,biografiach”. Oczywiscie biografiach
rozumianych metaforycznie - typowe biografie po§wiecone sa przeciez zyciu oséb.
Jesli wiec pisana jest biografia miasta, oznacza to, ze potraktowane ono zostaje
jako zywy twor, co$ antropomorficznego. Tak o Londynie pisal jego biografista,
Peter Ackroyd:

Obraz Londynu jako ciala jest frapujacy i wyjatkowy. Siega wstecz do symbolicznych
obrazéw Miasta Boga, mistycznego ciata, ktérego glows jest Jezus Chrystus, a pozosta-
tymi cztonkami mieszkancy. Londyn byt réwniez przedstawiany jako mlody cztowiek
z ramionami roztozonymi w gescie wyzwolenia. Posta¢ ta jest wzorowana na rzymskiej

-do-wieczora (UNS); 15 interesujgcych reklam z ulic Nowego Jorku, http://jasonhunt.pl/15-
-interesujacych-reklam-z-ulic-nowego-jorku (R); Smaki Nowego Jorku - dzien, http://ja-
sonhunt.pl/smaki-nowego-jorku-dzien (SD); Smaki Nowego Jorku - noc, http://jasonhunt.
pl/smaki-nowego-jorku-noc/; Napiwki? Tak to si¢ robi w Nowym Jorku, http://jasonhunt.pl/
napiwki-tak-to-sie-robi-w-nowym-jorku; Moje mate miejsce w wielkim Nowym Jorku, http://
jasonhunt.pl/moje-male-miejsce-w-wielkim-nowym-jorku (MM); Jestes w Nowym Jorku,
jesli..., http://jasonhunt.pl/jestes-w-nowym-jorku-jesli (JN); Tak wyglgdatby twdj weekend
w NYC, http://jasonhunt.pl/tak-wygladalby-twoj-weekend-w-nyc (TW). Pomijam chronologie
powstawania tekstow; sadze, ze nie jest istotna dla dokonywanej tu analizy.

7 Nowy Jork, New York, [w:] Encyklopedia PWN, https://encyklopedia.pwn.pl/haslo/Nowy-
-Jork;3948849.html [dostep: 5.05.2017 r.].

¢ Nowy Jork, [w:] Stownik jezyka polskiego PWN, https://sjp.pwn.pl/szukaj/nowy%20jork.
html [dostep: 5.05.2017 r.]. Dalej w tekscie stosuje skrét (SJP).

°  Whyis New York City known as ,,the Big Apple” and ,Gotham”?, http://www.dictionary.
com/e/blg apple-gotham [dostep: 12.06.2017 r.].

E.G. Burrows, M. Wallace, Gotham: A history of New York City to 1898, Nowy Jork 1999.

"' E.R. Ellis, The epic of New York City: a narrative history, Nowy Jork 2004.

> R.Burns, J. Sanders, New York: an illustrated history, Nowy Jork 2003.

" T. Anbinder, City of Dreams: the 400-year epic history of immigrant New York, Nowy Jork 2016.
* Sexinthe City, twérca: D. Star, USA 1998-2004.

¥ Gossip Girl, tworcy: J. Schwarz, S. Savage, USA 2007-2012.
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rzezbie z brazu, ale uosabia energie i triumf miasta, ktdre stale si¢ rozszerza wielkimi
falami postepu i optymizmu. Tutaj mozna znalez¢ »gorace tetno londynskiego serca«.

Boczne uliczki Londynu przypominaja cienkie zyly, a parki sa jak ptuca. Po$réd mgiet
i deszczéw jesieni blyszczacy kamien i bruk starszych ulic wyglada tak, jakby krwa-
wil. Kiedy William Harvey, chirurg ze szpitala §w. Bartlomieja, szedt ulicami miasta,
zauwazyl, ze woda tryska z wezy wozéw strazackich niby krew z przecietej arterii.
Metaforyczne obrazy Cockneyowskiego ciata funkcjonuja od setek lat: »geba« (gob)
zostala zarejestrowana po raz pierwszy w 1550 roku, »tapy« (paws) w 1590, »morda«
(mug) w 1708, a »jadaczka« (kisser) w potowie XVIII wieku'®.

Miasto-organizm mozna postrzegaé takze przez pryzmat patologii, wtedy jawi
si¢ jako potwér. Londyn

czesto jest przedstawiany w monstrualnej formie jako spuchniety olbrzym, ktéry wiecej
niszczy, niz tworzy. Ma nieproporcjonalnie duzg glowe, réwniez twarz i dlonie s3 mon-
strualne, koslawe »poza wszelkg forma«. Jego dolegliwo$¢ to bdl sledziony albo wielka
torbiel. Jego cialo, trawione goraczka, dlawiace sie popiolem, zyje od zarazy do pozaru'’.

Jedna z pierwszych publikacji wykorzystujacych potencjat konwencji biogra-
ficznejjest Maximums city: the biography of New York Michaela Pye’a z 1993 roku'?,
ksigzka pelna gtoséw nowojorczykdéw, minionych i aktualnych, zaczerpnietych
z dostepnych od niedawna archiwaliow, listéw, pamietnikéw, filméw, map oraz
znalezisk archeologicznych'. W Polsce w osobisty sposéb o miescie tym pisata
Magdalena Rittenhouse w ksigzce Nowy Jork. Od Mannahatty do Grodnu Zero®.
Takie interpretacje uprawomocnil zwrot przestrzenny w humanistyce, praktykowa-
ne byty takze w ramach geopoetyki z ducha Kennetha White’a?, reprezentowane;j
w polskich badaniach przez Elzbiete Rybicka?, ktdra bezposrednio wskazuje miasto
jako obiekt (chciatoby sie powiedzie¢: podmiot) badan.

Jednak nie metaforyczne ujecia beda nas tu interesowaly, ale opisy z nurtu
dokumentu osobistego.

Miasto jest szczegdlnym, wyodrebnionym rodzajem przestrzeni, ktérej identy-
fikatorem jest antropocentryczne uporzadkowanie, przez co staje si¢ ono miejscem.

16 P. Ackroyd, Londyn. Biografia, Poznan 2011, s. 11.

7 Tamze.

18 M. Pye, Maximum city: the biography of New York, Nowy Jork 1993.

' Tlumaczenie wlasne z materialéw wydawniczych: , It is full of the voices of New Yorkers,
past and present, drawn from the newly available archives and direct reporting, as well as from
letters, diaries, movies, maps and archaeologists’ finds”; https://www.amazon.com/Maximum-
-City-Biography-New-York/dp/1856190935 [dostep: 11.11.2017 r.].

2 M. Rittenhouse, Nowy Jork. Od Mannahatty do Grodnu Zero, Wolowiec 2013.

21 K. White Wstgp do geopoet yki, [w:] tegoz, Poeta kosmograf, wyb., oprac. i przekl. K. Bra-
koniecki, Olsztyn 2010.

2 E. Rybicka Geopoetyka (o miescie, przestrzeni i mie jscu we wspdiczesnych teoriach i prakty-
kach kulturow ych), [w:] Kulturowa teoria literatury. Giéwne po jecia i problemy, red. M.P. Mar-
kowski, R. Nycz, Krakéw 2006.
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Duzga warto$¢ poznawcza i opisowg bedzie tu wiec miala, zaproponowana przez
Malgorzate Czerminskg, kategoria miejsca autobiograficznego, wyrdzniajacego
sie cechami fizycznymi i kulturowa symbolikg?*. Miejsce autobiograficzne jest,
wedlug badaczki, ,,miejscem” zetkniecia biografii twdrcy i jego szeroko rozumia-
nej tworczosci (fabularnej, w dokumentach osobistych, a takze fotograficznej)*,
w ramach ktérej odniesienia do miejsca moga by¢ skupione w jednym utworze
badZ rozproszone w réznych tekstach, ktére uzupetniajg, aktualizujg lub prze-
ksztalcajg jego wizje?. Czytelnik ma dostep do miejsca autobiograficznego pisarza
zaposredniczony przez jego utwdr/utwory, moze tez mie¢ dostep zaposredniczony
przez inne teksty kultury, jak tez bezposredni, jesli miejsce to jest faktycznym
obiektem geograficznym.

Do podstawowych, wymienianych przez Czerminska, cech miejsca autobiogra-
ficznego zaliczajg sie: jego indywidualny charakter oraz uksztaltowanie w materii
literackiej*. Takie miejsca ,,istniejg w literaturze, s wyobrazeniami stworzonymi
z opiséw, nazw topograficznych wymienionych w tekscie, aluzji i metafor’?, co
oznacza, ze ich opisy pozwalaja na rekonstrukcje fragmentéw jezykowego obrazu
$wiata. W ten sposob docieramy do kwestii jezyka pisarza, jezyka osobniczego,
nazywanego tez idiostylem?. Styl, wedlug Stanistawa Gajdy, jest ,,humanistyczng
strukturg tekstu”?, odzwierciedlajaca sposob widzenia $wiata, indywidualna
koncepcje tworczg i obrobke tworzywa®. Z tej wlasnie struktury® mozemy wy-
preparowac¢ jezykowy obraz $wiata, rozumiany - jak proponuje Jerzy Bartminski —
jako ,,pewien zespdt sadéw mniej lub bardziej utrwalonych w jezyku, zawartych
w znaczeniach sléw lub przez te znaczenia implikowanych, ktéry orzeka o cechach
i sposobach istnienia obiektoéw $wiata pozajezykowego™2

Poczyniwszy te uporzagdkowania metodologiczne, przechodz¢ do analizy ma-
terialu Zrodtowego.

>

2 M. Czerwinska, Miejsca autobiograficzne. Propozycja w ramach geopoet yki, , Teksty Drugie’
2011, nr 5, s. 183-200.

*  Tamze,s. 183.

Tamze, s. 184.

Tamze, s. 186.

¥ Tamze,s. 187.

% S. Gajda, O pojeciu idiost ylu, [w:] Jezyk osobniczy jako przedmiot badan lingwistycznych,
red. J. Brzezinski, Zielona Géra 1988, s. 26.

»  Tamze,s. 24.

Tamze, s. 25.

Jezyk osobniczy mozna opisywa¢, korzystajac z nastepujacych metod lingwistycznych:
tradycyjnej, czyli jezykowo-stylistycznej, socjolingwistycznej, statystycznej oraz w ramach
teorii jezykowego obrazu $wiata; zob. A. Wojciechowska, Magdaleny z Kossakéw Samozwaniec
widzenie Swiata, Warszawa — Poznan 2000, s. 13-38.

%2 ]. Bartminski, R. Tokarski, Jezykowy obraz swiata a spdjnos¢ tekstu [w:] Teoria tekstu. Zbior
studiéw, red. T. Dobrzyniska, Wroctaw - Warszawa - Krakow - Gdansk - £6dz 1986, s. 72.

25
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W tytule tego artykulu postuzytam si¢ sformutowaniem ,Nowy Jork Jasona
Hunta”, ktére po pierwsze — poprzez dzierzawcza forme - oddaje indywidualny
wymiar miejsca; a po drugie — przez odniesienie do realnej osoby (cho¢ ukrywajacej
sie pod pseudonimem) — wskazuje autobiograficzny charakter.

Moéwiac o autobiografizmie, trudno nie odnies¢ si¢ do genologii literackiej.
W tradycyjnym uj$ciu autobiografizm jest cechg gatunkéw takich jak pamietnik
czy dziennik, takze w wersji wirtualnej. Blog, czyli sieciowy dziennik, funkcjo-
nuje zgodnie z zasadg remediacji, a wigc zachowuje atrybuty starego medium,
uzupelniajac je o nowe cechy® lub przeorganizowujac jego wlasnosci. Zaznaczyé
tu jednak nalezy, ze autobiografizm w praktyce blogeréw odznacza si¢ duzym
stopniem, mniej lub bardziej $wiadomie dokonywanej, autokreaciji, co pokazaty
badania Philippe’a Lejeune’a, prowadzone wérdd autoréw pamietnikéw online.
Referujac ich wyniki, Lejeune zaproponowat dla tego typu tekstow okreslenie
~autofikcja”. Zatemblog jako gatunek autofikcyjny funkcjonuje w szerszym kom-
pleksie tekstéw autobiograficznych, poniewaz — paradoksalnie — autofikcyjnosé
nie jest sprzeczna z autobiograficznoécig, utozsamiang z autentyzmem. Traktowa¢
ja raczej nalezy jako stopien sfunkcjonalizowania autokeacji, czyli ‘tworzenia
wlasnego wizerunku’ (SJP).

Autobiografizm oraz jego autofikcyjny wariant moga wiec by¢ uznawane za
chwyty marketingowe, wpisujace si¢ w strategie storytellingu, czyli opowiadania
historii skonstruowanych tak, by w nienachalny, ale perswazyjny, sposéb (miedzy
innymi przez odniesienie do emocji odbiorcéw*) ,,sprzedawaly” autora - ,My
[blogerzy] zawsze musimy co$ kreowaé, tworzy¢ specyficzne konstrukcje zdan po
to, by przyciagna¢ czyja$ uwage™*® — podsumowal Hunt w jednym z wywiadéw.
W ten sposob budowana jest strategia reklamowa zgodna z pryncypiami komu-
nikacji marki, jakg w tej analizie jest Jason Hunt.

Strategia komunikacja tej marki opiera si¢ mechanizmie, ktéry nazywam
»paktem emocjonalnym™’. Jego fundamentem jest podzial wypowiedzi na auto-
biograficzne, fikcyjne (te funkcjonuja w odniesieniu do paktu autobiograficznego)

3 Koncepcja Jaya Boltera i Richarda Grusina, przedstawiona w pracy Remediation: under-

standing new media, Cambridge 2000, omdwiona zostala przez A. Gumkowska i M. Maryla
w: Blog to... blog. Raport z badania jako$ciowego zrealizowanego przez Instytut Badan Literackich
PAN i Gazeta.pl, wsp. P. Toczyski, s. 15, http://depot.ceon.pl/hendle/123456789/36522show=ful
[dostep: 13.11.2016 1.].

*  Tamze,s.31.

O storytellingu pisze w: Emoc jonalizm jako dominanta kompozycyjna kompozycyjna tekstu
blogowego. Uwagi soc jolingwist yczne, ,Bialostockie Archiwum Jezykowe” 2017, nr 17, 5. 193-207.
% Kominek to moja zyciowa porazka, wywiad Lukasza Pigtka z Tomkiem Tomczynskim,
http://on.interia.pl/meskie-tematy/news-kominek-to-moja-zyciowa-porazka,nld,644542,n-
Pack,2 [dostep: 13.11.2017 r.].

7 Okreglenie to tworze przez analogie do koncepcji, ktéra zaproponowat Philippe Lejeune,
postulujacy istnienie paktu autobiograficznego, bedacego rodzajem umowy miedzy twérca
(nadawcg) a czytelnikiem (odbiorca), na mocy ktdrej odbiorca wierzy w autentyczno$¢ informacji

35
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oraz autofikcyjne - tworzone na kanwie paktu emocjonalnego, ,zgodnie z ktérym
czytelnik blogu przyjmuje za oczywista autentyczno$¢ emocji i ocen przekazywa-
nych w teksécie”®. W ten sposdb wypowiedz blogowa staje sie przekazem reklamo-
wym, w ktérym realizacja funkcji ekspresywnej warunkuje funkcje impresywna.
W innym miejscu pisalam o tym, ze taka ,lektura jest gra (w pewien sposéb przez
autora zaplanowang, ale kazdorazowo przez czytelnika aktualizowang) konotaciji
afektywnych. Tym samym emocjonalizm staje sie dominantg kompozycyjng”*’,
decydujaca o sposobie odbioru tekstu wystylizowanego na (auto)legende.

O tym, ze teksty Hunta tworza wokot jego osoby legende, $wiadcza wyekscer-
powane z nich przyktady. Dla porzadku jednak przywolajmy najpierw definicje¢
legendy. W interesujacym nas kontekscie, jak podpowiada Stownik jezyka pol-
skiego, legendg nazwiemy: ‘opowies¢ dotyczaca zycia $wietych i bohateréw lub
jakich$ wydarzen historycznych, nasycong motywami fantastyki i cudownosci’
lub ‘zmyslone lub przesadzone historie dotyczace stawnych ludzi, miejsc albo
zdarzen historycznych’ (SJP); tak tez powiemy ‘o osobie otoczonej niezwykla
stawg’ (SJP). Hunt oczywiscie tworzyl legende wokot wladnej osoby, zaczynajac
swoj opis od stéw: ,Mdéwig o mnie, ze jestem »krolem blogeréw«™ i przyznajac
pdzniej, ze caly opis ,,zrobit”*!. W innych miejscach pisal o sobie, uzywajac su-
perlatywizméw: ,,Jestem lepszy”, ,nie mam wobec nich zadnych kompleks6w”;
antycypujac wlasny sukces: ,,bede pierwszym na $wiecie”. Czescig tej legendy jest
wystylizowanie siebie na autora-artyste, mieszkanca ,wielkiego $wiata’, ktérego
symbolem jest Nowy Jork, do czego wréce w dalszej czesci tekstu.

W tym miejscu zatrzymamy si¢ przy obrazie miasta z blogowego wpisu Podgzac
za emocjami. Zaczyna si¢ tak:

Jest tyle pieknych miast na §wiecie, tyle pieknych miejsc, czekajacych na mnie. Zawsze
marzylem o rajskich wyspach, Japonii, Indiach, krajach afrykanskich. Mogtem tam
by¢. Przed dwoma tygodniami miatem czas, mozliwo$¢, checi i pieniadze, by znalez¢
sie w kazdym z tych miejsc. Mimo to przez ostatnie dwa lata tylko Nowy Jork byt
moim celem.

Z pewnodcig nie jest to najpiekniejsze miejsce na tej planecie, by¢ moze nie jest to
nawet najpiekniejsze miasto w tej czesci galaktyki, ale tak to jest, jak sie nie wyrasta
z marzen i postanawia za wszelka ceng je spelnic.

Nowy Jork jest wigc, zgodnie z typologia Czerminskiej, autobiograficznym
miejscem wybranym*, czyli takim, w ktérym nie przebywa si¢ stale, ale kto-

podanych w utworze uchodzacym za autobiograficzny; P. Lejeune, Wariacje na temat pewnego

paktu o autobiografii, Krakéw 2007. Zob. D. Saniewska, Emocjonalizm w jezyku blogerow..., s. 328.
D. Saniewska, Emocjonalizm jako dominanta kompozycyjna..., s. 199.

*®  Tamze,s. 203.

40 7. Hunt, O mnie...

¢ J. Hunt, Wspdtpraca...

M. Czerminska, Miejsca autobiograficzne..., s. 197.
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re si¢ odwiedza, poniewaz reprezentuje pewne, wysoko cenione, warto$ci badz
staje si¢ okresowym azylem, w ktérym ,,0d czasu do czasu odnajduje si¢ §wiat
pigkniejszy i lepszy od codziennego™*. Takie miejsca wymuszaja bycie w ,,ruchu
do- i z-”, czego odzwierciedleniem s3 konstrukcje z rdzeniem czasownikowym:
»Lecac do Nowego Jorku”, ,Wracajac z Nowego Jorku”, ,,bede leciat do NYC”, bu-
dujace epizod biograficzny, jakim jest pobyt w amerykanskiej metropolii.

Przede wszystkim jednak, miasto to jest przez Hunta percypowane zmystowo
i sensualistycznie opisywane, co potwierdza teze Czerminskiej, ktéra zauwazyla,
ze autor musi dysponowaé specyficzng wyobraznia - badaczka nazywa ja ,,wy-
obraznig topograficzng” — by mogt stworzy¢ miejsce autobiograficzne. Twércow
tego pokroju okresla ona jako ,posiadajacych wyobrazni¢ topograficzng, a wiec
sktonnych do obserwowania $wiata zewnetrznego, obdarzonych duzg wrazliwo-
$cia zmyslows, zainteresowanych bogactwem konkretu, z wyczuciem znaczenia
materialnego szczegdtu™*.

Hunt w swoich tekstach daje dowody tego, ze wlada spojrzeniem (dostownie)
tylez osobistym, co kulturowym, jednocze$nie realistycznym i symbolicznym. Wzrok
w przestrzeni miasta jest Iacznikiem z przestrzenig naturalng i antropomorficzng.
Doswiadczenia miasta, co pokazaly interpretacje z kregu geopoetyki, wymaga od-
powiednich dyspozyciji sensorycznych (w naszejkulturze prymarnie wzrokowych).
Odzwierciedleniem tego jest leksyka opisujaca w rozmaitych perspektywach czaso-
wych i przestrzennych wzrokowe do$wiadczenia: ,wyjrzg’, ,ujrze’, ,spojrze’, ,spo-
gladam’, ,widz¢”, ,widzac’, ,zauwazytem” oraz intensywniejsze: ,,staram si¢ dojrzec”,

~przypatrzec, ,gapic¢ sie”. Samo uzycie stowa ,,widok” wprowadza tresci o charakterze
obrazowym, fotograficznym: ,widok na drapacze chmur’, ,widok oszklonego tarasu”
Okulocentryczny charakter maja takze podejmowane w miescie aktywnosci (,,spa-
cer”) oraz do$wiadczanie pory dnia i roku (,wiosna’, ,$wit nad Nowym Jorkiem”).

Szczegblnym przyktadem wzrokowej percepciji elementéw miejskiej przestrzeni
s3 dla Hunta reklamy. Ich odbidr jest afektywny na tyle, zZe bloger opisuje je za
pomoca wyrazistszych okreslen. Zetknigcie z reklamg zamieszczong na Times
Square wymaga ,,gapienia si¢”, ktére dookre$la poziom kontaktu z przedmiotem
widzianym. Potocznie gapienie sig oznacza ‘przygladanie si¢ czemu$ lub komus
bezmys$lnie’ (SJP), dla Hunta jednak gapienie si¢ — przynajmniej jesli chodzi o re-
klamy - jest raczej intensywnym przygladaniem sie czemus, co z jakiego$ powodu
wywoluje zaciekawienie. Swiadczy o tym to, ze Hunt po$wiecit w catoéci nowo-
jorskim reklamom inny tekst — 15 interesujgcych reklam z ulic Nowego Jorku (R).

Pobyt w miescie réwniez wiaze sie z ruchem ciata®, co wyrazaja liczne w tekscie
czasowniki, dynamizujace opowiesé: ,,i$¢; ,,przyszediem’, ,,podszedlem’, ,usiadlem’,

~wstalem’, ,,stanglem’; ,,ruszylem”, ,,nabiegalem si¢”, ,wszedlem’, ,wyszedtem”. By-

#  Tamze.

“  Tamze,s. 188.

#  Charakterystyczne, ze Hunt do§wiadcza przestrzeni ,,na wlasnych nogach’, a nie za po-
$rednictwem na przyklad samochodu czy metra.
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cie w ruchu koresponduje z zaplanowanymi aktywno$ciami, takimi jak ,,spacer’
pozwalajacy ,,zwiedzal znane miejsca”. Statyczno$¢ natomiast pozwala ,,odpocza¢”

Hunt przyznal, ze jego osobiste do$wiadczanie miasta wigze si¢ z chodzeniem:
»Nie ma drugiego takiego miasta, ani kraju, w ktérym przeszedlbym wigcej kilome-
tréw w ciggu kilkunastu dni. Zawstydzitbym nawet tych, co chodza na pielgrzymki”
(UN). Doswiadczeniom tym poswigcil teksty Ulice Nowego Jorku, Ulicami Nowego
Jorku. Dziet oraz Ulicami Nowego Jorku - od switu do wieczora, w ktdrych opisywat
i prezentowat na fotografiach to, co widzial, topografi¢ miasta, z charakterystyczny-
mi obiektami turystycznymi (Statua Wolnosci) i architektonicznymi: skrzyzowania
ulic, apartamentowce, ksiegarnie, jak tez przypadkowych przechodniéw, sceny
z zycia miasta, knajpki, kawiarnie, lokale serwujace niezwykte positki.

Wazne w odniesieniu do tego autora jest to, Ze miasto poznaje si¢ takze zmy-
stem smaku - ,,Nie jestem tu po to, aby jada¢ w mieszkaniu” - na tyle intensywnie,
ze i temu Hunt poswiecit oddzielne wpisy na swoim blogu: Smaki Nowego Jorku -
dzieni i Smaki Nowego Jorku — noc. W jeszcze innym tekscie pisal o tamtejszym
savoir-vivrze w lokalach ustugowych - Napiwki? Tak to si¢ robi w Nowym Jorku,
podkreslajac odmienno$¢ zachowan (,,tak to si¢ robi”) polskich i tamtejszych.

Nie bez znaczenia pozostaje tez zmyst stuchu. Wyzwaniem dla osoby odwiedza-
jacej NYC jest okielznanie doznan dZzwiekowych: ,Na Manhattanie nie da si¢ uciec
od hatasu. Nie znalaztem ani jednego miejsca, do ktérego nie docieraltyby gtosy
miasta lub innych ludzi. Nie mozesz by¢ sam. Musisz umie¢ odpoczywaé w ttumie”
(TW). Podobnie jest w parkach, ktdre tradycyjnie kojarzone sg z relaksujaca cisza:

»Ostawiony Central Park to kilometry asfaltowych drég, z rzadka rosngce drzewa,
sporo miejsc dobrych na rodzinny piknik i ani jednego z zupelna ciszg” (TW).

Teksty Hunta pokazuja, ze tradycyjne wyobrazenie o elementach przestrzeni
miast jest diametralnie rézne od realiéw zamieszkiwania. O tych pierwszych pisat
w przewrotnie zatytulowanym teksécie Moje mate miejsce w wielkim Nowym Jorku:

»Tu wszystko jest najwieksze”, o drugich: ,w Nowym Jorku hotele i mieszkania
sa miniaturowe” (MM). Nie jest to jednak powod do negatywnych ocen, prze-
ciwnie - autor dostrzega w tym dobra strong: ,,Taki juz urok tego miasta” (MM).
Oczywiscie miasto to nie jest monolityczng przestrzenia, ale sklada sie z pieciu
okregdw o réznym statusie ekonomicznym i kulturowym, ktéry wyznacza trasy
wedréwek Hunta - udaje sie on na spacery wylgcznie ,0d gérnych rejonéw cy-
wilizowanych dzielnic (okolice potowy Central Park) do dolnego Manhattanu”
(USW). Oznacza to, ze wybdr miejsca zamieszkania - sam w sobie przedstawia-
ny jako niezbyt przyjemny: ,Sen o wymarzonym apartamencie w NYC zawsze
zaczyna si¢ od koszmaru” - w czasie pobytu w Nowym Jorku wnika z aspiracji
i kulturowych wyobrazen: ,,Zbyt dlugo marzytem o mieszkaniu tutaj, abym godzit
sie na zte warunki. Albo na bogato albo wcale. Albo na Manhattanie albo nigdzie”
(MM). Zwréémy uwage na budowe tej wypowiedzi. Po pierwsze mamy konstrukcije
spojnikows ,,albo..., albo...” wzmocniong partykuty ,wcale” - wyraza ona wza-
jemne wylaczanie pewnych zachowan (albo), ich zaprzeczenie (wcale), a nawet
niemozliwos¢ ich realizacji (nigdzie). Warto podkreéli¢, ze ,wcale” i ,nigdzie”
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naleza do ,wielkich kwantyfikatoréw”™ czasu, ktérych silnie emocjonalizujacy
potencjal czesto wykorzystywany jest w reklamie. Po drugie - wprowadzony
zostaje symbol — Manhattan, prestizowa, reprezentatywna dzielnica, w zasadzie
metonimia NYC. Autor przyznaje, Ze ma upodobanie w symbolach, ,,Kocham
symbole”, pisze. Amerykanska metropolia wzbudza zreszta procesy symbolizaciji
personalnej, geograficznej i kulturowej (,,symbolizuje” ,,symbolika”), ktére konsty-
tuuja wyobrazenie o tym miescie. W tym kontekscie nie dziwi, ze Hunt (po trzecie)
wprowadza frazeologie marzenia zwigzang z Nowym Jorkiem: ,,nie wyrasta [si¢]
z marzen), ,odzwierciedleniem (...) marzer, ,,spelnieniem marzen’, ,,gonieniem za
marzeniami’, ,realizowaé marzenia”. Z marzeniem wigze si¢ na zasadzie synoni-
micznej sen, czego odzwierciedleniem jest okreslenie NYC jako City of Dreams
(Miasto snéw)*. Aktywuje ono naturalnie poetyke snu zwigzang z rytmami dnia
i nocy - o tej ostatniej Hunt pisze, ze jest to ,,Kwintesencja nowojorskiego stylu
zycia’. Te poetyckie inklinacje, przed ktérymi zresztg autor sie specjalnie nie broni,
przywoluja okre$lenia zwigzane z nastrojowoscig, na przyktad: ,klimat Nowego
Jorku’, oraz sposobem jej do$wiadczania — aktywnego: ,,chtona¢” i, chcialoby sie
powiedzied, biernego (w sensie ,,bycia do§wiadczanym przez”): ,,pochtongl mnie
klimat ulicy”.

Pobyt w Nowym Jorku wigze sie nie tylko ze specyficznym odbiorem przestrzeni,
ale takze czasu. Autor przyznaje: ,,Zyje jaka$ dziwng terazniejszoécia, troche mato
stabilnie emocjonalnie, bo kilka razy podczas zwyklego spaceru zwyczajnymi
miejscami odczuwaltem wzruszenie, takie lekko $ciskajace za gardlo, jak w trakcie
ogladania taniego romansu” (JN). Do$wiadczenia te oznaczajg ‘stan psychiczny
osoby doznajacej takich uczué, jak tkliwosé i rozrzewnienie, wywotany jakim$
poruszajacym zdarzeniem’ (SJP). Chcialoby sie¢ nawet powiedzied, ze sg senty-
mentalne, tym bardziej, ze pada sformutowanie ,,tani romans”

W narracji Hunta miasto na plaszczyznie fizycznej i wyobrazeniowej tworzone
jest przez afektywne hiperbolizowanie epitetéw jakosciowych*: , najlepszy’; ,,naj-
wigkszy”, potgczonych z konstrukcjami rzutowanymi w przyszto$é, a wiec wpisujg-
cymi si¢ w sfere marzen: ,Tu wszystko jest najwieksze i mozliwe”. To, ze ,,wszystko
jest (...) mozliwe” odwotuje sie do etosu American Dream, zgodnie z ktérym ,,Zycie
powinno by¢ lepsze, bogatsze i pelniejsze dla wszystkich oraz oferowa¢ kazdemu
mozliwosci zgodne ze zdolnosciami i osiggnieciami, (...) bez wzgledu na miejsce
urodzenia i przynaleznos$¢ do klasy spotecznej”®. Hunt stwierdza w tym duchu,

% Zob. P. H. Lewinski, Retoryka reklamy, Wroctaw 1999, s. 88.

¥ Zob. T. Anbinder, City of Dreams...

“  Znamienne jest tu wystepowanie leksemow mowiacych o jakosci, a wiec stwarzajacych
aure promocji. Walery Pisarek ustalil, ze przymiotniki ,,jakosciowe” nalezg do jednych z naj-
czedciej pojawiajacych sie w polskich tekstach reklamowych; zob. J. Bralczyk, Jezyk na sprzedaz,
Gdansk 2004, s. 65.

¥ Thum. wlasne z: ,life should be better and richer and fuller for everyone, with opportunity
for each according to ability or achievement (...) regardless of the fortuitous circumstances of
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ze NYC ,,symbolizuje to, co jest pragnieniem ludzi”. W zwigzku z tak zarysowanymi
wyobrazeniami, wejécie w przestrzen miasta staje si¢ doznaniem silnych - i wyglada
na to, ze w tym konteks$cie uniwersalnych - emocji, poréwnywalnych do oszo-
fomienia: ,,pierwszego dnia w Nowym Jorku jestem jednym wielkim balaganem.
Od naiwnej blondynki, jarajacej si¢ wielkim miastem symbolizujacym American
Dream réznig sie tylko kolorem wlosow”

Z takiej koncepcji miasta wynika poczucie interpersonalnej wspélnoty: ,,To
miasto ludzi takich jak ja’, a nawet, wiazace si¢ z przyjemnymi odczuciami, poczu-
cie ,,bycia u siebie”: ,,Nie ma tez drugiego takiego miasta, w ktérym idac ulicami,
u$miechatbym si¢ do siebie. Nie tylko ja tak mam. To miasto ma w sobie co$, co
sprawia, ze czujesz si¢ w nim jak u siebie” (UN). Intensywne sg réwniez uczucia,
ktére bloger zywi wobec miasta, o czym $wiadcza stowa, bedgce wrecz wyznaniem:

»wlasnie Nowy Jork tak kocham”. Takie ujecie pozwala tez na antropomorfizowa-

nie miasta na podobienstwo przyjaciela: ,,znalazltem si¢ w miejscu, ktére mnie
rozumialo” Jest to antropomorfizacja oparta nie na czynnikach biologicznych,
jak ta przywotana na poczatku artykutu, ale na determinantach poznawczych
i uczuciowych.

Mozna powiedzieé, ze mamy tu do czynienia z osobistg adoracjg miasta z wy-

razng komponenta emocjonalng ufundowang na tym, co Teresa Skubalanka nazywa

»afektywnym warto$ciowaniem obiektdw rzeczywistoéci™. Hunt ujmuje to tak:
»kochamy to, co wielkie, pigkne, monumentalne. Lubimy wszystko, co najlepsze,
wszystko, co nas napedza, inspiruje i jest zaréwno odzwierciedleniem naszych
marzen, jak i spetnieniem marzen innych”.

Nie mozna jednak nie wspomnie¢ i o tym, ze bloger dostrzega ambiwalentng
twarz NYC, w obliczu ktdrej dochodzi do zderzenia idealizmu i rzeczywistosci.
Pokazuje to dobitne stwierdzenie: ,Nowy Jork zmusi cie¢ do kompromiséw”. Oka-
zuje sie jednak (ponownie), ze nie jest to pow6d do negatywnego wartosciowania.
Przeciwnie - Hunt rozumie to, ze ,,kazda zaleta tego miasta, moze by¢ jego wadg”
Zobaczmy, jak w tej perspektywie NYC wypada na tle innych miast: ,Duchota,
ttok, halas, wszgedobylskie karaluchy i brud budujg klimat tego miasta, ale nie
ulega watpliwosci, ze wielu osobom i prawdopodobnie w wielu innych miejscach
na $wiecie te cechy dyskwalifikowalyby to miejsce, jako zdatne do zamieszkania. Juz
sobie wyobrazam, ile gtéw by polecialo w urz¢dach, gdyby nagle w warszawskim
metrze zaczely chodzi¢ szczury, a na ulicach walaty si¢ wielkie worki ze $mieciami.
Tutaj to norma. Tutaj to wszystko buduje klimat”

Wydaje sie, ze wlasnie w tym ambiwalentnym wizerunki ujawnia si¢ genius loci
Nowego Jorku, ktéry odbija si¢ nastepnie w zwigzanych z miastem ,,semantycznie

birth or position”; ].T. Adams, The epic of America, s. 2014-2015.; cyt. za: Library of Congress,
The american dream. What is the american dream?, http://www.loc.gov/teachers/classroom-
materials/lessons/american-dream/students/thedream.html [dostep: 12.05.2017 r.].

*® Zob. T. Skubalanka, O ekspresywnosci jezyka, ,Annales Universitatis Mariae Curie-Skto-
dowska. Sectio F, Nauki Filozoficzne i Humanistyczne” 1972, nr 27, s. 123-135.
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gestych” okresleniach, jakimi sg toponimy: Times Square, Park Avenue, Lexington
Avenue, Union Square, Central Park, ksiegarnia Strand, z ktérych kazdy moze
funkcjonowac¢ jako pars pro toto NYC.

Rekonstruujac obraz miejsca autobiograficznego, nie mozna - jak podpowiada
Czerminska® - opiera¢ sie tylko na zmystowych do$§wiadczeniach autora, ale si¢g-
naé nalezy takze, do ukrytych, aluzyjnych badz zupelnie oczywistych inkrustacji
intertekstualnych, odniesient do cudzych do§wiadczen. Hunt otwarcie przywotuje
Woodego Allena. Pisze tak: ,,Cafe Mogador jest w jaki$ sposéb zwigzane z Woodym
Allenem. Podobno siedzial i co$ tworzyt przy tym samym stoliku. Nie wiedziatem
o tym wczesniej. Podobno w jednym z jego filméw sa sceny z tego lokalu. Praw-
dopodobnie pewnego dnia obok jego nazwiska, z tym lokalem bedzie kojarzone
takze moje”. Ta kanoniczna przeciez posta¢ tworzy Huntowi kontekst autokreacyjny.
Bloger od czaséw mlodosci cheial zostaé pisarzem, ,, Autorem”

Wrhasciwie w Podgzaé za marzeniami istniejg dwie legendy — wlasna legenda
Jasona Hunta blogera-pisarza (do§wiadczenie autobiograficzne) oraz aktualizacja
legendy Nowego Jorku (doswiadczenie kulturowe). Ich kontaminacja uzmystawia
z jednej strony uniwersalno$¢, a z drugiej — unikalnos¢ konotacji, ktérych podstawa
jest nierozerwalny zwigzek jezyka i zmystowego doswiadczenia pozajezykowego
zaposredniczonego sensualnie i uczuciowo. Tak wyrazna sygnatura emocjonalna
wylaniajaca si¢ z przedstawionej tu rekonstrukcji, odzwierciedla to, ze Jason Hunt,
tworzac wpisy na swoim blogu, mial do Nowego Jorku stosunek podobny do tego,
jaki prezentowal przywotany na wstepie bohater filmu Allena - to znaczy - ,,Ro-
mantyzowal go [NYC] poza wszelkie proporcje™2.

SUMMARY

In the text, I analyze the image of New York based on the blog entries of Jason Hunt, describ-
ing itself as the king of the Polish blogosphere. The point of reference for me is the category
of the autobiographical site proposed by Malgorzata Czerminska. In this context, I recon-
struct the image of NYC in relation to other cultural texts and the Hunt blog. I pay attention
to the emotional elements in the topography of the city and the ways of experiencing space
in the city by seses. I refer to marketing practices that are at the heart of writing blogs that
create an original brand using a storytelling strategy, which is a tool designed to create the
egend. In the end, I confront the legend created by Hunt with the legend of the famous New
Yorker - Woody Allen.

KEY worps: Tomek Tomczyk, New York, NYC, emotions, autobiographical places

' M. Czerminska, Miejsca autobiograficzne..., s. 191.
52 Kwestia z: Manhattan, rez. W. Allen, USA 1979.
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